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Synopsis. Cz³onkowstwo Polski w wielu organizacjach miêdzynarodowych jak np. OECD jest szans¹ dla utrzy-
mania sprawnego systemu stosunków gospodarczych z innymi krajami. Po³o¿enie Niemiec w �rodku Europy
sprzyja rozwojowi polsko-niemieckich stosunków gospodarczych, które nabra³y nowego wymiaru po wej�ciu do
UE. Przedsiêbiorstwa obu krajów zaczê³y konkurowaæ ze sob¹, zacie�ni³a siê wymiana handlowa, zwiêkszy³ siê
zakres inwestycji. Polska w 2008 roku sta³a siê najwa¿niejszym partnerem gospodarczym Niemiec w Europie
�rodkowej i Wschodniej. Niemcy natomiast od kilku lat s¹ najwa¿niejszym partnerem handlowym Polski zarów-
no po stronie eksportu, jak i importu. Atrakcyjno�æ Polski w oczach Niemców to nie tylko wzrost obrotów
handlowych, nap³ywu niemieckich inwestycji zagranicznych, ale równie¿ oparte na przyja�ni relacje spo³eczne.

Wstêp
Pozycja Polski na rynku europejskim znacznie siê  poprawi³a w ostatnich kilkudziesiêciu latach.

Nast¹pi³ szybki rozwój gospodarki oraz  specjalizacji  w wielu bran¿ach. W wielu przedsiêbiorstwach
wprowadzono nowoczesne technologie. Ogromny wp³yw na ten proces mia³o cz³onkostwo w wielu
organizacjach miêdzynarodowych. Polska musia³a dostosowaæ siê do wielu zasad i regu³, których
wymaga³a przynale¿no�æ do tych organizacji, a przede wszystkim dorównaæ poziomowi wielu krajów
rozwiniêtych. Otwarcie granic, gospodarka wolnorynkowa, brak barier zmniejszy³y problem zwi¹zany
ze zbytem polskich produktów, jednak postawi³y Polskê w obliczu konkurencji europejskiej, na któr¹
wra¿liwi okazali siê równie¿ polscy konsumenci. W procesie globalizacji w odniesieniu do Polski
istotn¹ rolê odgrywa po³o¿enie geograficzne (przez Polskê przebiegaj¹ g³ówne europejskie szlaki
transportowo-handlowe: pó³noc-po³udnie i wschód-zachód) i silna pozycja w Europie �rodkowo-
Wschodniej, w�ród nowo przyjêtych pañstw Unii Europejskiej. Cz³onkostwo w UE oznacza³o dla
Polski pozyskanie niezbêdnych instrumentów pozytywnie wp³ywaj¹cych na wzrost dynamiki sto-
sunków gospodarczych z krajami trzecimi (zarówno w aspekcie inwestycyjnym, jak i wymiany han-
dlowej). Te czynniki decydujê o tym, i¿ Polska nie tylko w coraz wiêkszym stopniu korzysta z dobro-
dziejstw globalizacji, ale tak¿e musi podejmowaæ dzia³ania na rzecz aktywnego udzia³u w gospodarce
�wiatowej. W 2008 roku zajmowa³a 20. miejsce w �wiecie pod wzglêdem wysoko�ci PKB (601,8 mld
USD) oraz 26. miejsce pod wzglêdem obrotów handlowych, których ³¹czna warto�æ wynios³a 301,5
mld USD (1,07% udzia³u w �wiatowym handlu) [Raport 5 lat� 2009].

Celem artyku³u by³a próba ukazania znaczenia kontaktów handlowych Polski z krajami zwi¹zko-
wymi, w tym pó³nocnej Nadrenii-Westfalii, Hesji, Nadrenii Palatynat oraz Kraju Saary. Cz³onko-
stwo Polski w wielu organizacjach miêdzynarodowych jest szans¹ dla utrzymania sprawnego sys-
temu stosunków gospodarczych z innymi krajami. Polskê postrzega siê jako kraj rozwijaj¹cy siê,
usprawniaj¹cy strukturê swojej gospodarki, sk³onny do inwestycji oraz otwarty na wspó³pracê.
Polska posiada tak¿e bogate zasoby dziedzictwa kulturowego, które s¹ jednym z g³ównych ele-
mentów wp³ywaj¹cych na korzystny wizerunek kraju w Europie i �wiecie.

Kraje zwi¹zkowe Pó³nocna Nadrenia-Westfalia, Hesja, Nadrenia-Palatynat i kraj Saary zajmuj¹
bardzo wa¿ne miejsce w gospodarce niemieckiej. Kraje te mia³y 36%  udzia³ w tworzeniu produktu
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narodowego brutto Niemiec w 2007 i pod tym wzglêdem zajmuj¹ miejsca odpowiednio: pierwsze,
czwarte, szóste i piêtnaste. Bior¹c pod uwagê wymianê miêdzynarodow¹ kraje zwi¹zkowe wytwa-
rzaj¹ ³¹cznie 30% ca³ego eksportu kraju oraz maj¹ 36% udzia³ w imporcie ca³ych Niemiec [Notatka
ekonomiczna UE... 2007].

Charakterystyka krajów zwi¹zkowych
Pó³nocna Nadrenia-Westfalia jest najwiêkszym i najsilniejszym gospodarczo krajem zwi¹zkowym

Republiki Federalnej ze stolic¹ w Düsseldorf. Jest ona równie¿ najm³odszym krajem zwi¹zkowym,
sta³a siê nim w 1949 roku [Europejskie � 2009]. Mo¿na stwierdziæ, ¿e Nadrenia-Westfalia jest mode-
lowym odzwierciedleniem g³ównych trendów w gospodarce kraju w 2007 roku. Wzrost gospodarczy
wyniós³ w pierwszym pó³roczu 2007 roku 3%, i tym samym przekroczy³ �redni¹ krajow¹ wynosz¹c¹
2,9% [Notatka Ekonomiczna� 2008a]. Gospodarka w tym regionie skierowana jest na eksport.

W�ród sektora przemys³u wytwórczego nale¿y wyró¿niæ warto�æ przemys³u budowlanego
jako bardzo dobrze rozwiniêtego na terenie Pó³nocnej Nadrenii-Westfalii, gdzie udzia³ w 2007 roku
wyniós³ 3,5%. Jednak znaczenie tego przemys³u jest mniejsze od prê¿nie rozwijaj¹cego siê sektora
us³ug, nowych technologii i badañ naukowych.

Rolnictwo w Pó³nocnej Nadrenii Westfalii charakteryzuje siê du¿¹ intensywno�ci¹ upraw oraz jest
bardzo zmechanizowane. Dobra sytuacja gospodarcza Nadrenii-Westfalii ma potwierdzenie tak¿e
we wzro�cie wymiany handlowej z zagranic¹. Eksport w 2007 roku wyniós³ 174 051 mln euro i by³ wy¿szy
o 30,65% w porównaniu z rokiem 2003. Odpowiednio import osi¹gn¹³ w 2007 roku warto�æ 180 833 mln
euro. Wa¿ne znaczenie ma tak¿e rosn¹ca warto�æ inwestycji zagranicznych, wzrost o 34 834 mln euro w
okresie od 2003 do 2006 roku. Analizuj¹c gospodarkê Nadrenii-Westfalii nale¿y podkre�liæ wiele innych
pozytywnych zjawisk, które umacniaj¹ jej podstawy gospodarcze. W tym najbardziej rozwiniêtym kraju
zwi¹zkowym mie�ci siê prawie co druga z piêædziesiêciu siedzib wielkich niemieckich przedsiêbiorstw
handlowych (najwa¿niejsze z nich to: Metro, Rewe, Tengelmann, Haniel, Karstadt  oraz Aldi).

Krajem zwi¹zkowym po³o¿onym w �rodkowej czê�ci Niemiec jest Hesja, która le¿y miêdzy
�rodkowym Renem a Wezer¹. Kraj ten istnieje od 1945 roku, a dynamiczny rozwój tego obszaru jest
zwi¹zany przede wszystkim z jego po³o¿eniem nad dwoma rzekami. Stolic¹ Hesji, która jest Wiesba-
den, a do najwiêkszych miast mo¿na zaliczyæ Frankfurt nad Menem oraz Darmstadt. Frankfurt nad
Menem jest g³ównym i jednocze�nie najwa¿niejszym miastem opisywanego kraju zwi¹zkowego.
Znajduj¹ siê tutaj filie i oddzia³y banków oraz wielu instytucji finansowych, krajowych i zagranicz-
nych. Swoj¹ siedzibê ma tutaj Bethmann Bank, najstarsza instytucja kredytowa Niemiec utworzona
w 1585 roku [Centrum ...2009].

O tym, ¿e Hesja nale¿y do rozwiniêtych gospodarczo terenów Niemiec oraz charakteryzuj¹cych
siê du¿¹ dynamik¹ gospodarcz¹ �wiadczy du¿a liczba bezpo�rednich inwestycji zagranicznych. Ze
wzglêdu na du¿e znaczenie gospodarcze regionu dla Europy i �wiata dzia³a tutaj wiele firm i koncer-
nów miêdzynarodowych, co daje zatrudnienie ok. 25% mieszkañców Hesji. Najwiêkszymi koncer-
nami s¹ zak³ady Opla w Rüsselsheim nale¿¹ce do firmy General Motors z USA. Z zakresu sektora
przemys³u chemicznego nale¿y wyró¿niæ zak³ad Clariant ze Szwajcarii, Aventis Pharma z Francji, B.
Braun Medical S.A. z USA oraz Protect&Gamble z USA. Jednymi z najwiêkszych s¹ równie¿ zak³a-
dy Ferrero z W³och, ABB z Szwajcarii i Szwecji (przemys³ elektrotechniczny), Mirelli z W³och
(przemys³ gumowy i oponiarski) oraz Philips z Holandii (elektronika). Ponadto, zlokalizowanych
jest tutaj wiele koncernów i firm: Fresenius, Hoechst, Merck, Degussa i Altana [Notatka ekono-
miczna WE... 2008].

Mocnym punktem gospodarki Hesji jest innowacyjno�æ, badania oraz dbanie o rozwój nowych
technologii. Rz¹d Hesji wspiera szkolnictwo wy¿sze, przeznacza �rodki na badania maj¹ce na celu
rozwój gospodarki. G³ówn¹, najbardziej wspieran¹ bran¿¹ jest rozwój przysz³ych technologii [Hessen
...2009]. Hesja jest wa¿nym regionem gospodarczym Niemiec, wydobywa siê tutaj wêgiel brunatny,
sól potasow¹ i gaz ziemny. Zlokalizowane s¹ dwie, uruchomione w latach 1974 i 1976, elektrownie
j¹drowe o mocy 1146 i 1300 MW. Kraj ten wyró¿nia siê pod wzglêdem dobrze rozwiniêtego przemys³u
metalowego i elektrotechnicznego. W gospodarce tego kraju rolnictwo ma niewielkie znaczenie. Jego
udzia³ po�ród poszczególnych ga³êzi gospodarki nie ulega³ zmianom w ostatnich czterech latach
i w 2007 roku wyniós³ 0,5%. Specyfik¹ tego sektora jest przede wszystkim produkcja rolna i  mleczna.
Najwiêkszymi obszarami sadowniczymi i s³yn¹cymi z uprawy winoro�li s¹ okolice Bergstrasse oraz
Rheingau [Rolnictwo... 2009].
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Warto�æ bezpo�rednich inwestycji zagranicznych pochodz¹cych z obszaru Hesji wynios³a ³¹cznie
do 2006 roku 111 635 mln euro. Firmy niemieckie chêtnie poszerzaj¹ swoj¹ dzia³alno�æ za granic¹ przez
lokowanie tam swojego kapita³u, tworzenie oddzia³ów i placówek, oraz zaopatruj¹c tym samym rynek
zagraniczny w produkty lub us³ugi pochodz¹ce z tego obszaru. Liczba przedsiêbiorców niemieckich
pochodz¹cych  z terenu Hesji i inwestuj¹cych za granic¹ wynios³a w 2006 roku 3636. Wiêkszo�æ
z nich to inwestorzy dzia³aj¹cy w sektorze bankowym, nale¿¹ do nich: Commerzbank, Deutsche Bank,
Dresnerbank, Centrale Genossenschaftsbank AG [Notatka ekonomiczna WE... 2008].

Mniejszym, ale nie ustêpuj¹cym pod wzglêdem poziomu rozwoju gospodarczego i innowacyj-
no�ci krajem zwi¹zkowym jest Nadrenia-Palatynat, gdzie g³ównym czynnikiem kszta³tuj¹cym kon-
takty miêdzynarodowe, nadaj¹cym znaczenie globalne temu obszarowi jest jego centralne po³o¿e-
nie oraz rozbudowana sieæ komunikacyjna (l¹dowa i wodna). Kraj ten s³ynie przede wszystkim z
plantacji winogron, 2/3 niemieckiej produkcji winogron pozyskiwane jest z winnic Palatynatu, nad
Renem, nad rzek¹ Ahr i Mozel¹ (Mosel). Oko³o 1/4 ca³ego zbioru moszczu Niemiec wytwarzana jest
w Nadrenii-Palatynat, w winiarniach jest przetwarzane ok. 30%, na rynek krajowy trafia 20%, reszta
przeznaczona jest na eksport [Weinprämierung ...2009].

Kraj ten wyró¿nia siê pod wzglêdem dobrze rozwiniêtego przemys³u chemicznego oraz produkcji
drewna. Ga³êziami przemys³u maj¹cymi szczególne znaczenie s¹: przemys³ ceramiczny, obróbka kamieni
szlachetnych oraz przemys³ obuwniczy. Najwiêkszym centrum chemicznym jest Ludwigshafen, gdzie
zlokalizowane s¹ miêdzynarodowe koncerny takie jak BASF, czy koncern farmaceutyczny Boehringer
(Ingelheim), firma Benckiser dzia³aj¹ca w bran¿y chemii kosmetycznej (Ludwigshafen) oraz SGE Deut-
sche Holding w bran¿y budowlanej (Ludwigshafen), firma Schott Glaswerke (Moguncja).

Najmniejszym krajem zwi¹zkowym jest kraj Saary ze stolic¹ w Saarbrücken. Land  istnieje pod t¹
nazw¹ od 1935 roku, natomiast miasto Saarbrücken zosta³o stolic¹ od 1948 roku [Geschichte ...2009].
Saara le¿y w po³udniowo-zachodnich Niemczech i jest najbardziej wysuniêtym na zachód krajem
zwi¹zkowym. S¹siedztwo z Francj¹ i Luksemburgiem, a równie¿ dobre wyposa¿enie w rozbudowa-
ne trasy komunikacyjne sprzyja rozwojowi wspó³pracy miêdzynarodowej. £¹cznie z Hesj¹ i Baden-
Württemberg stanowi najwiêkszy procentowo obszar le�ny w Niemczech, co stwarza warunki do
rozwoju turystyki i odpoczynku.

Do lat 90. kraj Saary kojarzy³ siê z przemys³em ciê¿kim, jednak po tym okresie nast¹pi³ znaczny
rozwój gospodarki, odej�cie od przestarza³ych technologii, zainwestowano w nowoczesne tech-
nologie produkcyjne. Do dnia dzisiejszego rz¹d realizuje swoj¹ politykê przez systematyczne pla-
nowanie, kontrolê oraz wspieranie innowacji. Oprócz badañ i podnoszenia jako�ci produkcji rz¹d
wspiera gospodarkê w ramach strategii postêpu technicznego dla przedsiêbiorstw. Dzia³ania te
sprawiaj¹, ¿e wiele przedsiêbiorstw wzmacnia swoj¹ pozycjê na rynku. Najwiêksz¹ uwagê zwróco-
no na postêp w takich dziedzinach, jak: genetyka, technologie informatyczne, biotechnologia,
komunikacyjne i farmaceutyka [Gospodarka...2009]. Najwiêkszy o�rodek przemys³owy to stolica
Saarbrucken, gdzie rozwin¹³ siê przemys³ samochodowy, elektrotechniczny i spo¿ywczy.

Warto�æ eksportowanych z kraju Saary towarów wynios³a 13 700 mln euro w 2007 roku (sa-
mochody, maszyny, blachy i druty stalowe, elektronika, wyroby kauczukowe oraz wyroby mecha-
niki precyzyjnej i optyki). Warto�æ importu w 2007 roku wynios³a 11 143 mln euro (najwiêksze
znaczenie mia³y samochody, elektrotechnika, elektrotechnika, maszyny, farmaceutyki, rudy metali,
obuwie skórzane i przetwory miêsne) [Gospodarka ...2009].

Kraje zwi¹zkowe uwa¿ane s¹ za obszary nowoczesnych technologii, wdra¿ania rozwi¹zañ nowo-
czesnej techniki. Rz¹d oraz w³adze inwestuj¹ tutaj w rozwój badañ naukowych, szkolnictwo wy¿sze
w celu wspierania m³odej my�li naukowej. Dzia³ania maj¹ sprzyjaæ produkcji wy¿szej jako�ci oraz
wiêkszej konkurencyjno�ci na rynku miêdzynarodowym. Kraje zwi¹zkowe maj¹ równie¿ bardzo du¿e
znaczenie w wymianie handlowej Polski. Pó³nocna Nadrenia-Westfalia, Hesja, Nadrenia-Palatynat i
kraj Saary stanowi¹ ponad 1/4 polsko-niemieckich obrotów handlowych, które w 2007 roku charakte-
ryzowa³y siê 19% dynamik¹ wzrostu polskiego eksportu do Niemiec oraz 16% wzrostem polskiego
importu z Niemiec w stosunku do 2006 roku [Notatka ekonomiczna WPHI ...2008].

Zakres i metodyka badañ
Celem badañ by³o poznanie opinii na temat polsko-niemieckich stosunków gospodarczych.

Czas zbierania danych dotyczy okresu od stycznia do marca 2009 roku. Do badañ wykorzystano
kwestionariusz ankiety, który zawiera³ 19 pytañ z zakresu polsko-niemieckich relacji gospodar-
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czych. By³y to pytania zarówno otwarte, jak i zamkniête. Badania przeprowadzono w�ród miesz-
kañców Polski zamieszkuj¹cych obszar województwa mazowieckiego oraz Niemiec mieszkaj¹cych
na obszarze Pó³nocnej Nadrenii-Westfalii, grupa respondentów liczy³a 100 osób, po 50 responden-
tów z ka¿dego kraju. Najwiêksz¹ grupê respondentów zarówno w Polsce, jak i w Niemczech stano-
wi³y osoby w wieku od 21 do 30 lat. Ankietê zamieszczeno na witrynie internetowej. Odpowiedzi
udzieli³y osoby zainteresowane dan¹ tematyk¹.

Wyniki badañ
Na pytanie Które czynniki wp³ynê³y na obecn¹

pozycjê Polski na rynku miêdzynarodowym, prawie
61% polskich respondentów wskaza³a rolê czynników
historycznych jako wed³ug nich maj¹c¹ wp³yw na
ukszta³towanie pozycji Polski na rynku �wiatowym.
Równie wa¿nymi okaza³y siê czynniki geograficzne i po-
lityczne (po 57%). Polacy s³abiej oceniaj¹ rolê czynni-
ków gospodarczych (42,9%) i ekonomicznych (37,5%),
co przedstawia rysunek 1. Po³o¿enie Polski w �rodku
Europy ma wp³yw na utrzymywanie wzajemnych rela-
cji handlowych, a dostêp do morza sprzyja rozwojowi
transportu i stanowi doskona³e miejsce do rozwoju
przemys³u stoczniowego, a tak¿e stwarza warunki do
rozwoju turystyki. Przez Polskê biegnie gazoci¹g z Rosji,
zapewniaj¹cy dop³yw gazu na teren Niemiec. Czynniki
polityczne dotycz¹ przede wszystkim mo¿liwo�ci udzia³u Polski w ustalaniu praw przy podejmowa-
niu decyzji o charakterze miêdzynarodowym.

Jak wynika z badañ, nastawienie Niemców do Polaków uleg³o radykalnym zmianom w ostatnich
latach Polacy s¹ postrzegani jako osoby pracowite [Strategia...2006], wykszta³cone, posiadaj¹ce
dobre kwalifikacje do pracy, a tak¿e jako osoby towarzyskie i sympatyczne, co jest bardzo istotne.
Wiêkszo�æ ankietowanych osób ze strony niemieckiej posiada du¿o informacji o Polsce, ceni j¹ jako
jednego z partnerów handlowych i wierzy w jej potencja³. Jak podaje Strategia Rozwoju Kraju 2007-
2015 do czynników stanowi¹cych �ród³o tego rozwoju nale¿y zaliczyæ: potencja³ ludno�ciowy, wy-
sok¹ przedsiêbiorczo�æ, atrakcyjno�æ inwestycyjn¹, �rodowisko naturalne, strukturê zagospodaro-
wania przestrzennego kraju oraz polsk¹ kulturê [Strategia...2006].

W odró¿nieniu od respondentów polskich, 78,3% respondentów niemieckich wskaza³o na
czynniki ekonomiczne/gospodarcze jako maj¹ce najwiêkszy wp³yw na pozycjê Niemiec na rynku
miêdzynarodowym. Nieznacznie mniejszy, bo 65,25% by³ udzia³ ankietowanych, którzy wybrali
wariant czynników historycznych. Natomiast 52,2% uwa¿a, ¿e wa¿nym aspektem �wiadcz¹cym
o pozycji Niemiec na rynku miêdzynarodowym by³y czynniki polityczne, najmniej osób wybra³o
odpowied� stwierdzaj¹c¹ wa¿no�æ czynników geograficznych (34,8%). Niemcy maj¹ �wiadomo�æ
potêgi gospodarczej swojego kraju. Nale¿¹ do najbardziej rozwiniêtych gospodarczo i ekonomicz-
nie obszarów w Europie, s¹ wa¿nymi partnerami handlowymi pañstw ca³ego �wiata. Produkcja

niemiecka cieszy siê uznaniem konsu-
mentów �wiatowych, jest ceniona i
znana na ka¿dym kontynencie [Stêp-
niewska 2009].

Na pytanie Czy Polska jest krajem
atrakcyjnym dla innych krajów, wiêk-
szo�æ osób badanych odpowiedzia³a,
¿e tak. Na atrakcyjno�æ naszego kraju
wp³ywa przede wszystkim po³o¿enie
geograficzne pomiêdzy zachodni¹ i
wschodni¹ czê�ci¹ Europy. Po³o¿enie
w centrum Europy jest czynnikiem po-
woduj¹cym nap³yw bezpo�rednich in-
westycji zagranicznych.

Rysunek 1. Czynniki wp³ywaj¹ce na pozy-
cjê Polski na rynku miêdzynarodowym
�ród³o: badania w³asne.

Rysunek 2. Czynniki wp³ywaj¹ce na obecn¹ pozycjê Nie-
miec na rynku miêdzynarodowym
�ród³o: opracowanie w³asne.
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W rankingu najpopularniejszych krajów do inwestycji w produkcjê przemys³ow¹, przedstawio-
nym w badaniu Ernst&Young �Atrakcyjno�æ inwestycyjna Europy 2007�, Polska uplasowa³a siê
na drugiej pozycji po Chinach. Odno�nie inwestycji w call center zajê³a w 2007 roku pi¹te miejsce
na �wiecie [Informator województwa� 2007].

Wy¿sza wydajno�æ pracy, wysoko wykwalifikowani pracownicy, dobra infrastruktura oraz tani
transport i us³ugi dodatkowo wzbogacaj¹ ten potencja³, stwarzaj¹ dogodne warunki inwestycyjne
dla inwestorów zagranicznych, daj¹ wiêc du¿e mo¿liwo�ci do prowadzenia na tym obszarze dzia³al-
no�ci gospodarczej. Respondenci, zwrócili tak¿e uwagê na to, i¿ jeste�my bardzo otwarci na naukê.
Du¿¹ atrakcyjno�ci¹ ciesz¹ siê równie¿ uczelnie wy¿sze, co wiêcej s¹ atrakcyjne dla studentów
zagranicznych bior¹c pod uwagê koszt studiów oraz zakres wiedzy merytorycznej. Ró¿norodno�æ
o�rodków badawczych, z których mog¹ korzystaæ studenci, wysoki poziom wiedzy s¹ szans¹ dla
wielu m³odych ludzi decyduj¹cych siê studiowaæ w Polsce. Kierunkami ciesz¹cymi siê najwiêk-
szym zainteresowaniem s¹ zdaniem respondentów medycyna oraz prawo.

Niemieccy respondenci wypowiadali siê natomiast w kwestii atrakcyjno�ci ich kraju na rynku miê-
dzynarodowym. Niemcy podkre�laj¹ wy¿szo�æ swojego kraju w zakresie know-how oraz wysokiego
potencja³u produkcji uzyskanego dziêki wysoko wykwalifikowanym pracownikom. Nie bez znaczenia
jest równie¿ bardzo rozwiniêta sieæ logistyczna, czemu sprzyja centralne po³o¿enie w Europie. Niemcy s¹
krajem tranzytowym dla dóbr eksportowanych do wielu krajów europejskich. Dobry stan dróg umo¿li-
wia sprawny i szybki transport, po³o¿enie w �rodkowej Europie sprzyja inwestycjom miêdzynarodo-
wym. Nale¿y podkre�liæ znaczenie takich rzek, jak Ren i Men, stanowi¹cych jedno z wielu sprawnych
rozwi¹zañ logistycznych tego kraju. Rzekami tymi transportowane s¹ du¿ej wielko�ci towary, tj. samo-
chody, maszyny budowlane oraz materia³y budowlane i wêgiel. Ren s³u¿y równie¿ turystyce.

Wysoki poziom gospodarczy oraz du¿e wydatki na badania i rozwój ukszta³towa³y pozycjê Nie-
miec na rynku �wiatowym. Kraj ten ma ogromne znaczenie w�ród krajów Unii Europejskiej. Respon-
denci podkre�laj¹ jego si³ê gospodarcz¹, dobr¹ politykê rz¹du wynikaj¹c¹ z szybkiego poradzenia
sobie z inflacj¹ powsta³¹ w wyniku wej�cia do strefy euro. Kolejnym czynnikiem jest wysoki standard
¿ycia mieszkañców w porównaniu z innymi krajami, osi¹gniêty przede wszystkim dziêki dobrej polity-
ce socjalnej oraz sprawiedliwemu systemowi prawnemu. Niemcy to nie tylko potêga gospodarcza
Europy, ale równie¿ rozwiniêta infrastruktura, piêkne miasta oraz wiele zabytków [Stêpniewska 2009].

Przysz³o�æ polsko-niemieckich stosunków gospodarczych jest uwarunkowana chêci¹ mieszkañ-
ców obydwu tych pañstw do podtrzymywania wzajemnych relacji gospodarczych oraz do rozwoju
dalszej wspó³pracy. Na tak zadane pytanie, dla respondentów polskich wszystkie czynniki by³y
równie wa¿ne. Jako g³ówny czynnik brano pod uwagê cz³onkostwo Polski w UE. Najbardziej znacz¹-
cym czynnikiem maj¹cym wp³yw na wzajemne relacje miêdzy Polsk¹ i Niemcami jest wed³ug Niemców
s¹siedztwo tych dwóch krajów. Najwiêksza liczba respondentów wybra³a w³a�nie ten czynnik (73,9%).

Drugim, równie wa¿nym okaza³y siê czynniki historyczne (69,9%). Wp³yw I i II wojny �wiatowej
wydaje siê byæ istotny, �wiadomo�æ wzajemnej nienawi�ci sprzed lat odzwierciedla siê równie¿
w tera�niejszo�ci, zanika ju¿ jednak stopniowo w�ród m³odszych pokoleñ. Dwa ostatnie czynniki,
mianowicie czynniki polityczne oraz cz³onkostwo w UE, maj¹ ju¿ mniejsze znaczenie.

Na pytanie o przysz³o�æ polsko-niemieckich stosunków gospodarczych, trudno by³o respon-
dentom udzieliæ jednoznacznej odpowiedzi. Jednak zarówno w Polsce, jak i w Niemczech respon-
denci optymistycznie ocenili dalsz¹ wspó³pracê. Obecna sytuacja na rynkach miêdzynarodowych,
kryzys finansowy, problemy gospodarek wielu wysoko rozwiniêtych krajów maj¹ ogromny wp³yw
na kszta³towanie siê opinii spo³eczeñstwa. Wp³yw kryzysu finansowego na wiele dziedzin gospo-
darki spowodowa³ wzrost niepewno�ci w�ród spo³eczeñstwa. Wszystkie zak³adane wcze�niej pro-
gnozy musia³y ulec zmianie, przysz³o�æ wielu przedsiêbiorstw stanê³a pod znakiem zapytania, wiele
firm na nowo zaczê³o ustalaæ plany produkcji odnosz¹ce siê do przysz³o�ci, wspó³praca gospodar-
cza z zagranic¹ w wielu przypadkach zosta³a ograniczona. Spo³eczeñstwo w  tym okresie wykszta³-
ci³o ju¿ w³asn¹ opiniê na ten temat, bazuj¹c na sytuacjach gospodarczych, które mia³y ostatnio
miejsce oraz na informacjach podawanych w prasie i w telewizji.

Podsumowanie
W warunkach rosn¹cej otwarto�ci gospodarki oraz nasilaj¹cych siê procesów globalizacyj-

nych i integracyjnych, gospodarka Polski podlega coraz silniejszym wp³ywom otoczenia zewnêtrz-
nego. Równocze�nie cechuje j¹ stabilno�æ makroekonomiczna [Raport� 2007]. Nast¹pi³ szybki
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rozwój gospodarki, specjalizacja w wielu jej bran¿ach, wzrost znaczenia nowoczesno�ci. Ogromny
wp³yw na ten proces mia³o cz³onkostwo w wielu organizacjach miêdzynarodowych. Polska musia³a
dostosowaæ siê do wielu zasad i regu³, których wymaga³a przynale¿no�æ do organizacji, a przede
wszystkim dorównaæ poziomowi wielu krajów rozwijaj¹cych siê. Otwarcie granic, gospodarka wol-
norynkowa, brak barier zmniejszy³y problem zwi¹zany ze zbytem polskich produktów, jednak po-
stawi³y Polskê w obliczu konkurencji europejskiej, na któr¹ wra¿liwi okazali siê równie¿ polscy
konsumenci. Polska zyska³a wiele, ale musia³a w rozs¹dny sposób wykorzystaæ te szanse i sprawiæ,
¿eby przyczynia³y siê ku dalszemu jej rozwojowi. Wzajemne obroty z Niemcami od czasu wst¹pie-
nia Polski do wspólnoty europejskiej wzros³y prawie 7-krotnie. W roku 2008 przekroczy³y warto�æ
60 mld euro. Do takich stosunków handlowych przyczyni³y siê zmiany strukturalne w Polsce oraz
charakter niemieckich inwestycji bezpo�rednich, których warto�æ do 2000 r. wynios³a ponad 4 mld
z³. W 2006 r. warto�æ nap³ywu bezpo�rednich inwestycji Niemiec wynosi³a 10,5 mld z³. Najwiêkszym
zainteresowaniem inwestorów zzgranicznych ciesz¹ siê du¿e aglomeracje i zwi¹zane z nimi woje-
wództwa oraz zachodnie tereny Polski.
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Summary
Polish membership in many international organisations, like OECD, is a chance for maintaining an efficient

system of economic relations with other countries. Localisation of Germany in the middle of Europe facilitates
development of Polish-German economic relations, which got new dimension after Poland�s accession to the
European Union. Firms from both countries started to compete, trade relations has become closer, and the range
of investments has increased. In 2008 Poland became the most important economic partner of Germany in the
Middle and Eastern Europe whereas Germany has been the most important trade partner of Poland both in case
of export as well as import for many years. Attractiveness of Poland from German point of view means not only
increase in trade or German investments but also it includes on friendly social relations.
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