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PRODUKCJA ZYWNOSCI TRADYCYJNEJ
I REGIONALNEJ W HISZPANII

Wstep

W Unii Europejskiej istnieje system ochrony wysokojakosciowych produk-
tow rolno-spozywczych, stanowiacych dziedzictwo nie tylko kulinarne po-
szczegblnych narodowosci czy regionow. Do§wiadczenia osiagane przez pro-
ducentéw produktow tradycyjnych i regionalnych moga przynies¢ w najbliz-
szym okresie wymierne korzysci réwniez polskim podmiotom zainteresowa-
nym tego rodzaju dziatalnoscia produkcyjna, cho¢ nie nalezy zapominac i o in-
nych uczestnikach tancucha zywnosciowego.

Korzysci osiagane przez liderow w zakresie produktow tradycyjnych i regio-
nalnych we Wspodlnocie (Wtochy, Francje, Grecjg, Portugalig, ale takze i Hisz-
pani¢) pozwalajaja kreowaé optymistyczne scenariusze dzialan w najblizszej
przysztosci i dla Polski, zwtaszcza ze rynek tego rodzaju zywnosci bardzo szyb-
ko ewoluuje, a popyt zglaszany przez konsumentow systematycznie wzrasta.

Na podstawie danych statystycznych dostgpnych w literaturze przedmiotu
okazuje sig, ze np. we Wtloszech roczna warto$¢ ze sprzedazy 150 produktow
regionalnych zewidencjonowanych w systemie wspdlnotowym wynosi co roku
okoto 8,5 mld euro. Konsumpcja produktow regionalnych i tradycyjnych
w ostatnich kilku latach wzrosta o 1,3 mln euro, natomiast warto$¢ eksportu
omawianych wyrobow wynosita w przyblizeniu ponad 1 mld euro [9]. Jak pod-
kresla Vinaver K. i wspot. [10], odwotujac si¢ do wyliczen wloskiego instytutu
Nomisma, ,,...roczna warto$¢ ze sprzedazy 50% z zarejestrowanych produktéw
jest nizsza niz 5 mln euro, za$ pigciu najwigkszych producentow wedlin oraz
serow sprzedaje okoto 90% wszystkich produktow tego sektora.” Autorzy
zwracaja uwage na rosnaca z roku na rok o okoto 5-8% warto$¢ sprzedazy tych-
ze artykulow. Natomiast w Wielkiej Bytanii okoto 65% zywno$ciowych pro-
duktow tradycyjnych i regionalnych sprzedawano na rynkach lokalnych, 33%
trafialo na rynek krajowy, pozostate 2% eksportowano. Szacowano, ze wartos¢
produktow wynosita okoto 3,75 mln funtow 1 stanowita blisko 6% warto$ci ob-
rotu brytyjskiego rynku artykuléw zywnosciowych [8].

Celem niniejszego artykulu jest przedstawienie definicji produktow trady-
cyjnych 1 regionalnych stosowanych w Unii Europejskiej, ukazanie liczby
1 struktury zarejestrowanych w systemie wspolnotowym produktow jako PDO,
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PGI 1 TSG oraz omoéwienie zmian 1 korzysci osiaganych przez hiszpanskich
producentéw tych produktow. W opracowaniu wykorzystano podstawowa lite-
ratur¢ w zakresie przedmiotu badan. Material stanowity opracowania, raporty,
ekspertyzy pochodzace z Ministerstwa Rolnictwa Hiszpanii, dane Komisji Eu-
ropejskiej oraz informacje dostgpne na stronach internetowych.

Podstawowa terminologia dotyczaca produktow tradycyjnych
i regionalnych w Unii Europejskiej

System ochrony wysokojakosciowych produktéw tradycyjnych i regional-
nych zaczat funkcjonowa¢ w Unii Europejskiej od 14 lipca 1994 roku (poprzed-
nio bazowano na cennych informacjach i funkcjonowaniu systemu oznaczen,
ktory obowiazywal we Francji). Gtowna idea, jaka przyswiecata jego powsta-
niu, byly doswiadczenia francuskich producentéw (m.in. winiarzy) zwiazane
z istnieniem w tym kraju najstarszych oznaczen oficjalnie gwarantujacych ja-
kos$¢ oferowanej zywnosci, potwierdzajacych, ze produkt ja posiadajacy jest
zgodny, a takze powtarzalny z jego specyfikacja. Majac na wzgledzie niechlub-
ne przyklady podrabiania na skal¢ masowa wysokojakosciowych produktow
zywnosciowych, UE podjeta dziatania pozwalajace producentom chroni¢ i wy-
rozniac¢ rodzime specjaly.

Do najwazniejszych aktéw prawnych dotyczacych unijnej ochrony nazw pro-
duktéw rolnych i §rodkéw spozywczych naleza Rozporzadzenie Rady (WE)
nr 510/2006 z dnia 20 marca 2006 r. w sprawie ochrony oznaczen geograficz-
nych i nazw pochodzenia produktéw rolnych i srodkéw spozywczych oraz Roz-
porzadzenie Rady (WE) nr 509/2006 z dnia 20 marca 2006 r. w sprawie produk-
tow rolnych 1 srodkow spozywczych bedacych gwarantowanymi tradycyjnymi
specjalno$ciami. Wedtug tych regulacji prawnych mozna okresli¢ definicje
Chronionej Nazwy Pochodzenia 1 Chronionego Oznaczenia Geograficznego,
ktére odnosza sig¢ do produktow regionalnych, a takze Gwarantowanej Tradycyj-
nej Specjalnos$ci w odniesieniu do produktow tradycyjnych.

Chroniona Nazwa Pochodzenia (ang. — Protected Designation of Origin
— PDO, polskie oznaczenie CHNP) [13] oznacza nazweg regionu albo konkret-
nego miejsca lub w wyjatkowych przypadkach nazwy kraju uzywanych do opi-
su produktu rolnego lub artykulu spozywczego pochodzacego z tego regionu,
konkretnego miejsca albo kraju. Wazne jest to, ze jako$¢ lub cechy charaktery-
styczne dla produktu sa gléwnie lub wylacznie zwigzane z tym szczegdlnym
otoczeniem geograficznym 1 wiasciwymi dla niego czynnikami naturalnymi
oraz ludzkimi. Produkcja, przetworstwo i1 przygotowywanie produktu powinno
odbywac si¢ na ww. obszarze geograficznym.

Jako Chronione Oznaczenie Geograficzne (ang. PGI, pol. CHOG) moga zosta¢
zarejestrowane produkty spozywcze lub rolne, spelniajace nastqpujqce kryteria:

— nazwa powinna wskazywac¢ nazwe regionu, okreslonego miejsca lub w wy-
jatkowych przypadkach kraju, w ktorym dany produkt jest produkowany;

— wyrob winien cechowac si¢ wyjatkowa, szczegolna, specyficzna jakoscia,
receptura, renoma;
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— produkt moze posiada¢ inne cechy odnoszace si¢ do pochodzenia geogra-
ficznego wynikajace z naturalnych czynnikéw, takich jak klimat, uksztatto-
wanie terenu, fauny i flory czy sposobu i tradycji wytwarzania;

— produkcja, przetworstwo lub przygotowanie produktu odbywa si¢ na scisle
okreSlonym obszarze geograficznym.

,,Srodow1sko geograficzne” jest rozumiane jako naturalne lub ludzkie, nale-
za do nich m.in. klimat, woda, jako$¢ gleby lub lokalne know-how. Najwazniej-
sza rdznica migdzy ww. dwoma rodzajami oznaczen polega na sile zwiazku da-
nego produktu z miejscem jego pochodzenia'. Chronione nazwy pochodzenia
stosuje si¢ do produktow bardzo blisko zwiazanych z danym obszarem geogra-
ficznym — zaréwno produkcja surowcow, jak 1 caty proces przetwarzania, az
do produktu koncowego, musi si¢ odbywa¢ w zdefiniowanym obszarze. Tu pro-
dukt musi by¢ wytwarzany w regionie, ktorego nazwe nosi, ale w odrdéznieniu
od Chronionej Nazwy Pochodzenia, w CHOG jedynie jedna z trzech faz pro-
dukcji (produkcja, przetwarzanie lub przygotowanie) musi odbywac si¢ na da-
nym obszarze.

Natomiast Gwarantowana Tradycyjna Specjalno$¢” (ang. TSG, polskie GTS)
moze by¢ wydana produktowi rolnemu lub srodkowi spozywczemu, ktory posia-
da ceche¢ badz zespot cech odrézniajacych go od innych wyrobow tej samej ka-
tegorii. Nazwa produktu musi wyrazac jego specyficzny charakter, przejawiaja-
cy sig tradycyjnym sktadem (surowcow), sposobem wyprodukowania lub prze-
tworstwa odnoszacym si¢ 1 odzwierciedlajacym tradycyjne metody. Zatem pro-
dukty moga by¢ przetworzone w catym kraju w oparciu o stare, historyczne re-
ceptury. Méwiac, ze dana nazwa posiada ,,szczegdlny charakter”, mamy na my-
sli cechy lub zespot cech, ktore wyraznie odrdzniaja produkt rolny lub artykut
spozywczy od innych podobnych produktow lub artykuldw spozywczych nale-
zacych do tej samej kategorii. Jednakze prezentacja produktu rolnego lub arty-
kutu spozywczego nie jest traktowana jako cecha odrozniajaca. Szczeg6lny (tra-
dycyjny) charakter nie moze by¢ ograniczony do jakosciowego lub ilosciowego
sktadu badz sposobu produkcji ustalonego w prawie wspolnotowym, krajowym
czy w standardach ustalonych przez organy standaryzacyjne [12].

Komisja Europejska ewidencjonuje chronione nazwy pochodzenia oraz
chronione oznaczenia geograficzne sklasyfikowane w trzynastu kategoriach.
Naleza do nich zar6wno grupy produktéw pochodzenia zwierzgcego, jak 1 ro-
slinnego. Do pierwszej z nich zaliczy¢ mozna: $wieze migso (i podroby), pro-
dukty migsne, sery, inne produkty pochodzenia zwierzgcego, §wieze ryby i owo-
ce morza; do drugiej miedzy innymi: owoce, warzywa i zboza, chleb, ciasta i in-
ne wyroby piekarnicze, oliwy stotowe, piwa. Poza nimi wystepuja kategorie ta-
czace ze soba wyroby roslinne i zwierzgce, np. oleje i thuszcze, oliwa z oliwek.

! Chronione Nazwy Pochodzenia, Chronione Oznaczenie Geograficzne, Nazwy Specyficznego
Charakteru oraz Lista Produktow Tradycyjnych. Wyd. FAPA, Warszawa 2005, s.7-10.

2 Wezeséniej Swiadectwo Specyficznego Charakteru.
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Produkty regionalne i tradycyjne w Unii Europejskiej

W Unii Europejskiej tacznie jest zarejestrowanych 799 wysokojakos$ciowych
zywnosciowych produktéw rolno-spozywczych’, ktore sa chronione i posiadaja
oznaczenie ze wzgledu na nazwe pochodzenia (PDO), oznaczenie geograficzne
(PGI) oraz gwarantowana tradycyjna specjalnos¢ (TSG). Produktéw posiadajacych
oznaczenie PDO jest w systemie 449, a PGI 335, podczas gdy TSG 15 (rys. 2 1 3).

Najwigcej produktow tradycyjnych i regionalnych uznanych przez Komisj¢
Europejska jest we Wtoszech — 170 1 we Francji — 156 (tylko regionalnych —
PDO i PGI) (rys. 1). Oba te kraje posiadaja tacznie ok. 41% z ogédtu produktow
objetych ochrona. Zwraca uwage rownie wysoka liczba chronionych wyrobow
w Hiszpanii — 115, Portugalii — 105, Grecji — 85 czy Niemczech — 73*. Krajami
o stosunkowo niewielkiej liczbie chronionych produktow sa kraje skandynaw-
skie, takie jak Finlandia i Szwecja (po 4 produkty), a takze Luksemburg i Irlan-
dia (tez 4 produkty) oraz Dania (3). Na koncu listy plasuja si¢, poza Czechami
(12 produktow), nowo przyjete w 2004 r. do Wspolnoty kraje, takie jak: Polska
(z 2 produktami — bryndza podhalanska i oscypkiem)’, Wegry, Stowenia, Sto-
wacja 1 Cypr (z 1 produktem).
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Rys. 1. Liczba produktéw regionalnych i tradycyjnych w Unii Europejskiej (wg kraju)

Zrédto: Opracowanie na podstawie danych Komisji Europejskiej http:/ec.europa.eu/agriculture
(03.04.2008).

303.04.2008 r.
* Jednak az 31 produktow to wody mineralne.

> Do dnia 12.09.2008 r. zarejestrowano dodatkowo 5 produktéw: miody pitne (pottorak, dwojniak, tréj-
niak, czworniak) oraz midd wrzosowy z Borow Dolnoslaskich.
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Poza ochrona nazwy pochodzenia, chronionego oznaczenia geograficznego,
Komisja Europejska ewidencjonuje produkty, ktore sa wyjatkowymi tradycyj-
nymi specjatami i uzyskaly status wspolnotowego oznaczenia Gwarantowa-
na Tradycyjna Specjalno$¢ TSG. W Unii Europejskiej jest 15 produktéw rolno-
-spozywczych, ktére posiadaja oznaczenie TSG. Wsrdd nich mozemy wyrdz-
ni¢: piwa (5 z Belgii 1 1 z Finlandii), 3 produkty zakwalifikowane w kategorii
pieczywo, ciasta i inne wyroby cukiernicze i piekarnicze (2 finskie i 1 hiszpan-
ski), dwa produkty migsne (po jednym w Hiszpanii i Szwecji — szynke) oraz
trzy sery (mozzarella z Wioch, ser szwedzki z dziurami i ser w Holandii),
po jednym produkcie wpisano do migsa Swiezego 1 podrobow (indyk z Wielkiej
Brytanii) oraz do innych produktéw pochodzenia zwierzgcego.
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Rys. 2. Liczba produktow PDO w Unii Europejskiej (wg kraju)
Zrodto: Jak do rys. 1.
90 -
81
80 1 7
70 4
60 1 58
50 4 47 46
40 36
30 - 23
20 1 15
9
10 -
HD 408 8 3 2 2 4 4 g
0 B S5 U N N A S S A Y I o T Y R
F oo ¥ F e F F & ¥y e
F & & & & F S P S & O
RO :&& o ¥ &f’w R

Rys. 3. Liczba produktow PGI w Unii Europejskiej (wg kraju)
Zrodto: Jak do rys. 1.
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Sposrdd 115 produktow chronionych przez Hiszpanig, 66 zostato wpisanych
jako PDO, 46 jako PGI oraz 3 TSG. Najliczniej reprezentowana grupa artyku-
16w sa owoce, warzywa, zboza, ktorych jest tacznie 34, w tym ziemniaki, pa-
pryka, fasola, orzechy, karczoch, brzoskwinie, pomarancze, mandarynki i cy-
tryny z obszaru Valencianos i in. Na drugiej pozycji sa oleje i tluszcze/oliwa
(21), w tym masto Mantequilla de Soria, extra virgin oliwa Poniente de Grana-
daiinne. Na trzeciej pozycji sa hiszpanskie sery, tacznie jest ich 19, w tym — se-
ry z Majorero, Manchego, Ibores, de Valdeon, de Murcia al vino, de Cantabria,
de I'Alt Urgell y la Cerdanya, de La Serena itd. Innymi artykutami sa Swieze
migso, w tym podroby (13), produkty migsne (gotowane, peklowane, wedzone
itp.) (11 pozycji), a ponadto 8 produktéw zapisano w kategorii chleb, ciasta i in-
ne wyroby piekarnicze, po 4 wyroby w pozycji inne produkty pochodzenia
zwierzgcego oraz Aneksie I, a takze 1 wyrdb w grupie §wieze ryby, migczaki,
skorupiaki i inne produkty z nich otrzymane (rys. 4).

Owoce, warzywa, zboza | 34

Oleje i thuszeze /oliwa |21

Sery | 19
Swieze migso (w tym podroby) 13
Produkty migsne (gotowane, peklowane, wedzone itd.) 11

Pieczywo, ciasta, ciastka, wyroby cukiernicze, herbatniki i inne wyroby :I 8
piekarnicze

Produkty Aneks I (przyprawy itd.) l:l 4

Inne produkty pochodzenia zwierzgeego (jaja, midd, produkty mleczne, z l:l 4
wyjatkiem masta)

Swieze ryby, migczaki, skorupiaki i produkty z nich otrzymane D 1

0 20 40
Rys. 4. Liczba produktéow PGI, PDO i TSG w Hiszpanii zarejestrowanych w Unii Europej-
skiej (wg kategorii)
Zrodlo: Jak do rys. 1.

Doswiadczenia Hiszpanii w zakresie produkcji zywnosci tradycyjnej
i regionalnej

W Hiszpanii, podobnie jak w innych krajach UE, istnieje zr6znicowanie za-
rowno terytorialne, jak i1 skali produkcji omawianych produktow. Wystepuja
producenci, ktérych wyroby produkowane sa na skale masowa, ale na rynku
funkcjonuja 1 drobni wytworcy dostarczajacy artykuly w niewielkich ilosciach
na obszarze lokalnym. Pomimo tej specyfiki rynku, w latach 1993-2002 war-
tos$¢ obrotu produktow PDO i PGI wzrosta w Hiszpanii o 198%, z pozio-
mu 182,2 mln euro do 542,6 min euro. Najwigkszy wzrost wptywow ze sprze-
dazy tradycyjnych i regionalnych wyrobow, bo prawie 6,5-krotny, byt odnoto-
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wany w przypadku kategorii pozostatych produktéw migsnych 1 wyrobow
przetworzonych, o 267% wzrosta warto$¢ obrotu warzyw, o 199% serow,
0 166% owocow, o 170% virgin oliwa z oliwek, a o 238% innych produktow
PDO i PGI (rys. 5).
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Rys. 5. Produkty PDO/PGI w Hiszpanii wedlug sektorow w latach 1993-2002 (wartos$¢ ryn-
kowa w mln euro)

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie Ministry of Agriculture, Fisheries and Food of Spain (2005).
WWww.mapya.es

Warto$¢ obrotu w 2002 r. byta najwigksza dla sektorow przetworzonych pro-
duktow migsnych PDO i PGI (tj. szynki, innych produktéw i1 przetworoéw mig-
snych) i wyniosta 176,42 mln euro, za§ 109,4 mln euro dla serow. Trzecim waz-
nym dla Hispanii sektorem byla produkcja nugatu — 83,63 mln euro, poza tym
owocow, vergin oliwy z oliwek oraz warzyw.

Sposrod wytworzonych w 2002 r. tradycyjnych i regionalnych PDO i PGI
specjatéw ok. 14% zostato sprzedane poza granice kraju, pozostate artykuty by-
ly dystrybuowane na terenie kraju (rys. 6). Najwigkszy odsetek wsrod wszyst-
kich analizowanych produktow zostat wyeksportowany w przypadku kategorii
owoce (39% catkowitej ich produkcji). Odbiorcg poza Hiszpania znalazto 29%
oliwy z oliwek, 20% serow, 12% nugata. Okoto 3/4 catkowitego eksportu skie-
rowane byto na rynki Krajow Trzeciego Swiata, zas eksport ser6w na ten ob-
szar stanowil potowg tacznej wartosci eksportu, czyli 10,6 mln euro w 2002 r.

Natomiast szynki, inne §wieze migsa i1 produkty na bazie migsa oraz hiszpan-
skie warzywa byly najbardziej popularnymi produktami PDO/PGI sprzedawa-
nymi na rynku krajowym (rys. 6).

Na podstawie danych zamieszczonych na rysunku 6 wyraznie wida¢, iz war-
tos¢ eksportu hiszpanskich owocow stanowita 65% kwot uzyskiwanych z lokal-
nej sprzedazy. Lacznie za sprzedaz owocoOw regionalnych na rynku krajowym
1 miedzynarodowym uzyskano w 2002 r. ok. 70,9 mln euro, podczas gdy sprze-
daz serow w kraju przyniosta 87,19 mln euro, a z eksportu 22,21 mln euro.
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Rys. 6. Struktura eksportu hiszpanskich produktow PDO/PGI (w %)
Zrodto: Jak do rys. 5.

Szynka, inne produkty i przetwory mi_sne ] 175,25 ] 1,17
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Rys. 7. Warto$¢ krajowego rynku produktow PDO/PGI oraz warto$¢ eksportu z Hiszpanii
w 2002 r. wg kategorii produktow (w mln euro)
Zrédto: Jak do rys. 5.

Owoce 98,4 []1,6
Warzy wa 82,8 [ 17,2 |
Virgin oliwa z oliwek 69,3 [ 30,7 |
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Rys. 8. Struktura eksportu hiszpanskich produktéw PDO/PGI w 2002 r. (wg kategorii)
Zrodlo: Jak do rys. 5.
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Analizujac docelowe miejsca hiszpanskiego eksportu produktow, gtownie
regionalnych, posiadajacych oznaczenie PGI i PDO, mozna stwierdzi¢, ze
przede wszystkim dominowaty obszary Unii Europejskiej, zwtaszcza w przy-
padku owocow (w tym pomaranczy, mandarynek, cytryn i in), warzyw, oliwy
z oliwek czy serow (rys. 8). Natomiast nugat jedynie w 27,9% struktury ekspor-
tu znalazt nabywcow na rynku UE.

Z dostepnych opracowan i raportow dotyczacych rynku produktéw tradycyj-
nych 1 regionalnych w Unii Europejskiej wynika, ze w Hiszpanii rynek
PDO/PGI potroit si¢ w ciagu ostatniej dekady, natomiast wtoska i1 francuska
produkcja zwigkszyla si¢ o wigcej niz 25% od konca lat 90.

Podsumowanie

Produkty tradycyjne i regionalne maja niezmiernie istotne znaczenie w Hisz-
panii 1 w innych krajach Unii Europejskiej, nie tylko ze wzgledéw ekonomicz-
nych, ale takze spotecznych, kulturowych czy edukacyjnych. Stanowia element
dywersyfikacji produkcji (np. rolnikow), sa zrodtem dochodow dla lokalnej
spotecznosci, posrednio 1 bezposrednio wptywaja na rozwoj gospodarczy tere-
néw rolniczych, umozliwiaja aktywizacje ludnosci wiejskiej, przeciwdzialaja
wyludnianiu si¢ stabo rozwinigtych obszarow rolniczych. Odpowiednio dobra-
ne programy informacyjne upowszechniaja wiedzg¢ na temat wspomnianych ar-
tykutow rolno-spozywczych i w atrakcyjny sposob promuja rowniez turystyke
w danym regionie. Warto zatem, chociazby z tych kilku wzgledow, zwréci¢
szczeg6lna uwage na ksztattowanie si¢ produkcji zywnosci tradycyjnej w Hisz-
panii, pozna¢ jej poziom 1 strukturg, scharakteryzowaé producentow itp.
Zwtaszcza ze doswiadczenia w tym zakresie moga by¢ cenne dla krajowych
wytworcow produktow, ktore sa zarejestrowane na Liscie Produktow Tradycyj-
nych, a dotycza one produktow aplikujacych o ochrong w Unii, tj.: staropol-
skich miodow pitnych (nie tylko: kurpiowskiego, drahimskiego), miodu wrzo-
sowego z Borow Dolnoslaskich, podkarpackiego miodu spadziowego, fasoli
korczynskiej, karpia zatorskiego, truskawki kaszubskiej, redykotki, wisni nad-
wislanki, rogala swigtomarcinskiego, wielkopolskiego sera smazonego, piere-
kaczewnika, oleju rydzowego, andrutéw kaliskich, kietbasy lisieckiej, jabtek
fackich, §liwki szydlowskiej i sechlonskiej oraz kietbasy mysliwskiej, kabano-
sow, kielbasy jatlowcowej i w przysztosci innych.

Literatura:

1. Borowska A.: Produkty regionalne i tradycyjne w Unii Europejskiej. Roczniki Nauko-
we Stowarzyszenia Ekonomistow Rolnictwa i Agrobiznesu, Tom IX, Zeszyt 4, Warsza-
wa-Poznan-Krakow 2007.

European Commission, DG-AGRI http://europa.eu.int/comm/agriculture
Folkeson C.: Geographical indications and rural development in the EU. P. 36/2005.

B

O produktach tradycyjnych i regionalnych. Mozliwosci a polskie realia (red. Gasiorow-
ski M.). Fundacja Fundusz Wspotpracy. Warszawa 2005.



114

Miscellanea

10.

11.
12.

Jasinski J.: Wyréznianie produktéw regionalnych na rynku i wynikajace z tego korzy-
$ci /w:/ O produktach tradycyjnych i regionalnych. Mozliwosci a polskie realia (red.
Gasiorowski M.). Fundacja Fundusz Wspotpracy, Warszawa 2005.

Rozporzadzenie Rady (WE) nr 509/2006 z dnia 20 marca 2006 r. w sprawie produktow
rolnych i $rodkow spozywczych bedacych gwarantowanymi tradycyjnymi specjalno-
$ciami.

Rozporzadzenie Rady (WE) nr 510/2006 z dnia 20 marca 2006 r. w sprawie ochrony
oznaczen geograficznych i nazw pochodzenia produktow rolnych i srodkow spozyw-
czych

Rzytki M.: Sprzeda¢ produkt tradycyjny /w:/ O produktach tradycyjnych i regionalnych.
Mozliwosci a polskie realia (red. Gasiorowski M.). Fundacja Fundusz Wspdtpracy,
Warszawa 2005.

Szymecka A.: Wloski system ochrony produktéw regionalnych i tradycyjnych
/w:/ O produktach tradycyjnych i regionalnych. Mozliwosci a polskie realia (red. Gasio-
rowski M.). Fundacja Fundusz Wspotpracy, Warszawa 2005.

Vinaver K., Jasifiski J.: Rynek produktow regionalnych w wybranych krajach Unii Eu-
ropejskiej /w:/ Rzeczpospolita produktow regionalnych. Wyd. NOS, FFW, ,,AGRO
SMAK”, MCBnSiR, SSFP, Paryz 2004.

www.eurostat
www.minrol.gov.pl



	borowska_miscellanea_04_ZER_projekt

