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Synopsis. W artykule zawarto wyniki badan najwazniejszych powodow zakupu przez studentow owocow, oraz ich
preferencje w zakresie owocoOw pochodzacych z upraw ekologicznych. Na podstawie badan ankietowych analizo-
wano poziomy wyzszych cen owocoéw pochodzacych z upraw ekologicznych w stosunku do owocow z upraw
konwencjonalnych mozliwe do zaakceptowania. Ponadto, przedstawiono podstawowe warunki kiedy moze zostac
podjeta decyzja zakupu owocodw pochodzacych z upraw ekologicznych.

Wstep

Swiatowy rynek zywnosci pochodzacej z produkcji ekologicznej wykazuje od ponad dwudzie-
stu lat trend wzrostowy. Tylko w okresie czterech lat poprzedzajacych ostatnie globalne spowol-
nienie gospodarcze jej wzrost wyniost prawie 15,5 mld USD, osiagajac tym samym wartos¢ szaco-
wang na ok. 38,6 mld USD [www.organicmonitor.com]. Tak duzy wzrost wartosci sprzedazy
produktéw ekologicznych jest spowodowany, zarowno moda na zdrowe odzywianie, jak i obawami
zwigzanymi z zywno$cia produkowana w warunkach przemystowych ktéra zawiera duzo pestycy-
déw. W badaniach prowadzonych w USA przez USDA stwierdzono, ze w przypadku brzoskwini,
jabtek, gruszek, truskawek i czere$ni pochodzacych z upraw konwencjonalnych poziom skazenia
pestycydami jest bardzo wysoki i wynosi od 90 do 97,3% badanych probek [www.gourmetfo-
od.about.com]. Konsumenci chetniej wybieraja zywnosc¢ ekologiczna takze w zwiazku z zagroze-
niami w postaci, np. dioksyn, GMO i BSE. Bardzo duza rol¢ we wzroscie udziatu tego rynku odgry-
waja takze troska o ochrong srodowiska i zréwnowazony rozwdj. Owoce i warzywa na swiecie nie
stanowig znaczacego udzialu w rynku zywnosci ekologicznej. Inaczej jest jedynie w krajach o
najwyzszych dochodach. Przyktadowo, w USA rynek jabtek, pomaranczy, banandéw, winogron i
truskawek ekologicznych jest najwigkszy na $wiecie, a sprzedaz z upraw ekologicznych truskawek
i bananéw wykazuje sredni roczny wzrost odpowiednio 45 i 33%. Udziat zywnosciowych produk-
téw ekologicznych w catkowitej produkowanej zywno$ci wynosi ponad 2%, a w przypadku owo-
cOw i warzyw siega 42% [Stevens-Garmon i in. 2007].

W Europie Zachodniej udzial owocéw produkowanych w gospodarstwach ekologicznych
nieznacznie przekracza 5% udziatu ich sprzedazy catkowitej [ Granatstein i in. 2008]. Wiekszy od
$redniej jest wariant udzialu produkcji ekologicznej owocow we Wloszech. Zwiekszona podaz
owocow powoduje, ze konsumenci wloscy maja szersza wiedzg na temat zywnosci ekologiczne;j i
chetniej ja kupuja. Ponad 85% konsumentéw we Wloszech (najwiecej na $wiecie), jest sktonnych
placi¢ drozej za jabtka pochodzace z upraw ekologicznych [Canavari i in. 2002].

W Polsce rynek zywnosci ekologicznej, w tym owocow, jest na etapie bardzo wczesnego
rozwoju. Podaz produktéw ogrodniczych z upraw ekologicznych jest wyjatkowo uboga, zaréwno
jakosciowo, jak i ilosciowo. Dla wiekszosci konsumentéw dostep do owocow z upraw ekologicz-
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nych nie jest tatwy z powodu rozproszenia uczestnikow rynku — detalistow i producentoéw. Brakuje
zorganizowanego systemu dystrybucji owocdw z upraw ekologicznych. W wigkszosci handel jest
oparty na bezposrednich zakupach w gospodarstwie, na lokalnych targowiskach i na kiermaszach,
jak rowniez przez bezposrednie dostawy od producentéw. Duza role w zagospodarowaniu produk-
tow ekologicznych stanowia takze gospodarstwa agroturystyczne [www.wiejska.org.pl].

Produkcja zywnosci ekologicznej nabiera coraz wigkszego znaczenia. W 2007 roku certyfiko-
wana produkcja ekologiczna prowadzona byta na swiecie na obszarze 32,2 mln ha [Zmarlicki 2009a].
W Polsce w ostatnich latach, zuwagi na doptaty do produkcji wzrosto, zainteresowanie uprawami
sadowniczymi prowadzonymi metodami ekologicznymi. Ich rozwdj moze by¢ duza szansa, w obli-
czu wzrostu kosztéw produkcji i spadku jej optacalnosci, dla wielu obecnie niskotowarowych
gospodarstw z konwencjonalng uprawa owocow. Jednakze jedna z gtownych barier ich rozwoju
mogg by¢ oczekiwania ze strony rynku. Celem opracowania jest proba oceny preferencji konsu-
mentow dla owocdw z upraw ekologicznych i mozliwosci ich szerszej sprzedazy.

Material i metodyka badan

Badania ankietowe prowadzono w kwietniu i maju 2010 roku wsrod 113 studentow wydziatow
ogrodnictwa stacjonarnych i zaocznych dwoch skierniewickich uczelni: Panstwowej Wyzszej Szkoly
Zawodowej i Wyzszej Szkoly Ekonomiczno Humanistycznej. Przy wyborze respondentéw kierowano
si¢ 2 powodami. Pierwszy z nich, to wzgledy finansowe drugi, che¢ uzyskania wynikéw od osob
majacych wigksza wiedzg od ogdtu spoleczenstwa, na temat produktow z upraw ekologicznych. W
prowadzonych w 2009 roku badaniach 458 konsumentéw w Skierniewicach, jedynie 289 z badanych
wiedzialo co to jest produkcja ekologiczna [Zmarlicki 2009b]. Ankiety sktadaly si¢ z pytan zamknigtych,
w ktorych odpowiedzi dopasowano na podstawie wynikow uzyskanych w 2009 roku w pilotazowych
badaniach na grupie dorostych konsumentéw, dokonujacych zakupy owocow z upraw konwencjonal-
nych. Ankieta w cze$ci zawierajacej pytania otwarte, uwzgledniata atrakcyjnos¢ owocow pochodza-
cych zupraw ekologicznych oraz czynniki, ktére maja wplyw na ostateczna decyzj¢ zakupu.

‘Wyniki

Badaniami objeto ogotem 113 osoby. Respondentami byli studenci I11 i IV roku. Wiek badanych
zawieral si¢ w przedziale 22-35 lat, przewazaly kobiety (60,2%). Wigkszo$¢ ankietowanych zamiesz-
kiwata na terenach niezurbanizowanych (64,6%). Z badanej populacji ponad 61,9% pozostawato
we wspdlnym gospodarstwie z rodzicami. Poziom dochodu brutto byt bardzo zréznicowany, dla
wigkszosci badanych (68,1%) zawieral si¢ w przedziale od 650 do 1000 zt na osobg¢ na rodzine/
gospodarstwo domowe. Wszyscy badani okreslili siebie jako codziennych konsumentéw owo-
cow. W celu wykluczenia wptywu terminu ,,owoce ekologiczne” na preferencje przy zakupie zbada-
no powody zakupu owocow bez ich podzialu na pochodzenie (uprawa konwencjonalna i ekolo-
giczna). Najwiecej badanych jako powod zakupdéw owocow podata ich walory smakowe: (32,7%),
nastepnie walory zdrowotne owocow (24,8%), a nieomal co czwarty ankietowany wskazywat mode
(23%) jako powaod konsumpcji owocow (rys.1).

Innym elementem wptywajacym na konsumpcje owocdw badanej populacji bylo przyzwyczajenie do
ich spozywania (16,8%). Kobiety natomiast przy zakupie owocow kierowaly si¢ korzystnym wplywem na
wagg ciata (15%). Na podobnym poziomie wskazano tatwos¢ konsumpcji owocdw (11,5%) oraz poprawe
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Rysunek 1. Powody konsumpcji owocéw bez wzgledu na ich pochodzenie, zaré6wno z upraw
konwencjonalnych i ekologicznych
Zrodto: opracowania wiasne.
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nastroju po ich spozyciu (10,6). Wptyw konsumpcji na cere to
réwniez wylaczne wskazania kobiet 7,1%. Ponadto, wymieniano
czynnik praktyczny jako powod konsumpcji owocdw, czyli ich
niska ceng w stosunku do innych artykutow spozywcezych (5,3%).
Wszyscy badani stwierdzili, ze konsumpcja owocdw istotnie wzro-
stawraz z poszerzeniem wiedzy na temat aspektow zdrowotnych
ich spozywania w trakcie studiow,. W latach wczesniejszych ba-
dani stwierdzili, iz w wigkszosci nie przywiazywali do tego wagi. ]

Jedynie 5 0s6b z ankietowanych studentow w 2009 roku
zetkneto si¢ w sprzedazy detalicznej z owocami pochodzacy-
mi z upraw ekologicznych. W zwiazku z powyzszym wyniki
badania dotyczacych akceptacji wyzszej ceny za produkty 1
pochodzace z upraw ekologicznych sa teoretyczne. Na pod-
stawie wielu badan wiadomo, ze cena stanowi istotna bariere I 2,65
rozwoju rynku zywnosci ekologicznej. Przyktadowo, w bada-
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cow z upraw ekologicznych w stosunku do owocow z upraw
konwencjonalnych (rys. 2). Sktonnos¢ do ptacenia wyzszej
ceny za owoce z upraw ekologicznych nie zawsze wykazywa-
fa korelacje z dochodami na osobe w rodzinie lub gospodar-
stwie domowym. Osoby z wyzszymi dochodami w 50% (14
0s0b) stwierdzily, ze kupia takie owoce jesli beda kosztowad
tyle samo, co konwencjonalne. Drozsze owoce kupowaly cze-

cji prawie 40% zaakceptowatoby wyzsza przy zakupie owo-
konw encjonalna

$ciej kobiety, zwlaszcza kiedy réznice cenowe byly znaczne,
czyli powyzej 10% (100% wskazan).

W 29 przypadkach badani stwierdzili, ze warunkiem na-
bycia owocdéw z upraw ekologicznych bedzie taka sama cena
jak dla owocow z upraw konwencjonalnych. W wiekszos$ci
konsumenci nabywaja zywnos$¢ ekologiczna, gdy sa pewni

Rysunek 2. Akceptacja lub jej
brak do ponoszenia wyzszych
cen przy zakupie owocéw z
upraw ekologicznych w stosun-
ku do owocéw z upraw konwen-
cjonalnych

Zrédto: opracowanie witasne.

odnosnie jej pochodzenia i przestrzegania warunkow pro-
dukcji. Podobne wyniki uzyskano w prowadzonych badaniach ankietowych. Respondenci jako
najwazniejszy warunek nabycia owocow z upraw ekologicznych podali pewnos¢, ze owoce spet-
niaja wymogi dla zywnosci ekologicznej (80 wskazan) —rysunek 3.

W tej kwestii ankietowani mieli na uwadze:

posiadanie certyfikatu (55 wskazan), oraz odpowiednie oznaczenie w postaci etykiety (25 wska-
zan). Nastgpnym warunkiem zakupu byt smak, ktory powinien by¢ poréwnywalny ze smakiem
owocow pochodzacych z upraw konwencjonalnych (19 wskazan). W Polsce wiele odmian owo-
cow nadajacych si¢ do produkcji ekologicznej, zwlaszcza jablek, ma znacznie gorszy smak od
popularnie produkowanych odmian w warunkach konwencjonalnych. Podobnie, wyglad wigkszo-
$ci owocow pochodzacych z upraw ekologicznych (z racji ograniczonej ochrony), jest mniej atrak-
cyjny niz z upraw konwencjonalnych. Respondenci, wyglad jako warunek zakupu wskazali w 14
przypadkach.

certyfikat 42

oznaczenie/etykieta 2,65

wyglad — poréw nyw alny do ow ocow z
upraw konw encjonalnych
smak — poréw nyw alny do upraw
owocdw z upraw konw encjonalnych
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Rysunek 3. Kiedy bede nabywat owoce z upraw ekologicznych — warunki zakupu
Zrodto: opracowanie wiasne.
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Podsumowanie

W wyniku obecnych sprzyjajacych uwarunkowan w Polsce nastepuje systematyczny wzrost
arealu upraw ekologicznych owocéw. Dla czgsci, zwlaszcza drobnotowarowych gospodarstw,
uprawy ekologiczne to jedyna szansa na pozostanie przy produkcji sadownicze;j.

Konsumpcja owocéw z upraw ekologicznych jest w Polsce bardzo mata. Zakres wiedzy pol-
skich konsumentéw na temat owocow z produkcji ekologicznej jest znikomy. Na podstawie prze-
prowadzonych badan mozna stwierdzi¢, ze nawet studenci wydziatéw ogrodniczych nie wiedza, ze
wyprodukowanie wigkszo$ci owocdw w warunkach ekologicznych i konwencjonalnych identycz-
nie smakujacych i wygladajacych jest niemozliwe.

Niska jest rowniez akceptacja badanych dla znacznie wyzszych cen owocow pochodzacych z
upraw ekologicznych. Poréwnujac (wiosna 2010 roku) srednie ceny jablek konwencjonalnych i
ekologicznych, ktore byly w sprzedazy detalicznej wyzsze o ok. 30%, mozna stwierdzi¢, ze zadna z
badanych oséb nie nabylaby ich.

Dla wielu nabywcow wyglad ma podstawowe znaczenie przy podejmowaniu decyzji zakupu i
konsumpcji. Malo atrakcyjny wyglad owocoéw z upraw ekologicznych obecnie moze powodowaé
nieche¢ u wiekszosci polskich konsumentéw. W celu mozliwosci rozwoju rynku owocéw ekolo-
gicznych w Polsce konieczne jest przetamanie tego stereotypu. Udalo si¢ to osiagnaé np. w USA,
w ktorych jablka pochodzace z upraw ekologicznych (w przeciwienstwie do pochodzacych z upraw
konwencjonalnych) nie sa woskowane, a ich zdecydowanie gorszy wyglad jest utozsamiany z
lepszymi walorami zdrowotnymi.
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Summary

In the article results of consumer preferences for organic fruit were shown. The survey was conducted on
students from two horticulture departments in Skierniewice. The research concerned the reasons for buying
organic fruit. Also the influence of higher prices of organic fruit in comparison to fruit from conventional
production on decisions was studied.
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