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WYBORY RYNKOWE MIESA KURCZAT BROJLEROW
W OPINII STUDENTOW

Anna Augustynska-Prejsnar, Matgorzata Ormian, Grazyna Gajdek

Uniwersytet Rzeszowski

Abstrakt. W artykule przedstawiono czynniki warunkujace potrzeb¢ dokonania zakupu,
powody wyboréw rynkowych i czesto$¢ spozywania migsa kurczat brojlerow. W opinii
studentow potrzebe dokonania zakupu migsa z kurczat brojleréw najczgsciej warunkowa-
ly odczucie braku produktu, a takze aktualna promocja. Niska cena migsa i tatwos¢ przy-
rzadzania potraw byly gléwnym powodem wyboru migsa. Badani studenci wskazali, ze
najczesciej spozywaja filet z piersi kurczat bez skory.

Stowa kluczowe: migso kurczat brojleréw, studenci, wybory rynkowe

WPROWADZENIE

Rynek migsa i jego przetwordw jest przyktadem rynku o postepujacej dywersyfika-
cji, bedacej odpowiedzig na preferencje konsumenckie [Gorska-Warsewicz 2007]. Zna-
jomos¢ czynnikow decydujacych o zakupie migsa ma istotne znaczenie w warunkach
konkurencji i nadwyzki podazy [Makata 2004]. Migso drobiowe jest cennym sktadni-
kiem diety czlowieka [Borowy i Kubiak 2012]. Od poczatku lat dziewigc¢dziesiatych
XX wieku konsumpcja drobiu zaczeta rosna¢, a od 1994 roku wysunela si¢ na druga
pozycje, po wieprzowinie, dystansujac spozycie miesa wolowego [Swietlik 2011].
Szczegdlnie dynamiczny wzrost spozycia migsa drobiowego odnotowano w okresie
poakcesyjnym, gdy gwattownie podrozata wotowina (w 2003 roku spozycie migsa dro-
biowego ksztaltowato si¢ na poziomie 19,7 kg na mieszkanca i do 2013 roku wzrosto o
blisko 8 kg). W 2013 roku bilansowe spozycie migsa drobiowego wyniosto 27,3 kg w
przeliczeniu na mieszkanca, a catkowite spozycie migsa i podrobow — 68,1 kg,
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w tym migsa 65,1 kg, co oznacza, ze migso drobiowe stanowito 40,1% bilansowego
spozycia migsa i podrobow oraz 41,9% spozycia migsa [Swietlik 2014 a, b]. Najpopu-
larniejszym drobiowym surowcem rzeznym sa kurczeta brojlery. Czynnikami wplywa-
jacymi na wzrost popytu na migso kurczat jest niska cena, bogata oferta podazowa, duze
zrdznicowanie asortymentowe, sprzedaz drobiu w elementach, co sprawia, ze jest do-
stepne dla mniej zamoznych (np. korpusy, ¢wiartki) i dysponujacych wyzszym prze-
cigtnym poziomem dochodow (filety z piersi). Relacje cenowe drobiu do migsa czerwo-
nego i pozostalych produktow bialka zwierzgcego oraz walory kulinarne migsa drobio-
wego s3 glownymi czynnikami sprzyjajacymi jego konsumpciji [Swietlik 2014 a].
O wyborze migsa drobiowego decyduje takze jego warto$¢ odzywcza i sensoryczna
[Nowak i Trziszka 2010]. Ponadto stosowane promocje i reklama sprzedazy oraz wzrost
$wiadomosci zywieniowej i dazenie do ograniczenia kalorycznosci diety przemawiaja
za wzrostem popytu na mi¢so drobiowe [Borowy i Kubiak 2012, Szwacka-Mokrzycka
2013].

WARTOSC, ZYWIENIOWA I SENSORYCZNA MIESA KURCZAT
BROJLEROW

O warto$ci zywieniowej migsa decyduje jego sktad chemiczny, proporcje migdzy
sktadnikami, a takze ich przyswajalnosé. Migso kurczat brojleréw jest zrodtem biolo-
gicznie warto$ciowego biatka. Zawiera w odpowiednich proporcjach wszystkie amino-
kwasy egzogenne oraz aminokwasy endogenne, co zapewnia organizmowi wilasciwa
syntez¢ biatek ustrojowych, a tym samym prawidlowy rozwoj, wzrost i utrzymanie
funkcji zyciowych [Lesiow 2003]. Biatko migsa drobiowego charakteryzuje si¢ wysoka
strawnoscia (okoto 97%) i tatwa przyswajalnoscia. Migso kurczat brojlerow w stosunku
do migs innych gatunkéw zwierzat rzeznych posiada mniejsza zawarto$¢ tluszczu oraz
korzystniejsza relacje kwasow ttuszczowych nienasyconych do nasyconych oraz mniej-
sza warto$¢ energetyczna. W migéniach piersiowych zawarto$¢ thuszczu nie przekracza
1,5%, a udowych 4,5% [Borowy i Kubiak 2012]. Migso kurczat jest takze dobrym zro-
dtem sktadnikow mineralnych (potasu, wapnia, fosforu, sodu) i pierwiastkow $lado-
wych (selenu, sodu). W zaleznos$ci od uzytego rodzaju paszy moze by¢ zrodiem roz-
puszczalnych w tluszczach witamin A i E [Lesiow 2003]. Sacharydy wystgpuja w mig-
sie drobiu w ilosci 1-2%. Migso kurczat brojleréw ma witasciwosci dietetyczne, gdyz
posiada delikatng struktur¢ wiokien migsniowych, a jego tkanke taczng tworzy mato
usieciowany kolagen, co sprawia, ze jest lepiej trawione po przygotowaniu do spozycia
[Smolinska i Kope¢ 2009].

W ocenie konsumenckiej jako$¢ migsa drobiowego w punkcie sprzedazy okresla
barwa migsa, zawarto§¢ widocznego tluszczu, zapach, §wiezos¢, a w momencie kon-
sumpcji smakowito$¢, kruchos¢ i soczystos¢. Barwa miesa to zasadniczy czynnik decy-
dujacy o zakupie produktu przez konsumenta. Konsumenci na podstawie barwy migsa
oceniajg $§wiezos¢, a niejednokrotnie jakos$¢ produktu. Najbardziej pozadana barwa
Swiezego migsa jest jasnoczerwona barwa oksymioglobiny [Zdanowska-Sgsiadek i in.
2013]. Smakowito$¢ migsa wynika z potaczenia dwoch wrazen sensorycznych zapachu
i smaku, ktore sg oceniane w migsie poddanym obrobcee cieplnej. Zapach jest tatwiej
wyczuwalny niz smak, dlatego jest uwazany za cech¢ wazniejsza i bardziej charaktery-
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styczng. O smakowito$ci migsa decyduje wiele czynnikow, m.in.: dojrzato$¢ fizjolo-
giczna ptakow, sktad chemiczny migsa, dojrzatosé poubojowa, wartos¢ pH oraz zdol-
no$¢ wigzania wody [Nowak i Trziszka 2012]. Waznym elementem ocenianym przez
konsumentow jest kruchos¢, ktora wyraza si¢ poprzez subiektywne odczucie twardosci,
elastycznosci 1 sprezystosci migsa. Migso drobiu mtodego, w szczegdlnosci brojlerow,
jest bardziej kruche od migsa ptakow starszych ze wzgledu na mniejszg grubos¢ wio-
kienek migsniowych i brak twardosci kolagenowej [Smolinska i Kope¢ 2009]. Soczy-
stos¢ jest odczuwana jako sucho$¢ lub wilgotnos¢ produktu. Na wilgotno$¢ migsa
gtéwny wplyw ma zawarto§¢ thuszczu. Zawarty w mies$niach thuszcz ogranicza wysu-
szenie tkanki migsniowej podczas obrobki termicznej i1 sprzyja odczuciu soczystosci.
Waznym czynnikiem ksztaltujacym soczysto$¢ jest takze proces obrobki termicznej
[Nowak i Trziszka 2012]. Migso drobiowe, ktore zostatlo pozytywnie ocenione pod
wzgledem cech wygladu satysfakcjonuje konsumenta w petni dopiero wtedy, gdy ocze-
kiwania smakowe s3 zgodne z oceng wzrokowa [Zdanowska-Sasiadek i in. 2013].

DETERMINANTY WARUNKUJACE WYBORY RYNKOWE ZYWNOSCI

Poznanie kryteriow, ktorymi kieruja si¢ konsumenci w procesie podejmowania de-
cyzji pozwala na lepsze dostosowanie oferty handlowej do ich preferencji i oczekiwan.
Do czynnikow warunkujacych wybor rynkowy zaliczamy: czynniki ekonomiczne, spo-
feczne, psychologiczne i marketingowe [Szwacka 2007, Kicinska 2009]. Znaczenie
poszczegdlnych czynnikow jest powigzane z charakterem produktéw zaspokajajacych
potrzeby zywnosciowe konsumentow. Na rynku podstawowych produktéw zywnoscio-
wych, glowne znaczenie majg czynniki ekonomiczne i spoteczne [Szwacka-Salmono-
wicz 2003, Szwacka-Mokrzycka 2013]. Sposroéd czynnikéw ekonomicznych podsta-
wowa role spetnia dochdd na czlonka rodziny oraz cena produktu. Dochod okresla po-
ziom zamoznoS$ci spoteczenstwa i poszczegdlnych gospodarstw domowych, jednocze-
$nie stanowigc gtdéwny wyznacznik zaspokojenia potrzeb zywnosciowych w wymiarach
ilosciowych i jakosciowych. Cena decyduje o warto$ci realnej dochodow i ich sile na-
bywczej [Szwacka 2007]. Dochody, ceny i podaz tworza materialne warunki podejmo-
wania okreslonych decyzji konsumpcyjnych i wyznaczaja ramy, w ktorych przejawia
si¢ dziatanie czynnikéw psychosocjospotecznych. W Polsce dochody i ceny okreslaja
poziom i struktur¢ konsumpcji zywno$ci. Wydatki na migso w przecigtnym polskim
gospodarstwie domowym zajmuja czotowe miejsce catosci wydatkéw przeznaczanych
na zywno$¢ [Potom i Barylko-Pikielna 2004]. Wedlug badan budzetow domowych
w 2012 roku, w gospodarstwach domowych ogdtem przecigtne miesieczne wydatki
na mie¢so, podroby i przetwory migsne w przeliczeniu na jedng osobe stanowily 26,6%,
a w 2013 roku 26,8% catkowitych wydatkoéw na zywno$¢ [Budzety gospodarstw do-
mowych... 2013]. W grupie czynnikdw socjologicznych istotne znaczenie maja zwycza-
je zywieniowe. Uwarunkowania psychologiczne wynikaja z indywidualnego sposobu
odbierania bodzcow pokarmowych i reagowania na nie. U poszczegdlnych konsumen-
tow sposob reagowania na bodzce nie jest jednakowy. Wazng determinantg zmian za-
chodzacych we wzorcach konsumpcji zywnoS$ci sg zardéwno dziatania marketingowe,
jak i umiejetna polityka produktowa (ksztattowanie zrdéznicowanej oferty, opakowanie
produktu), polityka cenowa oraz dziatania promocyjne [Szwacka-Mokrzycka 2013,
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Szwacka-Salmonowicz 2003]. Dokonujace si¢ zmiany w polskim wzorcu konsumpcji
stanowig pewne odwzorowanie ogolnych tendencji $wiatowych zachodzacych na rynku
zywno$ciowym [Szwacka 2007]. Jak podaje Grzybowska-Brzezinska [2010], zmiany
obserwowane w sferze konsumpcji zywnosci wynikaja z edukacji zdrowotnej spote-
czenstwa. Widoczny jest coraz bardziej powszechny u konsumentow wzrost wiedzy
o zywieniu, zdrowiu i racjonalnej diecie.

Mtodziez akademicka stanowi szczego6lng grupg budzaca zainteresowanie zywie-
niowcow. Zycie studenckie charakteryzuje sie duza aktywnoscia spoleczng i znacznymi
obowiazkami, ktore powinny by¢ wspomagane odpowiednio dobrang dieta [Myszkow-
ska-Ryciak i in. 2011]. Ponadto mtodzi konsumenci (19-34 lat) sa znacznym segmen-
tem rynkowym w Polsce. Wedtug Glownego Urzedu Statystycznego [Budzety... 2013],
udziat tej grupy konsumentow wynosit 24,3%. Jak podaje Kicinska [2009], mlodzi
ludzie wywierajg znaczacy wplyw na decyzje zakupowe podejmowane w rodzinie, maja
znaczng sitg¢ nabywcza dzigki posiadanym $rodkom finansowym, a w przysztosci stana
si¢ dojrzalymi i racjonalnymi konsumentami. Sa to istotne przyczyny do przeprowadza-
nia badan na tym segmencie rynkowym.

Celem pracy byto przedstawienie czynnikoéw warunkujacych potrzebg dokonania
zakupu, powody wyborow rynkowych i czgsto$¢ spozywania migsa kurczat brojlerow
przez studentow.

MATERIAL I METODY BADAN

Badania przeprowadzono w pierwszym kwartale 2013 roku, wérod 260 studentow
Uczelni Rzeszowskich w wieku 20-25 lat. W badanej populacji respondentow 61,54%
stanowity kobiety i 38,46% m¢zczyzni. Narzedziem badawczym byl autorski kwestio-
nariusz zawierajacy pytania typu zamknigtego, ktore dotyczyly czynnikéw warunkuja-
cych potrzebe dokonania zakupu, powoddéw wyboréw rynkowych oraz czestosci spozy-
cia migsa kurczat brojlerow. Analizy zebranego materialu dokonano metoda opisowa.
Wyniki badan wiasnych konfrontowano z wynikami badan prowadzonych przez innych
autorow.

WYNIKI I ICH OMOWIENIE

Konsument dokonuje zakupu, gdy uswiadomi sobie takg potrzebe, czyli dostrzeze
réznice migdzy stanem realnym a pozadanym [Szwacka 2007]. Wyniki przeprowadzo-
nych badan (tab. 1) w grupie studentow wskazuja, ze odczucie braku produktu byto
jednym z najwazniejszych czynnikéw wplywajacych na potrzebg dokonania zakupu
(79,23% wskazan). Cecha ta miata wigksze znaczenie dla me¢zczyzn. Istotnym czynni-
kiem warunkujacym potrzebe dokonania zakupu migsa kurczat brojleréw w opinii ba-
danych studentéw byla takze aktualna promocja (71,15% wskazan). Wedtug Kicinskiej
[2009], mlodzi Iudzie szukajac informacji o produkcie, ktory zamierzaja kupi¢, za naj-
wigkszy autorytet uwazaja rodzing, znajomych, nastgpnie Internet i pozostate media.
W przeprowadzonych badaniach wlasnych cze$¢ studentdw w potrzebach nabywczych
kierowata si¢ opinig kolezanek i kolegow (26,15% wskazan) oraz poleceniem zakupu
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Tabela 1. Czynniki warunkujace potrzeb¢ dokonania zakupu migsa kurczat brojleréw
Table 1. Factors influencing purchasing needs for broiler chicken meat

. Ple¢
Wyszczegodlnienie Ogélem Sex
. Overall
Details o
(%) K M

Brak produktu 79,23 77,50 82,00
Lack of product
Opinia kolezanek i kolegéw 26,15 24,37 29,00
Colleagues opinion
Sugestia rodzicow 16,92 18,12 15,00
Parents’ suggestion
Opinia sprzedajacego 21,15 23,75 17,00
Seller’s opinion
Moda 10,77 11,87 9,00
Trendy
Aktualna promocja 71,15 75,62 64,00
Current promotions
Atrakeyjny wyglad 25,38 28,12 21,00
Attractive appearance

przez sprzedajacego (21,15% wskazan). Na sugesti¢ rodzicow wskazalo 16,92% ankie-
towanych. Rodzice ksztaltuja postawy i sposob postepowania mtodych konsumentow
na rynku, wydaja takze opinie oraz oceniaja informacje pochodzace od innych oséb
[Szwacka-Salmonowicz 2003]. W grupie mtodziezy akademickiej wiedza ta jest kon-
frontowana z wlasnymi do$wiadczeniami, takze z opinig kolezanek i kolegow oraz
innych grup spotecznych. Badani respondenci uznali mod¢ za czynnik o mniejszym
znaczeniu nabywczym (tab. 1). Moda jest to powszechnie przyjety w okreslonym $ro-
dowisku i ulegajacy czgstym zmianom sposob zachowania sig, ktory jest nabywany
przez obserwacje innych ludzi [Kicinska 2009].

Wedlug Goreckiej i in. [2009], jednym z najwazniejszych czynnikéw wptywajacych
na wybor zywnosci w Polsce jest cena. W opinii badanych studentow gléownym powodem
wyboru migsa kurczat brojlerow byla niska cena (92,31% wskazan) oraz fatwo$¢ przyrza-
dzania z niego potraw (85,77% wskazan) (tab. 2). Te wybory rynkowe mialy wigksze
znaczenie w grupie mezczyzn. Zdaniem Makaty [2004], czynnikiem determinujacym
zachowania konsumenta jest pte¢. Kobiety spozywaja migso i przetwory migsne glow-
nie z uwagi na warto$¢ odzywcza, przydatno$¢ kulinarng, smak i przyzwyczajenie. Dla
me¢zezyzn duze znaczenie miata przystepna cena i przyzwyczajenie. W badaniach
Szczgsnej 1 in. [2005] wsrod studentow zamieszkatych w akademiku stwierdzono, ze
najwazniejszym czynnikiem wyboru byta cena produktu, a nastgpnie cechy sensoryczne
i fatwo$¢ przygotowania do spozycia. W grupie badanych studentéw termin przydatno-
$ci do spozycia jako powdd wyboru rynkowego wskazato 77,31% respondentow.
Znaczna cze$¢ ankietowanych studentéw zwracala uwage na walory odzywceze i diete-
tyczne (66,92%) oraz walory sensoryczne (56,15%.) W wyborach rynkowych te cechy
migsa kurczat miaty wicksze znaczenie dla kobiet (tab. 2). Na dostgpnos$¢ produktu
wskazalo 37,69% respondentow, a dla 26,92% istotne znaczenie miato przyzwyczajenie.
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Tabela 2. Powody wyboréw rynkowych migsa kurczat brojlerow w opinii konsumentéw
Table 2. Reasons for market choices of broiler chicken meat in consumers’ opinion

. Pte¢
Wyszczegodlnienie Ogélem Sex
. Overall
Details o
(%) K M
Walory odzywcze i dietetyczne 66,92 71,87 59,00
Nutritional and dietary qualities
Walory sensoryczne (barwa, kruchos¢, 56,15 57,50 54,00
smak, zapach, soczystos¢)
Sensory qualities (colour, tenderness,
flavour, aroma, succulence)
Termin przydatnosci do spozycia 77,31 86,25 63,00
Shelf life
Niska cena 92,31 90,00 96,00
Low price
Dostepnos¢ produktu 37,69 38,12 37,00
Product availability
Przyzwyczajenie 26,92 25,62 29,00
Habits
Latwos¢ przyrzadzania 85,77 83,75 89,00
Ease of preparation

Z badan Nowaka i Trziszki [2010] wynika, Zze gldéwnymi czynnikami decydujacymi
o spozyciu migsa drobiowego byly wzgledy zdrowotne, cechy sensoryczne i dyspozy-
cyjne.

W obrocie towarowym migso kurczat brojlerow wystepuje w postaci tuszek oraz
elementéw kulinarnych. Wspotczesni konsumenci poszukujg produktow umozliwiaja-
cych szybkie i wygodne przygotowanie positku, dlatego produkcja tuszek jest wypiera-
na przez produkcje elementéw kulinarnych [Nowak i Trziszka 2010]. Czgstos¢ spozy-
wania migsa kurczat brojlerow w opinii studentow zaprezentowano w tabeli 3. Pomimo
wskazania, ze cena jest gldwnym powodem wyboru migsa kurczat brojleréw (tab. 1),
badani studenci stwierdzili, Zze najczesciej spozywaja filet z piersi kurczat bez skory.
Relacje cenowe migsa drobiowego, rowniez cennych elementéw do migsa czerwonego
sprzyjaja wzrostowi jego konsumpcji [Swietlik 2014 a]. Deklaracje dwu- lub trzykrot-
nego spozycia w tygodniu filetow z piersi bez skory potwierdzito 66,92%, natomiast
jednokrotnego — 27,31% studentdw. Ankietowani studenci potwierdzili deklaracje dwu-
Iub trzykrotnego spozycia w tygodniu ¢wiartki tylnej — 16,92%, a jednokrotnego —
35,00% respondentow. Czgsto§¢ spozywania mig¢sa mielonego ,,dwa razy w miesigcu”
i ,,raz w miesigcu” wskazato odpowiednio 40,00% i 35,77% respondentow. Czg$¢ an-
kietowanych studentow okreslita, ze nigdy nie spozywata podrobow drobiowych,
61,92% — zotadkow i serc, 5,77% watroby drobiowe;.
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Tabela 3. Czgsto$¢ spozywania roéznych asortymentéw miegsa kurczat brojleréw w opinii studen-

tow (%)
Table 3. Frequency of different parts of broiler chicken meat consumption in student’s opinion
(%)
2-3 razy Raz 2 razy Raz 2 razy
Wyszczegolnienie w tygodniu | w tygodniu | w miesigcu | w miesiagcu w roku Nigdy
Details 2-3 times 1 time 2 times 1 time 2 times Never
weekly weekly monthly monthly per year

Filet drobiowy bez skory 66,92 27,31 2,31 3,46 0,00 0,00
Skinless chicken breast
Cwiartka tylna 16,92 35,00 31,92 12,31 3,85 0,00
Rear quarter
Podudzie 3,85 10,77 42,31 30,77 11,54 0,76
Shank
Skrzydto 3,46 4,61 43,08 31,92 15,38 1,54
Wings
Migso mielone 0,00 15,00 30,77 35,77 9,23 9,23
Minced meat
Watrobka 0,00 0,00 17,69 13,85 62,69 5,717
Liver
Zotadki, serca 0,00 0,00 1,92 2,69 33,46 61,92
Stomachs and hearts

PODSUMOWANIE

W ostatnich latach obserwuje si¢ wzrost konsumpcji migsa drobiowego w Polsce.
Najpopularniejszym drobiowym surowcem rzeznym sg kurczeta brojlery. Czynnikami
wplywajacymi na wzrost popytu na migso kurczat jest niska cena, bogata oferta poda-
zowa, duze zroznicowanie asortymentowe, sprzedaz drobiu w elementach, korzystne
relacje cenowe drobiu do migsa czerwonego i pozostatych produktéw biatka zwierzece-
go oraz walory kulinarne. O wyborze migsa drobiowego decyduje takze jego warto$¢
odzywcza i sensoryczna. W opinii studentéw potrzebe dokonania zakupu migsa z kur-
czat brojleréw najczgsciej warunkowaty: odczucie braku produktu, a takze aktualna
promocja. Niska cena migsa i tatwos$¢ przyrzadzania potraw byty gldéwnym powodem
wyboru miegsa kurczat brojlerow. Te wybory rynkowe mialy wigksze znaczenie w gru-
pie m¢zezyzn. Znaczna cze¢$¢ ankietowanych studentow zawracata uwage na walory
odzywecze i dietetyczne. Cechy te mialty wigksze znaczenie dla kobiet. Badani studenci
wskazali, ze najczesciej spozywaja filet z piersi kurczat bez skory.
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MARKET CHOICES FOR BROILER CHICKEN MEAT IN THE OPINION
OF STUDENTS

Summary. Recently there has, been growing a increase in consumption of poultry meat in
Poland. The most important material for slaughter poultry are broilers. Among factors that
influence rising demand for poultry meat are: low price, availability of raw materials and
promotional campaigns of safe nutrition. Its nutritional and sensory value makes it
a choice product. University students are a specific group that has aroused the interest of
nutritionists. The students’ lifestyle is characterised by high active social life and intense
responsibilities, which ought to be augmented with a carefully chosen diet. The youth do
not only have significant impact on the family purchasing decisions but display a strong
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purchasing power due to financial resources at their disposal and would in the future be-
come mature and rational consumers. The article lists factors that determine purchasing
needs, reasons for choice of markets and the consumption frequency of broiler meat. The
feeling of lack of other products coupled with current sales promotions were, in the opin-
ion of the students surveyed, often responsible for the decision to purchase of broiler
chicken meat. Low price and the ease of preparation were also key reasons for the choice
of this meat product. Responding students noted that skinless chicken breast fillet was
most commonly consumed.

Key words: convenience food, poultry, survey, university students
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