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Summary. This article attempts to draw attention to the issue of innovative and sustainable
patterns of tourism as part of the maritime industry. For the purposes of empirical study were
used case- studies indicate the survey results on innovative and sustainable forms of marine
tourism. The whole discussion was supplemented by an analysis of average unit prices of
services. The purpose of this article is to attempt to indicate the desired perspective directions
of changes in the marine tourism development processes, which in the future may lead to
greater interest in these issues in relation to the development of the maritime industry in Poland
and the European Union.
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WPROWADZENIE

W dostepnym pismiennictwie przemyst morski uwazany jest za jeden z najwazniejszych
sektoréw gospodarki, gdyz aktywizuje nie tylko przedsiebiorstwa typowo produkcyjne, ale
takze i te prowadzace dziatalnos$¢ ustugowa (Andruszkiewicz 1991). Powage tej problematyki
dostrzegta Unia Europejska wprowadzajgc w swojej strategii dziatania program pod nazwag
»Zintegrowana polityka morska Unii Europejskiej” obejmujgcy swoim dziataniem tak roznorodne
dziedziny jak: rybotdwstwo i akwakultura, zegluga morska i porty morskie, Srodowisko morskie,
badania morskie, morska energetyke wiatrowg, budownictwo okretowe a takze turystyke
morskg (Rozporzadzenie UE... 2011).

W dzisiejszych realiach rynkowych turystyka staje sie poteznym globalnym przemystem,
w ktérym sita napedowa oparta jest min. na innowacyjnych' i zréwnowazonych? rodzajach

'"Teoria innowacji do nauk ekonomicznych wprowadzona zostat przez J.A. Schumpetera, ktory
traktowat innowacje, jako nieciggte przedsiewziecia nowych kombinacji czynnikéw wytworczych
odnoszacych sie do pieciu takich przypadkéw, jak wprowadzenie do produkcji nowych wyrobdéw lub
tez udoskonalenie dotychczas istniejg- cych, wprowadzenie nowej lub udoskonalonej metody
produkcji, otwarcie nowego rynku, zastosowanie nowego sposobu sprzedazy Ilub zakupow,
zastosowanie nowych surowcéw lub poffabrykatéw, wprowadzenie nowej organizacji pracy.
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ustug. Na tym etapie rozwazah nalezy wspomniec, ze dostepne pismiennictwo wskazuje
jednoznacznie, ze jednym z sektorow ustug turystycznych, ktéry charakteryzuje sie najwiekszg
dynamikg wzrostu popytu jest sektor turystyki morskiej (Niezgoda 2012). Aby ustugi turystyczne
miatyby by¢ docenione przez gospodarke w postaci korzysci ekonomicznych musi zaistnie¢
efekt synergii, czyli oprécz ustug stricte turystycznych, musza by¢ swiadczone tzw. ,ustugi
okofoturystyczne” zaspokajajgce potrzeby turystéw i generujgce dochdd. Swiadczenie ustug
turystycznych w szczegodlnosci zwigzanych z gospodarkg morskg wymaga zaréwno srodkéw
transportu jak i odpowiedniej infrastruktury punktowej i liniowej (Skalska 2006). Warto
nadmieni¢, ze w miejscu destynacji turysci wydajg swoje $rodki pieniezne na wyzywienie,
noclegi, wynajem sprzetu sportowego, ustugi rekreacyjne czy na wtasne potrzeby, itp. Zatem
z catg pewnoscig mozna pokusic sie o teze, ze, sektor turystyczny prowadzi do wzrostu PKB
panstwa i wptywajgc na tworzenie miejsc pracy, staje sie tym samym stymulatorem rozwoju
gospodarczego, czego najlepszym przyktadem sg nasilajgce sie procesy kooperacji, konkurenciji
i koopetycji w tym sektorze ustug (Dziedzic i Skalska 2012).

Jednakze na uwage zastuguje fakt, ze w dostepnym pismiennictwie brak jest analiz
i opracowan obejmujgcych to zagadnienie w odniesieniu do innowacyjnych® i zréwnowazonych*
formy turystyki, w szczegdélnosci w aspekcie Morza Battyckiego i terenéw nadmorskich
Regionu Zachodniopomorskiego.

Zaprezentowane powyzej podejscie stalo sie, podstawg do przyjecia warunkow
brzegowych i metodyki postepowania nakierowanej na probe zidentyfikowania innowacyjnych
i zrownowazonych formy turystyki, jako czesci sektora przemystu morskiego poprzez
wykonanie autorskich badan ankietowych strony popytowej dotyczgcych ustug turystyki
morskiej w Regionie Wojewoddztwa Zachodniopomorskiego. Zatem fundamentalnym celem
artykutu jest poznanie opinii turystdw odwiedzajgcych kurorty nadmorskie wojewddztwa
zachodniopomorskiego na temat innowacyjnych i zrownowazonych form turystyki, takze
w aspekcie ekonomicznym poprzez analize cen oferowanych ustug na tym rynku.

TURYSTYKA MORSKA JAKO ISTOTNY SEKTOR PRZEMYStU MORSKIEGO

Turystyka morska stanowi wazny element sektora turystyki Unii Europejskiej, ktory
zatrudnia ponad 2,36 min osob, co stanowi 1,1% catkowitego zatrudnienia Wspdlnoty. Na

2Teorie, zrownowazonego rozwoju w naukach ekonomicznych najbardziej precyzyjne opisuje
H. Rogall jako min. dazenie do zapewnienia wszystkim zyjacym obecnie ludziom iprzysziym
pokoleniom dostatecznie wysokich standardéw ekologicznych, ekonomicznych i spoteczno-kulturowych
w granicach tolerancji natury przez wprowadzenie w zycie zasady sprawiedliwosci wewnatrzpokoleniowej
i miedzypokoleniowe;.

3Innowacyjnoé(: w turystyce polega na wprowadzaniu zmian w oferowanych produktach turystycznych,
kreowaniu nowych produktéw oraz wdrazaniu lepszych rozwigzan w procesach obstugi klientow.
Istniejg rézne podejscia do klasyfikowania zgodnie z ,Podrecznikiem Oslo” (2008) — innowacje
produktowe, procesowe, organizacyjne i marketingowe. W praktyce zdaniem P.F Durckera, kazdy
nowy produkt turystyczny moze by¢ innowacjg, jesli zaspokaja trafnie zidentyfikowane potrzeby
odbiorcéw.

*Réwnowazona turystyka to turystyka, ktéra prowadzi do zarzgdzania wszystkimi zasobami w taki
sposob, aby potrzeby ekonomiczne, spoteczne i estetyczne byly spetnione przy jednoczesnym
zachowaniu integralnosci kulturowej, réznorodnosci biologicznej, systemow podtrzymywania zycia
oraz nie zaburzajgc kluczowych proceséw ekologicznych. Kryteria sg podzielone na cztery gtéwne
grupy tematyczne: skuteczne planowanie zrownowazonego rozwoju; maksymalizacja spoteczno-
ekonomicznych korzysci dla spotecznosci lokalnych; wsparcie dziedzictwa kulturowego, redukcja
negatywnych skutkow oddziatywania na srodowisko naturalne.
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tym etapie rozwazan na uwage zastuguje tez fakt, ze ponad 51% miejsc noclegowych

w catej Europie znajduje sie w regionach przybrzeznych (Raport... 2015). Ponadto turystyka

morska zostata wskazana, jako jeden z obszaréw o szczegdlnym potencjale w ramach

unijnej inicjatywy ,niebieskiego wzrostu”. Bezposredni dostep do morza sprawia, ze ten

sektor ustug ma duze znaczenie dla rozwoju przemystu morskiego takze i w Polsce.

Miejscowosci o duzym znaczeniu turystyczno-uzdrowiskowym zlokalizowane sg wzdtuz

catego wybrzeza, ktére charakteryzuje sie unikatowym srodowiskiem przyrodniczym, zaréwno

wodnym, jak i lgdowym, posiadajgc przy tym ogromne walory krajobrazowe. Ponadto polskie

wybrzeze charakteryzuje sie roznorodnoscig kulturowa, wynikajgcg z tozsamosci regionalne;j

i lokalnej oraz tradycji morskich i historycznych (Lewicki i Stankiewicz 2015). Polska ma

kilkanascie portow spetniajgcych podstawowe funkcje turystyczne z zakresu zeglugi oraz

jachtingu. Ich rozwdj, a takze powstawanie nowych przystani morskich, sprzyja aktywizacji gmin

nadmorskich (Mazurkiewicz 2004). Coraz szersza staje sie oferta polskich przedsiebiorstw

zeglugi przybrzeznej i srodlgdowej oraz przedsiebiorstw turystycznych zajmujgcych sie

turystyka morskg. Dominujgcg cechg polskiej turystyki morskiej jest jednak jej sezonowosé

(Dziedzic i Skalska 2012). Sezonowy charakter tej formy wypoczynku oraz brak nowych,

innowacyjnych koncepcji jej rozwoju utrudniajg petne wykorzystanie istniejgcego potencjatu

tego sektora w zakresie wzrostu gospodarczego i zatrudnienia (Struktura... 2010). Dlatego

tez obok tradycyjnych atrakcji turystyczno-wypoczynkowych, nalezy rozwija¢ inne innowacyjne

a zarazem zrownowazone rodzaje turystyki morskiej, a dziatania stuzgce realizacji tego celu to:

— tworzenie nowej oferty turystycznej nad Battykiem, w tym poza sezonem wakacyjnym,

— stworzenie turystyki edukacyjnej stuzgcej rozpowszechnianiu wiedzy o Polsce jako o kraju
morskim,

— rozwdj i modernizacja portéw, przystani oraz pomostow cumowniczych stuzgcych do
aktywnego uprawiania turystyki i sportow morskich,

— budowa i modernizacja infrastruktury stuzgcej rozwojowi turystyki,

— wspieranie rozwoju turystyki w strefach przygranicznych, szczegoélnie w granicach UE
przez potgczenia morskie, tworzenie wspdlnej oferty z krajami sgsiednimi,

— promowanie nadmorskiego lecznictwa sanatoryjnego, wypoczynku rekreacyjnego oraz
kapielisk nadmorskich,

— prowadzenie internetowego serwisu kgpieliskowego,

— tworzenie i promocja ponadregionalnych produktow turystycznych,

— wyznaczenie na morzu obszaréw do bezpiecznego nurkowania w miejscu i w poblizu
zatopionych jednostek ptywajgcych (nurkowanie wrakowe),

— zapewnienie warunkow umozliwiajgcych trwate zachowanie i utrzymanie podwodnego

dziedzictwa kulturowego (Polityka morska... 2015).

Zdaniem autoréw, dziatania na rzecz rozwoju turystyki morskiej spowodujg zwiekszenie
zainteresowania wsrod spoteczenstwa regionem nadmorskim, ktory bedzie odwiedzany
takze poza sezonem turystycznym. Wzbogacona zostanie oferta turystyczna, jak réwniez
powstang nowe obiekty i zostanie zmodernizowana infrastruktura stuzgca obstudze ruchu
turystycznego. Ozywieniu ulegnie ruch na drogach wodnych, powstang nowe szlaki zeglarskie
oraz zwiekszy sie potencjat matych portow morskich, rowniez w aspekcie turystycznym.
Zwiekszenie ruchu turystycznego w obszarach nadmorskich przyczyni sie do przyspieszenia
rozwoju ekonomicznego kraju oraz prowadzi¢ bedzie poprawy jakosci zycia mieszkahcow.
Wzmozenie ruchu turystycznego takze poza sezonem turystycznym wptynie pozytywnie na
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rozwoéj regionow i miejscowosci nadmorskich (Strategia... 2011). Popularyzacja nowej,
w warunkach polskich, formy wypoczynku w postaci sportow ekstremalnych, utatwienia dla
nurkowania wrakowego oraz wypromowanie produktéow turystycznych oferowanych przez
uzdrowiska i sanatoria nadmorskie, umocni pozycje polskiego wybrzeza, jako atrakcyjnego
kierunku wypoczynkowego dla turystéw polskich i zagranicznych (Olearnik 2013). Dodatkowe
korzysci moze takze przynies¢ kreowanie ponadregionalnych produktow turystycznych
i wspolnych produktow zwigzanych z rejsami statkami wycieczkowymi zawijajgcymi do portow
Morza Battyckiego (Struktura... 2010). W zakresie ochrony podwodnego dziedzictwa kulturowego
wyodrebniony zostanie osrodek archeologii morskiej, ktérego zadaniem bedzie prowadzenie
dziatan na rzecz trwatego zachowania zabytkéw i ich utrzymania. Dostepnos¢ danych
o obiektach na dnie morza, wykrywanych przez poszczegdlne instytucje pozwoli na
podniesienie efektywnosci prowadzonych prac i szybsze podejmowanie decyzji dotyczgcych
sposobu postepowania z nowymi znaleziskami, ich zabezpieczania lub udostepniania dla
turystyki podwodnej (Olearnik 2013).

Podsumowujgc rozwazania w tej materii fundamentalna rola turystyki morskiej, jako
istotnego sektora przemystu morskiego jest niepodwazalna. Kwestig kluczowg pozostaje
tylko opracowanie strategii wykorzystania tego potencjatu zaréwno przez strone popytowa
i podazowg na wspétczesnym rynku ustug.

BADANIA ANKIETOWE DOTYCZACE OCENY INNOWACYJNYCH
| ZROWNOWAZONYCH RODZAJOW TURYSTYKI MORSKIEJ

Jak podkresla dostepne pismiennictwo turystyka jest zjawiskiem czasowym i przestrzennym
(Dziedzic i Skalska 2012). Dlatego tez doktadne okreslenie tego, w jakim miejscu nalezy
przeprowadzi¢ pomiar lub tez badania ankietowe jest jednym z podstawowych warunkow
uzyskania oddajacych badang ,rzeczywistos¢ turystyczng”. Warto dodac, ze na wiarygodnosé
wynikow badan ankietowych w duzym stopniu wptywajg nie tylko miejsca, ale takze warunki
(w tym takze czas), w jakich respondenci odpowiadajg na pytania. Dlatego tez ustalenie
tego, gdzie bedzie prowadzona ankietyzacja oraz jakie konkretne miejsca nadajg sie do tego
najbardziej, ma bardzo duze znaczenie. Jest to szczegodlne istotne przy badaniach
wykonywanych w obszarach recepcji turystycznej, gdyz niewtasciwie dobrane miejsca badan
mogag w skrajnych wypadkach nawet catkowicie wypaczy¢ ich wyniki. Dzieje sie tak wtedy,
gdy miejsca prowadzenia badan nie odpowiadajg strukturze przestrzennej ruchu turystycznego.
Z uwagi na regionalny charakter, badania prowadzono obszarach najwyzszej recepciji
turystycznej (Turystyka... 2014).

Jednym z zatozen autorow byto zbadanie opinii turystow odwiedzajgcych kurorty nadmorskie
wojewodztwa zachodniopomorskiego na temat innowacyjnych® i zréwnowazonych® rodzajéw
turystyki. Badania empiryczne zostaly przeprowadzone z zachowaniem standardéw naukowych
zarowno w zakresie doboru préby, jak tez w sposobie konstrukcji kwestionariusza — ankiety.
Dlatego tez na tym etapie rozwazan opisywanie kolejnych etapow badan, metod obrobki

5Kryterium innowacyjnosci dotyczyto aspektu tz. innowacje produktowe, czyli nowe rodzajéw ustug
oferowanych przez ustugodawcow na obszarze destynacji.

6Kryterium zrownowazenia dotyczyto tych rodzajéw ustug turystycznych, ktére minimalizowaty
negatywny wptyw turystyki na srodowisko naturalne.
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wynikéw badanej zbiorowosci uznano za zbedne. Autorzy badahn w celu ukazania wzajemnych
zaleznosci postuzyli sie z géry przyjetymi wzorcami zachowan, co pozwolito na wysokg przejrzystosé
interpretacji wynikdw danej zbiorowosci. W tym celu na przetomie czerwca/sierpnia 2014 r.
przeprowadzono badania ankietowe posrdd kuracjuszy oraz przypadkowo napotkanych turystow
wspominanych powyzej obszaréw destynacji turystycznej’. Proba badawcza obejmowata
9999 osob. Nalezy zaznaczyc, iz badania miaty ankietowy.

Na pierwszym etapie badan podjeto prébe zweryfikowania, jakie formy turystyki wodnej
uwazane sg przez respondentdw, jako innowacyjne. Wyniki tych badan przedstawiono
narys. 1.

0O 11.turystyka lecznicza
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Rys.1. Procentowe wyniki badah dotyczgce innowacyjnych form turystyki wodne;j

Autorzy na podstawie dostepnych danych wskazujg, ze odbiorcy ustugi, czyli strona
popytowa posréd najbardziej innowacyjnych form turystyki morskiej postrzega turystyke sportowa.
Natomiast najmniej atrakcyjng forma turystyki dla tej grupy odbiorcow jest zegluga promowa.
Na uwage zastuguje fakt, ze zaprezentowane wyniki badan znajdujg swoje potwierdzenie
w strategii dziatania poszczegolnych kurortow morskich regionu Zachodniopomorskiego.
Autorzy stawiajg teze, ze w odniesieniu do strony popytowej czynnikiem decydujgcym o wyborze
najbardziej innowacyjnych form turystki jest che¢ wypoczynku aktywnego a nie jak do tej
pory wskazywaty dostepne badania pasywnego (Totkacz 2008). Na tym etapie rozwazan, nie
mozna zapomina¢, ze wynika¢ to moze z takich zmiennych jak: wiek, pte¢ czy tez upodobania
samych respondentow. Ponadto zdaniem autorow badan wptyw na wyniki ma tez inny czynnik
w postaci braku tego typu ustug w ofercie polskich kurortéw nadmorskich w minionych latach.

"Analizie poddano miejscowos$ci: Swinoujscie, Niechorze, Rewal, Pobierowo, Dziwnéw, Miedzyzdroje,
Pogorzelice i Mrzezyn.
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Drugi etap badan obejmowat okreslenie i weryfikacje wskazanych przez respondentéw
zrownowazonych form turystyki wodnej. Wyniki badan ankietowych przedstawiono na rys. 2.
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B 10. turystyka zagadkowa
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Rys. 2. Procentowe wyniki badan dotyczgce zrownowazonych form turystyki wodnej

Autorzy na podstawie dostepnych danych wskazujg, ze odbiorcy ustug charakteryzujg sie
odmiennym zachowaniem, niz w przypadku wczesniejszej badanej zmiennej, czyli innowacyjnosci.
Posréd najbardziej zrdownowazonych form turystyki morskiej umieszczono turystyke wycieczkowa,
zeglarska, rybacka i leczniczg. Natomiast najmniej atrakcyjng forma turystyki dla tej grupy
odbiorcow jest turystyka zagadkowa i militarna. Na uwage zastuguje fakt, ze zaprezentowane
wyniki badan znajdujg swoje potwierdzenie nie tylko w strategii dziatania Unii Europejskiej,
ale takze i wladz polskich w stosunku do sektora gospodarki morskiej (Polityka morska... 2015),
a co za tym idzie takze w odniesieniu do szeroko definiowanej turystyki wodnej, co zdaniem
autorow pracy $wiadczy¢ moze o0 waznosci przedstawionej i badanej problematyki.

INNOWACYJNE | ZROWNOWAZONE FORM TURYSTYKI WODNEJ ASPEKT
EKONOMICZNY — ANALIZA CEN USLUG

Zaprezentowane powyzej rozwazania dotyczace strony popytowej pozwolity na zdefiniowanie,
jakie formy turystyki wodnej postrzegane sg za najbardziej innowacyjne i zrbwnowazone
w wojewddztwie zachodniopomorskim. Jednakze zaréwno dostepna literatura przedmiotu jak
i obserwacje rzeczywistosci rynkowej wskazujg jednoznacznie, ze czynnikami kluczowymi
w przypadku kompleksowej analizy motywow wyboru strony popytowej w odniesieniu do rynku
ustug turystycznych, jest parametr w postaci ceny jednostkowej za ustuge (Olearnik 2013).
Zatem trzeci etap badan obejmowat probe analizy Srednich cen ustug z zakresu turystyki
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morskiej oferowanych na rynku regionu zachodniopomorskiego. Na tym etapie rozwazan na

uwage zastuguje fakt, ze, ztozonos¢ badanej problematyki oraz ustawiczna i nieprzerwana

gra popytu i podazy ksztattujgca ceny na tym rynku wymagaty od autorow podejscia

alternatywnego. Dlatego tez w celu ukazania istotnych zaleznoéci, postuzono sie z gory

przyjetymi wzorcami zachowan. Tym samym przedmiotem dalszych rozwazan nie bedzie

wnikliwa analiza wszystkich determinantéw ksztattujgcych cene za dang ustuge, a proba

zaprezentowania analizy srednich cen jednostkowych oferowanych ustug z zakresu turystyki

wodnej badanego regionu. Na tym etapie w celu zachowania poprawnosci logicznej

i wartosci metodologicznej badan przyjeto, ze:

— analiza dotyczyta wszystkich rodzajéw ustug zdefiniowanych przez strone podazowa, jako
innowacyjne jak i zréwnowazone,

— obszar terytorialny jak i czasookres byt tozsamy jak w przypadku pierwszego i drugiego
etapu badan,

— do analizy przyjeto srednig warto$¢ ustugi z poszczegolnych rodzajéw ustug turystycznych
oferowanych w miejscu destynac;ji turystyczne;.
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Rys. 3. Analiza srednich cen ustug zrownowazonych i innowacyjnych rodzajow turystyki

Autorzy na podstawie dostepnych danych wskazujg, ze cena srednia ustugi z zakresu
innowacyjnych rodzajow turystki jest znacznie wyzsza od ceny srednich ustug z zakresu
zrownowazonych rodzajow turystyki. Wplyw na taki stan rzeczy ma fakt, ze w wigekszosci
przypadkow innowacyjne rodzaje turystyki majg charakter ustugi indywidualnej czy dedykowanej
do konkretnego odbiorcy a nie do wiekszej zbiorowosci jak w przypadku zréwnowazonych
form turystyki. Ponadto w odniesieniu do innowacyjnych form, strona podazowa musiata
ponie$ odpowiednie naktady finansowe, aby zaoferowac stronie popytowej tg forme ustugi,
co w konsekwencji wptyneto na stosunkowo wysokg poczatkowg cene srednig tej ustugi
w poréwnaniu do dostepnych i oferowanych juz formami turystyki wodne;j.
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PODSUMOWANIE

W ostatnich kilku dziesiecioleciach polska gospodarka morska podlegata zmianom pod
wptywem uwarunkowan zewnetrznych i wewnetrznych. Zmienito sie znaczenie tradycyjnych
sektoréw gospodarki morskiej i kierunki ich rozwoju. Wyraznie zaznaczyt sie trend poszukiwania
racjonalnych ekonomicznie mozliwosci realizacji inwestycji morskich. W ostatnich latach,
przy znaczgcym wspotudziale funduszy UE, nastgpit dynamiczny rozwdj portéw morskich.
Widoczna jest poprawa infrastruktury drogowej i kolejowej zapewniajgcej dostep do portéw
od strony lgdu. Dzieki modernizacji i rozbudowie, nastepuje wzmocnienie znaczenia portow
morskich oraz drég wodnych srédladowych, co umozliwia stworzenie w Polsce spdéjnego
systemu transportowego zintegrowanego z siecig TEN-T. Drogg morskg lub podmorskimi
rurociggami dostarczane sg surowce energetyczne (Raport... 2015).

Jak wskazujg dostepne opracowania coraz bardziej kluczowym obszarem gospodarki
morskiej staje sie szeroko definiowana turystyka wodna (Polityka morska... 2015). Wieloletnie
doswiadczenie podmiotéw gospodarczych oraz rozwinieta baza sektora gospodarki morskiej
pozwala na prowadzenie tych ustug na najwyzszymi poziomie. Wspétczesna turystyka jest
dziedzing zycia spoteczno-gospodarczego opierajacg sie przede wszystkim na walorach
naturalnych o charakterze atrakcji turystycznych, a takze na wlasciwym zagospodarowaniu
turystycznym. Zatem innowacyjno$¢ w ustugach turystyki wodnej moze by¢ postrzegana,
jako sita napedowa gospodarki i wazny czynnik jej rozwoju, natomiast z punktu widzenia
przedsiebiorstwa moze byc¢ traktowana, jako szansa na wzmocnienie swojej oferty i pozyciji
rynkowej. Wtasciwe skojarzenie uktadu innowacyjnego i ukfadu zréwnowazonego w ustugach
turystycznych wymaga z jednej strony nowego podejscia ze strony podmiotow zaangazowanych
w kazdy z tych uktadow, a z drugiej — konkretnych narzedzi przemystu morskiego stymulujgcych
zachowania tych podmiotéw i wspierajgcych ich skutecznos¢ w zakresie rozwoju ustug
turystyki wodnej. Zdaniem autoréw witasciwa polityka samorzgadéw, regionéw czy panstwa
w zakresie turystyki morskiej poprzez popularyzacje nowych innowacyjnych, ale i zrbwnowazonych
form wypoczynku, w warunkach polskich, umocni pozycje polskiego wybrzeza, jako atrakcyjnego
kierunku wypoczynkowego dla turystéw polskich i zagranicznych, co w konsekwencji doprowadzi
do korzysci ekonomicznych, spoftecznych i organizacyjnych w skali mezo, makro i mikro.

Ponadto jak wykazali autorzy badanh:

— najbardziej innowacyjne formy turystyki wodnej to formy aktywnego wypoczynku,

— najmniej innowacyjne formy turystyki wodnej to formy pasywnego wypoczynku,

— najbardziej zrbwnowazone formy turystyki wodnej to najbardziej popularne ustugi turystyczne,
ktérych oddziatywanie na srodowisko naturalne wydaje sie by¢ najmniej inwazyjne,

— $rednia cena ustugi z zakresu innowacyjnych rodzajow turystki jest znacznie wyzsza od
sredniej ceny ustugi z zakresu zrownowazonych rodzajow turystyki wodne;.

Resumujgc podjeta przez autoréw proba zaprezentowania innowacyjnych i zrownowazonych
formy turystyki, jako cze$¢ sektora przemystu morskiego nie wyczerpuje petni istoty zagadnienia,
a stanowi jedynie prébe zasygnalizowania ztozonosci badanej problematyki a poprawnosé
zaproponowanych zatozen z pewnoscig w przeciggu kliku lat zweryfikuje rynek, co pozwoli
na dalszg ocene i weryfikacje innowacyjnych i zrownowazonych form turystyki w odniesieniu
do gospodarki morskiej Polski i Unii Europejskie;.



Ocena innowacyjnych i zréwnowazonych... 87

PISMIENNICTWO

Andruszkiewicz W. 1991. Polskie porty i przystanie morskie — dominantg rozwoju turystyki morskiej
w regionach nadmorskich, w: Materiaty VI Sejmiku Morskiego, Stupsk 10—11 maja 1990. Warszawa,
[b.w.], 25, 101-107.

Drucker P.F. 1993 Innowacja i przedsiebiorczos¢. Warszawa, PWE, 25

Diedzic E., Skalska T. 2012. Ekonomiczne uwarunkowania rozwoju ustug turystycznych w Polsce.
Warszawa, Stowarzyszenie na Rzecz Badania, Rozwoju i Promocji Turystyki, 15-30.

tuczak B. 2005. Wptyw turystyki wodnej na port i otoczenie, w: Materialy V Konferencji Naukowej
.Porty morskie 2005”. Szczecin, Wydaw. Kreos, 49-60.

Lewicki W. Stankiewicz B. 2015. Turystyka morska — wykorzystanie zasobéw morza a ochrona
srodowiska naturalnego. Il Miedzynarodowy Kongres Morski, Szczecin 10-12 czerwca, 13.

Mazurkiewicz B.K. 2004. Porty jachtowe — mariny. Projektowanie. Gdansk, Fundacja Promocji
Przemystu Okretowego i Gospodarki Morskiej, 33.

Niezgoda A. 2012. Popyt turystyczny — uwarunkowania i perspektywy rozwoju. Popyt turystyczny.
Zagadnienia podstawowe. Zesz. Nauk. USzczec. 697, 67-68.

Olearnik J. 2013. Tourism product of the region — marketing approach. Tourism role in the regional
economy. Vol. IV. Regional tourism product — theory and practice. Univ. Business in Wroctaw, 88-97.
Podrecznik Oslo. 2008. Zasady gromadzenia i interpretacji danych dotyczacych innowacji. Pomiar

dziatalnosci naukowej i technicznej. Wyd. 3. Warszawa, OECD i Eurostat.

Polityka morska Rzeczypospolitej Polskiej do roku 2020 (z perspektywa do 2030 roku). 2015.
Miedzyresortowy Zespét do spraw polityki morskiej Rzeczypospolitej Polskiej. Warszawa, 60-62.
Raport Komisji Europejskiej dotyczacej rozwoju przemystu morskiego na 2015-2025, 2015

Bruksela. 2015. 55.

Rozporzadzenie (UE) nr 1255/2011 z dnia 30 listopada 2011 r. ustanawiajace Program na rzecz
dalszego rozwoju zintegrowanej polityki morskiej. 2011. Bruksela, 5-6.

Rogall H. 2010. Ekonomia zréwnowazonego rozwoju. Poznan, Wydaw. Zysk i S-ka, 44—45.

Skalska T. 2006 Wybrane narzedzia oceny wptywu turystyki na gospodarke w regionie, w: Turystyka
w ujeciu podmiotowym i przestrzennym. Cztowiek—Przestrzen—Przedsigbiorstwo, 72.

Strategia rozwoju Szczecina 2025, Szczecin dla Ciebie. 2011. Szczecin, 25-26.

Totkacz L. 2008. Srédigdowa turystyka zbiorowa. T. |. Szlaki turystyki zbiorowej. Szczecin, Wydaw.
Petros-Trans Sp. z o0.0., 34.

Struktura krajowego i zagranicznego ruchu turystycznego w wojewédztwie zachodniopomorskim
w okresie sezonu letniego oraz poza sezonem w 2010 r. 2010. Raport z badan, Szczecin, 78—79.

Schumpeter J.A. 1960. Teoria rozwoju gospodarczego. Warszawa, PWN, 104.

Turystyka w wojewédztwie zachodniopomorskim w 2013. 2014. Urzad Statystyczny w Szczecinie, 9.









