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Abstract. The Wieliczka Salt Mine is one of the most willingly visited sites in Poland. Every year the mine is visited by
over a million of tourists from all over the world. It is also the only mine in the world that has been open from the Middle
Ages. At present the mine is used as the museum, tourist attraction and health resort. The main aim of the research is to
show the possibilities for the tourism and recreation based on the use of historical buildings acknowledged by UNESCO,
which refer to the salt mine in Wieliczka as the example. The scope of work includes the concepts of developments in
the existing touristic spheres as well as the use of the salt mine in Wieliczka demonstrated by the opinions of Polish and
foreign tourists, not to mention the actions taken to modify the existing touristic products by the promotion of the cultural
heritage sites and the increase in their competitiveness in the range of the tourism development. Therefore, there were
the questionnaire studies carried out, which involved three groups of subjects, namely, the relation of tourists to the
cognitive aspects of tourism and recreation in the UNESCO historical buildings, the touristic features in these places and
possibilities for the further development of tourism and recreation perceived by the Polish and foreign tourists. Analysis of
conditions for development of tourism and recreation in a salt mine in Wieliczka has shown that there is great potential and
opportunities for the cultivation of active tourism, health (medical) cultural, educational and recreational.
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Wprowadzenie

Turystyka i rekreacja odgrywajq szczegding role we wspotczesnym $wiecie, dlatego tez w ostatnich latach
obserwujemy coraz wieksze zainteresowanie turystow obiektami dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego,
ktére ze wzgledu na swoj unikatowy charakter zostaty wpisane na liste $wiatowego dziedzictwa UNESCO.
Lista Swiatowego UNESCO jest rejestrem najcenniejszych obiektéw na $wiecie. Zostata utworzona w 1978 r.,
aby chroni¢ $wiatowg spuscizne kulturalng i naturalng (Lewandowski 2001). Dotychczas na liste UNESCO
wpisano 962 obiekty w tym: 745 obiektow kultury, 188 obiektdéw przyrodniczych i 29 o charakterze mieszanym.
Polska jest jednym z pierwszych panstw — sygnatariuszy Konwencji dziedzictwa $wiatowego i jednym
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z czotowych reprezentantéw na liscie Swiatowego Dziedzictwa. Zgodnie ze stanem z lipca 2012 r. zostato na
nig wpisanych 13 polskich débr. Pod tym wzgledem Polska zajmuje 9 miejsce w Europie i 15 na $wiecie (www.
unesco.pl/kultura/dziedzictwo-kulturowe/swiatowe-dziedzictwol/lista-swiatowego-dziedzictwa). Na pierwszg
liste UNESCO zostaty wpisane dwa obiekty: Krakdw i Wieliczka (1978). Wérdd obiektow wpisanych na liste
UNESCO znajduijq sie: fragmenty miast, $wiatynie, zamek, park i puszcza, muzeum zagtady, a takze zabytek
techniki. Kazdy z nich jest unikatowym skarbem kultury i dziedzictwa Polski.

Walory turystyczno-rekreacyjne kopalni soli w Wieliczce

Kopalnia soli w Wieliczce jest jednym z najpiekniejszych i najbardziej rozpoznawalnych zabytkéw polskich,
ktére znajdujq sie na Liscie Swiatowego Dziedzictwa Kulturowego UNESCO. Kopalnia soli w Wieliczce,
w ktorej nieprzerwanie od Xl w. wydobywana jest sol, sktada sie z 9 pozioméw (Wolanska, Podlecki 2008).
Do dyspozycji turystéw oddano zaledwie 2 km trasy turystycznej, ktéra powstata na przetomie XVIII i XIX w.
Kopalnia w Wieliczce stanowi jedyny obiekt gérniczy na $wiecie, czynny bez przerwy od Sredniowiecza do
chwili obecnej (www.kopalnia.pl). ,Jej oryginalne wyrobiska, czyli chodniki, pochylinie, komory eksploatacyjne,
jeziora, szyby i szybiki usytuowane na dziewieciu poziomach, siegajacych do gteboko$ci 327 m, ilustrujq
wszystkie etapy rozwoju techniki gdérniczej w poszczegdinych epokach historycznych” (www.unesco.pl).
Tradycja warzelnictwa na tym terenie siega okresu neolitu, ale dopiero na poczatku Sredniowiecza sol miata
tak ogromne znaczenie, Ze byta cenna jak zitoto i wowczas znaczaco wptyneta na rozwoj tutejszej osady
(Nowakowski 2011).

Cel i zakres badan

Celem badan byto przedstawienie waloréw turystycznych kopalni soli w Wieliczce, ich rankingu popularno$ci
na tle innych atrakcji Matopolski oraz mozliwo$ci ich wykorzystania w rozwoju turystyki i rekreacji w opinii
turystow polskich i zagranicznych. Zakres pracy obejmuje kierunki rozwoju istniejacego zagospodarowania
i uzytkowania turystycznego kopalni soli w Wieliczce w opinii turystdw oraz dziatar podejmowanych w celu
modyfikacji istniejgcych produktow turystycznych poprzez promocje obiektow dziedzictwa kulturowego
UNESCO i zwigkszenia ich konkurencyjno$ci w rozwoju turystyki.

Metody badan

Badania terenowe przeprowadzone zostaty w ramach seminarium magisterskiego przez studentéw geografii

Uniwersytetu Pedagogicznego w Krakowie. Przeprowadzono obserwacje i notowania ruchu turystycznego

oraz badania ankietowo-sondazowe. W badaniach wykorzystano kwestionariusz ankiety. Ankieta sktadata sie

z 10 pytan zamknietych i otwartych. Pytania zawarte w metryczce dotyczyty ptci badanych, wyksztatcenia,

wieku, wykonywanego zawodu oraz miejsca zamieszkania.

Badania ankietowo-sondazowe, dotyczyty trzech grup zagadnien:

a)wiedzy na temat istniejgcych obiektow dziedzictwa kulturowego UNESCO na terenie miasta Krakowa
i regionu matopolskiego,

b) atrakcyjno$ci waloréw turystycznych i rekreacyjnych Kopalni Soli w Wieliczce,

¢) mozliwosci wykorzystania wielickiej kopalni jako obiektu Dziedzictwa Kulturowego w rozwoju turystyki
i rekreacji.

Charakterystyka ankietowanych

Badania zostaty przeprowadzone w Kopalni Soli w Wieliczce na poczatku maja i czerwca 2012 r. Badaniami
objeto turystéw polskich i zagranicznych o tacznej liczbie 452 osdb (228 turystow z Polski i 224 turystow
z zagranicy). Zaréwno wsrdd badanych turystéw polskich, jak i zagranicznych, przewazaty kobiety (52.3%
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z zagranicy, 58.2% z Polski). Najliczniejszg grupa byli ludzie mtodzi w wieku od 18 do 45 lat (69%).
Tury$ci zagraniczni wykazali duze zainteresowanie badaniami i chetnie udzielali odpowiedzi na zawarte
w kwestionariuszu pytania. Najmniej liczna grupa objeta ankietowaniem to osoby starsze od 60 do powyze;
65 roku zycia (3.4%), ktdre stosunkowo niechetnie udzielaty odpowiedzi na pytania. Blisko 64% respondentow
zagranicznych zadeklarowato wyksztatcenie wyzsze magisterskie, natomiast $rednie - 22.7%. Wsrod
polskich respondentéw 36% posiadato wyksztatcenie wyzsze magisterskie, wyzsze i $rednie za$ po 32%.
Przeszto 60% osob ankietowanych z Polski zadeklarowato zatrudnienie w zawodzie jako pracownik umystowy.
Wsréd turystdw z zagranicy réwniez dominowali pracownicy umystowi (83%). Najwiecej z nich to pracownicy
stuzby zdrowia (22%) oraz szkolnictwa (16%). Osob uczacych sie bylo przeszio 13%. Wsrod turystow
z Polski dominowaty osoby mieszkajace na wsi (45%) i w miastach powyzej 500 tys. (40%). Przewazaty
osoby z wojewddztwa matopolskiego (38%), $laskiego (16%), mazowieckiego i lubelskiego. Jesli chodzi
0 zagranicznych respondentéw, to przewazaty osoby z duzych miast powyzej 500 tys. mieszkarncow (78%).
Wsrod duzych miast najliczniejsi byli ankietowani z: Londynu, Hajfy, Amsterdamu i Nowego Jorku.

Wyniki badan i ich analiza

Pierwsze pytanie zawarte w ankiecie dotyczyto znajomos$ci obiektow dziedzictwa kulturowego UNESCO
w Matopolsce. Zapytano ankietowanych, czy wiedzg co to jest dziedzictwo kulturowe (czy potrafig podac
definicje lub znaczenie tego terminu) i czy znaja kryteria jakie musza by¢ spetnione, zeby obiekt zostat wpisany
na liste Swiatowego dziedzictwa kulturowego UNESCO. O obiektach $wiatowego dziedzictwa kulturowego
UNESCO styszato 66% ankietowanych, a 34% nie wie co to jest dziedzictwo kulturowe. Definicje dziedzictwa
kulturowego podato zaledwie 13% badanych. W nastepnym pytaniu respondenci mieli wybra¢ obiekty
w Matopolsce znajdujace sie na liscie Swiatowej organizacji UNESCO. W sumie 75% polskich respondentow
wymienito kopalnie soli w Wieliczce co jest oczywiste, poniewaz te informacje podaje kazdy przewodnik na
poczatku oprowadzania grupy po kopalni. Lacznie 33% wymienito centrum Krakowa, 18% wskazato obdz
Auschwitz, a 6% Kalwarig Zebrzydowska; niestety nikt nie wskazat na zabytki architektury drewniane;.
Z przykroscig nalezy stwierdzi¢, iz tylko niespetna 20% respondentéw wskazata petna poprawng odpowiedz.
Whynika z tego, Ze turyéci polscy nie posiadajg podstawowej wiedzy o organizacjach, ich celach i dziataniach,
czego przyktadem sg wyniki uzyskane w trakcie badan (respondenci mogli zaznacza¢ w tym pytaniu wiecej niz
jedng odpowiedz, dlatego wyniki badan nie sumujg sie do 100). Niestety nie lepiej wypadli tury$ci zagraniczni,
ktérzy wykazali sie mniejszg wiedzg dotyczacq obiektéw dziedzictwa kulturowego UNESCO w Matopolsce.
Niespetna 40% wie, ze na liscie znajduje sie kopalnia soli i centrum Krakowa (30.2% ). Niewielu turystow
(16%) wskazato obdz Auschwitz i niestety nikt nie wiedziat, ze réwniez na tej liscie znajduje sie Kalwaria
Zebrzydowska oraz zabytki architektury drewnianej. By¢ moze przyczyny matej wiedzy wérdd badanych na
temat obiektow dziedzictwa kulturowego UNESCO w Matopolsce nalezy upatrywa¢ w mato aktywnej polityce
promocyjnej wsrod wtadz lokalnych i regionalnych. W$rdd zagranicznych respondentéw byli tez tacy, ktorzy po
raz pierwszy ustyszeli o Kalwarii Zebrzydowskiej. Gtéwnym zrodtem wiedzy o zabytkowej kopalni dla badanych
0s6b z Polski okazata sig rodzina i znajomi (okoto 37%) oraz Internet (34%). Blisko 12% respondentéw uzyskato
informacje o kopalni z masmediow, przeszio 6% swojg wiedze zaczerpneto z przewodnikow i ulotek, a blisko
11% ankietowanych wskazato szkote. Troche inaczej wygladajg odpowiedzi na to pytanie wsrod turystow
zagranicznych, poniewaz najwiecej z nich zadeklarowato, ze swojq wiedze o kopalni w Wieliczce uzyskato
z Internetu (45%), co nie dziwi, patrzac na stopien informatyzacji innych spoteczenstw w wysoko rozwinietych
gospodarczo krajach; 31% badanych dowiedziato sie od rodziny oraz znajomych, kolejnym zrodtem byty
przewodniki i ulotki (17%), oraz wiedza wyniesiong ze szkoty tylko 4% badanych. Na pytanie dotyczace liczby
odwiedzin obiektow 39% polskich respondentéw odpowiedziato, ze sq po raz pierwszy, okoto 37% po raz
drugi, a kilka razy odwiedzito kopalnie soli w Wieliczce blisko 24% turystow. Inaczej wyglada sytuacja jesli
chodzi o badanych turystéw zagranicznych, gdzie 94%, czyli prawie wszyscy ankietowani, zwiedzato kopalnie
po raz pierwszy, dwukrotnie odwiedzito ten obiekt przeszto 4% respondentéw, trzykrotnie zas — okoto 2%.
Kolejne pytanie zawarte w ankiecie dotyczyto sposobu przyjazdu. Wiekszo$¢ turystéw krajowych wybrata sie
do kopalni indywidualnie (64.4%), natomiast w zorganizowanej grupie kopalnig zwiedzato 35.6%. Jesli chodzi
o turystéw zagranicznych przewazata w niewielkim stopniu réwniez turystyka indywidualna (53.2%), natomiast
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w grupie zorganizowanej zwiedzato kopalni¢ 46.8% respondentéw. Gtéwnym motywem przyjazdu do Wieliczki
dla turystow polskich i zagranicznych byt aspekt poznawczy w postaci trasy turystycznej (91.6% turystow
z Polski i 89.3% turystéw zagranicznych). Cel edukacyjny wybrato 12.3% respondentéw z Polski, przeszto 11%
turystow zagranicznych, a zdrowotny tylko 6.1% turystow oraz 7.8 zagranicznych (ryc. 1).

B Turyscizagraniczni O Turysci polscy

11,10%
Edukacyjny

n

12,30%

B 7.c0%
Zdrowotny
:l 6,10%
Poznawczy
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Ryc. 1. Motywy przyjazdu turystow polskich i zagranicznych do kopalni soli w Wieliczce
Fig. 1. Themes arrival of Polish and foreign tourists to the salt mine in Wieliczka

Respondenci mogli zaznacza¢ w tym pytaniu wigcej niz jedng odpowiedz, dlatego wyniki badan nie sumujg sie do 100.

Poproszono réwniez respondentow, zeby wskazali i dokonali oceny najwiekszych atrakcji turystycznych
w obiekcie UNESCO, jakim jest kopalnia soli w Wieliczce. Wigkszo$¢ respondentow z Polski (przeszto 78%) oraz
ponad 69% z zagranicy za najwieksza atrakcje wielickiej kopalni uznata kaplice Sw. Kingi. Zdaniem turystéw
mozna nazwa¢ kaplice podziemnym kosciotem i to jednym z najwiekszych na Swiecie. Réwniez atrakcyjna dla
turystow polskich okazata sie Komora Jézefa Pitsudskiego i Komora Pieskowa Skata. Zagraniczni respondenci
uznali za bardzo atrakcyjng Komore Warszawa oraz dwie komory: Weimar oraz Jézefa Pitsudskiego.

Jak wykazaty odpowiedzi uzyskane na kolejne pytanie, w ankiecie wigkszo$¢ turystéw polskich i zagranicznych
zadeklarowata che¢ ponownego odwiedzenia kopalni soli w Wieliczce. Przeszto 85% os6b badanych z Polski
zadeklarowata, Ze chetnie jeszcze raz odwiedzitoby kopalnie ze wzgledu na walory estetyczne, cheé gtebszego
poznania zagadnien zwigzanych z zabytkiem lub teZ z checi zobaczenia czego$ nowego, np. wybranie si¢
inng trasg turystyczna. Respondenci, ktdrzy stwierdzili, Ze raczej nie bedq chcieli odwiedzi¢ jeszcze raz
kopalni (15%), argumentowali swdj wybor tym, ze kopalnia jest piekna, ale raz odwiedzi¢ jq wystarczy. Innym
argumentem wérdd turystéw sq zbyt drogie bilety oraz brak innych atrakcji turystycznych poza atrakcjami
poznawczymi. Podobne opinie wyrazili turysci zagraniczni, z ktérych 81% stwierdzito, iz bardzo chetnie
odwiedzitoby ten obiekt jeszcze raz ze wzgledu na walory jakie posiada, niespotykang atmosfere, legendy,
historie oraz tajemniczo$¢. Cze$¢ z tych osdb (20%) wrocitaby do Wieliczki, gdyby pojawita sie w ofercie
kopalni jaka$ niespotykana nigdzie indziej oferta, np. nowa trasa z licznymi zaskakujacymi przygodami,
atrakcjami dostarczajacymi emocji i wrazen. Waznym problemem badawczym byto réwniez dokonanie oceny
wykorzystania wielickiej kopalni jako obiektu dziedzictwa kulturowego w dalszym rozwoju turystyki i rekreacii.
W tym celu zapytano respondentéw o potencjat edukacyjny, poznawczy i wypoczynkowy kopalni oraz o formy
turystyki, jakie mozna realizowa¢ na jej terenie. Zdaniem wigkszosci ankietowanych (80%) kopalnia soli
stwarza mozliwo$ci poznawczo-edukacyjne. Za najwazniejsze formy turystyki, jakie mozna realizowa¢ na jegj
terenie, wskazano: zajecia tematyczne na trasach turystycznych (lekcje historii, geografii, chemii) i wycieczki
turystyczne — szkolne (ponad 67% badanych), turystyka zdrowotna (12%), turystyka ekstremalna (21%). Zdaniem
respondentdw najwazniejsze cele rozwoju kopalni to: promowanie dziatar z zakresu ochrony $rodowiska
naturalnego kopalni, zachowanie dziedzictwa kulturowego, powstanie nowego produktu turystycznego, jakim
jest Swiatowe dziedzictwo kulturowe, odpowiednia promocja miasta i regionu oraz powstanie nowych form
turystyki aktywnej, a nawet ekstremalnej (ryc. 2).
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O ochrony srodowiska naturalnego kopalni

B zachowanie dziedzictwa kulturowego

O powstanie nowego produktu turystycznego
O odpowiednig promocje miasta i regionu

@ powstanie nowych form turystyki aktywnej - ekstremalnej

Ryc. 2. Perspektywy rozwoju turystyki i rekreacji w kopalni soli w Wieliczce w opinii turystéw polskich i zagranicznych
Fig. 2. Perspectives the development of tourism and recreation in the Wieliczka Salt Mine, in the opinion of Polish and
foreign tourists

Analiza rozwoju turystyki w kopalni soli w Wieliczce

Analiza uwarunkowan rozwoju turystyki w obiektach dziedzictwa kulturowego UNESCO na przyktadzie kopalni
soli w Wieliczce wykazata, ze wystepujg tu bardzo duze mozliwosci dalszego rozwoju turystyki. Analiza
chtonnosci turystycznej wskazuje, ze w niektérych aspektach np. turystyka zdrowotna, turystyka szkolna,
turystyka aktywna, ekstremalna, kopalnia jest wykorzystana obecnie w okoto 60%—70%. W kopalni wystepuje
$rednie zréznicowanie form ruchu turystycznego. Sg to zaréwno formy odpowiadajace dawnemu charakterowi
obiektu, turystyka piesza (aspekt poznawczy, edukacyjny, muzealny), jak i te odpowiadajace wspotczesnemu
zapotrzebowaniu turystow: turystyka zdrowotna, turystyka aktywna, turystyka alternatywna. Kopalnia soli
w Wieliczce wprowadza coraz to nowe produkty turystyczne, wychodzac naprzeciw oczekiwaniom turystow,
ktére cieszg sie obecnie do$¢ duzg popularnoscia. Trasa turystyczna pozostaje nadal gtéwna atrakcjg
przygotowana dla zwiedzajacych, jednakze wzbogacanie oferty 0 nowe produkty jest bardzo wazne z punktu
widzenia marketingowego. Nie tylko ma przycigga¢ nowych turystow, ale przede wszystkim tych, ktérzy
przyjechaliby tu po raz kolejny w poszukiwaniu nowych wrazen. Atrakcjg, ktéra ma zaspokoi¢ ciekawo$¢,
da¢ poczucie odkrywania tajemnic kopalni, jest wedrowka poza trasg turystyczna, ktérg nazwano ,Tajemnice
Wielickiej Kopalni” (www.kopalnia.pl). Inng ciekawa oferta jest ,szlak pielgrzymkowy”, ktdry zostat przygotowany
przez kopalnie wspolnie z Muzeum Zup Krakowskich. Ta wyjatkowa oferta dotyczy zwiedzania pierwszego
podziemnego szlaku pielgrzymkowego. W sktad tego produktu turystycznego wchodzi zwiedzanie Trasy
Turystycznej oraz fragmentu ekspozycji Muzeum Zup Krakowskich, ze szczegdinym uwzglednieniem kaplic
oraz miejsc kultu wielickiej kopalni. Kopalnia dysponuje réwniez dos¢ bogatg ofertg skierowang do dzieci oraz
mtodziezy lub do catych rodzin. Na pewno takg oferte moze stanowi¢ wycieczka pt. ,Odkrywamy Solilandie”
dla rodzin i grup szkolnych. Jest to wedréwka przez solne podziemia potaczona z odkrywaniem tajemnic
bajkowego $wiata Solilandii ukrytego w wielickiej kopalni. Udziat dzieci w tych zajeciach pozwala rozwijaé
ich wyobraznie, wrazliwo$¢ na piekno otoczenia oraz kreatywno$¢ dzieki uczestnictwu w rdznych zabawach
i wykonywaniu przerdznych zadan (www.kopalnia.pl). Dla starszych dzieci i mtodziezy szkolnej przygotowano
oferte ,Zostan eksploratorem kopalnianych gtebin”. Jest to wycieczka petna niespodzianek i wyzwan
w wielickich podziemiach. Program wigze si¢ z aktywnym zwiedzaniem trasy turystycznej, poznawaniem
historii kopalni, pokazami animaciji $wiatto — dzwigk, rywalizacjg grupowa w tradycyjnych pracach gérniczych
oraz wreczeniem aktu Eksploratora kopalni (www.kopalnia.pl). Oprocz tak wielu réznego rodzaju produktéw
turystycznych oferowanych w kopalni, dostepne sg takze produkty zwigzane ze zdrowiem. W wielickiej kopalni
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dziata Podziemny Osrodek Rehabilitacyjno-Leczniczy. Osrodek ten wyrdznia sie prowadzeniem nowatorskiej
rehabilitacji i leczenia schorzen uktadu oddechowego opartych o najnowoczes$niejsza technologie wspoétczesnej
medycyny, wykorzystujacej naturalny mikroklimat podziemnych komoér solnych (www.kopalnia.pl).

Z badan przeprowadzonych w analizowanym obiekcie wynika, ze istniejace produkty turystyczne zwigzane
z tym obiektem wymagajg modyfikacji w nawigzaniu do potencjalnych mozliwo$ci rozwojowych. Dotyczy to
nie tylko przygotowania obiektu pod katem wydtuzenia sezonu turystycznego, ale takze przystosowania do
wspotczesnych trenddw rozwojowych turystyki polskiej i Swiatowej.

Perspektywy rozwojowe

Wykorzystanie mozliwo$ci rozwoju turystyki w kopalni soli w Wieliczce spowoduje szereg istotnych przemian

na tym terenie. Poza przeksztatceniami w przestrzeni turystycznej przemiany te wystapig gtownie w sferze

gospodarczo-ekonomicznej. Przemiany te majg bezposrednie przetozenie na powstawanie nowych oraz

- co jest bardzo istotne — podtrzymywaniu istniejacych miejsc pracy w tym obiekcie. Realizacja inwestycji

turystycznych w ich najblizszym otoczeniu moze przyczyni¢ sie do wykreowania nowych miejsc pracy. W celu

dalszego rozwoju turystyki na terenie kopalni okresli¢ mozna nastepujace kierunki dziatan zwigzanych

z odpowiednim przystosowaniem tego obiektu do petnienia funkcji turystycznych:

+ badania tego typu, jak zaprezentowane w niniejszej pracy (0 znacznie wigkszym stopniu szczegdtowosci),
nalezy kontynuowac, by mozna byto wskazaé¢ na docelowe mozliwo$ci rozwoju form dziatalno$ci gospodarcze;,
co w konsekwencji pozwoli na znaczny rozwéj spoteczno-ekonomiczny miasta i regionu;

+ dla kazdego z obiektéw UNESCO powinien by¢ opracowany aktualny program funkcjonowania turystyki
i rekreacji wraz z szczegdtowym programem zagospodarowania turystycznego oraz koncepcjg tworzenie
produktéw turystycznych, gdyz w wielu przypadkach w planach rozwoju turystyki problematyka ta nie
uwzglednia potrzeb turysty;

* programy te powinny by¢ wdrozone przez wtadze samorzadowe i wtadze administracyjne obiektéw
dziedzictwa kulturowego z mozliwo$cig wykorzystania $rodkéw Unii Europejskiej;

« rozwoj turystyki w obiektach dziedzictwa kulturowego, ktére nie sq wytaczone z dziatalnosci gospodarczej,
jest jednym ze sposobow polepszenia warunkow zycia spotecznoséci lokalnych.

Whioski

Atrakcyjno$¢ turystyczna wielickiej kopalni wedtug turystow pochodzacych z Polski jest prawie na réwni
z atrakcyjno$cig historycznego centrum Krakowa. Wielu polskich i zagranicznych turystéw podkresla, iz
wielicka kopalnia mogtaby by¢ bardziej atrakcyjna pod wzgledem turystycznym, gdyby powstaty nowe ciekawe
trasy podziemne. Obecnie sg realizowane projekty, w ktorych takie trasy sie znajda. Bedq miaty one za
zadanie przede wszystkim przyciggna¢ osoby, ktdre juz kilka razy odwiedzity kopalnie i nie widzg potrzeby
odwiedzenia jej po raz kolejny. Poza tym bedzie wtedy mozliwo$¢ spedzenia ciekawie catego dnia w kopalni,
wybierajac nowa trase z atrakcjami i przygodami. Nowe produkty turystyczne w kopalni soli mogg zwigkszy¢
atrakcyjno$¢ turystyczng tego obiektu i przyciggnac wieksza liczbe turystéw. Na podstawie przeprowadzonych
badan mozna stwierdzi¢, ze gtéwnymi celami rozwojowymi turystyki powinien by¢:
1. Dalszy rozwoj form turystyki poznawczej — zgodnie z dotychczasowymi kierunkami uzytkowania
i zagospodarowania obiektu i docelowo dalszym rozwojem tych form.
2. Intensywny rozwdj infrastruktury turystycznej zaréwno w obrebie obiektu, jak rowniez w jego sasiedztwie.
3. Dziatania wtadz lokalnych w celu tworzenia nowych produktow turystycznych.
4, Poszerzenie wiedzy i umiejetnosci z zakresu zdrowego stylu zycia oraz profilaktyki zdrowotnej wérod
turystow.
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