Promocja drewna — zagadnienie, ktore powinno by¢
poruszane w edukacji lesnej?

Anna Zawadzka
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Abstrakt. Dla wielu ludzi wycinka drzew w lesie kojarzy si¢ z jego niszcze-
niem. Spoleczenstwo nie ma $wiadomosci, ze dzigki pozyskaniu rozwijaja
si¢ rowniez pozaprodukcyjne funkcje lasu. W edukacji lesnej niezbyt czesto
porusza si¢ temat zrownowazonej gospodarki lesnej, uczestnikom zaj¢é nie
przekazuje si¢ informacji na temat funkcji produkcyjnych, natomiast mocno
akcentuje si¢ funkcje pozaprodukcyjne, jakie spetnia las. Drewno, jako suro-
wiec, ekologiczny i odnawialny, powinien by¢ promowany ws$rdd spoleczen-
stwa. W niniejszej pracy zostaly przedstawione wyniki pilotazowego badania
ankietowego, dotyczacego odbioru surowca drzewnego w spoleczenstwie
oraz dziatan promocyjnych dotyczacych drewna podejmowanych przez PGL
Lasy Panstwowe. Ponad 10% ankietowanych osob nie wie, ze drewno jest
surowcem odnawialnym, a mniej niz 15% respondentow wskazato, ze miato
styczno$¢ z wydarzeniami czy publikacjami, ktore sa zwigzane z promocja
drewna.

Stowa kluczowe: promocja, drewno, le$nictwo, PGL Lasy Panstwowe

Abstrakt: Promotion of wood — as a topic for forest education. For a pe-
ople, felling of trees in forest associated with destruction. The public does not
know, that, thanks to harvest are also developing non-productive functions of
forest. The forest education rarely moves on forest use in a rational and susta-
inable manner, shows a forester, as a the patron of the forest and do not talk
about the functions of production, while much emphasis is non-productive
functions. Wood, as a material, which is “on time” — eco-friendly and rene-
wable, should be promoted. The State Forests conduct promotional activities
relating to wood, but whether they are sufficient? In our study, over 10% of
respondents don’t know that wood is a renewable raw material and less than
15% of respondents had contact with events and publications that are related
to wood.

Keys words: timber, the State Forests, promotion of wood

W erze aluminium, szkta czy tez krzemu mozna odnie$¢ wrazenie, ze surowiec drzewny,

traci na znaczeniu. Nie jest to jednak prawda, gdyz we wspotczesnych czasach drewno jest
materiatem, ktory posiada ponad 30 tysigcy zastosowan. Raport Migdzyrzadowego Panelu
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ds. Lesénictwa Komisji ds. Trwalego Rozwoju ONZ (1997) podkreslal potrzebe dziatan na
rzecz promocji drewna, jako materiatu przyjaznego dla srodowiska. Apel ten zostal powto-
rzony takze rok pdzniej na Ministerialnej Konferencji w sprawie Ochrony Lasow Europy
w Lizbonie. Europejska Komisja Lesna FAO i Zespol Specjalistow ds. Rynkow Produk-
tow Le$nych i Marketingu Komitetu Drzewnictwa Komisji Ekonomicznej ONZ ds. Euro-
py stwierdzily, ze kwestig imperatywna jest opracowanie nowych produktow, rozszerzenie
rynkow oraz ze wazna dla przemystu produktow lesnych jest wspotpraca migdzynarodowa
w celu promocji zalet trwatej i zrownowazonej produkcji drewna (Gil 2011). Wedtug badan,
zaledwie kilkanascie procent spoteczenstwa polskiego, postrzega las, jako zrodlo surowca
drzewnego, przedktadajac nad dostarczanie surowca funkcje pozaprodukcyjne lasu (Pisz-
czek 2013).

Promocja pozwala na uksztattowanie pozytywnej opinii na temat przedsi¢biorstwa, jest
srodkiem marketingowym, dzigki ktéremu przyszty, potencjalny odbiorca ma mozliwos¢ za-
znajomic¢ si¢ z danym produktem lub firmg (Sztucki 1998, Wiktor 2001). Przedsigbiorstwa
podejmuja dzialania promocyjne, aby zwigkszy¢ zapotrzebowanie na swoje towary czy ustu-
gi (Koztowski i in. 2014). Wykorzystanie promocji, jako srodka marketingowego, pozwala
pozna¢ przysztemu nabywcy produkt (Wiktor 2001). Z jednej strony promocja jest procesem
komunikacji z rynkiem, a drugiej — instrumentem pobudzajacym sprzedaz.

Promocja ksztattuje trzy bardzo wazne funkcje: informacyjna, pobudzajacg oraz konku-
rencyjng (Filar 2012). Informacyjna funkcja us§wiadamia klientowi o istnieniu danego pro-
duktu, dostarcza informacji o pochodzeniu, przeznaczeniu, cechach i zastosowaniu. Funkcja
pobudzajaca w sposdb emocjonalny lub racjonalny oddzialuje na konsumenta, tak, aby w jak
najlepszy sposob przedstawi¢ informacje o produkcie, za$ funkcja konkurencyjna ma na celu
przekona¢ konsumenta, co do produktu — aby wybrat ten produkt, a nie jego zamiennik.

W dzisiejszych czasach spoleczenstwo oczekuje szerokiej, rzetelnej informacji doty-
czacej lasow, dlatego tez wazne jest, aby odbiorca otrzymywal merytoryczne wiadomosci
W sposob zrozumialy. Funkcja spoteczna polskiego lesnictwa, jest realizowana m.in. poprzez
edukacje przyrodniczo-lesna, a ta za$ jest niczym innym, jak promocja lesnictwa i wielo-
funkcyjnej 1 zrownowazonej gospodarki lesnej (Anderwald 2009). Gtowne dziatania Lasow
Panstwowych w zakresie promocji, polegaja na wiarygodnym, sumiennym oraz mozliwie
najbardziej obszernym przekazywaniu informacji, dotyczacych gospodarki lesnej i wszyst-
kich aspektéw pracy lesnika.

Brak wiedzy spoteczenstwa w kwestii zrownowazonego lesnictwa oraz dziatalnosci La-
sow Panstwowych moze by¢ skutkiem ignorowania w edukacji lesnej prawdziwego prze-
kazu na temat uzytkowania lasu w sposob racjonalny i trwaly, a w zamian propagowanie
wizerunku lesnika, jako bohatera i przyjaciela zwierzat lesnych; zbyt maty nacisk ktadziony
jest na przekazywanie informacji na temat funkcji produkcyjnych, natomiast bardzo mocno
akcentowane sg funkcje pozaprodukcyjne, jakie spelnia las (Zawadzka 2009).

Polska posiada jedne z najwigkszych zasobéw drzewnych wszystkich form wlasno$ci
w Europie. Zajmuje siodme miejsce w Unii Europejskiej pod wzgledem powierzchniowym
lasow, natomiast pigte w pozyskaniu drewna. Gléwnym dostawca drewna na rynek w na-
szym kraju jest Panstwowe Gospodarstwo Lesne Lasy Panstwowe (GUS Lesnictwo 2015).
Pamietac trzeba o tym, ze podstawe zrodta przychodow w gospodarstwie leSnym stanowi
drewno. Dzigki pozyskaniu rozwijaja si¢ rowniez pozaprodukcyjne funkcje, z ktorych w sze-
laki sposob korzysta spoteczenstwo (Kaliszewski 2012).
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Jak podaje Piszczek i in. (2012) do najwazniejszych celow promocji drewna nalezy za-
liczy¢:

— ukazanie jego odnawialnosci i ekologicznosci,

— ukazanie procesu produkcji i pozyskania drewna, jako elementu wielofunkcyjnej go-

spodarki lesne;j,

— ukazanie spoteczenstwu wspoélzaleznosci pomiedzy produkcja, sprzedazg drewna,

a finansowaniem pozaprodukcyjnych funkc;ji lasu,

— ukazanie waloréw uzytkowych drewna.

Podczas zajgé edukacji lesnej, zagadnienia zwigzane z drewnem, jego zalety i wady,
proces produkcji i pozyskania drewna, jako elementu wiclofunkcyjnej gospodarki lesne;j,
zalezno$¢ migdzy produkcja i sprzedaza drewna, a finansowaniem spotecznych funkcji lasu
sg rzadko poruszane. Konieczna wydaje si¢, zatem promocja drewna i produktow wytworzo-
nych z niego w ramach racjonalnej wielofunkcyjnej gospodarki lesnej.

Celem pracy byta proba okreslenia, czy ankietowane osoby majg $wiadomos¢, iz drew-
no jest surowcem ekologicznym, odnawialnym, pozyskiwanym przez lesnikow w polskich
lasach w sposob racjonalny i czy respondenci spotkali si¢ z dziataniami, promujgcymi drew-
no- podejmowanymi przez PGL Lasy Panstwowe. Hipoteza zaktadata, ze w ramach eduka-
cji lesnej PGL Lasy Panstwowe podejmuje dziatania majace przyblizy¢ w spoteczenstwie
zagadnienia zwigzane z promocja drewna i zrownowazong gospodarka lesna, jednak sg one
mato skuteczne i odbiorcy nie maja podstawowej wiedzy z tego zakresu.

Metodyka i wyniki

Pilotazowe badania sondazowe zostaly przeprowadzone w 2015 roku. Metoda wykorzy-
stywang w sondazu byla ankieta, narz¢dziem kwestionariusz. Ankieta zostala stworzona za
pomoca serwisu internetowego, w formie elektronicznej przestana do 100 losowo wybranych
0s0Ob. Zostata wypelniona przede wszystkim przez osoby miode: respondenci w wieku 20-30
lat stanowili ponad 50% ankietowanych osob. Ankieta miata charakter anonimowy, zawie-
rata czternadcie pytan zamknigtych w tym dwa z mozliwo$cig zaznaczenia kilku odpowiedzi
oraz dwa pytania otwarte.

Ankietowane osoby nie maja wiedzy, ze w Polsce powierzchnia lasow, jak i zaso-
by drzewne wzrastaja. Wedlug 74% ankietowanych, powierzchnia laséw w naszym kraju
zmniejsza sig, tylko 16% uwaza, ze powierzchnia le$na zwigksza sig. 4% ankietowanych
0s0b odpowiedziato, ze pozostaje bez zmian, natomiast 6% respondentéw udzielito odpo-
wiedzi ,,nie wiem” (ryc. 1). Wzrost zasobow drewna wskazuje jedynie 39% ankietowanych,
za$ tendencj¢ malejaca az 61% respondentow.

Wigkszo$¢ ankietowanych osob (88%) zdaje sobie sprawe, ze drewno jest surowcem
odnawialnym, 12% respondentéw stwierdza jednak, ze drewno jest to surowiec nieodna-
wialny. Ankietowane osoby, jako wady drewna podaja m.in.: wysoki koszt, tatwopalnos¢,
tamliwos¢, koniecznos$¢ zabezpieczania, niska warto$¢ energetyczna. Zalety to wedtug nich,
m.in.: dostepnos¢, zrodlo energii, podstawa do wyprodukowania papieru, materiat budulco-
wy oraz konstrukcyjny. Respondenci wymieniajg takze takie cechy jak: surowiec naturalny,
odnawialny, ekologiczny oraz szlachetny wyglad i tadny zapach.
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Ryec. 1. Odpowiedzi respondentéw na pytanie” Jak zmienia si¢ powierzchnia lasow w Polsce w ostatnich
dziesigcioleciach?”

Fig. 1. The answer of the people to the question ,,How is the forest area changing in Poland in recent
years?”

Wigkszo$¢ respondentow widzi potrzebe 1 koniecznos¢ promocji drewna (94% ankieto-
wanych). Najwazniejszym celem promocji jest, wedtug nich, pokazanie, ze drewno jest su-
rowcem ekologicznym (46% badanych), respondenci nie widzg potrzeby promocji drewna,
w celu zwigkszenia jego zuzycia.

Promocja drewna powinna by¢ kreowana gtownie przy pomocy mediow — za posrednic-
twem programow telewizyjnych — tak uwaza 75% respondentow, 66% ankietowanych, jako
metode promocji wskazuje spotkania edukacyjne prowadzone przez le$nikow.

Okoto 20% ankietowanych 0s6b mialo styczno$¢ z programami telewizyjnymi dotycza-
cych polskich lasow w TV (24%), czy artykutami w prasie (22%), tylko 11% respondentow
spotkata si¢ z audycjami w radio dotyczacymi promocji polskich lasow. Natomiast z wyda-
rzeniami czy publikacjami, ktore sa zwigzane z promocja drewna miato styczno$¢ tylko 13%
ankietowanych 0sob (ryc. 2).

M nie W tak

Ryec. 2. Odpowiedz respondentoéw na pytanie ,,Czy miate$/-as stycznos$¢ z wydarzeniami czy publikacja-
mi zwigzanymi z promocja drewna

Fig. 2. The answer of the people to the question “Have you been contact with events or publications
related to the promotion of wood”
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82% ankietowanych stwierdza, ze promocja drewna powinna by¢ skierowana do calego
spoteczenstwa, 15%, ze tylko do przedsigbiorstw korzystajacych z ustug LP, za$ 3% respon-
dentow, ze do indywidualnych odbiorcow. Wedtug ankietowanych promocja drewna wptywa
pozytywnie na wizerunek firmy Lasy Panstwowe — tak twierdzi 87% ankietowanych osob,
13% respondentdéw stwierdza, ze ma ona negatywny wplyw (ryc. 3).

M pozytywny M negatywny

Ryc. 3. Wptyw promocji drewna, wg ankietowanych, na wizerunek Lasow Panstwowych
Fig. 3. The effect of promoting the wood on the image of the State Forests

35% ankietowanych uwaza, ze powierzchnia zr¢gbowa bedzie odnowiona przez lesnikow
w przeciagu dwoch lub trzech lat, 27 % respondentéw twierdzi, ze pig¢ lat, 19% badanych
uwaza, ze lesnik nie ma takiego obowiazku. Mniej niz 15% o0s6b ankietowanych uwaza, ze 1
rok, za$ 6 % badanych twierdzi, ze 10 lat (ryc. 4).

4

W 23lata m5lat m niemajatakiegoobowiazku m 1rok m 10lat

Ryec. 4. Czas, jaki maja, wedtug respondentow, lesnicy na odnowienie powierzchni zgbowej
Fig. 4. How long time have foresters for the forest renewal?

Dyskusja

W latach dziewigédziesiatych XX wieku problem globalnego wylesiania prowadzit do
rozpowszechniania takich sloganow, jak ,,Oszczedz drzewo, stosuj PCV”, czy ,,Oszczgdzaj
papier — chronisz lasy”. Opinia publiczna nie byta w stanie unaoczni¢ sobie réznicy migdzy
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trwalg gospodarka leéng, a wylesianiem, ktore miato miejsce w niektorych regionach swiata
(Gil 2011). W ostatnich latach, w efekcie wzrastajacej swiadomosci zagrozen zwigzanych
z wystgpowaniem negatywnych skutkow cywilizacji przemystowej, znacznie wzrosto zain-
teresowanie spoleczenstwa problematyka srodowiskowa, tym lasami. Mimo tego, ankieto-
wani nie wiedza, ze powierzchnia laséw w naszym kraju zwigksza si¢ — tak twierdzi prawie
75% respondentéw. Wobec braku wiedzy na temat zmian lesistosci w Polsce, podanie przez
wigkszos$¢ ankietowanych osob, informacji, ze zasoby drewna malejg — nie jest zaskakujace.

Spoteczenstwo, powinno by¢ §wiadome, ze poprzez wybieranie produktoéw wytworzo-
nych z drewna, moze oddzialywa¢ pozytywnie na Srodowisko naturalne. Ludzie powinni
wiedzie¢, ze przychody Laséw Panstwowych w ponad 90% pochodza ze sprzedazy drewna.
Zapewnia im to samodzielno$¢ finansowa oraz wykonywanie licznych zadan na rzecz pol-
skich laséw 1 ich uzytkownikow. Jednak opinia publiczna rzadko dostrzega zalezno$¢ mig-
dzy funkcjami pozaprodukcyjnymi a produkcyjnymi, w mediach zwykle akcentowany jest
konflikt na tym tle. Spoteczenstwo nie jest swiadome, ze poprzez wybor substytutdéw drewna
ogranicza doplyw $rodkéw finansowych na powigkszanie zasoboéw lesnych i prowadzenia
racjonalnej gospodarki lesnej (Piszczek i in. 2012).

Wigkszo$¢ ankietowanych osob uwaza, iz drewno ma wigcej wad niz zalet. Jako cechy
niekorzystne wymieniane sa m.in.: mata trwato$¢, koniecznos¢ konserwacji, tatwopalnosé,
mata wytrzymato$¢ mechaniczna, tamliwo$¢, wysoka cena, trudno$¢ w obrdbce technicznej
(Ratajczak 1 in. 2009). Zalety drewna: dobry materiat izolacyjny, konstrukcyjny, zdolno$¢
wigzania wegla sa rzadko zauwazalne, brak jest §wiadomosci, ze drewno jest surowcem od-
nawialnym i bezpiecznym dla §rodowiska (Gil 2011).

Promocja drewna powinna by¢ skupiona przede wszystkim na tym, aby przekazac in-
formacje, ze zasoby drewna, dzigki racjonalnie prowadzonej gospodarce lesnej, nigdy nie
ulegna wyczerpaniu. Dzieki pracy lesnikow beda stale odtwarzane, a nawet powigkszane.
W prowadzonych dziataniach promocyjnych nie wolno zapomina¢ o tym, ze produkcja
drewna ma korzystny wptyw $rodowisko naturalne (sekwestracja wegla zawartego w dwu-
tlenku wegla i produkcja tlenu), drewno ulega biodegradacji, moze by¢ tatwo utylizowane
bez szkody dla srodowiska, powtornie uzytkowane lub wykorzystane — jako bezpieczny ma-
teriat energetyczny (Piszczek i in. 2012).

Lasy Panstwowe w ciagu ostatnich kliku lat wydaly wiele pozycji ksigzkowych, wyre-
zyserowaty/wspotrezyserowaly filmy, ktérych zadaniem byto eksponowanie surowca drzew-
nego. Wymieni¢ nalezy tu takie tytuly jak np. ,,Czas drewna” (2016), ,,Naturalnie, drewno!”
(2016), ,,0 $cinaniu drzew”’(2015) ,, Magiczne drewno” (2015) ,, Las wylonit si¢ zza drzew”,
,Drewno i co$ wigcej” (2009), filmy zwigzane z drewnem np.: ,,W dechg film o drewnie”,
,.Drewno — ekosurowiec”. Pozycje te sa powszechnie dost¢gpne w Internecie, na oficjalnej
stronie www Lasow Panstwowych, filmy na serwisie internetowym ,,YouTube”- na kanale
wideo LP. Lasy Panstwowe organizuja wydarzenia odnoszace si¢ do dziatan promocyjnych
surowca drzewnego. W 2015 roku byli m.in. organizatorami: pikniku ekologicznego ,,Czas
drewna” w Olsztynku, konkursu na gr¢ edukacyjng prezentujacag drewno, jako surowiec uni-
wersalny. Zaskakujace, zatem wydaje sig, ze blisko 90% ankietowanych osob nie uczestni-
czylo nigdy w zadnym z wymienionych wydarzen ani nie spotkato si¢ z pozycja literaturowa
czy filmem.

Z dziatan promocyjnych spoteczenstwo powinno odebra¢ informacje, ze $cianie drzew
prowadzone przez le$nikow w ramach zrownowazonej gospodarki lesnej, nie jest dewasta-
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cja. Jednakze blisko 20% ankietowanych osob, nie zdaje sobie sprawy, iz powierzchnia zre-
bowa zostanie przez lesnikow odnowiona w przeciggu 5 lat. Wycinka drzew w lasach, jesli
jest dzialaniem planowym, przynosi pozytywne rezultaty dla trwatosci catego drzewostanu,
daje tez pozytek w postaci drewna — najbardziej ekologicznego i w pelni odnawialnego su-
rowca na swiecie (Marszatek 2015).

Dziatania podejmowane w ramach edukacji lesnej powinny ukazywac uczestnikowi, iz
drewno jest to surowiec pochodzacy z lasow, ktdry pozyskiwany w ramach zréwnowazonej
gospodarki lesnej. Odbiorca powinienem zrozumieé, ze drewno jest to surowiec, bez ktorego
nie ma zycia.
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