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Abstrakt. Celem pracy bylo zbadanie postrzegania idei ,,Szlaku karpia”,
pierwszej w Polsce trasy zwigzanej z hodowla, sprzedaza i przetworstwem
ryb. Analizowano réwniez poziom wiedzy o walorach spozywczych ryb oraz
badano czgstotliwos¢ kontaktu z towiskami wedkarskimi. W $wietle badan
mozna stwierdzi¢, ze znajomos¢ ,,Szlaku karpia” w Wielkopolsce jest nie-
wielka, przy jednoczesnym duzym zainteresowaniem tym projektem. Badani
Wielkopolanie wskazali takze najchetniej oczekiwane przez siebie na szlaku
elementy infrastruktury; sa to: wypozyczalnie sprzetu ptywajacego, gospo-
darstwa agroturystyczne zapewniajace kompleksowg oferte (zakwaterowanie
i wedkowanie), punkty gastronomiczne serwujace dania rybne, réznego ro-
dzaju towisk oraz $ciezek rowerowych. Podsumowaniem pracy sa zalecenia
jakie nalezy wprowadzi¢, zeby szlak karpia nie byt wylacznie promocja mar-
ki, ale faktycznie spetnial wszystkie wymogi szlaku turystycznego.

Stowa kluczowe: szlak turystyczny, promocja marki, karp, lowiska wedkar-
skie, walory spozywcze ryb

Abstract. What is the “Carp Trail”? perception of the people from Wiel-
kopolska Region. The purpose of this work was the assessment of the ,,Carp
Trail” concept, an idea of the first trail in Poland concerning fish breeding,
processing and sale. Moreover, the general knowledge of nutritional values of
fish and the frequency of visits at the fisheries has been examined. The results
of this research show that the knowledge of the “Carp Trail” project in the
Wielkopolska region is little, but the idea itself is considered to be interesting.
Water sports rental, agritourist farms offering both fishing and accommoda-
tion, eating places dishing out fish meals, the possibility of catching fish by
oneself and bicycle trails were chosen as the most desirable infrastructure on
the trail.

The summary focuses on the recommendations necessary to develop the
“Carp Trail” not exclusively as a brand promotion, but as a professional touri-
stic trail fulfilling all the requirements.

Keywords: touristic trail, brand promotion, carp, angling, nutritional values
of fish
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Wstep

Z inicjatywy Lokalnych Grup Rybackich (LGR) obejmujacych obszar siedmiu woje-
wodztw poludniowej Polski wyznaczono ,,Szlak karpia”. Projekt ten finansowany zostat
Z programu operacyjnego ,.Zrownowazony sektor rybolowstwa i nadbrzeznych obszaréw
rybackich 2007-2013" a przystapito do niego 12 LGR z wojewodztw: opolskiego, dolnosla-
skiego, lubuskiego, matopolskiego, podkarpackiego, $laskiego i swigtokrzyskiego.

W ramach projektu wyznaczono ,,Szlak karpia”, ktoérego zatozeniem bylo stworzenie
swoistej marki identyfikujacej miejsca zwiazane z hodowla, sprzedaza i przetworstwem tego
gatunku. Wspomniany szlak przebiega przez tereny lesne i przyrodniczo cenne partnerskich
LGR, taczac je dzigki wspdlnemu potencjatowi rybackiemu. Oznaczenia w postaci tablic in-
formacyjnych wskazuja na wazne tematycznie miejsca, np.: gospodarstwa rybackie, punkty
sprzedazy ryb, fowiska wedkarskie, lokale gastronomiczne itp. Tablice przekazuja informa-
cje o produkcji lub sprzedazy karpia w danych miejscach, dobrych praktykach w rybactwie
oraz z zakresu promocji zdrowego odzywiania. W projekcie okre§lono rowniez zasady nada-
wania certyfikatu ,,Szlak karpia”. Dostrzegajac potencjal wynikajacy z uzytkowania tury-
stycznego szlaku, autorzy artykulu zbadali percepcje koncepcji szlaku przez potencjalnych
turystow pochodzacych z wojewddztwa wielkopolskiego. Celem pracy byto rowniez okre-
slenie poziomu postrzegania idei szlaku a takze oczekiwanych elementow infrastruktury.
Analizowano rowniez podstawowa wiedz¢ respondentéw z Wielkopolski na temat walorow
spozywczych ryb oraz kwesti¢ stycznosci z fowiskami wedkarskimi.

»Szlak karpia” inicjatywa do wykreowania zlozonego produktu
turystycznego

Oryginalny temat przewodni stanowi rdzen niemal kazdego tworzonego obecnie szlaku
turystycznego, zwlaszcza rozpatrywanego w kategorii produktu ztozonego. Jednakze chcac
skutecznie budowa¢ konkurencyjny produkt, nalezy go wtasciwie rozumie¢ i interpretowac.
Tymczasem problematyka rozumienia istoty szlaku stanowi przedmiot dyskusji, zaréwno
w $wietle rozwazan naukowych, jak i popularno-naukowych. Efektem tych rozbieznosci sa
problemy pojawiajace si¢ na ptaszczyznie tworzenia i funkcjonowania szlakow w praktyce.
Zwlaszcza brak odpowiednich przepisow prawnych dotyczacych zasad ich wyznaczania,
nieuregulowanie zakresu kompetencji podmiotéw odpowiedzialnych za kreowanie tras w te-
renie, skutkuja powstaniem szlakéw nieczytelnych, czy wrecz dezinformujacych. Na panu-
jacy w tej kwestii chaos terminologiczny zwracaja szczegdlng uwage m.in. Stasiak (2006)
i Mikos von Rohrscheidt (2010).

Najpowszechniejsze rozumienie szlaku jako oznakowanej trasy do realizacji wycieczek,
wywodzi si¢ z nurtu Polskiego Towarzystwa Turystyczno-Krajoznawczego (PTTK), organi-
zacji posiadajacej najwicksze w Polsce do§wiadczenie dotyczace wyznaczania i znakowania
tras (Instrukcja znakowania szlakow turystycznych 2014). Tymczasem analizujac literature
turystyczna, znalez¢ mozna szereg odbiegajacych od powyzszego stwierdzenia spojrzen, bg-
dacych w duzej mierze konsekwencja dynamicznie zachodzacego postepu technologicznego,
jak rowniez zmieniajacych si¢ oczekiwan turystow. Kruczek (2005) i Stasiak (2006) zazna-
czaja, ze szlak nie musi by¢ oznakowany w rzeczywistej przestrzeni turystycznej. Sprzyja
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temu coraz wigcksza dostepnos$¢ systemow nawigacji oraz powszechnos¢ informacyjnych
aplikacji na urzadzeniach mobilnych, ktére pomagaja realizowaé wycieczki w terenie. Jed-
nakze, biorac pod uwagg fakt, iz szlak turystyczny ma shuzy¢ réznym grupom wiekowych
odbiorcow oraz ma realizowac rézne funkcje (Mikos von Rohrscheidt 2010), nalezy rozwa-
zy¢ synergi¢ rzeczywistej, jak i wirtualnej przestrzeni turystycznej. Przyjecie takiego zato-
zenia wymaga jednak $cistej wspotpracy miedzy wieloma podmiotami odpowiedzialnymi za
tworzenie szlaku. Nawrot i Zmyslony (2009) zaznaczaja wrecz, ze szlak to swoisty regio-
nalny system turystyki, sktadajacy si¢ z walorow turystycznych, jak réwniez z podmiotow
zaangazowanych w dziatalnos$¢ turystyczng. Taka kompilacja jest warunkiem tworzenia szla-
ku turystycznego rozpatrywanego w kategorii produktu. Jak podkreslaja Kaczmarek i inni
(2005) produkt turystyczny — szlak jest szczegdélnym przypadkiem produktu turystycznego
miejsce. Sktada si¢ on z szeregu miejsc lub obiektow zwigzanych z pewng nadrzedng idea,
potaczonych ze soba wytyczona, zwykle oznakowana trasa oraz z réznorodnej infrastruktury
turystycznej zlokalizowanej wzdtuz niego. Cytowani wyzej autorzy zaliczaja ten produkt do
grupy najbardziej skomplikowanych, wymagajacych integracji organizacyjnej tj. potaczenia
w jedna spdjna catos¢ produktéw czastkowych (Stasiak 2006).

»Szlak karpia”, jak sama nazwa wskazuje, zwigzany jest gldownie chowem i hodowla
organizméw wodnych w stawach ziemnych (systemy akwakultury klasycznej). Wedtug Lir-
skiego 1 in. (2013) wielofunkcyjnos$¢ gospodarki karpiowej w Polsce oznacza roznorodnosé
zadan, jakie ten rodzaj dziatalnoéci rynkowej spetnia. Nalezy podkresli¢, ze ekstensywny
charakter chowu umozliwia integrowanie rybactwa z dziatalno$cia pozaprodukcyjng, w tym
ze $§wiadczeniem ustug turystycznych. Jednakze do tej pory w Polsce nie stworzono kom-
pleksowego szlaku turystycznego, faczacego miejsca zwigzane z rybactwem, cho¢ pojawia
si¢ coraz wigcej pojedynczych atrakcji dla pasjonatow wedkarstwa, jak i smakoszy ryb (m.in.
,Swicto $ledzia battyckiego” w Niechorzu, ,,Swicto sielawy” w Chrzypsku czy we Wdzy-
dzach Kiszewskich etc.).

Biorac pod uwage fakt rosnacego zainteresowania szlakami tematycznymi, jak rowniez
aktywnym wypoczynkiem w §rodowisku przyrodniczym, wypromowanie ,,Szlaku karpia”
jako kompleksowego produktu turystycznego wydaje si¢ by¢ w petni zasadne. Nalezy przy
tym podkresli¢, ze teren Polski jest jak najbardziej predestynowany do rozwoju tego typu
trasy, albowiem na terenie kraju ,,znajduje si¢ najwickszy w Unii Europejskiej areat stawow
typu karpiowego i najwigkszy potencjat produkcji tego gatunku” (Lirski i in. 2013). Ana-
lizujac dziatania podjete przez poszczegélne lokalne grupy dziatania oraz grupy rybackie,
zaangazowane w realizacj¢ tej inicjatywy, dostrzec mozna szereg interesujacych, ale rozpro-
szonych dziatan. Jednym z ciekawszych propozycji jest ,,Dolina Karpia” utworzona w duzej
mierze na terenie gminy Zator.

W ofercie odwiedzajacy moga znalez¢ pamiatki rekodzielnicze — karpia z wikliny, przy-
smaki takie jak: karp zatorski czy osiecki, festiwale karpiowe, czy cykliczne zawody wed-
karskie. Wiele tematycznych atrakcji mozna spotka¢ takze w rejonie Stawow Milickich. Na
szczegblng uwage zastuguje oferta lokalnej gospody rybnej, sktadajaca si¢ z bardzo bogatego
menu specjalow rybnych (na czele z karpiem) oraz tak popularny obecnie fish food truck,
gdzie mozna sprobowa¢ m.in. pierogow czy paczkéw z karpiem. Jednak, mimo istnienia
wielu interesujacych miejsc, wydarzen, obiektow, trudno stwierdzi¢ obecno$¢ prawdziwego
produktu turystycznego ,,Szlaku karpia”, albowiem w wielu miejscach nie spelnia on jedne-
go z podstawowych kryteridéw ujecia produktowego, mianowicie — spojnosci.
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Dobre przyktady taczenia hodowli karpia i turystyki znajduja si¢ w Niemczech w Bawarii,
gdzie od setek lat hodowane sa ryby. W Kemnath wyznaczono ,,Fantastyczny szlak karpia”,
ktorego idea polega na oznakowaniu i upowszechnianiu miejsc zwigzanych z zarzadzaniem,
hodowla i konsumpcja tej ryby. Kazdy mieszkaniec Kemnath ma prawo wyjs¢ z wlasna ,.kar-
piowa” inicjatywa i zaprosi¢ do udziatu pozostatych obywateli. Funkcj¢ informacyjna, jak
i promocyjng doskonale spetnia szczegolna wystawa karpi. Ryby sa pomalowane na rdzne
kolory i wzory, w zaleznosci od pomystu i fantazji fundatora (www.kemnath.de/unsere-stadt/
karpfenweg/unsere-karpfen). Nalezy nadmieni¢, iz swoiste pomniki karpia mozna spotkaé
w catym miescie. Przy szlaku znajduja si¢ takze dodatkowe oryginalne atrakcje takie jak:
ciastko marcepanowe w ksztalcie karpia dostgpne w miejscowej kawiarni, bogactwo potraw
z karpia w okolicznych punktach gastronomicznych, forma do wypieku ciasta w ksztalcie
ryby, ,.karpiowe” pocztowki z pozdrowieniami z Kemnath, oraz rézne tematyczne elementy
wystroju miejscowych obiektow — plac zabaw z motywem karpiowym, zazdroski w oknach
czy zasuwki drzwi przypominajace ryby (www.ngr.pila.pl).

Metodyka badan

Podstawg stworzenia konkurencyjnego produktu turystycznego jest w znacznej mie-
rze analiza oczekiwan potencjalnych odbiorcéw. Docelowg grupe badawcza stanowito 250
mieszkancow wojewodztwa wielkopolskiego, rozpatrywanych jako osoby chetne do odwie-
dzenia ,,Szlaku karpia”. Do realizacji czgsci empirycznej zastosowano metod¢ ankietowa,
z wykorzystaniem kwestionariusza obejmujacego cztery bloki zagadnien (ujetych w formie
pytan zamknigtych, jak i otwartych): znajomo$¢ ,,Szlaku karpia”, oczekiwania dotyczace
elementow wartych wprowadzenia na Szlaku, wedkowanie na towisku wedkarskim oraz od-
zywcze walory ryb. Badania realizowano od czerwca do wrzesnia 2015 roku. Organizacje
czegSci empirycznej poprzedzono analiza materiatéw zrodlowych i tzw. dobrych praktyk z in-
nych obszaréw posiadajacych przyktady porownywalnych atrakcji turystycznych. Nalezy
nadmieni¢, iz respondenci stanowili zréznicowang grupe pod wzgledem wieku; reprezen-
towali wszystkie przedziaty wiekowe od 18. do powyzej 65. roku zycia oraz wyksztatcenia
(zdecydowana wigkszo$¢ stanowity osoby z wyksztatceniem $rednim i wyzszym). Ankieto-
wani mieli rézny kontakt z towiskami specjalnymi — blisko 52% bylo w takim miejscu, przy
czym wigkszos$¢ z tej grupy osob (70%) deklarowata pobyt sporadyczny (raz na kilka lat).

Wyniki

W kontekscie kreowania tak sformutowanego szlaku tematycznego, istotne bylto pozna-
nie opinii na temat spozycia ryb i ich waloréw odzywczych. Ot6z az 82% badanych wska-
zato, iz lubi ryby — zaré6wno morskie, jak i stodkowodne. Wysoki odsetek respondentow
(50%) zadeklarowalo ich spozywanie przynajmniej raz w tygodniu, a 14,2% zaznaczylo
konsumpcje dwukrotnie czgstsza. Badani, ktorzy jedli ryby rzadziej niz raz w tygodniu (33%
ogotu), jako najczestsze przyczyny takiej czestotliwosci wymieniali: wysoka ceng i trudnosci
w zakupie §wiezych ryb. Z kolei do najwazniejszych wskazywanych waloréw spozycia ryb
naleza te zdrowotne i smakowe (te odpowiedzi wybrato kolejno 75,5% i 50% responden-
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tow — ankietowani mieli mozliwo$¢ zaznaczenia wigcej niz jednej odpowiedzi). Natomiast
najczesciej wymienianymi wlasciwos$ciami zdrowotnymi wynikajacymi z jedzenia ryb byty:
obecnos$¢ nienasyconych kwasow thuszczowych, witamin i mineratow jak rowniez warto-
sciowego biatka, przy czym wielu ankietowanych taczylto obecnosé tych sktadnikow z pozy-
tywnym oddziatywaniem na uktad krazenia czy odpornosciowy cztowieka.

Mimo relatywnie zadowalajacych wynikow na temat spozycia i wartosci odzywczych
ryb, ,,Szlak karpia” stanowi malo znang inicjatywe wsérdd badanych Wielkopolan. Zde-
cydowana wigkszos$¢ (80,2%) nigdy o niej nie styszata, a kolejne 17% spotkato si¢ z tym
terminem, ale nie potrafilo wskaza¢ szczegotow. Jedynie 2,8% badanych dysponowato
szerszymi informacjami, co wynikato z ich wedkarskich zainteresowan. Obszar kojarzony
przez respondentdw z tym projektem, obejmowatl gldwnie tereny rodzimego wojewddz-
twa zamieszkania respondentdw (co niestety mija si¢ z prawda; tak jednak wskazato blisko
52% ankietowanych) oraz tereny jednostek o$ciennych, przy czym najczesciej wskazywana
poprawng lokalizacjg ,,Szlaku karpia” bylo wojewodztwo dolnoslaskie (30,2% ankietowa-
nych), a nastgpnie wojewodztwo lubuskie (17,9% wskazan). Taki rozktad odpowiedzi jest
w duzej mierze zwigzany z nabywaniem karpi w okresie przed$wiagtecznym. Wielkopolanie,
przywiazujacy wage do kupna ryb pochodzacych z rodzimych osrodkow, chetnie konsumuja
produkty ze stawow z okolic Przygodzic, Milostawia, Iwna czy wreszcie z rejonu Milicza.

Mimo niskiego poziomu wiedzy na temat ,,Szlaku karpia”, respondenci byliby zainte-
resowani jego poznaniem jes$li oferowatby ciekawe atrakcje (taka deklaracje ztozyto 68%
badanych). Natomiast 24,5% ankietowanych nie potrafito jednoznacznie wyrazi¢ swojego
zdania w tej kwestii. Zdecydowang niech¢¢ do zapoznania si¢ z t3 inicjatywa zadeklarowato
7,5% respondentow (uzasadniajac swoja wypowiedz brakiem zainteresowan tg tematyka).
Co ciekawe, nie zaobserwowano tu istotnych statystycznie zalezno$ci migdzy checig pozna-
nia szlaku a deklaracja spozywania ryb, czy wedkowania.

Dla potrzeb budowania kompleksowego produktu turystycznego, istotne jest poznanie
oczekiwan potencjalnych jego odbiorcow. Dlatego tez respondenci, w dalszej czgsci kwe-
stionariusza, mieli oceni¢ poszczegdlne atrakcje proponowane do wprowadzenia na ,,Szlaku
karpia” (ryc. 1).

Za najbardziej interesujace uznano kolejno (wg odsetka przyznanych ocen ,,bardzo
atrakcyjny” 1 ,,atrakcyjny”): gospodarstwa agroturystyczne oferujace zakwaterowanie i moz-
liwo$¢ wedkowania, $ciezki rowerowe prowadzace migdzy ciekawymi obiektami, wypo-
zyczalnie sprzetu pltywajacego, punkty gastronomiczne serwujace dania rybne, lowiska
wedkarskie i mozliwo$§¢ obserwacji ptakow z przewodnikiem. Niemal rownie wysokie noty
otrzymaly od respondentow takie punkty jak: $ciezka edukacyjna na temat ryb i gospodar-
ki rybackiej oraz mozliwo$¢ zwiedzania gospodarstwa rybackiego (stawowego). Natomiast
najnizsze oceny przyznano ekspozycji / izbie regionalnej na temat historii hodowli i rybac-
twa (respondenci zwracali uwage na niski stopien zaangazowania zwiedzajacych w te forme
aktywnoSci) oraz organizacji tzw. zielonych szkot. Za stosunkowo staba atrakcje¢ uznano tak-
ze mozliwo$¢ uczestnictwa w pracach gospodarstwa rybackiego. Respondenci, wyrazajacy
swoje dodatkowe opinie na temat mozliwych do wprowadzenia atrakcji na ,,Szlaku karpia”,
zwracali uwagg na sposobno$¢ zapewnienia zwiedzajacym kupna ryby, zardwno swiezej, jak
i przetworzonej.
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Rye. 1. Ocena atrakcyjnosci elementow proponowanych do wprowadzenia na ,,Szlaku karpia” w opinii
respondentow. A — punkt gastronomiczny serwujacy dania rybne, B — mozliwo$¢ ztowienia ryby, C —
towisko umozliwiajace oprawienie i przyrzadzenie ztowionej ryby, D — mozliwo$¢ obserwacji ptakow
na stawach z przewodnikiem, E — gospodarstwo agroturystyczne zapewniajace zakwaterowanie i wed-
kowanie, F — $ciezka edukacyjna o rybach i gospodarce rybackiej, G — zwiedzanie gospodarstwa rybac-
kiego (stawowego), H — mozliwo$¢ uczestnictwa w pracach gospodarstwa rybackiego, I — ekspozycja /
izba regionalna ukazujaca histori¢ hodowli i rybactwa w Polsce, ] — wypozyczalnia sprzgtu ptywajacego,
K — organizacja zielonych szkot, L — $ciezki rowerowe wiodace migdzy ciekawymi obiektami; BA —
bardzo atrakcyjny, A — atrakcyjny, SA — $rednio atrakcyjny, SA — stabo atrakcyjny, WA — weale nie jest
atrakcyjny

Fig. 2. Attractiveness assessment of new proposed ,, Carp Trail” components. A — food court dishing
out fish meals, B — opportunity of angling, C — special fishery, D — birdwatching with guide, E — agri-
tourist farm, F —educational path concerning fish and fishing industry, G — visiting fish farms (ponds),
H —participation in fishing farm activities, I — exhibition/museum concerning fishing in Poland, J—water
equipment rental, K —"green schools”, L — bicycle paths; BA — very attractive, A — attractive, SA — me-
dium-attractive, SA — poorly attractive, WA — non-attractive

Podsumowanie

Wiedza na temat ,,Szlaku karpia” w Wielkopolsce jest niewielka (co zapewne wynika
m.in. z ograniczonego zasiggu dziatan promocyjnych), przy jednoczesnym duzym zaintere-
sowaniu tym projektem. W zwigzku z powyzszym mozna jednak przypuszczac, ze odcinki
szlaku przebiegajace przez wojewddztwa oscienne do wielkopolskiego mogtyby stac si¢
atrakcyjng alternatywa weekendowego wypoczynku.

Sposrdod najbardziej interesujacych atrakcji wartych umieszczenia na szlaku wymienio-
no: gospodarstwa agroturystyczne (oferujace zakwaterowanie i mozliwos¢ wedkowania),
Sciezki rowerowe laczace ciekawe obiekty, wypozyczalnie sprzg¢tu ptywajacego, punkty ga-
stronomiczne serwujace dania rybne, towiska wedkarskie i mozliwo$¢ obserwacji ptakow
z przewodnikiem.
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W kontekscie przeprowadzonych analiz w zakresie podejmowanych przez poszczegdlne
LGR-y dziatan, rozpatrywany projekt wymaga aktywnego zaangazowania wielu réznych lo-
kalnych podmiotow, zwigzanych z rybactwem, edukacja i turystyka. Regularna wspolpraca
prowadzona na kazdym etapie wdrazania kolejnych inicjatyw moze przetozy¢ si¢ na po-
wszechng znajomo$¢ szlaku i che¢é jego odwiedzenia przez turystow. Obecnie, odnoszac si¢
do cyklu rozwoju produktu turystycznego Butlera, ,,Szlak karpia” znajduje si¢ w najtrudnie;j-
szej dla przedsigbiorcoOw fazie — wprowadzenia na rynek (Kaczmarek i inni 2005). W opinii
autorow, jedynie wypracowanie wspolnego dla wszystkich LGR-6w systemu znakowania
atrakcji, informowania o nich (rowniez w formie kartograficznej), edukowania na ptaszczyz-
nie ekologicznej, jak réwniez podjecie scentralizowanych dziatan promocyjnych, przyczyni
si¢ do upowszechnienia idei i rozwoju samego projektu. Jednakze nasuwa si¢ obawa, ze pro-
gnozowane zmniejszenie srodkéw przekazywanych do LGR-6w w latach 2014-2020, moze
zaowocowac brakiem koordynacji aktywnosci podejmowanych w ramach ,,Szlaku karpia”
w dhuzszej perspektywie czasowej na tak duzym obszarze.
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