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Streszczenie

W opracowaniu przyblizono funkcje mediow w popularyzowaniu idei turystyki przyrodniczej,
sposoby ksztattowania $wiadomosci ekologicznej w kampaniach informacyjno-edukacyjnych, za-
kres wspotdziatania wybranych instytucji z mediami oraz przedstawiono oferte¢ mediow elektro-
nicznych w tym zakresie. Do przygotowania artykutu wykorzystano wyniki badan wtasnych, zrodta
internetowe i literaturg przedmiotu.

Stowa kluczowe: media, turystyka przyrodnicza, film przyrodniczy, kampania informacyjno-
edukacyjna

PARTICIPATION OF MEDIA IN NATURE TOURISM POPULARIZATION

Abstract

The function of media in popularization of the nature tourism idea, ways of shaping ecological
consciousness in the educational programs as well as the range of co-operation institution with
mass-media have been shown in this article, moreover, electronic media's offer in this scope. To pre-
pare this article there were used information from: our own research results, internet sources and
subject literature.

Key words: media, nature tourism, nature film, information and education campaign

Wstep

Szansa dla rozwoju obszarow wiejskich, szczegdlnie tych cennych przyrodniczo, moze i po-
winna by¢ ekoturystyka. Ta forma aktywnego 1 tworczego zwiedzania obszarow o wybitnych wa-
lorach przyrodniczych i kulturowych pozwala na ochrong ekosystemow przyrodniczych
i zachowanie odrgbnosci kulturowych lokalnych spotecznosci, dostarczajac jednoczesnie srodkow
finansowych niezbednych dla rozwoju spoteczno-ekonomicznego lokalnej ludnosci i czynnej
ochrony dziedzictwa przyrodniczo-kulturowego. Konkurencyjnos¢ ekoturystyki na obszarach wiej-
skich, poza walorami krajobrazowymi, wynika przede wszystkim z bogactwa kulturowego pol-
skiej wsi, tradycyjnych form gospodarowania, a takze ze znacznie lepiej niz w innych krajach
Europy zachowanego $rodowiska przyrodniczego. Tradycyjne sposoby gospodarowania i uprawy
roli daty szansg na przetrwanie wielu zagozonych w Europie gatunkow i siedlisk. Dzisiaj moga
by¢ one bardzo wazna atrakcja turystyczna naszego kraju i z czasem mozliwoscia uzyskania do-
datkowych dochodow dla mieszkancow wsi.

Istnieje wiele definicji ekoturystyki, nazywanej takze w literaturze: turystyka zielona, przyrod-
nicza lub ekoetnoturystyka. Wedtug jednej z pierwszych definicji, sformutowanej w 1991 r. przez
Migdzynarodowe Towarzystwo Ekoturystyczne TIES, ,.ekoturystyka to $wiadoma podréz do na-
turalnych miejsc przyrodniczych, ktora z jednej strony pomaga chroni¢ srodowisko naturalne,
a z drugiej, podtrzymuje dobrobyt lokalnych mieszkancow” (Zargba 2006).

Studia i Materialy Centrum Edukacji Przyrodniczo-Lesnej R. 11. Zeszyt 4 (23) / 2009 333

o



SIM23:Makieta 1 12/10/2009 3:31 PM Stro 334

R. Denman definiuje ekoturystyke jako ,,podrézowanie w celu studiowania, podziwiania i czer-
pania zadowolenia z pigkna krajobrazéw,obserwacji dzikich zwierzat i roslin, jak rowniez podzi-
wiania miejscowych obyczajow i kultury” (Kamieniecka 1995).

Warto tez przytoczy¢ definicj¢ ekoturystyki przyjeta w Deklaracji o Ekoturystyce z Quebec
z 2002 r., wedhug ktorej ekoturystyka jest forma turystyki zrownowazonej, ktora z tej szerokiej
koncepcji turystyki wyrdznia sig tym, ze aktywnie przyczynia si¢ do ochrony dziedzictwa przy-
rodniczego i kulturowego, angazuje lokalne spotecznosci w planowanie i rozwdj, przyczyniajac
sig¢ do ich dobrobytu oraz jest skierowana do turystow indywidualnych i podrézujacych w matych
grupach (Quebec 2002).

W popularyzowaniu turystyki przyrodniczej wazna rol¢ maja do spetnienia zarowno media tra-
dycyjne (prasa, radio, telewizja) o zasiggu ogoélnokrajowym, regionalnym i lokalnym, jak i nowe
media, w tym gltownie szybki internet. Sa one najpopularniejszym no$nikiem przekazu reklamo-
wego w planowanych kampaniach reklamowych budujacych wizerunek gospodarstw ekotury-
stycznych i regionow.

Celem opracowania bylo przyblizenie funkcji mediéw w popularyzowaniu idei turystyki przy-
rodniczej, sposobow ksztattowania §wiadomosci ekologicznej w kampaniach informacyjno-edu-
kacyjnych, zakresu wspotdziatania wybranych instytucji z mediami oraz przedstawienie oferty
mediow elektronicznych w tym zakresie. Do przygotowania artykutu wykorzystano wyniki badan
wilasnych, zrodta internetowe i literaturg przedmiotu.

Funkcje mediéw w popularyzowaniu turystyki przyrodniczej

Wspotpraca z mediami drukowanymi i elektronicznymi, w klasyfikacji instrumentow komuni-
kacji marketingowej, miesci si¢ w grupie dziatan public relations. Poszukiwanie i przekazywanie
informacji, relacjonowanie i interpretowanie zjawisk zycia spoteczno-gospodarczego stanowi o ich
duzej sile. Media moga pobudza¢ i ukierunkowywac postawy klientow, popyt na réznorodne dobra
i ustugi i stad tez wynika ich duze znaczenie w promocji turystyki. W odniesieniu do produktow
turystycznych media spetniaja nastgpujace funkcje:

m pozwalaja na poinformowanie o nowych ustugach turystycznych (nowe atrakcje, hotele) czy

tez miastach i regionach turystycznych,

m moga przypomina¢ i utrwalac te atrakcje, ktore moglyby by¢ pominigte przez opinig pub-

liczna,

m moga je waloryzowac, tzn. oceniaé jakos¢, komentowaé, porownywac (Kruczek i Walas 2004).

Z perspektywy celow, jakie realizuja mass media w spoteczenstwie mozna rozpatrywac ich rolg
w dwoch zasadniczych obszarach: spotecznym i ekonomicznym. W ramach funkcji spotecznych
medidw mozna wyr6zni¢ funkcje informacyjna polegajaca m. in. obserwowaniu srodowiska po to,
by pozyskiwac¢ i przekazywac biezace informacje oraz funkcj¢ edukacyjna i socjalizacyjna wy-
razajaca si¢ w transmisji dziedzictwa spotecznego nastgpnym pokoleniom.

Funkcja informacyjna mediow wyraza si¢ w przekazie nie tylko biezacych wiadomosci gospo-
darczych, kulturalnych czy politycznych, ale takze informacji stuzacych innowacji, adaptacji i roz-
wojowi. Ukazujac nowe teorie rozwiazania w roznych segmantach zycia spotecznego, media tym
samym wskazuja nowe mozliwosci zaspokajania potrzeb, pobudzaja oczekiwania, zwigkszaja aspi-
racje, mobilizuja do aktywnosci.

Funkcja edukacyjna srodkéw masowego przekazu w rozwoju turystyki polega na przekazywa-
niu informacji dotyczacych dziedzictwa przyrodniczo-kulturowego regionu oraz przekazywania
wartos$ci i norm spotecznych w ramach socjalizacji.
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W wymiarze ekonomicznym $rodki masowego przekazu sa waznym instrumentem promocji
zuwagi na mozliwo$¢ wykorzystania ich w kampaniach reklamowych budujacych wizerunek gos-
podarstw ekoturystycznych i regionow.

Ksztaltowanie $wiadomosci ekologicznej w kampaniach informacyjno-edukacyjnych

Turystyka przyrodnicza odgrywa duza rolg w uwrazliwianiu ludzi na problemy zwigzane
z ochrong przyrody, a tym samym jest realizowana funkcja ksztaltowania §wiadomosci ekologicz-
nej. Wiosna 2009 r. w Katedrze Ekonomiki Edukacji, Komunikowania i Doradztwa zostaty prze-
prowadzone badania empiryczne wsrod 90 ucznidéw gimnazjum potozonego na wschodnich
krancach Puszczy Kampinoskiej. Jeden z celow szczegdtowych sprowadzat si¢ do okreslenia zro-
det wiedzy na temat srodowiska naturalnego i Kampinoskiego Parku Narodowego (KPN). Z prze-
prowadzonych badan wynika, ze internet oraz szkota byly wymieniane najczgsciej jako zrodto
wiedzy o tematyce przyrodniczej i wiedzy na temat KPN. W pierwszym przypadku odpowiedziato
tak 65,6% uczniow, a dla 42,2% respondentéw internet i szkota byty najlepszym zrodlem wiedzy
o KPN. Natomiast rola pozostatych mediéw byta postrzegana przez uczniéw w sposob nastgpujacy.
Jako zrodto wiedzy o tematyce przyrodniczej bardzo istotne okazaty si¢ filmy przyrodnicze emi-
towane w telewizji, poniewaz uznata tak potowa badanych ucznidow, a na czasopisma wskazato
19% gimnazjalistow. Natomiast pozostate media nie byly juz tak waznym zrédtem informacji
o KPN, bo odpowiedzi twierdzacej udzielito tylko 15% gimnazjalistow. Jest to dobry przyktad jak
wazne jest nawiazywanie wspotpracy z mediami przez poszczegdlne podmioty, tj szkoty, organi-
zacje pozarzadowe, samorzady, instytucje pracujace na rzecz srodowiska naturalnego w celu in-
formowania i promowania podejmowanych dzialan, spetniajacych tym samym wazna rolg
w ksztattowaniu $wiadomosci ekologicznej spoteczenstwa. Dlatego tez organizujac kampanie
spoteczne, edukacyjne nalezy uwzglednia¢ w planach $rodki masowego przekazu i w zaleznosci od
zasiegu kampanii oraz celow koniecznym jest stworzenie mediaplanu i podjecie decyzji co do wy-
boru okreslonych srodkow spotecznego przekazu. W przypadku podmiotow regionalnych i lokal-
nych niewatpliwie nalezatoby uwzgledni¢ udziat mediow lokalnych. Natomiast szczegdlna rola
jest przypisywana internetowi, z uwagi na jego rosnace znaczenie i dostgpnos¢. W planowaniu
kampanii informacyjnych o zasiggu lokalnym zauwazana jest takze skutecznos¢ oddziatywania in-
formacji prasowych. Wtadze samorzadowe wspotpracujac z prasag moga dysponowac specyficz-
nymi formami edukowania spoteczenstwa poprzez ogloszenia, wktadki informacyjne do gazety
czy tez utworzenie na famach prasy lokalnej rubryki (strony) poswigconej szeroko rozumianej
ochronie $srodowiska. Publikowane bytyby tam artykuty po$wigcone poszczegdlnym zagadnieniom
ochrony srodowiska, a autorami mogliby by¢ specjalisci, przedstawiciele pozarzadowych organi-
zacji ekologicznych czy tez wladz samorzadowych. Natomiast w celu przedstawienia wykorzysta-
nia lokalnych rozgtosni radiowych i telewizji regionalnej w propagowaniu ochrony przyrody oraz
turystyki przyrodniczej warto wymieni¢ takie warto$ci, jak: wyprodukowanie przez agencjg rekla-
mowa radiowego spotu informacyjnego, zaproponowanie dziennikarzom przeprowadzenia w stu-
dio dyskusji z udziatem specjalistow i przedstawicieli wtadz gminnych czy przeprowadzenie ankiety
radiowej. Ostatnia z wymienionych form jest metoda zdobywania informacji na temat wiedzy
mieszkancOw o problematyce, np. recyklingowej czy zainteresowania turystyka przyrodnicza.

Wspéldzialanie wybranych instytucji z mediami

Centrum Dziedzictwa Przyrody Gornego Slaska (CDPGS) jest jedyna tego typu jednostka sa-
morzadowa w Polsce, ktorej celem jest dziatanie na rzecz ochrony przyrody nieozywionej i ozywio-
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nej Gornego Slaska poprzez gromadzenie o niej wiedzy oraz dziatalnosé¢ naukowa, ochronna i edu-
kacyjna, aby zachowa¢ przyrodnicza tozsamos¢ regionu (www. cdpgs. katowice. pl). Status woje-
wodzkiej samorzadowej jednostki organizacyjnej CDPGS otrzymato w 2002 r., chociaz zostato
powotane juz w 1992 r. przez wojewodg katowickiego jako panstwowa jednostka budzetowa. Od
1998 r. jej pracownicy biora udziat w realizacji audycji telewizyjnych dla magazynu ekologicz-
nego ,,Blizej Natury” (wcze$niej ,,Natura”) emitowanego przez TVP 3 Katowice, w ktorych pre-
zentujg aktualne problemy ochrony przyrody w wojewodztwie $laskim. Jednostka ta wspotdziata
takze ze Swigtochtowicka Telewizja Miejska i w 2004 r. emitowane byly audycje dotyczace przy-
rody $laskiej. Ostatnio zostata nawiazana takze wspotpraca z TVS Silesia w zakresie problemow
ochrony $rodowiska przyrodniczego, a zarejestrowane nagrania sa prezentowane takze w serwisie
internetowym. Dotychczas, tj. od 2008 r. w TVS Silesia zostaty wyemitowane 4 audycje poswig-
cone wycinaniu drzew, cennym przyrodniczo obszarom Katowic a takze rezerwatowi przyrody
,»Ochojec”. Najwigcej audycji poswigconych rezerwatom przyrody w wojewodztwie §laskim zos-
talo wyemitowanych przez TVP Katowice i byto to okoto 40 audycji w latach 1998-2000. W ofer-
cie programowej anteny regionalnej Telewizji Polskiej znalazty si¢ takze w latach 1998-2008
audycje dotyczace programu Natura 2000 w wojewodztwie $laskim, problemoéw ochrony przyrody
w tym regionie a takze poswigcone byly szczegdlnie cennym przyrodniczo obiektom, jak np. ,,Uro-
czysko Buczyna” w Chorzowie. ,,Uroczysko Buczyna” stanowi swego rodzaju enklawg natural-
nego s$rodowiska przyrodniczego posiadajacego oprocz cennych walorow przyrodniczych
i bioréznorodnych, ogromne bogactwo fauny i flory z zachowanym naturalnym zbiorowiskiem les-
nym.

Centrum wspoétpracuje takze z regionalna rozglo$nia radiowa, tj. Radiem Katowice i dotyczy to
audycji ,,Zielony Telefon”, a w ostatnich latach zostata rowniez podjgta wspotpraca z Radiem Plus.
Wezeéniej byly utrzymywane kontakty takze z Radiem Piekary.

W przypadku prasy w poprzednich latach pracownicy centrum wspotpracowali z ,, Kronika Be-
skidzka”, ,,Trybuna”, ,,Wieczorem”, ,,Trybung Lesnika”, ,,Gazeta Zawiercianska”, ,,Gazeta Inter-
netowa”. Obecnie wspotpraca polega glownie na udzielaniu wywiadéw na tematy dotyczace
aktualnych dziatan na rzecz ochrony przyrody w wojewddztwie $laskim dla lokalnych dziennika-
rzy ,,Gazety Wyborczej” i ,,Polska Dziennik Zachodni”.

Wspblczesnie rowniez pracownicy Panstwowego Gospodarstwa Laséw Panstwowych (LP) or-
ganizuja 1 wspotuczestnicza w dziataniach promujacych lasy, przyrode oraz ochrong srodowiska.
W tym celu powstato dziewigtnascie Lesnych Komplekséw Promocyjnych (LKP), ktorych zada-
niem jest promocja laséw, prowadzenie badan czy edukacja przyrodniczo-lesna spoteczenstwa.
Poza tym w LP znajduje si¢ wiele osrodkow edukacii, kilkaset $ciezek i punktow edukacyjnych oraz
wiele izb przyrodniczych. Kazdy poziom struktury organizacyjnej LP prowadzi dzialania pro-
mujace:

m w nadle$nictwach najlepsza forma promocji jest edukacja dzieci i mtodziezy oraz aktywny

udziat lesnikow w zyciu spotecznosci lokalnych,

m przy Regionalnych Dyrekcjach Lasow Panstwowych pracuja rzecznicy prasowi,

W na najwyzszym poziomie zarzadzania organizacja — przy dyrektorze generalnym Lasow Pan-

stwowych jest rowniez stanowisko rzecznika prasowego (www.Ip.gov.pl).

Duza rolg w popularyzowaniu wiedzy o gospodarce lesnej odgrywa Centrum Informacyjne
Lasow Panstwowych (CILP). CILP jest wydawca trzech tytutow prasowych takich jak: ,,Biuletyn
Informacyjny Lasow Panstwowych”, ,,Echa Les$ne”, ,,Glos Lasu”, redaguje witryng internetowa
Lasy Polskie. Pracownicy centrum prowadza dziatalno$¢ informacyjna w prasie, radiu i telewizji
oraz sa autorami licznych wydawnictw periodycznych.
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Cickawa inicjatywa medialna jest ,,Las Medialny” (Kacperek 2009). Od kilku lat grupa dzien-
nikarzy spotyka si¢ z leSnikami w ramach sesji warsztatowo-szkoleniowej, ktorej celem jest zapo-
znanie si¢ z r6znymi aspektami dziatalnosci lesnej w wybranym regionie Polski. Efektem tych
spotkan sg zasadzone przez dziennikarzy drzewa. To dziatanie stanowi cze$¢ praktyczng warszta-
tow. ,,Las Medialny” jest czgScia nowego lasu, a taka terenowa lekcja jest atrakcyjna i interesujaca
forma przekazu informacji ludziom, ktorzy na co dzien ksztattuja spoteczna $wiadomosé.

Przyroda lesna i gospodarka le$na sg najczgsciej prezentowane na tamach prasy, a w drugiej
kolejnosci przez Internet, radio i telewizjg. Mozna wyr6zni¢ cztery podstawowe grupy prasy:
ogolna, branzowa, lesno-przyrodnicza czy naukowa i popularnonaukowa (Kacperek 2009). Pierw-
sza z nich to praktycznie wszystkie tytuly obecne na rynku mediow drukowanych zamieszczajace
biezace informacje dotyczace m.in. lasow, lesnikow czy przyrody, jak np. reportaz ,, Tygodnika Po-
wszechnego” z dnia 30.11.2008 ,,Drzewa do wymiany” traktujacy o ratowaniu beskidzkich lasow.
Natomiast wsrod czasopism branzowych adresowanych gtdwnie do ludzi zwiazanych zawodowo
z lasami, cho¢ nie tylko, nalezy wymieni¢ miesigcznik ,,Glos Lasu” obejmujacy problematyke lesna
od strony technicznej, gospodarczej jak i naukowej, Biuletyn Informacyjny Lasow Panstwowych
(BILP), ukazujaca si¢ od 1956 r. ,,Trybung Lesnika” prezentujaca aktualnosci lesne czy walory
przyrodnicze polskich lasow. Wymienione tytuly mozemy takze znalez¢ w Internecie. W tej gru-
pie nie moze zabrakna¢ dwutygodnika ,,Las Polski”, w ktorym czytelnik znajdzie glownie infor-
macje dotyczace gospodarki lesnej. Redakcja ,,Lasu Polskiego™ jest takze organizatorem konkursu
fotograficznego ,,Las w moim obiektywie”.

Kolejna wymieniong grupa sa czasopisma lesno-przyrodnicze kierowane do szerszego grona
odbiorcow, bowiem oprocz zawodowcow, prezentowane sa takze tematy dla osob zainteresowanych
ochrona przyrody, lasami czy edukacja i turystyka przyrodnicza, np. miesigcznik spoteczno-kultu-
ralny ,,Echa Le$ne”, czasopismo dla mtodziezy i dorostych ,,Poznajmy las”. Atrakcja kazdego wy-
dania jest bogato ilustrowany cykl, opisujacy parki narodowe Swiata.

Natomiast grupg tytutdéw naukowych i popularnonaukowych reprezentuje ,,Sylwan” wydawany
od 1820 . 1,,Przeglad lesniczy” ukazujacy si¢ od 1876 r. Pierwszy z wymienionych tytulow jest nau-
kowym miesigcznikiem zawierajacym artykuty dotyczace prowadzonych aktualnie badan,
a w ,,Przegladzie lesniczym” czasopi$mie popularno-naukowym jest prezentowany dorobek nau-
kowy, jak i praktyczne rozwiazania. Wigkszo$¢ wymienionych tytutéw jest osiagalna jedynie
W postaci prenumeraty, chociaz jest coraz wigcej internetowych stron czasopism, a np. cyfrowe
wydanie ,,Las polski” mozna kupi¢ w e-kiosku.

Oferta mediow elektronicznych

W szerokim katalogu form dziennikarskich problematyka ekologiczna, przyrodnicza moze by¢
prezentowana zarowno w serwisach informacyjnych, jak rowniez moga to by¢ relacje z wydarzen
na zywo, informacje reporterskie. Popularyzowanie wiedzy o turystyce przyrodniczej to takze trans-
misje i relacje ze spotecznych kampanii informacyjnych oraz innych dziatan zwiazanych z propa-
gowaniem tresci przyrodniczych. Wspotuczestnictwo mediow, badz tez sprawowanie patronatu
medialnego jest bardzo wazne rowniez z uwagi na wypelnianie istotnej roli w ksztattowaniu $wia-
domosci ekologicznej. W ofercie mediow elektronicznych moze znalez¢ sig takze film dokumen-
talny badz reportaz dokumentujacy miejsca atrakcyjne przyrodniczo, ciekawe pomniki przyrody,
rozne formy obszaré6w chronionych. Natomiast formy publicystyczne moga okazac si¢ pomocne
w opisywaniu problemow $srodowiskowych i prob ich rozwiazywania, np. dyskusje w studio, fe-
lietony, komentarze, wywiady, sondaze opinii. Szczegélnym rodzajem informatorow moga by¢
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media regionalne, w ktérych mozna odnalez¢ informacje dla turystow, zapowiedzi spotecznych
kampanii informacyjnych, kampanii edukacyjnych organizowanych w regionie.

Bardzo cickawa propozycja jest cykl filmow wyprodukowanych przez Lasy Panstwowe, z kto-
rego widz moze dowiedzie¢ si¢ o funkcjach lasu, w tym roli wody w lesie i ochronie przyrody. Jest
on dostepny na kanale Planete, ale nie jest to jedyna propozycja tej stacji. We wrzesniu 2009 r. na
kanale tym byly i sa prezentowane takze inne audycje, jak np. cykliczna ,,Ratujmy gepardy” badz
Iberyjskie sanktuarium przyrody”, pomimo tego ze w charakterystyce profilu tego kanatu wy-
mienia si¢ w pierwszej kolejnosci filmy dokumentalne i reportaze dotyczace: polityki, historii, pro-
blemoéw spotecznych czy stawnych ludzi. W ofercie pozostatych programow ogdlnych jest mniej
propozycji filmow przyrodniczych, czy audycji publicystycznych, w ktorych jest podejmowana
problematyka $rodowiska naturalnego i ochrony szczegélnie cennych przyrodniczo miejsc, wartych
rowniez obejrzenia. Bardzo dobre recenzje otrzymata audycja ,,Borem Lasem” emitowana w Te-
lewizji Polskiej w 2008 r. Aktualnie wszystkie odcinki mozna obejrze¢ w internecie na stronie TVP
(http://www.tvp.pl/wiedza).

W tym samym roku, na antenie Oddziatow Regionalnych TVP w pasmie TVP INFO pojawil si¢
cykl programéw ,,Prosto z lasu”. Kolejne odcinki mozemy ogladac na tej antenie rowniez w 2009
roku, a archiwalne odcinki sg takze dostgpne na stronie internetowej TVP. Rownie interesujacy jest
cykl filmoéw pt. ,,Dzika Polska” emitowany przez TVP Polonia, nazywany tez niekonwencjonalnym
przewodnikiem po polskiej przyrodzie. Bohaterami sa ludzie, ktorzy ulegli fascynacji jakas czastka
polskiej przyrody, przedstawiany jest $wiat dzikich zwierzat oraz ekspedycje w najbardziej niedo-
stgpne miejsca w Polsce. Problematyka przyrodnicza, ochrony srodowiska jest jednak najczesciej
prezentowana jako biezaca informacja, badz film dokumentalny np. ,,Planeta Ziemia” film pro-
dukeji BBC emitowany przez TVP 2 w czwartki zabierajacy widzow w wyjatkowe miejsca, w §wiat
widokow i dzwigkow, jakich nie doswiadczamy podczas podrozy, ale tym samym skutecznie moze
wzbudzi¢ potrzebg zobaczenia takich miejsc.

Natomiast, zgodnie z profilem, najbogatsza ofert¢ posiadaja telewizyjne kanaly tematyczne,
takie jak: Animal Planete, National Geographic czy National Geographic Wild. Pierwszy z wy-
mienionych to przyrodniczy program emitujacy audycje o zwierzgtach, gry i zabawy oraz audycje
na zywo. Szczeg6lna pozycje zajmuja te nadawane od poniedziatku do piatku, np. ,,Na ratunek
przyrodzie”, czy ,,Na pomoc zwierzgtom”. National Geographic jest kanatem nadajacym audycje
o odkryciach geograficznych, zjawiskach naturalnych, zwierzgtach i ich naturalnym $rodowisku,
i tak np. ramowke wrzesniowa biezacego roku zdominowat film ,,Jean-Michel Cousteau — Ocea-
niczne przygody” emitowany w kazdy dzien roboczy. Ostatni z wymienionych kanatow przyrod-
niczych prezentuje filmy popularnonaukowe, w ktorych opisywana jest dzika przyroda, $wiat
zwierzat 1 roslin, zjawiska naturalne oraz efekty zmian klimatycznych.

Na rynku radiowym nalezy zauwazy¢ rolg Programu I Polskiego Radia, na ktorego antenie od
1990 r. jest nadawana audycja ,,Ekoradio” przyblizajaca stuchaczowi wiedzg na temat polskiej przy-
rody, a jednoczes$nie zawierajaca informacje o pogodzie. Zainteresowanie stuchaczy ta problema-
tyka dowodzi, ze coraz czgsiciej zaczynamy tegskni¢ za miejscami nieskazonymi cywilizacja
i decydujemy si¢ na odpoczynek badz odwiedzenie takich wtasnie miejsc. Z inicjatywy red. An-
drzeja Zalewskiego, prowadzacego ,,Ekoradio”, organizowane jest corocznie 15 maja Swigto Pol-
skiej Niezapominajki w celu uswiadamiania spoteczenstwu, jaka wartoscia dla cztowieka jest
przyroda i co powinni$my robi¢ by ja chroni¢, zachowujac tym samym réznorodno$¢ biologiczna.
Wiele ciekawych informacji zwiazanych z tym wydarzeniem i problematyka mozna takze znalez¢
na stronie internetowej http://niezpominajki.pl, a takze postucha¢ archiwalnych audyc;ji ,,Ekora-
dia”. Kolejna ciekawa propozycja I Programu Polskiego Radia jest audycja dotyczaca dziatan LP,
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z zakresu gospodarki lesnej, jak i ochrony przyrody, emitowana w bloku ,,W dobrym klimacie”.
Takze w radiach komercyjnych mozemy znalez¢ audycje przyrodnicze. Jedna z nich jest ,,Swiat
Przyrody”, ktora mozemy stucha¢ min. na antenie rzeszowskiego Radia Centrum. Cyklicznych au-
dycji poswigconych przyrodzie trudno szukac na antenach komercyjnych rozgtosni radiowych o za-
siggu ogdlnopolskim, podobnie jak ma to miejsce w prasie ogolnej czy telewizji, bowiem pojawiaja
si¢ najczgsciej jako biezace informacje.

Podsumowanie i wnioski

W popularyzowaniu turystyki przyrodniczej wazna rolg spelniaja zarowno media tradycyjne, jak
i nowe. Z badan empirycznych przeprowadzonych wsréd mlodziezy gimnazjalnej wynika m. in.,
ze internet nalezy do najwazniejszych zrodet wiedzy o tematce przyrodniczej. Bardzo istotne oka-
zaly si¢ dla uczniow réwniez filmy przyrodnicze emitowane w telewizji. Dlatego tez organizujac
kampanie spoleczne, czy edukacyjne nalezy uwzglednia¢ wspotpracg ze srodkami spotecznego
przekazu, aby uwrazliwia¢ ludzi na problemy ochrony srodowiska naturalnego i ksztattowaé $wia-
domos¢ ekologiczna spoteczenstwa. W zwiazku z tym problematyka przyrodnicza powinna by¢
prezentowana nie tylko na kanatach tematycznych, ale rowniez w programach ogdlnych w pasa-
mach audycji cyklicznych, a nie jak dotychczas jako informacja biezaca.
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