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Abstrakt. W erze globalizacji rynkéw zywnosciowych krotkie
tancuchy dostaw to powrdt do tradycyjnych systemow dystry-
bucji zywnoéci. Znaczna grupa konsumentéw coraz chetniej
siega po zywnos$¢ lokalng, nierzadko tez zywnos$¢ ekologicz-
ng, dostarczang nabywcom bezposrednio od producentow.
W artykule przedstawiono charakterystyke krotkich tancu-
choéw dostaw zywnoSci, przedstawiono system jej dystrybu-
cji poprzez: targi, zakupy bezposrednie u producentow oraz
nowoczesne formy dostarczania konsumentom produktéw
lokalnych. Badanie o charakterze jakosciowym, prowadzone
metoda indywidualnych wywiadow poglebionych i czgscio-
wo ustrukturyzowane, przeprowadzono wsrod uczestnikow
targow zywnosci ekologicznej — wystawcow (producentow)
oraz zwiedzajacych (klientéw). Celem prowadzonych badan
byta identyfikacja ewentualnych korzysci wynikajacych z ta-
kiej formy dystrybucji zywnos$ci, cenionych zaréwno przez
konsumentow, jak i producentow. Konsumenci dostrzegali
wiele korzysci ptynacych z nabywania i spozywania zywnosci
lokalnej, m.in. wysoka jako$¢ produktow, atrakcyjna relacje
ceny do jakosci, a takze bezpieczne pochodzenie nabywa-
nych produktéw. Producenci za najistotniejszy uwazali swoj
wigkszy udzial w cenie koncowej oferowanych produktow
1 uzyskiwanie informacji zwrotnej od konsumentéw. Krotkie
fancuchy dostaw to takze znaczne korzysci ekologiczne, wy-
nikajace np. z ograniczonego transportu. Nowe podejscie do
tematyki zywnosci lokalnej i korzysci ptynacych ze skroce-
nia fancuchéw dostaw ma odzwierciedlenie w polityce Unii
Europejskiej, miedzy innymi w programach na rzecz rozwoju
obszaréw wiejskich.

Stowa kluczowe: tancuchy dostaw zywnosci, krotkie tancu-
chy dostaw, zywnos¢ lokalna, targi zywnosci ekologicznej

WPROWADZENIE

Lancuch dostaw nalezy rozumie¢ jako grupe przedsie-
biorstw realizujgca wspdlne dziatania niezbgdne do za-
spokojenia popytu na okreslone produkty w catym tan-
cuchu przeptywu dobr — od pozyskiwania surowcéw do
dostaw produktu do jego ostatecznego nabywcy. Dzia-
faniami tymi moga by¢: rozwoj, produkcja, sprzedaz,
serwis, zaopatrzenie, dystrybucja, zarzadzanie zasoba-
mi, dziatania wspierajace (Stownik..., 2006). W litera-
turze dotyczacej logistyki brakuje definicji ,,krotkiego
tancucha dostaw”. Mozna spotkac si¢ z okre§leniem, iz
w krotkim tancuchu dostaw wystepuje maksymalnie je-
den posrednik pomigdzy producentem a konsumentem
finalnym. Podkre$lana jest rola przejrzystosci struktury
krotkiego tancucha dostaw zywnosci, co oznacza tatwa
identyfikacje wszystkich uczestnikéw tego tancucha
(Lisinska-Kusnierz i Cholewa, 2006). Charakterystyke
tancucha dostaw ze wzgledu na strukture i zasieg przed-
stawiono na rysunku 1.

Zgodnie z opinig perspektywiczng Komitetu Regio-
no6w (Opinia..., 2011) za krotki tancuch dostaw mozna
uzna¢ system dystrybucji, w ktorym producenci wyste-
puja takze jako konsumenci, czyli konsumenci uprawia-
ja wlasne produkty, wystepuje partnerstwo producentow
i konsumentow, w ktérym to przypadku finalni nabywcy
dzielg z producentem (producentami) ryzyko i korzysci
zwigzane z produkcja. Ponadto producenci sprzedaja
produkty bezposrednio konsumentom na targowiskach
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Rys. 1. Charakterystyka tancuchoéw dostaw ze wzgledu na zasi¢g i strukture

Zrodto: opracowanie wlasne.

dla rolnikoéw, organizowanych regularnie lub okazjonal-
nie na targach lokalnych, placach targowych i w gospo-
darstwach rolnych. Producenci prowadza takze dystry-
bucj¢ za posrednictwem lokalnych punktow sprzedazy
lub za pomocg wspdlnych mechanizméw zbytu, w tym
nowych mediow, takich jak internetowe portale sprze-
dazy online — umozliwia to bardziej bezposrednig lub
tatwiejsza dostawe produktow do konsumentow konco-
wych niz za pomocg tradycyjnych kanatow (Opinia...,
2011). Nie bez znaczenia pozostaje takze fakt regional-
nego zasiegu krotkich tancuchoéw dostaw. Krétkie tancu-
chy dostaw zywnosci oraz lokalne systemy dystrybucji
zywnosci to tematyka interesujaca i aktualna, ktora jest
tematem wielu projektow i programoéw badawczych,
w tym m.in.: ,,The development of the local food sector
2000 to 2003 and its contribution to sustainable develop-
ment” (2003), ,,Encouraging Collective Farmers Mar-
keting Initatives (COFAMI)” (2005-2008), ,,Making
Local Food Work™ (2007-2012), ,,LoMiS Local Food in
Svartddalen” (2007-2010), ,,FAAN — Facilitating Alter-
native Agro-Food Networks: Stakeholder Perspectives
on Research Needs” (2008-2010), ,,Zywno$¢ wysokiej
jakosci. Krotsza droga od producenta do konsumenta”
realizowany przez Fundacj¢ Europejski Fundusz Roz-
woju Wsi Polskiej” czy Foodlinks (2011-2013).

W wielu badaniach prowadzonych wsrod euro-
pejskich (w tym rowniez polskich) konsumentow
wskazano na duze lub umiarkowane zainteresowanie

produktami regionalnymi i lokalnymi (Borowska, 2008;

Karner, 2010; Zakowska-Biemans, 2012; Chudy i Gie-

rattowska, 2013). Produkty zywno$ciowe zwigzane

z danym regionem przyczyniaja si¢ do podniesienia

jego walorow turystycznych (Gebarowski, 2010). Nie

bez znaczenia pozostaje takze to, ze wraz z zywnoS$cia

konieczne jest przekazywanie odpowiednich informa-

cji o jej charakterze i pochodzeniu (Lisinska-Kusénierz

i Borusiewicz, 2007). Produkt o charakterze lokalnym

cechuje sie tym, ze (Opinia..., 2011):

* jest produkowany lokalnie,

» przyczynia si¢ do realizacji lokalnej Iub regionalne;j
strategii rozwoju obszaréw wiejskich,

* jest sprzedawany konsumentowi za posrednictwem
mozliwie jak najkrotszego, najbardziej racjonalnego
i efektywnego lancucha; fancuch ten powinien skta-
da¢ si¢ z nie wigkszej liczby ogniw niz:
— producent lub lokalna organizacja producentow,
— podmiot lub zrzeszenie podmiotéw odpowiedzial-

nych za wzajemne dopasowanie podazy i popytu,

— konsument;

* moze by¢ sprzedawany w lokalnym sklepie detalicz-
nym lub na placu targowym;

* nie moze by¢ sprzedawany z oznakowaniem zywno-
$ci lokalnej do centralnego punktu skupu;

+ jest skierowany do konsumentow jako produkt o wy-
jatkowych cechach, takich jak: smak, §wiezos¢, wy-
soka jakos$¢, tozsamo$¢ kulturowa, tradycja lokalna,
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specjalno$¢ lokalna, dobrostan zwierzat, warto$¢

$rodowiskowa, walory zdrowotne lub przestrzeganie

warunkoéw zrownowazonej produkcji;

+ jest sprzedawany mozliwie jak najblizej klienta,
w sposob jak najbardziej racjonalny i efektywny —
odleglo$¢ moze roznic si¢ w zaleznosci od produktu,
regionu i sytuacji, lecz kwestia ta sprowadza si¢ do
jednego zasadniczego pytania: czy punkt sprzedazy
jest w najblizszym miejscu, do ktérego dostep ma
konsument? (odleglos¢ ta moze wahaé si¢ w prze-
dziale od 1 km do ponad 50 km);

» jestpotaczony zlokalnym systemem zywnos$ciowym.
Lokalne systemy zywno$ciowe i krotkie tancuchy

dostaw mozna podzieli¢ na trzy rodzaje (Lokalna zyw-

nos¢..., 2012):

» sprzedaz bezposrednia przez osoby fizyczne,

» zbiorowa sprzedaz bezposrednia,

* partnerstwo.

Podstawowym 1 najprostszym typem kanatu dystry-
bucji zywnosci lokalnej jest sprzedaz bezposrednia. Po-
lega ona na bezposrednim kontakcie miedzy producen-
tem zywnosci a jego finalnym konsumentem. Kontakt
ten moze mie¢ miejsce w gospodarstwie rolnym lub na
targowiskach, cyklicznie lub okazjonalnie organizowa-
nych targach zywnosci lokalnej, gietdach czy placach
targowych.

Zbiorowa sprzedaz, wszelkie proby wspotpracy oraz
podejmowanie inicjatyw majacych na celu zjednocze-
nie producentdow zywnosci dajg mozliwos$¢ sprawnego
dziatania, wzajemnego wsparcia i wspdlnego prowa-
dzenia aktywnosci gospodarczej, marketingowej i innej.
Wspotpraca producentéw, majgc charakter sformalizo-
wany, moze przybiera¢ rozne formy, np. stowarzyszen,
spotdzielni czy tez spotek prawa handlowego. Kazda
z tych form ma swoje wady i zalety, dlatego inicjato-
rzy tego typu dzialan musza dokladnie okresli¢ strate-
gie dziatania, poziom wspolpracy i dobra¢ odpowiednia
forme zrzeszenia (Winawer..., 2013).

Grupy zakupowe, dziatajace w sposob sformalizo-
wany lub nieformalny, moga zrzesza¢ konsumentdw,
ktorzy — jako wspolnota — dokonuja zakupow bezpo-
$rednio od pojedynczych producentow zywnosci lub
ich zrzeszen. W Polsce ten sposob zakupow jest bardzo
rzadki, jednak takie grupy zakupowe dziataja w innych
krajach europejskich, takich jak Wiochy czy Hiszpania
(Inteligentna komunikacja..., 2014).

Alternatywne kanaty dystrybucji zywnosci, wyko-
rzystujagce nowoczesne formy komunikacji, to sklepy
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internetowe. Takie sklepy, ze wzgledu na szeroko$é

1 glebokos$¢ asortymentu, mozna podzieli¢ na (Gregor

1 Stawiszynski, 2002):

* horyzontalne — sprzedajace szeroki asortyment,
przeznaczony dla szerokiej grupy konsumentow,

» wertykalne — sprzedajace asortyment waski, gtebo-
ki, czgsto niszowy z przeznaczeniem dla grup kon-
sumentow o specyficznych wymaganiach.
Przyktadem sklepow internetowych oferujacych

zywno$¢ lokalng sa m.in. witryny o nastepujgcych adre-

sach: www.odrolnika.pl, www.ekomiodek.pl, ecomania.
com.pl, www.jesz-zdrowo.pl.

METODA BADAWCZA

Material badawczy pozyskano w ramach badan jako-
sciowych, zrealizowanych z wykorzystaniem metody
wywiadu bezposredniego (Silverman, 2012). Zastoso-
wano metode poglebionych wywiadow indywidual-
nych, cze$ciowo ustrukturyzowanych (Marek, 2005).
Rozmowy przeprowadzono wérod uczestnikéw organi-
zowanych w Krakowie targéw zywnosci ekologicznej
i tradycyjnej w pazdzierniku 2014 roku. Respondentami
byli sprzedawcy — gtoéwnie producenci zywnosci 1 rol-
nicy z wojewddztwa matopolskiego, jak rowniez zwie-
dzajacy-klienci (byly to osoby, ktoére dokonaty przynaj-
mniej jednego zakupu). Pozyskano 40 odpowiedzi od
sprzedawcow oraz 120 od klientéw. Badani klienci to
mieszkancy miast, w wieku od 20 do 65 lat, w przewa-
zajacej wickszosci kobiety. W tabeli 1 zaprezentowano
strukture demograficzng badanych odwiedzajacych tar-
gi. W czesci dotyczacej wynikdw i1 dyskusji przytoczo-
no przyktadowe, dostowne wypowiedzi respondentow.

WYNIKI I DYSKUSJA

Wywiady prowadzone podczas targow wskazaty, ze
producenci zywnos$ci oferujacy swoje produkty do
sprzedazy przede wszystkim kieruja si¢ wzgledami
ekonomicznymi oraz mozliwoscig uzyskania wyzsze-
go udziatu w koncowej cenie produktu. Czgsto byta to
gldéwna motywacja wzigcia udziatu w takim wydarze-
niu, 90% badanych wystawcow deklarowalo zaintereso-
wanie tego typu korzysciami. Potwierdzajg to wypowie-
dzi indagowanych os6b: ,,mnie si¢ to bardziej optaca”,
»mam wigcej (pieniedzy) za swoje warzywa i owoce,
niz gdybym sprzedal do skupu”, ,,nie chc¢ dawaé zaro-
bi¢ posrednikom”. Cze$¢ z respondentow wskazywala,
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Tabela 1. Struktura demograficzna badanych konsumentow

. .. Udziat w bada-
Cecha Liczebnose nej populacji
grupy (%)
Pte¢
Kobiety 81 67,5
Mezezyzni 39 32,5
Wiek
20-35 58 48,4
35-50 46 38,3
50-65 16 13,3
Wyksztalcenie
Zawodowe 1 0,8
Srednie 54 45,0
Wyzsze 65 54,2

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie badan.

1z uzyskane $rodki finansowe przeznacza na inwestycje
1 rozwdj swojego gospodarstwa.

Respondenci wskazywali takze na inne, pozaeko-
nomiczne korzys$ci, w tym m.in. mozliwo$¢ bezpo-
sredniego kontaktu z konsumentami, twierdzac, ze:
»mozna z ludzmi pogada¢, poopowiadaé, jak si¢ robi
taki chleb”, ,,dobrze jest ustysze¢, ze komu$ smakowa-
ty moje owoce”, ,,czgsto ludzie wracajg i mito mowig
o naszych produktach”. Czg¢$¢ uczestnikow wskazywalo,

ze bezposrednie kontakty z konsumentami wptynety na
prowadzong przez nich produkcje: ,,trzy lata temu Pani
pytata o make bezglutenowg, méwita, ze to trudno zna-
lez¢, a ze duzo 0s0b nie je pszenicy, to zaczeliSmy upra-
wiac gryke, mieli¢ i sprzedawac takg make; teraz jeszcze
pieczemy chleb”, ,klienci pytali o soki wyciskane na
zimno, to zaczglismy produkowac je z naszych jabtek™.

Niektorzy z uczestnikow w targach i podobnych wy-
darzeniach widza mozliwo$¢ budowania wtasnej marki
i wpltywania na wizerunek swojego przedsiebiorstwa:
»sami robimy etykiety, jest nasza nazwa, adres, potem
ludzie przyjezdzaja”, ,,mam ulotki reklamujace nasze
gospodarstwo agroturystyczne”, ,,mamy fajne opako-
wania, sami je wymys§liliémy, podobaja si¢ klientom,
pamigtajg nas”, ,,sama jestem swoja reklamg”, ,,moge
pokaza¢ nagrody, certyfikaty”.

Szczegotowe wyniki badan przedstawiono w tabeli 2.

Wywiady z uczestnikami targow (nabywcami wy-
stawianych produktow) ujawnily takze wiele korzysci,
jakie zauwazaja oni w kupowaniu produktow zywno-
sciowych bezposrednio od producentow. Klienci zwra-
cali uwagg przede wszystkim na wysoka jakos$¢ produk-
tow (85% respondentow z grupy kupujacych), mowigce,
ze: ,,tu wszystko jest §wieze”, ,,to nie lezy nie wiadomo
ile i gdzie”, ,kupione tutaj warzywa majg inny smak;
lepsze s3”, ,,jabtka sg bardziej soczyste”. Kupujacy byli
takze przekonani o wiekszych walorach zdrowotnych
i odzywczych nabywanych produktow: ,.to sa zdrow-
sze rzeczy”, ,,mali rolnicy nie uzywajg tyle chemii”,
,»te OWoce na pewno majg wig¢cej witamin niz te z hiper-
marketu”, ,,kupuj¢ normalnie dojrzewajace owoce, a nie
jakies$ pedzone, bez koloru i smaku”.

Tabela 2. Korzysci zidentyfikowane przez producentow zywnosci

Korzysci dla producentow zywnosci

Liczebnos¢ grupy ~ Udziat w badanej populacji (%)

Czynniki ekonomiczne 38 95,0
Wigkszy udzial w cenie koncowej produktu 36 90,0
Rozwdj gospodarstw, mozliwos¢ inwestowania 28 70,0

Czynniki pozaeckonomiczne 24 60,0
Uzyskiwanie informacji zwrotnych od klientow 21 52,5
Lepsze dopasowanie produkowanego asortymentu do potrzeb konsu- 14 35,0
mentow finalnych
Mozliwo$¢ wptywania na wizerunek wiasnego przedsi¢cbiorstwa 22 55,0

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie badan.
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Klienci byli takze przekonani o korzystnej relacji
ceny nabywanych produktow do ich jakosci: ,,wole za-
ptaci¢ wigcej, ale mie¢ dobry produkt”, ,,zakupy mi si¢
optacaja, bo wszystko jest Swieze i nie wyrzucam nie-
swiezych produktow”, ,,moge placi¢ wiecej za zywnos¢
ekologiczng”.

Konsumenci robigcy zakupy twierdzili ponadto, ze
dzieki zakupom przez krotki tancuch dostaw majg wick-
sza pewnos¢ dotyczaca pochodzenia produktu, a bez-
pieczenstwo zakupu jest znacznie wyzsze: ,,tutaj nie ma
jablek i czosnku z Chin”, ,,na pewno miod jest polski,
a nie jakie§ mieszanki — nie wiadomo skad”, ,.kupuje
jajka tu od Pani, ma kilka kur, nie jest to wielka ferma”,
,»maja prawdziwa wedling z Liszek”, ,,sprzedaja owoce
z okolicy”. Konsumenci chwalg takze mozliwosc¢ bezpo-
sredniego kontaktu z rolnikami i producentami, ktorzy
cz¢sto doradzaja w wyborze odpowiedniego produktu:
»Pan mi doradzit, ktore jablka kupi¢, zeby si¢ rozpie-
kty”, ,,moge zapytac, jaki to chleb, co on ma w sobie;
a nie jak w markecie”.

Wielu klientow zwracato takze uwage na wieksza do-
stepnos¢ produktow niszowych, alternatywnych w sto-
sunku do produkcji masowej: ,,moge kupi¢ pieczywo
bezglutenowe”, ,,tutaj sa dobre rzeczy, bez sztucznych
dodatkéw, bez konserwantow, nie jak w sklepach”, ,,sa
soki bez dodatku tony cukru”, ,,sa dostepne produkty

Wyzsza jako$¢ produktow

Lepsze walory zdrowotne i odzywcze zywnosci
Korzystna relacja ceny do jakosci

Pewnos$¢ pochodzenia produktu

Bezposredni kontakt z producentem

Wieksza dostepnos¢ produktéw niszowych
Pozytywny wptyw na lokalng gospodarke

Podtrzymywanie wiezi w spoteczenstwie

0,0%

ekologiczne”, ,,maja tu lokalne wedliny, tradycyjnie
robione”.

Cze$¢ klientow koncentrowata si¢ takze na aspek-
tach ekonomicznych swoich zakupoéw i ich wptywie
na lokalng gospodarke: ,,jak mam da¢ zarobi¢, to niech
chociaz polski rolnik co$ z tego ma”, ,,nie chce, aby bo-
gacily si¢ zagraniczne koncerny”, ,,moze przynajmniej
bezrobocie bedzie mniejsze”.

Wsrod odpowiedzi konsumentéw dotyczacych ko-
rzy$ci z dokonywania zakupow podczas organizowa-
nych targéow, bezposrednio od producentéw, pojawiaty
si¢ takze te dotyczace aspektow ochrony srodowiska
zwiazanych z krotszym transportem produktéw oraz
zwiazane z utrzymywaniem relacji i podtrzymywaniem
wiezi w spoteczenstwie.

Korzys$ci wymieniane przez klientdow w pogrupowa-
ny sposob przedstawiono na rysunku 2.

Najczesciej wskazywano korzysci zwigzane z wyz-
sza jakoscig oferowanych produktéw (85% badanych)
oraz ich walorami zdrowotnymi i odzywczymi (65%
respondentdéw). Ponadto wskazywano na korzystng re-
lacje ceny produktéw spozywczych do ich jakosci oraz
pewnos$¢ pochodzenia produktow. Rzadziej wskazy-
wanymi korzy$ciami byty: bezposredni kontakt z pro-
ducentem (25% respondentow), wicksza dostepnosé
produktow alternatywnych (22,5% badanych) oraz

85,0%
65,0%
35,8%
33,3%
25,0%
22,5%
18,3%
12,5%
20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Rys. 2. Korzysci wynikajgce z krotkich tancuchéw zywnosci wskazywane przez

nabywcow

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie badan.
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Tabela 3. Analiza zaleznosci odpowiedzi od plci respondentow

Korzysci Kobiety Mezczyzni Warto$¢ testu x>
Podtrzymywanie wigzi w spoleczenstwie 15 0 0,0025
Pozytywny wptyw na lokalng gospodarke 4 18 0,0000
Wieksza dostepnos¢ produktow niszowych 24 3 0,0070
Bezposredni kontakt z producentem 30 0 0,0000
Pewnos¢ pochodzenia produktu 25 15 0,4082
Korzystna relacja ceny do jakosci 7 36 0,0000
Lepsze walory zdrowotne 1 odzywcze zywnoS$ci 69 9 0,0000
Wyzsza jakos¢ produktow 81 21 0,0000

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie badan.

pozytywny wptyw na lokalng gospodarke i podtrzyma-
nie wiezi spotecznych.

Wyniki badan poddano analizie niezaleznos$ci, testu-
jac hipoteze dotyczaca niezaleznosci plci respondentow
i udzielonej odpowiedzi na temat korzysci wynikaja-
cych z zakupow poprzez krotkie tancuchy dostaw. Do
analizy wykorzystano test y>. Warto$¢ testu nizsza niz
0,05 oznaczata koniecznos$¢ odrzucenia hipotezy o nie-
zaleznosci udzielanych odpowiedzi od ptci respondenta.
Wyniki zaprezentowano w tabeli 3.

Analizujac powyzsze dane, mozna zauwazy¢, ze pra-
wie wszystkie wskazane przez konsumentéw odpowie-
dzi, dotyczace korzysci wynikajacych z zakupdw przez
krotkie tancuchy dostaw, zalezaty od plci respondentow.
Jedynie korzysci dotyczace pewnosci pochodzenia pro-
duktu spozywczego byty korzyscig wskazywang nieza-
leznie od pfci respondenta. Na podstawie uzyskanych
wynikéw mozna wnioskowaé, ze mezczyzni zwraca-
ja wiekszg uwage na korzysci ekonomiczne zwigzane
z zakupami przez kroétkie taficuchy dostaw. Respondent-
ki cze¢$ciej wskazywaty na korzysci pozaekonomiczne,
szczegblnie te zwigzane z bezposrednim kontaktem
konsumenta z producentem zywnosci oraz podtrzymy-
waniem wiezi spotecznych dzigki tego typu zakupom.

Mimo Ze czg$¢ stwierdzen i opinii wyrazonych przez
respondentow ma charakter dyskusyjny, przedstawio-
ne korzysci wskazane przez producentéw oferujacych
swoje produkty na targu oraz klientow biorgcych udziat
w tym wydarzeniu sg zgodne z zaproponowanymi w ra-
porcie FLAIR (Delow i Couzens, 2003). W dokumen-
cie tym korzySci wynikajace z lokalnych systemow

dystrybucyjnych podzielono na pi¢¢ podstawowych

grup, ktore odnosity sie do (Raport FLAIR, 2003):

o kapitalu ludzkiego — stwarzanie wigkszej szansy za-
trudnienie na poziomie lokalnym,

» kapitalu finansowego — wspieranie lokalnej dziatal-
no$ci uslugowej i1 lokalnych dostawcow, co powo-
duje retencje kapitatu finansowego w gospodarce
lokalne;j,

» kapitalu fizycznego — wsparcie lokalnych sklepow
1 targow,

» Kkapitalu spotecznego — poprawa diety przez spo-
zywanie produktow o zwickszonej wartosci od-
zywcezej, intensyfikacja kontaktéw spotecznych po-
mi¢dzy cztonkami lokalnych spoteczno$ci, lepsze
zrozumienie zwigzku miedzy zywnoscia, Srodowi-
skiem i zdrowiem, zwigkszenie zaangazowania spo-
lecznego, wzrost wspolpracy pomig¢dzy lokalnymi
przedsigbiorstwami,

* kapitalu przyrodniczego — zachgta dla rolnikéw do
prowadzenia swojej dziatalno$ci w sposob bardziej
przyjazny Srodowisku; ograniczenie odlegtosci, jaka
zywno$¢ musi pokona¢ od producenta do konsu-
menta (tzn. food miles), zwigkszenie réznorodnosci
w uprawach; redukcja odpadow i zanieczyszczen.

PODSUMOWANIE

Zakupy produktow lokalnych, w krotkich tancuchach
dostaw zywno$ci, czyli m.in. przez organizowane oka-
zjonalnie badz regularnie targi zywnos$ci czy sprze-
daz na placach targowych, sa do$¢ czgstym sposobem
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dokonywania zakupow zywnosciowych. Jest to zgodne
z obecnie wystepujacymi na rynku zywnos$ciowym me-
gatrendami, do ktdrych naleza: zdrowie, wygoda i przy-
jemnos¢ (Szymanowski, 2008).

Przeprowadzone badanie o charakterze jakosScio-
wym pozwolito na identyfikacj¢ korzysci, ktore w takim
sposobie dokonywania zakupoéw zywnosciowych widza
producenci i konsumenci. Mozna zauwazy¢, iz korzysci
te maja zwiagzek z pozytywnym efektem ekonomicznym
dla obu stron — zaréwno dla producentow, jak i konsu-
mentow. Korzysci te odnoszg si¢ takze do poprawy za-
ufania wzgledem pochodzenia i jako$ci zywnosci, a tak-
7e sg zwigzane z ograniczeniem szkodliwego wptywu
na $rodowisko. Warto podkresli¢, iz gospodarstwa rolne
sa gotowe do zmniejszenia swojego oddziatywania na
srodowisko, jesli dziatania te beda dla nich jednoczes-
nie korzystne ekonomicznie (Wrzaszcz 1 Zegar, 2014).
Dlatego tez instytucje Unii Europejskiej doktadajg sta-
ran, aby promowac lokalne systemy dystrybucji zywno-
$ci oraz krotkie tancuchy dostaw. Wsparciem tego typu
systemow logistycznych jest takze elastyczne podejécie
do stosowania systemow zapewnienia bezpieczenstwa
zywnosci, wyrazone mig¢dzy innymi w ,,Opinii per-
spektywicznej Komitetu Regionéw — Lokalne systemy
zywnosciowe”.

Przejawem polityki wspierania tradycyjnych oraz
regionalnych produktéw jest uchwalenie Rozporzadze-
nia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 1151/2012
z dnia 21 listopada 2012 r. w sprawie systemow jakosci
produktéw rolnych 1 $rodkéw spozywczych.

Mozna stwierdzié, iz korzys$ci wynikajace z dziata-
nia krotkich tancuchow dostaw zywnosci maja zaréwno
wymiar ekonomiczny, jak i zdrowotny, spoteczny oraz
srodowiskowy.

LITERATURA

Borowska, A. (2008). Postawy europejskich konsumentow
wobec produktéw tradycyjnych i regionalnych. Zesz.
Nauk. SGGW Ser. Ekon. Org. Gosp. Zywn., 72, 145-159.

Chudy, S., Gierattowska, U. (2013). Produkty tradycyjne i re-
gionalne z perspektywy szczecinskich studentow. J. Agri-
bus. Rural Dev., 1(27), 45-52.

Delow, E., Couzens, C. (2003). FLAIR Report 2003. The de-
velopment of the local food sector 2000 to 2003 and its
contribution to sustainable development. Foundation for
Local Food Initiatives.

www.jard.edu.pl

Galli, F., Brunori, G. (2013). Short Food Supply Chains as
drivers of sustainable development. Evidence Document.
Document developed in the framework of the FP7 project
FOODLINKS (GA No. 265287). Laboratorio di studi ru-
rali Sismondi.

Gebarowski, M. (2010). Tradycyjne produkty zywno$ciowe
w dziataniach promocyjnych polskich miast. Zesz. Nauk.
P. Rzeszow. 272. Zesz. Zarz. Mark., 17, 2, 115-120.

Gregor, B., Stawiszynski, M. (2002). E-Commerce. Byd-
goszcz—1.6dz: Ofic. Wyd. Branta.

Inteligentna komunikacja: lepszy rozw¢j obszarow wiejskich
(2014). European Network for Rural Developement.

Marek, J. (2005). Poglebione wywiady indywidualne. W: K.
Mazurek-Lopacinska (red.). Badania marketingowe. Teo-
ria i praktyka (s. 149—153). Warszawa: Wyd. Nauk. PWN.

Lisinska-Kusnierz, M., Borusiewicz, A. (2007). Znakowanie
srodkow spozywczych elementem ich bezpieczenstwa.
W: S. Doroszewicz, A. Kobylanska (red.), Jako$¢ w ba-
daniach i dydaktyce szkot wyzszych (s. 374-379). War-
szawa: SGH.

Lisinska-Kusnierz, M., Cholewa, A. (2006). Przechowywanie
i transport towaréw. Wybrane zagadnienia. Krakow: Wy-
dawnictwo AE w Krakowie.

Karner, S. (red.). (2010). Local Food Systems in Europe. Case
studies from five countries and what they imply for policy
and practice. Graz: IFZ.

Lokalna zywno$¢ i krotkie tancuchy dostaw (2012). Przegl.
Obsz. Wigjs. UE, 12.

Opinia perspektywiczna Komitetu Regionow — Lokalne sys-
temy zywnosciowe (2011). Dz. U. UE C 104/6.

Silverman, D. (2012). Interpretacja danych jakoSciowych.
Warszawa: Wyd. Nauk. PWN.

Stownik terminéw logistycznych (2006). Poznan: ILiM.
Szymanowski, W. (2008). Zarzadzanie tancuchami dostaw
zywnosci w Polsce. Kierunki zmian. Warszawa: Difin.
Winawer, Z. (red.) (2013). Produkty regionalne i tradycyjne
w kroétkich tancuchach dostaw zywnosci. Poradnik pro-
ducenta. Warszawa: Europejski Fundusz Rozwoju Wsi

Polskiej.

Wrzaszez, W., Zegar, J. S. (2014). Sprawnos¢ ekonomiczna
wybranych form rolnictwa zréwnowazonego S$rodowi-
skowo. W: J. S. Zegar (red.), Z badan nad rolnictwem
spotecznie zrownowazonym (23, s. 9-38). Warszawa:
IERIGZ-PIB.

Zakowska-Biemans, S. (2012). Zywno$¢ tradycyjna z per-
spektywy konsumentow. Zywn. Nauka Technol. Jako$é,
3(82), 5-18.



