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Abstrakt. Obecnie towiectwo w Polsce jest tematem kontrowersyjnym
i wzbudzajacym wiele emocji. W mediach coraz wigcej mowi si¢ o spotecz-
nych inicjatywach, ktore majg na celu przerwanie badz niedopuszczenie do
polowania. Jako krotkie doniesienia pojawiaja si¢ informacje o wypadkach
z udziatem my§liwych. Do minimum natomiast ograniczone zostalty tresci
promujace towiectwo. Ten niekorzystny dyskurs probuje si¢ niwelowaé po-
przez m.in. programy o tematyce towieckiej. Gléwnym celem badan bylo
ustalenie, ktére z medidw jest najczgstszym zrodtem informacji o towiec-
twie? Stwierdzono, ze respondenci z tematyka towiecka najczesciej spotykaja
si¢ w telewizyjnych programach informacyjnych. Blisko 90% ankietowanych
w ciggu ostatniego roku, a ponad 50% w ciggu miesigca, spotkala si¢ z te-
matyka towiecka w telewizji. Niespelna dwie trzecie respondentéw widzialo
przynajmniej jeden telewizyjny program towiecki, a jedna trzecia nie widzia-
ta badz wskazata nieistniejacy program. Ponad potowa badanych uwaza, ze
w telewizji jest niewystarczajaca liczba programow dotyczacych mysliwych
i myslistwa. Wnioskujemy, ze nalezy spoteczenstwo dodatkowo zachegci¢ do
poszerzania wiedzy dotyczacej towiectwa i myslistwa poprzez nowe progra-
my badz dostgpne programy emitowa¢ w pasmach wysokiej ogladalnosci.

Stowa kluczowe: radio, telewizja, edukacja, Internet, ankieta

Abstract. Televisio as a Source of of information about game manage-
ment — social research. Currently, hunting in Poland is a controversial issue
which inspires passion. Mass media talk more and more about social initiati-
ves which are designed to interrupt or ban hunting. There have been news co-
verages of accidents involving hunters, but very little has been said to promote
hunting. Hunters try to overcome this unfavorable discourse by producing
TV programs about hunting. The main aim of the research was to determine
which media is the most common source of information about hunting for
general population? Based on the study it can be concluded that the respon-
dents usually come across information about hunting in TV news programs.
Nearly 90% of the respondents in the past year, and over 50% in a month’s
time, have encountered the issue of hunting on TV. Less than two thirds of the
respondents have seen at least one TV program about hunting, and one third
have not seen any or have marked a false program. More than a half of the
responders believe that television offers an insufficient number of programs
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about hunters and hunting. We conclude that it would be good for the public to
be more interested and encouraged to increase awareness of hunting and game
management through new programs or programs available in prime time.

Key words: radio, television, education, Internet, game management, survey
form

Wstep

Przejscie od zbieractwa i fowiectwa przez rolnictwo, produkcje przemystowa az wreszcie
do gospodarki opartej na szeroko rozumianej informacji spowodowato zmiany w strukturze
spotecznej, modelu Zycia i patrzenia na §wiat przez jednostki (Luterek 2004). Obecnie my-
sliwi przedstawiani sg jako ,,pasjonaci zabijania” — bezwzglgdni mordercy zwierzat townych
(i nierzadko domowych) zatem, pos$rod osob niezwiazanych z fowiectwem, osoba mysliwego
budzi kontrowersje (Korzuch i in. 2014). W mediach tematyka towiecka prezentowana jest
zazwyczaj w sposob skrajny (Hedrzak i in. 2013a). Negatywne nastawienie spoteczenstwa
do towiectwa i mysliwych wynika gtdwnie z braku wiedzy na temat gospodarki towieckiej,
celéw 1 dziatalnosci Polskiego Zwiazku Lowieckiego (PZL), niskiego odsetka spoteczen-
stwa bedgcego mysliwymi, emocjonalnego podej$cia do zagadnien przyrodniczych, a takze
przyktadéw nagannej dziatalno$ci mysliwych, dodatkowo nagtasnianych przez media (Taras
2009; Sobocinski 2009; Dzigciotowski 2011; Hedrzak i in. 2013b). Niewielu jednak ludzi
zdaje sobie sprawe z konsekwencji rozlegtych przeksztalcen $rodowiska. Swiadczyé o tym
moga chociazby komentarze, czg¢sto nielogiczne i nacechowane negatywnymi emocjami,
pod réznymi artykutami dotyczacymi gospodarki towieckiej i le$nej publikowanymi w me-
diach spotecznosciowych czy w internetowych serwisach informacyjnych. Przyjmuje sie, ze
to negatywne nastawienie moze wynikac z braku wiedzy, czyli z braku szerszego omoéwienia
problematyki gospodarki towieckiej i lesnej w podstawie programowej nauczania przedmio-
tow przyrodniczych na réznych etapach edukacji formalnej (Chrzanowski 2009; Wierzbicka
i Ortell 2016). Lowiectwo jest obecnie naturalng i bezdyskusyjna koniecznoscig przy zatoze-
niu, ze prowadzone jest racjonalnie w oparciu o przepisy prawa i z troska o zwierzeta towne.

Lagodzenie konfliktow na linii mysliwi — spoleczefnstwo moze zosta¢ osiagnigte przez
wypetnianie luki w edukacji formalnej, np. poprzez promowanie zréwnowazonego towiec-
twa 1 lesnictwa (Dzigciotowski 2011) oraz dziczyzny, jako zrédta zdrowej zywnosci (Sko-
rupski i Wierzbicka 2014), a takze przez ogdlna szeroko dostepna edukacje nieformalng (Lu-
kowski 1 Koter 2013; Wierzbicka i Ortell 2016). Wielki potencjat tkwi rowniez w §rodkach
masowego przekazu tych konwencjonalnych, ale przede wszystkim w nowych mediach.
Obecnie najbardziej rozpowszechnionymi $rodkami masowego przekazu sg telewizja, radio
i prasa, a takze internet a w nim portale spotecznosciowe (Lukowski i in. 2016). Media,
czesto okreslane jako ,,czwarta wladza”, we wspotczesnym $wiecie odgrywaja znaczaca
rolg w ksztaltowaniu postaw spolecznych, w zakresie wielu dziedzin (Stefanowicz 2011).
Dzigje si¢ tak dlatego, ze media (np. przegladanie stron internetowych, ogladanie telewizji)
sg atrakcyjnymi i powszechnie dostepnym zrédtami informacji, a to z kolei otwiera furtke
do edukacji spoteczenstwa w kazdym miejscu i o kazdej porze (Trzaskowski 2008; Cain
i Policastri 2011; Lukowski i in. 2016). Ponadto nalezy wspomnie¢, ze telewizja publiczna
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w statucie swojej dziatalno$ci ma narzucony obowigzek emitowania programéw edukacyj-
nych (Turbiarz i in. 2010).

Edukacja towiecka spoteczenstwa i propagowanie idei zréwnowazonej gospodarki to-
wieckiej naleza do waznych zadan realizowanych przez PZL.. Merytoryczne ustosunkowy-
wanie si¢ do zarzutow i skrajnych pogladéw moze w dtuzszej perspektywie doprowadzic¢
do zwalczania stereotypow, a takze przyczyni¢ si¢ do poprawy wizerunku PZL i do wzrostu
zainteresowania dziczyzng (Kozuch i in. 2014). Gléwnymi zrédtami biezacych informacji
o myslistwie sa czasopisma branzowe kierowane przede wszystkim do grona mysliwych
oraz powszechnie dostgpne audycje radiowe, portale w serwisach spotecznosciowych oraz
programy telewizyjne.

Gloéwnym celem badan byta odpowiedZ na nastgpujace pytania:

1. W jakich typach/rodzajach audycji najczesciej pojawiaja si¢ informacje o towiec-

twie?

2. Kiedy ostatnio respondenci widzieli program w telewizji dotyczacy myslistwa lub
mysliwych?

Czy i w jakim stopniu rozpoznawalne sg programy telewizyjne o profilu towieckim?
4. Czy w telewizji istnieje wystarczajaco duzo programéw/audycji o tematyce towiec-
kiej?

w

Metodyka i zakres badan

Chcac odpowiedzie¢ na postawione w pracy pytania przeprowadzono badania empirycz-
ne wykorzystujace metode ilosciowa. Narzedzie badawcze stanowita ankieta z pytaniami za-
mknietymi (o alternatywie wielocztonowe;j), ztozona z 19 pytan m.in. dotyczacych srodkow
masowego przekazu i ich udzialu w przekazywaniu informacji o tfowiectwie i mysliwych,
z ktorych wykorzystano cztery w niniejszej pracy. W pytaniu dotyczacym rozpoznawalno$ci
programow o tematyce towieckiej (w ktorym respondenci wybierali znane im logo progra-
mow) uzyto odpowiedzi sprawdzajacych, dajac mozliwo$¢ wyboru programéow nieistnieja-
cych, tj. ,,Siedlisko” i ,,Wataha”. Zbioér danych odbyt si¢ w 2016 roku.

Wykorzystano test Pearsona (test zgodnosci ¥?) do poréwnania odpowiedzi poszczegol-
nych grup ze wzgledu na nieréwna liczbg respondentéw w poszczegolnych grupach spotecz-
nych (pte¢, wiek, wyksztatcenie, miejsce zamieszkania oraz dochody). Analizy statystyczne
wykonano przy pomocy programu JMP 12 PRO (SAS; http://www.jmp.com).

Analizie poddano 1081 ankiet przeprowadzonych wsrdéd losowo wybranych responden-
tow. Wsrod respondentdéw przeprowadzono 527 wywiadéw bezposrednich. Ponadto 554 od-
powiedzi pochodzilo z ankiety skierowanej do internautéw. Przy wyborze metod i opracowa-
niu wynikow korzystano z podstaw metodologicznych zaproponowanych przez Churchilla
(2002). W badaniu wzigto udzial 546 kobiet (51%) 1 535 mezczyzn (49%). Pochodzili oni
zarowno z terenow wiejskich (do 5 tys. mieszkancow) — 309 osob (28%), jak 1 miast: ponizej
50 tysigcy mieszkancow — 325 respondentéw (29%), migdzy 50 a 150 tysigcy mieszkan-
cow — 111 badanych (10%), miedzy 150 a 500 tysigcy mieszkancow — 77 badanych (7%),
oraz miasta powyzej 500 tysi¢gcy mieszkancoéw — 259 ankietowanych (25%). Grupa badaw-
cza byla zroznicowana pod wzgledem wieku: respondenci ponizej 20 roku zycia stanowili
67 0s6b (2%), w wieku migdzy 21 a 30 rokiem zycia 468 0sob (30%), w wieku 31-40 lat —
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247 0s6b (24%), w wieku migdzy 41-50 rokiem zycia 121 0s6b (15%) i 178 badanych (29%)
byta w wieku powyzej 51 lat. Rozne bylo takze wyksztatcenie respondentéw — 23 badanych
miato wyksztalcenie podstawowe badz gimnazjalne (1%), 48 osob posiadato wyksztatcenie
zawodowe (2%), 352 ankietowanych to respondenci z wyksztatceniem $rednim (27%), a naj-
liczniejsza grupa 658 badanych miata wyksztalcenie wyzsze (70%). Zanotowano roznice
w dochodach respondentéw — 377 respondentow (18%) zarabiato ponizej 2000 zt na miesigc,
475 badanych (45%) uzyskato przychod migdzy 2000 a 4000 z1, 128 ankietowanych (18%)
zarabiato miedzy 4000 a 6000 zt, a 100 respondentow (19%) uzyskato przychod w wysoko-
$ci powyzej 6000 zI na miesiac.

Wyniki

Ankietowani zapytani o to, w jakich typach audycji najczesciej styszeli informacje
o myslistwie badZ mysliwych (ryc. 1), jako glowne Zrédlo propagacji wskazali telewizyjne
programy informacyjne o zasiggu ogdlnopolskim (38% respondentéw). Badani w porowny-
walnej liczbie odpowiedzi wskazali na programy przyrodnicze, radiowe serwisy informacyj-
ne o zasiggu ogdlnopolskim oraz seriale telewizyjne. Warty zauwazenia jest wysoki udziat
telewizji (75%) jako gtownego kanalu komunikacji, w ktorej badani najczgsciej styszeli in-
formacje o lowiectwie i mysliwych, oraz niski udziat innych medioéw, jak np. radia (21%)
i internetu (3%). Zanotowano stosunkowo niski odsetek osob, ktore nie szukajg informacji
o fowiectwie i myslistwie badz si¢ tymi tematami nie interesujg (2%).

Blisko 88% respondentéw zapytanych o to, kiedy ostatnio widzieli program w tele-
wizji dotyczacy myslistwa lub mysliwych, odpowiedzieli, Ze przynajmniej raz w ostat-
nim roku. W ostatnim miesigcu 28% a w ostatnim tygodniu 23% ankietowanych widziato
program telewizyjny, w ktorym zawarty byl watek myslistwa lub towiectwa. Nieco ponad
12% badanych w ogole nie spotkalo si¢ z programami telewizyjnymi dotyczacymi myslistwa
lub mys$liwych. Zanotowano istotne réznice w odpowiedziach ze wzglgdu na pte¢ i miejsce
zamieszkania respondentdw. Mgzczyzni znacznie czesciej niz kobiety ogladaja telewizyjne
programy dotyczace myslistwa lub mysliwych (y* = 60,6; p<0,0001), takze mieszkancy tere-
néw wiejskich i matych miast znacznie czgsciej ogladajg takie programy w stosunku do tych
zamieszkujacych duze aglomeracje (%> = 51,0; p<0,0001).

W pytaniu o to, czy ankietowani widzieli, ktory§ wymienionych programéw telewi-
zyjnych (ryc. 2), dano mozliwo$¢ wyboru szesciu logo telewizyjnych programéw o mysli-
wych i lowiectwie, z czego dwa przedstawiaty nieistniejace programy. Najwigksza popular-
noscig wsrdd respondentéw cieszyly si¢ programy ,,Darz Bor”, ,,Ostoja” i,,Tajemnice kniei”.
Zadnego z proponowanych do wyboru programéw nie widziato az 18% ankietowanych,
a 15% wskazato na nieistniejace programy.

Na koncu ankietowani zostali zapytani, czy uwazaja, ze w telewizji jest wystarczajg-
co duzo programéw dotyczacych myslistwa i mysliwych (ryc. 3). Ponad polowa bada-
nych (54%) zauwaza niewystarczajaca ilo$¢ takich programoéw. Zanotowano istotne réznice
w odpowiedziach ze wzgledu na pteé¢, wiek, miejsce zamieszkania oraz miesi¢czne dochody
respondentdw. Mezczyzni znacznie czesciej niz kobiety uwazajg, ze w telewizji jest zbyt
mato programéw o tematyce towieckiej (y*> = 56,6; p<0,0001), podobnego zdania sg osoby
mniej zarabiajace w stosunku do tych zarabiajacych powyzej 2 tys. zt (> = 32,5; p=0,0012).
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Zauwazono trendy, ze im respondent mtodszy (x> =41,9; p=0,0004) i im mniejsza pod wzgle-
dem liczby ludno$ci miejscowo$¢ zamieszkuje (y = 56,6; p<0,0001) tym czgsciej uwaza, ze
w telewizji jest zbyt mato programoéw o tematyce towieckiej.

40
35
30
25
20
15
10

Procent[%]

oim
.
|

W radiowych
Inne F

serwisachinformacyjnych
W radiowych
serwisachinformacyjnych

ozasiegu ogoélnopolskim
W reklamach

W telewizyjnych
serwisachinformacyjnych
W telewizyjnych
serwisachinformacyjnych

ozasiegu ogodlnopolskim
Niestyszatem(am) I

ozasiegu regionalnym
ozasiegu regionalnym

W serialach telewizyjnych -
W programach przyrodniczych -

Rye. 1. Odpowiedzi na pytanie: W jakich typach audycji najczgsciej styszat(a) Pan(i) informacje o my-
$listwie badz mysliwych?
Fig. 1. Answers to the question: In what types of programs do you usually hear about hunting or hunters?

W ,Ostoja”

W, Tajemnicekniei”

m ,Wataha”

M ,Siedlisko”

W ,DarzBér”
Natropie”

M niewidziatem(am)

Ryec. 2. Odpowiedzi na pytanie: Czy widzial(a) Pan(i), ktory$ z ponizej wymienionych programéow te-
lewizyjnych?
Fig. 2. Answers to the question: Have you ever seen any of the following TV programs?
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M Tak

B Wydajemisie, ze tak
Niemam zdania

B Wydajemisie,ze nie

M Nie

Ryc. 3. Odpowiedzi na pytanie: Czy uwaza Pan(i), ze w telewizji jest wystarczajaco duzo programéw
dotyczacych myslistwa i mysliwych?

Fig. 3. Answers to the question: Do you think, that in the television is enough programs about hunting
and hunters?

Dyskusja

W niniejszych badaniach medium, w ktérych ankietowani najczesciej spotkali si¢ z te-
matem lowiectwa i mysliwych okazala si¢ telewizja, a konkretniej telewizyjne serwisy in-
formacyjne, seriale, programy przyrodnicze badz reklamy. Wyniki wskazuja na niewatpliwie
duza grupe spoteczng odbiorcow, ktora nalezatoby dodatkowo usatysfakcjonowaé, zainte-
resowac 1 zacheci¢ do szukania i poszerzania wiedzy dotyczacej lowiectwa i myslistwa po-
przez nowe programy, badz dostgpne programy emitowa¢ w pasmach wysokiej ogladalnosci.
Do podobnych wynikéw badan doszli Krokowska-Paluszak i in. (2016), ktorzy wykazali,
ze z tematem lasow i lesnikéw ankietowani najczgsciej spotykaja si¢ rowniez w telewizji.
Mozna przyjac, ze telewizja spetnia zdecydowanie istotniejsza funkcje edukacyjna, niz np.
radio czy prasa, nie tylko ze wzgledu na jej ogdlna dostepnosé, ale takze na to, ze oddzialuje
na wigcej zmystow (Ogonowska 2015). Dowolnos$¢ wyboru programéow telewizyjnych jest
praktycznie nieograniczona, poniewaz odbiorca moze komponowaé swoj wlasny pakiet (tzw.
-wideo na zadanie”), jednakze ustuga ta jest jeszcze niezbyt powszechna (Roguska 2008).

Dodatkowo, ponad potowa badanych uwaza, ze w telewizji jest niewystarczajaca liczba
programéw dotyczacych mysliwych i myslistwa. Stwarza to duza i wazng ptaszczyzne do
dziatania. Warto rowniez, aby Internet, czyli przestrzen, gdzie ludzie spedzaja coraz wigcej
wolnego czasu, zostal wykorzystany przez mysliwych, jako idealna ptaszczyzna do prowa-
dzenia wieloaspektowych dziatan edukacyjnych i informacyjnych. Przyktadowo, o rosnacej
swiadomosci na temat korzysci zwigzanych z obecnoscig marki i edukacji w $rodowisku
internetowym jest aktywna obecno$¢ ponad 30% nadlesnictw Lasow Panstwowych na Face-
booku (Lukowski i in. 2016).

Pozostaje pytanie, czy sami zainteresowani, czyli mysliwi, widza potencjal tkwiagcy w te-
lewizji i chcg go wykorzystaé, aby zaspokaja¢ potrzebg spoteczng kontaktu z mys$listwem,
tradycja i kultura towiecka? Uzyskane wyniki moga stanowi¢ podstawe do dalszych badan
i by¢ punktem wyjscia podczas proby holistycznego rozpoznania tego ztozonego zjawiska.
Niniejszy artykul ma zwroci¢ takze uwage na to, ze programy telewizyjne stanowiag wazne
zrédio informacji i wiedzy towieckiej i przyrodniczej. Kolejnym etapem badan mogtoby
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by¢ sprawdzenie oczekiwan spoteczenstwa wzgledem merytorycznych tresci telewizyjnych
programéw towieckich.
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