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Sklonnos$ci konsumpcyjne Polakow w warunkach kryzysu
gospodarczego
Polish consumer tendencies in economic crisis

Artykut omawia sktonnosc do konsumpcji polskich gospodarstw domowych w warunkach
kryzysu gospodarczego. Sktada sie¢ z trzech czesci. W pierwszej przedstawiono teoretyczne
podstawy ksztattowania sie sklonnosci do konsumpcji. W drugiej omowiono oznaki kryzysu
gospodarczego warunkujqce poziom wskaznika skionnosci do konsumpcji. W trzeciej
przedstawiono zaleznos¢ sktonnosci do konsumpcji od poziomu dochodu osiqganego przez
gospodarstwa domowe. Gltownym wnioskiem plynqcym z przeprowadzonej w artykule analizy jest
wystepowanie zroznicowania sklonnosci do konsumpcji wsrod gospodarstw  domowych.
W warunkach kryzysu gospodarczego zarowno gospodarstwa domowe o nizszych, jak i wyzszych
dochodach ograniczajq udzial wydatkow konsumpcyjnych w swoich dochodach. W kryzie
sktonnos¢ do konsumpcji zatem spada. Spadek ten nie jest widoczny jednak od razu. Jest
odroczony w czasie.

Stowa kluczowe: kryzys gospodarczy, konsumpcja, dochody, wydatki konsumpcyjne

Wprowadzenie

Przedmiotem rozwazan niniejszego artykulu jest analiza sklonnosci
Polakow do konsumpcji w warunkach kryzysu gospodarczego. Kryzys
gospodarczy jest rozlegly i gleboki w swoich konsekwencjach. Utrudnia
funkcjonowanie wszystkim podmiotom rynkowym, w tym i gospodarstwom
domowym .Gospodarstwa domowe w efekcie kryzysu gospodarczego stykaja si¢
z wieloma problemami. Musza zdecydowac jaka cze$¢ swojego dochodu
przeznaczy¢ na wydatki konsumpcyjne, a jaka na oszczednosci w celu
zabezpieczenia swojej przysztej konsumpcji. Pogarszajaca sig¢ sytuacja
dochodowa gospodarstw domowych, sprawia, ze taka decyzja staje si¢
wyzwaniem.

Artykutl sktada si¢ z trzech czgéci. W pierwszej przedstawiono
prawidtowosci ksztattowania sig¢ sktonnosci do konsumpcji. Sa one niezbedne
dla zrozumienia istoty problemu. Stanowia jednocze$nie podstawe teoretyczna
przeprowadzonej w artykule analizy. W drugiej czg$ci omoéOwiono Kkryzys
gospodarczy jako uwarunkowanie sktonnosci do konsumpcji. Za posrednictwem
wybranych wskaznikéw ekonomicznych zaprezentowano glowne oznaki
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kryzysu istotne z punktu widzenia ksztattowania si¢ sktonnosci do konsumpc;ji.
W rozdziale trzecim natomiast przedstawiono i1 zanalizowano zalezno$¢
pomigdzy dochodem a sklonnos$cia do konsumpcji polskich gospodarstw
domowych w warunkach kryzysu gospodarczego.

Cel i metody badan

Celem artykutu jest ukazanie zréznicowania sktonnosci do konsumpcji
wsrdd polskich gospodarstw domowych. Pomimo, Zze problematyka ta jest
poruszana przez wielu badaczy, to trwajacy kryzys gospodarczy, powoduje
nieustanng konieczno$¢ jej aktualizacji.

W warstwie metodologicznej artykul taczy elementy rozwazan
teoretycznych i empirycznych. Dla osiagnigcia optymalnych efektow badania w
artykule zastosowano kilka metod badawczych. Podstawowe metody to metoda
indukcji i dedukcji. Metoda indukcji postuzyla zgromadzeniu wiedzy i selekcji
informacji. Metoda dedukcji pozwolita natomiast na logicznie sformutowanie
wnioskow koncowych.

W artykule wykorzystano ponadto inne narz¢dzia badawcze, takie jak:

- analiza elementarna majaca charakter opisowy, ktora polega na roztozeniu
przedmiotu badan na czg$ci i omodwienia ich w okreslonej kolejnosci.
W artykule zostata ona przeprowadzona w oparciu o publikacje ksiazkowe.

- analiza statystyczna, ktéora wykorzystywana jest przy gromadzeniu i
porzadkowaniu faktow naukowych (informacji, danych) dotyczacych zjawiska.
W artykule zostala ona zastosowana do przedstawienia oznak kryzysu
gospodarczego oraz analizy sktonnosci do konsumpcji gospodarstw domowych.
Zrédlem danych statystycznych sa dane pochodzace z GUSu i EUROSTATu
oraz portalu Bankier;

- analiza porownawcza, ktora obejmowa¢ moze poréwnania w czasie oraz
porownania w przestrzeni. W artykule zastosowano poréwnanie w czasie, ktore
polega na poréwnaniu zmian zachodzacych w wybranych wskaznikach
obrazujacych sytuacje gospodarcza kraju oraz na poréwnaniu zmian w poziomie
dochodéw 1 udzialu wydatkéw konsumpcyjnych w dochodach. Ponadto
dokonano analizy poréwnawczej w przestrzeni, ktora w artykule polega na
analizie sktonno$ci konsumpcyjnych w poszczegdlnych grupach gospodarstw
domowych.
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1. Prawidlowosci ksztaltowania si¢ sklonnosci konsumpcyjnych

W ogoélnym ujeciu sktonnos¢ oznacza przyjecie takiej postawy, ktora
sprawia, ze rosnie prawdopodobienstwo okreslonych zdarzen. W kontekscie
tym, sktonno$¢ do konsumpcji zinterpretowaé mozna jako przyjecie takiej
postawy, ktora zwigksza podatnos$¢ na konsumpcje.

Sktonnos¢ do konsumpcji jest kategoria wprowadzona przez J.M.
Keynsa. W jego interpretacji oznacza zalezno$¢ migdzy dochodem a suma
wydatkow przeznaczonych na konsumpcje. Wyrdznil on tzw. przecigtng i
krancowa sklonno$¢ do konsumpcji. Przecigtna sklonnos¢ do konsumpcji
wyraza si¢ stosunkiem wydatkéw konsumpcyjnych do calego dochodu
osiagnigtego w tym samym czasie. Krancowa sktonno$¢ do konsumpcji okresla
natomiast wielkos$¢ przyrostu konsumpcji w stosunku do przyrostu dochodu. W
praktyce sprowadza si¢ to do okreslenia odsetka dodatkowych dochodow
przeznaczonych na cele konsumpcyijne'.

Sktonnos¢ do konsumpcji jest wynikiem oddziatywania catego
wachlarza determinant, wsrod ktorych najwazniejsze miejsce zdaniem J.M.
Keynesa zajmuje wysokos$¢ biezacego dochodu rozporzadzalnego Wedtug GUS
dochdd rozporzadzalny obejmuje biezace dochody pienigzne i niepienig¢zne
pomniejszone o:

- sktadki ptacone przez ubezpieczonego na obowiazkowe ubezpieczenie
spoteczne,

- podatki ptacone przez osoby pracujace na wlasny rachunek,

- zaliczki ptacone na podatek dochody z tytutu uzyskiwanych dochodow’.

Na dochody rozporzadzalne sktadaja si¢:

- dochody z pracy najemnej uzyskiwane we wszystkich miejscach pracy, w tym
wynagrodzenia oraz §wiadczenia w formie pienigznej i niepieni¢znej nalezne
zatrudnionemu pracownikowi;

- dochody z indywidualnego gospodarstwa rolnego, stanowiace roznice migdzy
wartoscia produkcji rolniczej, a biezacymi nakladami na nia poniesionymi;

- doch6éd z pracy na wilasny rachunek, ktory stanowi czg§¢ dochodu
pochodzacego z dziatalnosci gospodarczej na wiasny rachunek oraz dochod z
wykonywania wolnego zawodu, jaki zostal przeznaczony na pozyskanie dobr
konsumpcyjnych w celu zaspokojenia potrzeb oraz na inwestycje o charakterze
mieszkaniowym;

- dochdd pochodzacy z wlasnosci (odsetki, udziaty w zyskach przedsigbiorstw)
oraz wynajmu budynkéw nie zwiazanych z prowadzona dziatalno$cia
gospodarcza;

"I M. Keynes, Ogolna teoria zatrudnienia,, procentu i pieniadza, WN PWN, Warszawa 2007, s. 27-30.
2 Rocznik Statystyczny Rzeczypospolitej Polskiej 2012, GUS, Warszawa 2012, s. 279.
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- dochdod ze $wiadczen z ubezpieczen spotecznych i $wiadczen z pomocy
spotecznej taki jak np. rety, emerytury, zasitki dla bezrobotnych, $wiadczenia
rodzinne oraz pomoc od instytucji niekomercyjnych, w tym dary;

- pozostate dochody obejmujace m.in. dary od o0so6b prywatnych,
odszkodowania, wygrane w grach i konkursach oraz inne dochody nie ujete
powyzej’.

Dochdd rozporzadzalny konsument rozdysponowuje pomigdzy wydatki
na zakup dobr i ustug konsumpcyjnych oraz na przyrost oszczgdnosci. Wedlug
J.M. Keynesa w krotkim okresie na konsumpcje cztowiek przeznacza tylko
pewna stala czes$¢ dochodu, a resztg oszczedza. Sktonnosé do konsumpeji w tym
okresie jest stata. W dlugim okresie natomiast ludzie sktonni sa do zwigkszania
konsumpcji wraz ze wzrostem dochodow, jednak nie o tyle ile wzrosnie dochdd.
Przyrost konsumpcji jest w zwiazku z tym mniejszy od przyrostu dochodu, co
oznacza spadek sktonnosci do konsumpcji wraz ze wzrostem dochodow i
jednoczesny wzrost sktonnosci do oszczedzania®.

Aczkolwiek, w rozwazaniach J.M. Keynesa dochdd rozporzadzalny
zajmuje centralne miejsce wsrdd czynnikow ksztattujacych skltonnos¢ do
konsumpcji, to Keynes dostrzega rowniez wplyw innych czynnikow
obiektywnych 1 subiektywnych, zwlaszcza w dlugim okresie. Wsrdéd tych
pierwszych wymienia:

- zmiany jednostki plac, gdzie jednostka placy zostala okreslona jako realne
wynagrodzenie roOwne jednogodzinnemu zatrudnieniu pracy
niewykwalifikowane;j,

- zmiany ro6znicy migdzy dochodem a dochodem netto,

- niespodziewane zmiany w warto$ciach kapitalowych,

- zmiany stopy dyskontowania przysztosci, czyli zmiany w relacji wymiennej
pomigdzy dobrami obecnymi i przyszlymi,

- zmiany polityki fiskalnej,

- zmiany w przewidywaniach co do relacji obecnego i przysziego poziomu
dochodu’.

Czynniki subiektywne J.M. Keynes wiaze natomiast z:

- tworzeniem rezerw na nieprzewidywalne okolicznosci,

- zadowoleniem konsumenta ze stopniowego zwigkszania wydatkow
konsumpcyjnych,

- mozliwoscia urzeczywistnienia swoich celow,

- samopoczucia niezaleznosci,

- mozliwoscia odtozenia funduszy na prowadzenie interesow,

- mozliwoscia pozostawienia czgsci swojego bogactwa po $mierci,

* Rocznik Statystyczny Rzeczypospolitej Polskiej 2012, GUS, Warszawa 2012 s. 279-280.
41 M. Keynes, Ogolna teoria zatrudnienia,, procentu i pieniadza, WN PWN, Warszawa 2007, s. 5-10 i 88.
° W. Stankiewicz, Historia mysli ekonomicznej. PWE, Warszawa 2000, s. 371.

562



- nieodparta awersja do aktu wydatkowania swoich pienigdzy®.

Inny badacz J.S. Duesenberry zauwazyl, ze na sklonno$¢ do konsumpcji
poza czynnikami wymienianymi przez J.M. Keynesa wptyw wywieraja rowniez
tzw. efekty zewnetrzne, o ktérych mowi w hipotezie dochodu relatywnego.
Stwierdza w niej, ze sklonno$¢ do konsumpcji nie zalezy tylko od
bezwzglednego poziomu biezacego dochodu rozporzadzalnego konsumenta’.
Wplywaja na to takze relacje dochodoéw wiasnych w stosunku do dochodéw
innych konsumentow i dochodéw w przysziosci, ktore porownywane sa na
plaszczyznie wzajemnych kontaktow ze soba®.

Konsument zawsze bedzie dazyt do poprawy standardu swojego zycia.
Wigksza konsumpcja bedzie dla niego w tym przypadku oznaczata wigkszy
standard zycia. Bedzie miernikiem jego sukcesu zyciowego. Aczkolwiek w
procesie zaspokojenia potrzeb konsumenci zachowuja si¢ w zasadzie podobnie,
to jednak dazenie do bycia lepszym sprawia, ze poréwnuja si¢ ze soba i
rywalizuja na plaszczyznie konsumpcji. Podstawa zmian w sklonnosciach
konsumpcyjnych jest w tej sytuacji wspotzaleznos¢ preferencji konsumenckich.
Dazenie do osiagnigcia podobnego standardu Zycia, a potem jego polepszenie,
prowadzi u konsumenta do nasladowania wzorow spozycia. Pojawiaja si¢ wtedy
nowe potrzeby. Dotychczasowa struktura wydatkéw konsumpcyjnych ulega
zmianie. Nastgpuje ich wzrost w celu zaspokojenia nowych potrzeb, ktore
znajduje odzwierciedlenie we wzro$nie sktonnosci do konsumpcji.

Inaczej sktonnos¢ do konsumpcji widzi M. Friedman. W jego ujeciu na
sktonno$¢ do konsumpcji wpltywa przede wszystkim tzw. dochod
permanentny. Jest to pewien staly poziom dochodu, na ktoéry konsumenci
moga liczy¢ w skali catego zycia i ktory spodziewaja si¢ otrzymac. Zmienna
cze$¢ dochodow konsumenta, ktorej wielkos¢ w danych okresach jest
przejsciowa, ma natomiast znikomy wplyw na sklonnos¢ do konsumpcji. Na
skutek czasowego wzrostu tej czgsci dochodu, sktonnosé do konsumpcji moze
wzrosnaé, ale tylko na chwile. W dlugim okresie nie wptynie to jednak na
struktur¢ i poziom konsumpcji. Niemniej jednak pomigdzy stata cze¢Scia
dochodu a wydatkami konsumpcyjnymi ustala si¢ proporcja, ktéra zmienia si¢
pod wptywem takich czynnikoéw jak:

- stopa procentowa, ktorej wzrost obniza sktonnosci konsumpcyjne,

- stosunek miedzy dochodem a posiadanym majatkiem, ktérego wzrost podnosi
sktonnos¢ do konsumpcji,

- ceny dobr konsumpcyjnych, ktéorych wzrost przy niezmienionym dochodzie
statym, prowadzi do spadku sktonnos$ci konsumpcyjnych,

¢ J.]M. Keynes, Ogoélna teoria zatrudnienia,, procentu i pieniadza, WN PWN, Warszawa 2007, s. 133-134.
7 Cz. Bywalec, L. Rudnicki, Konsumpcja, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2002, s. 117.
8 A. Burgiel, Prawidtowosci zachowan konsumentow [w:] Konsument i jego zachowania na rynku
europejskim, E. Kiezel (red.), Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2010, s. 156.
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- stopien niepewno$ci w stosunku do wielkosci przysztych dochodow, ktorego
wzrost obniza sktonno$¢ do konsumpcji’.

Inne podejscie odnosnie sktonnoséci do konsumpcji prezentuja w swojej
hipotezie cyklu zycia F. Modigliani i A. Ando. Zgodnie hipoteza sktonnos¢ do
konsumpcji zmienia si¢ wraz z wielkim konsumenta. W poczatkowym okresie
zycia, kiedy jego dochody sa jeszcze na niskim poziomie jego wydatki
konsumpcyjne stanowia mniej anizeli oszczednosci. Jednak wraz z wiekiem,
kiedy dochody konsumenta rosna, sktonno$¢ do oszczedzania spada, a rosnie
sktonnos$¢ do konsumpcji. W ostatniej fazie zycia konsumenta — poprodukcyjne;,
nastepuje zwrot. Dochody spadaja, a wraz z nimi spada sklonno$¢ do
konsumpcji i wzrasta sklonnos$¢ do oszczedzania.

Resumujac sktonno$§¢ do konsumpcji ro$nie wraz ze wzrostem
biezacego dochodu rozporzadzalnego i oczekiwanego dochodu w przysztosci.
Dostrzec mozna takze zalezno$¢ miedzy wielkoscia majatku zgromadzonego
przez konsumenta w przesztosci a jego sklonnoscia do konsumpcji, ktora rosnie
wraz z wielko$cia tego majatku.

2. Kryzys gospodarczy jako uwarunkowanie sklonnosci
konsumpcyjnych

Kryzys gospodarczy to okres wielu probleméw ekonomicznych
prowadzacych do spadku aktywno$ci gospodarczej. Oznacza to zmiany w
dotychczasowej tendencji rozwoju poszczegolnych zjawisk'’. Wywarly one
niekorzystny wplyw na funkcjonowanie podmiotéw gospodarujacych na rynku,
w tym réwniez i konsumentow.

W otoczeniu obecnych jest wiele przejawoéw kryzysu gospodarczego.
Nie w kazdym kraju przejawy te wystapily jednak w takim samym stopniu.
Wedlug Eurostatu kryzys gospodarczy dotknat dany kraj, jezeli w kolejnych
dwoch kwartatach z rzedu nastapit spadek PKB. Jak dotad kryzys gospodarczy
w Polsce nie spowodowal tak powaznych probleméw jak w innych krajach
takich jak np. Grecja czy Irlandia. Niemniej oznaki, ktére mozna obserwowaé w
Polsce, $wiadcza, ze kryzys jest coraz blize;j.

Zasadniczymi oznakami kryzysu wplywajacymi na sklonnosci
konsumpcyjne ludzi sa spowolniony wzrost gospodarczy, niekorzystne zmiany
na rynku pracy i w budzetach gospodarstw domowych. oraz poziom cen
artykutow konsumpcyjnych w stosunku do poziomu dochodu rozporzadzalnego
konsumentéw''. Rosnace bezrobocie prowadzi do zmniejszenia si¢ dochodow

? Cz. Bywalec, Konsumpcja a rozw6j gospodarczy i spoteczny, Wydawnictwo C.H. Beck, Warszawa 2010, s.
120-121.

' Malinowski A. Kryzys finansowy a polska gospodarka, ,,Nowe Zycie Gospodarcze”, 2008, Nr 23.

""'U. Grzega, Oznaki kryzysu gospodarczego w §wietle wskaznikow ekonomicznych [w:] Zachowania polskich
konsumentéw w warunkach kryzysu gospodarczego, Wydawnictwo Placet, Warszawa 2011, s. 20-21.
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gospodarstw  domowych, a tym samym do ograniczenia wydatkow
konsumpcyjnych. W rezultacie zagrozony zostaje poziom zycia poszczegolnych
gospodarstw domowych, ktorego odzwierciedleniem jest poziom i struktura ich
spozycia.

Jednym z podstawowych wskaznikow ekonomicznych obrazujacych
sytuacje gospodarcza w kraju jest PKB,. Jest on strumieniem nowych produktéw
wyprodukowanych w okre§lonym czasie, najczgsciej w ciagu roku lub
kwartahu'2. W ocenie stanu gospodarki nie tyle wazny jest sam poziom PKB, co
jego zmiany w czasie>. Moga to by¢ zmiany zaréwno zmiany dodatnie, jak i
ujemne. Tendencja wzrostowa PKB oznacza wzrost gospodarczy, natomiast
tendencja spadkowa $wiadczy o pogarszajacej si¢ sytuacji gospodarczej kraju.
Dynamike zmian PKB w Polsce w latach 2003-2012 przedstawia tabela 1.

Tabela 1. PKB w Polsce w latach 2003-2012

Rok 2003 2004
r/r 3.8 5,4
Kwartat I I I v I I 11 v
R/R 24 4 42 4,7 6,9 6 4,8 4
Rok 2005 2006
t/r 3,6 6,2
Kwartat I II I v I II I v
1/t 24 3,2 43 44 5,4 6,3 6,6 6,6
Rok 2007 2008
t/r 6,8 5,2
Kwartat I I 11 v I I 11 v
t/r 7,5 6,6 6,6 6,6 6,3 6,1 5,2 32
Rok 2009 2010
t/r 1,6 3,8
Kwartat I I 11 v I I 11 v
t/r 0,4 1,1 1,7 32 2,7 3,7 32 4,7
Rok 2011 2012
t/r 43 2,1
Kwartat I I I v I I I v
t/r 4.4 4,1 4,1 4,6 3,5 2,3 1,4 1,1

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych BANKIER,
http://www.bankier.pl/inwestowanie/notowania/macro/dane.html?id=63

'2R.E. Hall, J.B. Taylor, Makroekonomia, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2000, s. 43.
'3 A. Raczko, Podstawowe kategorie i problemy wzrostu gospodarczego [w:] Ekonomia. Elementarne
zagadnienia, R. Milewski (red.), Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1994, s. 211.
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Zmiany PKB przedstawione w tabeli 1 dowodza, ze polska gospodarka
stabnie. Do 2007 roku obserwowa¢ mozna byto stosunkowo wysoka dynamike
wzrostu PKB. Po 2007 roku nastapito spowolnienie wzrostu PKB. W 2009 roku
wyniosto ono zaledwie 1,6% w stosunku do roku 2008, co oznacza spadek az
3,6 punktu procentowego. W roku 2012 osiagngto natomiast poziom 2,1% w
stosunku do roku 2011, co oznacza spadek o 2,2 punktu procentowego.

Swiatowy kryzys gospodarczy wywoluje w Polsce niekorzystnie
tendencje na rynku pracy (wykres 1). Bezrobocie jest powaznym problemem w
Polsce juz od wielu lat Wiele osob traci zatrudnienie i ma problemy ze
znalezieniem kolejnego. W efekcie stopa bezrobocia rosnie.

Od momentu wejscia Polski do Unii Europejskiej stopa bezrobocia w
Polsce obnizata si¢ az do roku 2008, czyli do okresu w ktorym praktycznie
rozpoczat si¢ kryzys gospodarczy. Od 2008 roku stopa bezrobocia w Polsce
ro$nie. W roku 2012 osiagneta ona przecigtny poziom 12,8%, i byta tym samym
wyzsza o 3 punkty procentowe w stosunku do roku 2008, kiedy przecigtna jej
wielko$¢ uksztattowata si¢ na poziomie 9,8%. Dane GUS ze stycznia 2013 roku
nie napawaja optymizmem. Stopa bezrobocia w tym czasie wyniosta 14,2% i
byla wyzsza o 1 punkt procentowy w stosunku do stycznia 2012 roku i 0,8
punktu procentowego w stosunku do grudnia 2012 roku.

Wykres 1. Przecig¢tna stopa bezrobocia w Polsce w latach 2003-2013 (w%)

" \)M

O T T T T T T T T T 1
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013*

*dane ze stycznia
Zrodio: opracowanie wiasne na podstawie Stopa bezrobocia w latach 1990-2013, GUS;
dokument elektroniczny http://www .stat.gov.pl/gus/5840 677 PLK HTML.htm

Taka sytuacja rzutuje negatywnie na poziom zycia polskich
konsumentoéw, ktory obrazuje relacje migdzy potrzebami a faktyczna
konsumpcja. W praktyce mowi¢ mozna o w tym przypadku stopniu
zaspokojenia potrzeb konsumpcyjnych cztowieka. Zaznaczy¢ trzeba, ze taki
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sam poziom konsumpcji dla r6znych grup konsumentdéw, oznacza¢ bgdzie inny
stopien zaspokojenia potrzeb. a tym samym inna stopa Zyciowa.
Zroéznicowanie potrzeb czlowieka sprawia, ze jest to naturalnym efektem
konsumpcji. Niemniej jednak moze wystapi¢ sytuacji, ze przy roéznych
poziomach konsumpcji, konsumenci osiagna taki sam stopien zaspokojenia
potrzeb'.

Powszechnie uznanym 1 stosowanym miernikiem poziomu zycia
cztowieka jest PKB per capita. Jak podkresla wielu badaczy nie jest to w pehni
poprawny miernik dobrobytu. Wskazuja oni na takie argumenty jak:
nieuwzglednianie produkcji nierejestrowanej, nieuwzglednianie wypoczynku i
tzw. ,.efektow zewnetrznych” produkcji dotyczacych ubocznych skutkow
wzrostu produkcji dla $rodowiska naturalnego. Nie uwzglednianie tych
elementéw powodowaé moze w zwiazku z tym w przeszacowanie poziomu
dobrobytu spotecznego'”. Nie wplywa to jednak na skale zastosowanie PKB
per capita. Rownocze$nie powszechnie stosowanym miernikiem do oceny
stopy zycia ludnos$ci jest PNB per capita obrazujacy dochod przypadajacy na
jednego obywatela, ktéry podobnie jak PKB per capita moze znieksztatcaé
rzeczywisty obraz sytuacji. Pomimo tego specjalisci Banku Swiatowego
wykorzystuja mierniki te do klasyfikacji gospodarek, na te bardziej rozwinigte
i mniej rozwinigte oraz na te o wyzszych i nizszych dochodach'®.

Pomimo szacunkow EUROSTATu moéwiacych, ze poziom zycia w
Polsce poprawia sig, to na tle krajow UE, Polska znajduje si¢ prawie na samym
koncu. Sredni poziom stopy zycia ludzi w odniesieniu do catej Unii
europejskiej (UE-27), mierzony parytetem sily nabywczej wynosi 100. Jezeli
dla danego kraju PKB na mieszkanca jest wyzszy od 100, to oznacza, ze jest
on wyzszy niz przeci¢tny poziom tego wskaznika w UE i odwrotnie. W roku
2004 PKB per capita w Polsce wynosit 51, a w 2011 roku 657,

Najlepiej zyje si¢ mieszkancom Luksemburga, gdzie pomimo spadku
wartosci PKB zanotowanego w 2009 roku, jego poziom nadal jest wysoki i
ponad dwukrotnie przekracza $rednia dla calej UE-27. Pozostate kraje UE w
zaleznosci od poziomu zycia ludnosci mierzonego wielkoscia PKB per capita
pogrupowa¢ mozna w trzy grupy. W pierwszej grupie znajduja si¢ kraje, w
ktorych PKB per capita jest wigkszy od 100. Kraje te to: Austria, Belgia,
Finlandia, Francja, Hiszpania (spadek PKB per capita do poziomu 99 w 2011
r.), Holandia, Irlandia, Niemcy, Szwecja, Wielka Brytania, Wtochy. W drugiej

' Cz. Bywalec, Konsumpcja a rozwéj gospodarczy i spoteczny, Wydawnictwo C.H. Beck, Warszawa 2010, s. 38.
' E. Kwiatkowski, Podstawowe kategorie i czynniki wzrostu gospodarczego [w:] Elementarne zagadnienia
ekonomii, R. Milewski (red.), Wydawnictwo naukowe PWN, warszawa 2007, s. 251-252.

' E. Skawifiska, K.G. Sobiech-Grabka, K.A. Nawrot, Makroekonomia, Teoretyczne i praktyczne aspekty
gospodarki rynkowej, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2010, s. 115.

7 EUROSTAT, dokument elektroniczny na
http://epp.eurostat.ec.europa.eu/tgm/table.do?tab=table&init=1&plugin=1&language=en&pcode=tec00114 .
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znajduja si¢ kraje, w ktorych PKB per capita osiaga wartosci mniejsze od 100,
ale wigksze od 50. Do krajow tych zaliczaja si¢: Cypr, Czechy, Estonia,
Grecja, Malta, Portugalia, Stowacja, Stowenia, Polska (do 2003 roku PKB per
capita < 50), Lotwa (do 2005 roku PKB per capita < 50), Litwa (do 2003 roku
PKB per capita < 50), Wegry. W trzeciej grupie znajduja si¢ kraje osiagajace
warto$¢ PKB per capita ponizej 50. Zaliczaja si¢ do niej Rumunia i Bulgaria.

Gama potrzeb ludzkich jest niezwykle szeroka. W warunkach kryzysu
gospodarczego zaspokojenie ich nastrgcza wielu trudnos$ci. Przyczyniaja si¢ do
tego m.in. rosnace ceny dobr i ushlug konsumpcyjnych. Proces ogdlnego
wzrostu poziomu cen okresla si¢ mianem inflacji. Jako, ze ceny dobr i uslug
ksztattuja site nabywcza ludnosci, ich wysokos¢ wyplywa na stopien
zaspokojenia potrzeb konusmenta wynikajacy z konsumpcji dobr i ustug.

Jednym ze sposoboéw pomiaru inflacji jest konstruowanie indekséw cen.
Indeks cen obrazuje stosunek cen koszyka dobr i ustug w roéznych latach do
ceny tego koszyka w roku przyjetym jako bazowy do wyliczen. Jak podaje
literatura przedmiotu, najbardziej interesujacym indeksem cen jest indeks cen
towaréow konsumpcyjnych, okreslajacy koszt utrzymania typowej rodziny
miejskiej'®. W Polsce procesy inflacyjne przedstawiane sa przy uzycia
wskaznika zmian cen towaréw i ushug konsumpcyjnych w ciagu roku.
Ksztaltowanie si¢ tego wskaznika w Polsce w latach 2003 - 2011 prezentuje
wykres 2.

Jak wynika z wykresu 2, ceny towarow i ustug konsumpcyjnych w
ostatnich latach podlegatly istotnym zmianom w Polsce. Obecnie obserwowac
mozna wzgledna tendencje wzrostowa poziomu cen towardw 1 ustug
konsumpcyjnych. W poszczegolnych grupach towaréw i ustug zaznacza sig
naprzemiennie tendencja wzrostowa i spadkowa. Najbardziej rosna ceny
zywnosci, wyrobow tytoniowych, napojow alkoholowych i bezalkoholowych
oraz ceny uzytkowania mieszkan i nos$nikow energii, w tym ceny energii
elektrycznej, gazu, opatu i wody. Od roku 2009 zaznacza si¢ roéwniez
stosunkowo dynamiczny wzrost cen transportu oraz odziezy i obuwia.

Wzrost cen artykutéw konsumpcyjnych przy ograniczonym dochodzie
konsumenta, prowadzi do zmian jego poziomu i struktury konsumpcji. W
efekcie konsument wybiera koszyk z tanszymi dobrami i ogranicza
konsumpcjg, a poziom jego zycia spada.

'8 R.E. Hall, J.B. Taylor, Makroekonomia, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2000, s. 64.
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Wykres 2. Ksztaltowanie si¢ wskaZznikéw cen towarow i uslug konsumpcyjnych
w latach 2003-2011 (rok poprzedni=100)
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Maly Rocznik Statystyczny 2011, Warszawa
2011, s. 214-215.; Maly Rocznik Statystyczny 2010, Warszawa 2010, s. 211-212..; Maly
Rocznik Statystyczny 2007, Warszawa 2007, s. 211-212..; Maly Rocznik Statystyczny
2005, Warszawa 2005, s. 207-208

Kryzys gospodarczy ma odroczony wptyw na sktonnosci konsumpcyjne.
Nie od razu powoduje zmiany w poziomie i strukturze spozycia konsumentow.
Niemniej szybko prowadzi do zmian w nastrojach konsumentow, ktore na
skutek wzrostu bezrobocia prowadzacego do pogorszenia si¢ sytuacji
dochodowej ludnosci, spadaja. Niezadowolony i niepewny swojej sytuacji
ekonomicznej konsument, bardziej racjonalnie rozdysponowuje swoje dochody.
Racjonalno$¢ ta ma jednak charakter wzgledny i zmienia si¢ w zalezno$ci od
stopnia zaspokojenia potrzeb konsumpcyjnych w danym czasie.
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3. Dochody a sklonno$s¢ do konsumpcji polskich gospodarstw
domowych w kryzysie

Dochéd jest czynnikiem, ktéory w najwiekszym stopniu determinuje
poziom 1 strukture wydatkow konsumpcyjnych gospodarstwa domowego.
Dochdd jest to suma pienigdzy uzyskana w danym okresie, ktorych
podstawowym zrdédlem jest ptaca za wykonana prace. Wydatki konsumpcyjne
zdefiniowa¢ mozna natomiast sume¢ pieniedzy przeznaczona na zakup doébr
konsumpcyjnych w celu zaspokojenia potrzeb.

W analizie sklonnosci konsumpcyjnych gospodarstw domowych
wykorzystuje si¢ przede wszystkim pojecie dochodu rozporzadzalnego i
dochodu do dyspozycji'’. Jak wczesniej zaznaczono dochéd rozporzadzalny
oznacza sumg biezacych dochodéw gospodarstwa domowego pochodzacych z
roznych zrodet, pomniejszona o podatki bezposrednie. Dochod do dyspozycji
natomiast to dochdd rozporzadzalny pomniejszony o wydatki inne niz
konsumpcyjne.

Prowadzone liczne badania empiryczne nad sklonnoscia do konsumpcji,
przedstawiaja ja najczesciej jako stosunek wydatkow konsumpcyjnych do
dochodéw ludnosci. Roéznicg pomigdzy dochodami a wydatkami za$ jako
oszczednosci*’. Rozdysponowanie dochodow do dyspozycji brutto w sektorze
gospodarstw domowych w latach 2003 — 2010 przedstawia wykres 3.

W poszczegblnych latach sktonno$¢ do konsumpcji jest zréznicowana.
Przed rozpoczgciem kryzysu gospodarczego zauwazy¢ mozna dwa okresy:
pierwszy do roku 2004 i drugi od roku 2004 do 2007. Do roku 2004 zaznaczata
si¢ tendencja wzrostowa sklonno$ci do konsumpcji i spadkowa sklonnosci do
oszczgdzania. W roku 2005 udzial wydatkéw przeznaczonych na konsumpcje
indywidualna spadt i stanowit 90,5%.. Byl tym samym nizszy o 3% w stosunku
do roku 2004. Wzrést natomiast udzial oszczednosci brutto w dochodzie do
dyspozycji brutto. Do roku 2007 wskazniki sktonnos$ci do konsumpcji i
oszczgdzania utrzymywaly si¢ mniej wigcej na podobnym poziomie z
niewielkim wahaniami. W roku 2008 sktonno$¢ Polakéw do konsumpcji wzrosta
i byla wyzsza az o 6,2% w stosunku do roku 2007. Znacznie obnizyla sig¢
natomiast w stosunku do poprzednich lat sktonno$¢ do oszczgdzania. Taki stan
rzeczy mogt by¢ efektem obaw konsumentéw przed pogorszeniem si¢ na skutek
kryzysu gospodarczego ich stopy zycia, ktorzy w celu utrzymania poziomu
wczesniej realizowanej konsumpcji, a nawet jej wzrostu, skorzystali ze
zgromadzonych w poprzednich latach oszczednos$ci. W roku 2009 wskaznik

9 T. Zalega, Konsumpcja. Determinanty, teorie, model, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2012,
s. 97.

2 U. Grzega, Prawidlowosci rozwoju konsumpcji na tle uwarunkowan rynkowych [w:] konsument i jego
uwarunkowania na rynku europejskim, E. Kiezel (red.), Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, s. Warszawa
2010, w. 17.
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sktonnosci do konsumpcji uksztattowal si¢ na poziomie 91,4%, przyczyniajac
si¢ tym samym do wzrostu poziomu oszcze¢dnosci. W roku 2010 Polacy wigcej
dochodu przeznaczyli na indywidualne spozycie a mniej na oszczedno$ci.
Tendencja ta utrzymata si¢ rowniez i w roku nastgpnym. W roku 2012
zanotowano jednak spadek o 0,7% w stosunku do roku 2011. Przyczyna takiego
stanu rzeczy moze by¢, jak podaje GUS rosnaca stopa bezrobocia i staba
dynamika wzrostu wynagrodzen.

Wykres 3. Rozdysponowanie dochodow do dyspozycji brutto w sektorze
gospodarstw domowych w latach 2000-2010 (dochody do dyspozycji gospodarstw
domowych = 100).
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Zrodto: opracowanie wilasne na podstawie Maly Rocznik Statystyczny 2006, GUS,
Warszawa 2006, s. 165; Maly Rocznik Statystyczny 2086, GUS, Warszawa 2008, s. 168;
Maly Rocznik Statystyczny 2010, GUS, warszawa 2010, s. 170; Maly Rocznik
Statystyczny 2012, GUS, Warszawa 2012, s. 169 i 197-199.

Stosunkowo znaczne zroznicowanie sklonnosci do konsumpcji
wystepuje w poszczegolnych grupach gospodarstw domowych. Sytuacje
prezentuje wykres 4.

Rozpoczecie swiatowego kryzysu gospodarczego wydaje sig¢ poglebiac i
tak juz wystepujace réznice w sklonnosci do konsumpcji wsrdéd grup
gospodarstw domowych. Kryzys gospodarczy spowodowat réwniez widoczny
spadek sktonnosci do konsumpcji w poszczegdlnych grupach gospodarstw
domowych. Spadek ujawnit si¢ juz w roku 2007, zwlaszcza wérod rolnikow.
Wsrod pracujacych na wilasnych rachunek w roku nastapil natomiast nawet
nieznaczny wzrost udzialu wydatkdéw konsumpcyjnych w dochodzie
rozporzadzalnym, ktory w roku 2008 spadt o 2% w stosunku do roku 2007. W
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roku 2008 poziom wskaznika sklonno$ci do konsumpcji ulegt niemalze
zréwnaniu w trzech grupach gospodarstw domowych: emerytow, rencistow i
pracujacych na wilasny rachunek. Wsrod rolnikow za$ wzrdst o 6% 1 wyniost
78,1. W roku 2009 znacznie wzrosty sktonnosci konsumpcyjne rencistow i w
niewielkim stopniu rolnikow. Spadly sklonnos$ci konsumpcyjne pracujacych na
wlasny rachunek, a wérdd gospodarstw domowych pracownikéow i emerytow
utrzymatla si¢ na podobnym poziomie sprzed roku. W kolejnych latach wskaznik
sktonnosci do konsumpcji najbardziej spadt rolnikow. W pozostatych grupach
gospodarstw domowych nastapily natomiast niewielkie spadki. Ze wzgledu na
trwajacy kryzys tendencja spadkowa udziatu wydatkéw konsumpcyjnych w
dochodach rozporzadzalnych postgpuje i moze postgpowac dalej. Wpltyw na to
wywiera pogarszajaca si¢ sytuacja na rynku pracy, ktdra w najblizszym czasie
moze doprowadzi¢ do wigkszego tapnigcia W obszarze spozycia
indywidualnego.

Wykres 4. Sklonno$¢ do konsumpcji w poszczegolnych grupach gospodarstw
domowych w latach 2003-2011 (w %).
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Maly Rocznik Statystyczny 2005, GUS,
Warszawa 2005, s. 183-185; Maly Rocznik Statystyczny 2006, GUS, Warszawa 2006, s.
190-192; Maty Rocznik Statystyczny 2007, GUS, Warszawa 2007, s. 192-194; Maly
Rocznik Statystyczny 2009, GUS, Warszawa 2009, s. 189-191; Rocznik Statystyczny
Rzeczypospolitej Polskiej 2011, GUS, Warszawa 2011, s. 283; Rocznik Statystyczny
Rzeczypospolitej Polskiej 2012, GUS, Warszawa 2012, s. 276.
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Roéznice w sktonnosciach konsumpcyjnych wsrdod grup gospodarstw
domowych wynikaja przede wszystkim z poziomu osiaganego dochodu.
Uwidacznia si¢ to jezeli zestawimy ze soba przecigtny dochdd i wydatki
konsumpcyjne na 1 osobg (wykres 5).

Wykres 5. Zestawienie przecigtnych dochodéw i wydatkéw na 1 osobeg
w gospodarstwach domowych wedlug grup spoleczno-ekonomicznych
w latach 2003-2011 (w z}).
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Maly Rocznik Statystyczny 2005, GUS,
Warszawa 2005, s. 183-185; Maly Rocznik Statystyczny 2006, GUS, Warszawa 2006, s.
190-192; Maly Rocznik Statystyczny 2007, GUS, Warszawa 2007, s. 192-194; Maly
Rocznik Statystyczny 2009, GUS, Warszawa 2009, s. 189-191; Rocznik Statystyczny
Rzeczypospolitej Polskiej 2011, GUS, Warszawa 2011, s. 283; Rocznik Statystyczny
Rzeczypospolitej Polskiej 2012, GUS, Warszawa 2012, s. 276.

Z wykresu wynika, ze w poszczegblnych latach sktonno$¢ do konsumpcji
ro$nie wraz ze wzrostem dochodu. W czasie kryzysu wzrost ten ulega jednak
spowolnieniu. Najsilniejsza tendencja w tym zakresie wystepuje wsrod
pracujacych na wilasny rachunek, a najstabsza wsérod rencistow. Wzrost dochodu
nie wpltywa istotnie na zmiang rozmiarow konsumpcji w grupach gospodarstw
domowych osiagajacych najwyzsze dochody. Grupy gospodarstw domowych
osiagajacych najnizsze dochody przeznaczaja prawie w catosci swoje dochody
na wydatki konsumpcyijne.

573



Whioski

Kryzys gospodarczy jest istotnym czynnikiem wptywajacym na
ksztaltowanie si¢ sklonnosci do konsumpcji wsérdéd gospodarstw domowych.
Wpltyw wywieraja przede wszystkim takie przejawy kryzysu jak: rosnace
bezrobocie, staba dynamika wzrostu dochodéw gospodarstw domowych oraz
og6lny wzrost cen artykutow konsumpcyjnych. Oddzialywanie to jest jednak
odroczone w czasie. Na poczatku trudno jest dostrzec ograniczenie sktonnosci
konsumpcyjnych. Widoczne efekty wplywu kryzysu na sklonnos¢ do
konsumpcji, pojawiaja si¢ dopiero w dtuzszym okresie czasu. Konsument bgdzie
staral bowiem jak najdtuzej utrzymac swoj poziom konsumpcji.

Wyzsza sklonno$¢ do konsumpcji wykazuja niskobudzetowe
gospodarstwa domowe, nizsza natomiast gospodarstwa domowe uzyskujace
wyzsze dochody. Wzrost dochodu przektada si¢ jednak na wzrost sktonnosci do
konsumpcji we wszystkich grupach gospodarstw domowych. Nie mniej jednak
zauwazy¢ mozna ze w sektorze gospodarstw domowych ogoélem w czasie
kryzysu, wzrost dochodu nie przeklada si¢ w kazdej sytuacji na wzrost
sktonnosci do konsumpcji.

W warunkach zréwnowazonego rynku, ludzie przeznaczaja wigksza
cze$¢ swojego dochodu na biezaca konsumpcje. W czasie kryzysu, kiedy
niepewno$¢ i ryzyko podejmowanych decyzji wzrasta, starajq si¢ zabezpieczy¢
swoja przyszta konsumpcj¢. Trudno bowiem w tym czasie jest im przewidzie¢
wysoko$¢ ich przysztych dochodow. W efekcie niestabilny dochodéw sktania
ludzi do oszczedzania.

Kryzys gospodarczy wpltywa zatem na sklonnos¢ do konsumpcji w ten
sposob ,ze przyczyniajac si¢ do wzrostu bezrobocia, pogarsza sytuacje
dochodowa gospodarstw domowych, za czym idzie ograniczenie udziatu
biezacych wydatkéw konsumpcyjnych w dochodach rozporzadzalnych.
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Summary:

The article discusses the propensity to consume of Polish households in
conditions of economic crisis. It consists of three parts. The first presents the theoretical
basis for development of the propensity to consume. The second discusses the signs of
the economic crisis and conditioning the level indicator propensity to consume. The third
shows the relationship between propensity to consume on the level of income of
households. The main conclusion of the analysis carried out in the article is the presence
of differentiation propensity to consume among households. In an economic downturn,
both households with lower and higher-income consumer spending limit participation in
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their income. The flange propensity to consume is therefore decreasing. This drop,
however, is not immediately apparent. Is deferred over time.

Keywords: economic crisis, consumption, income, consumer spending, the propensity
to consume
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