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Rynek jako podstawowa instytucja gospodarki
— pojecie, struktury, efektywnosé

Wstep

Geneza zjawiska rynku zwiagzana jest z procesem narodzin i rozwoju insty-
tucji wymiany jako aktu, a pdzniej zwyczaju i normy dawania lub otrzymywania
czego$ za co$ innego'. Wymiana utozsamiana jest z procesem (najczesciej po-
wtarzalnym) i moze odbywac sig¢ na rynku, jak i w formie wymiany pozarynko-
wej. W tym ujgciu rynki stanowia szczegdlna instytucje, uksztattowana zarowno
przez utrwalone zwyczaje prowadzenia handlu wymiennego, jak i przez prawo
tworzone przez polityke panstwa. Uksztattowaty si¢ one jako efekt konkurencji
migdzy producentami a konsumentami — gtdownymi aktorami wymiany i stano-
wia szczegolna scenerig realizacji tych procesow?.

Istota ekonomii jest uznanie realno$ci niedoboréw czynnikéw produkcji
(pracy, ziemi, kapitatu, przedsigbiorczosci), a nastgpnie ocena jak zorganizo-
waé spoleczenstwo, by umozliwié najefektywniejsze spozytkowania zasobow".
Wspolczesne gldéwne nurty teorii ekonomicznych uznaja, ze najwlasciwszym
rozwiazaniem tego problemu jest wykorzystanie mechanizmu rynkowego do
sterowania alokacja ograniczonych zasobéw na rdzne zastosowania. Mechanizm
rynkowy jest charakterystyczna cecha dominujacego obecnie na $wiecie ustroju
gospodarczego o nazwie gospodarka rynkowa. Gospodarka rynkowa jest zto-
zonym systemem sktadajacym si¢ z miliondéw réznych podmiotéw (organiza-
cji) podejmujacych samodzielne decyzje, kierujacych si¢ wlasnym interesem
1 zwigzanym z tym ryzykiem, jak: gospodarstwa domowe, przedsigbiorstwa wy-
twarzajace towary lub $wiadczace ustugi, instytucje finansowe, instytucje po-
$redniczace i marketingowe, administracja panstwowa i samorzadowa®*. Swego

' W. Stankiewicz: Ekonomika instytucjonalna. Narodziny i rozwéj, PWSBIiA, Warszawa 2012,
s. 82.

% Ibidem, s. 82-83.

3PA. Samuelson, W.D. Nordhaus: Ekonomia, t. 1, WN PWN, Warszawa 2004, s. 26.

4 M. Nasitowski: System rynkowy. Podstawy mikro- i makroekonomii, Wyd. Key Text, Warszawa
2007, s. 34.
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rodzaju fenomenem tego ustroju jest koordynowanie za posrednictwem systemu
cen i rynkéw dziatah miliondw réznych podmiotéw. ,,Przy danych spotecznych
zasobach i danej technice, zaden, nawet najbardziej umiejgtny planista postu-
gujac si¢ komputerem czy wymys$lnym planem reorganizacji, nie jest w stanie
znalez¢ rozwiazania lepszego niz to, jakie zapewnia konkurencyjny rynek: zadna
reorganizacja nie zapewni wszystkim wigkszego dobrobytu™.

Rynek nalezy postrzegac¢ jako kluczowa instytucj¢ gospodarki rynkowe;.
Powinien podlega¢ on doskonaleniu, aby funkcjonowanie rynku skutecznie
stymulowalo wzrost efektywnosci w poszczegdlnych sektorach gospodarki.
Druga najwazniejsza instytucja jest panstwo, jako wspolnotowa organizacja
ekonomiczna pomagajaca w internalizacji efektow zewngtrznych, ograniczaniu
zmowy konkurencyjnej, rozbijajaca monopole wiasciwe i regulujaca monopole
naturalne z pozytkiem dla podzialu nadwyzki, poziomu konsumpcji i wielko$ci
podazy dobr publicznych®.

W niniejszym artykule podjgto probeg scharakteryzowania i uporzadkowania
najwazniejszych poje¢, jakimi postuguja si¢ wspotczesnie ekonomisci, dotycza-
cych rynku, struktur rynkowych 1 efektywnosci rynku. Na podstawie studiow
literaturowych zdefiniowano pojecie rynku z uwzglednieniem podstawowych
ujec teoretycznych. Opracowano klasyfikacje podstawowych rodzajow struktur
rynkowych. Okreslono uwarunkowania oceny poziomu efektywnosci funkcjo-
nowania poszczegoOlnych rynkow. Analizy tego rodzaju powinny wskazywac
jednoczes$nie na mozliwosci 1 kierunki oddziatywania prowadzace do poprawy
efektywnosci funkcjonowania poszczegdlnych rynkow sektorowych, w tym ryn-
ku rolno-spozywczego.

Pojecie rynku

W rozwoju historycznym transakcje kupna-sprzedazy odbywaty si¢ w spe-
cjalnych miejscach (np. grecka Agora, rzymskie Forum), stad pierwotnie rynek
definiowano jako centralny plac miasta. Etymologia stowa rynek wywodzi si¢
wlhasnie z niemieckiego stowa ring’. Rynek jako miejsce wyraza waska defi-
nicje technicznego (historycznego) okreslenia rynku. Wspodtczesnie miejsce za-
wierania transakcji odgrywa mniejsze znaczenie, przykladowo transakcje moga
by¢ zawierane za posrednictwem laczy teleinformatycznych, handel odbywa si¢

> Ibidem, s. 443.

6 S. Domanski: Przedmowa do wydania polskiego, H.R Varian, Mikroekonomia. Kurs Sredni —
ujecie nowoczesne, wyd. III, WN PWN, Warszawa 2002, s. 21.

7B. Klimczak: Mikroekonomia, AE, Wroclaw, s. 62.
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réwniez w przestrzeni wirtualnej. W znaczeniu ekonomicznym rynek definiowa-
ny 1 analizowany jest w kilku podstawowych ujgciach:

Rynek jako kategoria ekonomiczna to ogot stosunkéw wymiennych (towa-
rowo-pieni¢znych) migdzy sprzedajacymi, oferujacymi produkty po okreslone;j
cenie i reprezentujacymi podaz a kupujacymi, zglaszajacymi zapotrzebowanie na
te produkty znajdujace pokrycie w funduszach nabywczych i reprezentujacymi
popyt®. Rynek jest to wiec relacja trzech elementow: podazy popytu i ceny, ktora
ksztattuje si¢ w wyniku zetknigcia si¢ podazy z popytem. Inaczej méwiac, jest
to konfrontacja podazy i popytu na dane dobro, ktora wywiera wptyw na ceng
dobra i wielkos¢ wymiany®. Stosunkom wymiennym miedzy sprzedawcami a
nabywcami towarzysza procesy negocjacyjne, natomiast rownoleglym stosun-
kom migdzy sprzedawcami oraz migdzy nabywcami procesy konkurencyjne'?.

Rynek jako proces wymiany informacji i decyzji oraz forma wie¢zi mie-
dzy sprzedawcami a nabywcami. Rynek funkcjonuje jako nieprzerwanie dzia-
tajacy system informacji i wymiany. Przez ciagly proces dawania i brania uczest-
nicy rynku przechodza od wzglednej nieznajomosci pragnien i potrzeb innych
do do$¢ doktadnego rozumienia ile moze zosta¢ kupione i sprzedane 1 po jakiej
cenie'!. Uczestnictwo w grze rynkowej prowadzi do powstania specyficznych
poziomych wigzi migdzy poszczegdlnymi uczestnikami rynku, probujacymi
sprzedaé i kupi¢ towar'?. Wiezi te urzeczywistniaja si¢ za posrednictwem cen
rynkowych, plac i innych form wynagrodzen, kredytow i procentow, papierow
warto$ciowych 1 ptynacych z nich dochodow, podatkow, optat skarbowych, kar
pieni¢znych, subwencji, emerytur, zasitkow itp. Za posrednictwem nieustajace;j
konkurencji podmioty gospodarcze, dazac do realizacji swych interesow, pro-
buja przedstawi¢ korzystniejsze oferty od innych pod wzgledem ceny, jakosci
wyrobu, jego wygladu, opakowania, uprzejmosci obstugi klienta itp. w celu wy-
warcia wplywu na korzystne zawarcie transakcji kupna-sprzedazy 3.

Rynek jako uklad regulacji to mechanizm rynku stanowiacy autonomiczny
uktad, ktory rzadzi si¢ wtasnymi prawami opartymi na zasadach samore gulacjiM.
Sktada si¢ on ze strumieni (poduktadow) podazy i popytu, ktore wzajemnie si¢

8 S. Mynarski: dnaliza rynku. Makromechanizmy, Wyd. AE w Krakowie, Krakow 2000, s. 7.

9 J. Bremond, J.F. Couet, M.M. Salort: Kompendium wiedzy o ekonomii, WN PWN, Warszawa
2005, s. 197.

10'M. Adamowicz, J. Krél: Ochrona konkurencji a rynek rolny, Wyd. SGGW, Warszawa 1998,
s. 22.

' D.R. Kamerschen, R.B. McKenzie, C. Nardinelli: Ekonomia, Fundacja Gospodarcza NSZZ
Solidarnos¢, Gdansk 1992, s. 47.

12 M. Nasitowski: System..., op. cit., s. 63.

13 Ibidem, s. 63.

14'S. Mynarski: Analiza..., op. cit., s. 63.
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rownowaza, a kazde odchylenie od tej rownowagi oddzialywuje na ceng, powo-
dujac jej zmiang. Elementem sprzg¢gajacym uktad popytu z uktadem podazy jest
wezet sumacyjny, w ktorym schodza si¢ strumienie podazy i popytu o przeciw-
nych znakach. Mechanizm regulacyjny rynku polega na kreowaniu motywacji
do inwestowania, produkowania, konsumowania itp. Oprdcz rynku sktadnikiem
regulacyjnej sfery gospodarowania jest panstwo, ktorego rola polega na tworze-
niu systemu podatkowego, systemow przepisow prawnych dotyczacych dziatal-
nos$ci gospodarczej oraz okreslonych zasad funkcjonowania i finansowania sfery
publicznej. Nalezy podkresli¢, ze w peknieniu roli mechanizmu regulacyjnego
1 koordynacyjnego zaréwno w skali makro-, jak 1 mikroekonomicznej rynek jest
niezastapiony'>. Jego rola polega na tym, ze generujac konkurencje, powodu-
je on racjonalizowanie produkcji, rodzi tendencje proinnowacyjne, prowadzi do
rownowazenia popytu i podazy, zmusza do podnoszenia efektywnosci gospoda-
rowania oraz pelni rolg najbardziej obiektywnego weryfikatora wszelkich zamie-
rzen i przedsigwzi¢¢ gospodarczych.

Rynek jako mechanizm motywujacy (rola bodZcowa). Wedlug William-
sona, ,,rynek jest... czyms$ cudownym, nie tylko ze wzgledu na swe znakomite
zdolnos$ci sygnalizacyjne, ale takze z powodu zdolnosci wskazywania i utrzy-
mywania bodzcow silnego rodzaju”!®. Zdaniem tego uczonego, przeniesieniu
transakcji z rynku do firmy (transakcje wewngtrzne w ramach zintegrowanej
struktury) towarzyszy zwykle pogorszenie bodzcoéw. Jest ono szczeg6lnie ostre
w sytuacji, w ktorej wazna jest innowacja (oraz nagroda za innowacjg).

Rynek w znaczeniu marketingowym. W marketingu rynek rozpatrujemy
W W€zszym ujgciu niz w znaczeniu ekonomicznym. Zamiast trzech elementow
rynku, w znaczeniu marketingowym skupiamy si¢ jedynie na stronie popytowej
1 rynek utozsamiamy ze zbiorowoscia nabywcow, ich preferencjami, wielko$cia
sity nabywczej. Wynika to z faktu, ze przyjmuje si¢, ze w gospodarce rynkowej
istnieje przewaga podazy nad popytem, a gtdownym problemem przedsigbiorstw
jest niedobor popytu na wytwarzane produkty. W tym znaczeniu rynek tworza
wigc nabywcy, natomiast producenci i sprzedawcy tworza galaz. Rynek two-
rza wigc wszyscy potencjalni klienci majacy okreslona potrzebe lub pragnienie,
ktoérzy w celu ich zaspokojenia sa gotowi i sa w stanie (dysponuja funduszem
nabywczym) dokona¢ wymiany'”.

I3 E. Lukawer: O mechanizmie rynkowym bez gloryfikacji, [w:] Rynek, konsumpcja, rolnictwo,
Praca zbiorowa pod red. E. Heynar-Skowronskiej, SGH, Warszawa 1996, s. 8.

16 0.E. Williamson: Ekonomiczne instytucje kapitalizmu. Firmy, rynki, relacje kontraktowe. WN
PWN, Warszawa 1998, s. 169.

17F. Kotler: Marketing. Analiza, planowanie, wdrazanie i kontrola, Gebethner i S-ka, Warszawa
1994, s. 10.
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Rodzaje struktur rynkowych

Struktury rynkowe stanowia oprawg instytucjonalna w jakiej funkcjonuje ry-

nek. W decydujacy sposob ksztattuja specyfike oraz efektywnosci jego funkcjo-
nowania. Wyrézniamy cztery podstawowe rodzaje struktur rynkowych: strukture
podmiotowa, przedmiotowa, organizacyjna i struktur¢ konkurencyjna. Struktura
podmiotowa informuje o liczbie i rodzajach podmiotow uczestniczacych w ryn-
ku po stronie podazy i1 popytu. Wyrdzniamy nastgpujace sktadniki (elementy)
struktury podmiotowej rynku:

1.

Najwazniejszym podmiotem w gospodarce rynkowej jest konsument — iden-
tyfikowany z gospodarstwem domowym. Gospodarstwo domowe jest do-
browolnym zwiazkiem ludzi wspolnie zamieszkujacych i podejmujacych
decyzje finansowe dotyczace sposobu zarobkowania i wydawania zarobio-
nych pienigdzy. Czlonkowie rodzin sprzedaja na rynku pracy swoje ustugi
(sil¢ robocza) 1 w zamian otrzymuja okre$lone dochody.

Kolejnym waznym podmiotem w gospodarce rynkowe;j jest przedsigbiorstwo
— jest to podmiot gospodarczy prowadzacy na wlasny rachunek dziatalnos¢
produkcyjna lub ustugowa w celu osiagnigcia okreslonych korzysci. Stosuje
rézne czynniki (prace, kapitat, ziemig 1 zarzadzanie) w celu wytworzenia
okreslonych dobr lub $§wiadczenia ustug, ktore sprzedaje na rynku innym
przedsigbiorstwom, gospodarstwom domowym lub instytucjom budzeto-
wym (wladzy). Przedsigbiorstwa w sektorze rolnictwa — gospodarstwa rolne
maja do czynienia ze szczegdlnym czynnikiem produkcji jakim jest ziemia,
co powoduje wydluzenie reakcji producenta rolnego na sygnaly plynace
z rynku, ze wzgledu na silny wplyw warunkéw przyrodniczo-biologicznych
wydtuzajacych cykl produkcji'®. Szczegblnego rodzaju przedsigbiorstwem
jest natomiast mate gospodarstwo rolne. Laczy ono w sobie cechy gospodar-
stva domowego oraz przedsigbiorstwa produkcyjnego, gdzie pewna czgsé
produkcji przeznaczona jest na wtasne konsumpcyjne potrzeby.

Posrednicy (hurtownicy, detalisci, agenci, brokerzy i spekulatorzy) oraz
przedsigbiorstwa przetworcze stanowia trzecia grupg podmiotow rynku.
Specyficzna grupg posrednikow stanowia organizacje utatwiajace 1 umoz-
liwiajace zawieranie transakcji i dystrybucje, jak: banki i inne instytucje fi-
nansowe (np. ubezpieczeniowe), firmy transportowe.

Instytucje marketingowe, np. agencje reklamowe, badan rynku itp.
Instytucje infrastruktury rynku, np. gieldy, aukcje, podmioty gromadzace
i udostgpniajace informacjg rynkowa.

18 M. Nasitowski: System..., op. cit., s. 39—40.
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Tabela 1

Typy (rodzaje) struktur rynkowych: przedmiotowa, konkurencyjna i organizacyjna

Rodzaje struktur przedmiotowych rynku

Rynek produktéw finalnych

konsumpcyjnych (do uzytku osobistego)

przemystowych (do dalszego przetwarzania)

ustug

Rynek czynnikéw produkc;ji

pracy (kapitatu ludzkiego)

ziemi (wartosci srodowiska przyrodniczego)

zarzadzania (menedzeréw i kapitatu spotecznego)

kapitatu

fizycznego (ruchomosci i nieruchomosci)

finansowego

pienieznego

walutowego

akcji

obligaciji

instrumentéw pochodnych

Rynek organizaciji i idei

np. organizacji politycznych, pozarzadowych, religijnych

Obudowa prawna

znakow handlowych (marek)

patentéw i praw autorskich

praw do produkgji (np. limitéw produkcji mleka w ramach wspdlnej polityki

rolnej UE)

Miejsc (regionéw geograficznych)

np. miejsc pod inwestycje, budowe domu, wypoczynek

Rodzaje struktur konkurencyjnych rynku

monopoliste

. L Liczba Charakter Sposob Bariery wejscia
Rodzaj struktury konkurencyjnej . .
producentéw produktu ustalenia ceny na rynek
Konkurencja doskonata bardzo duza | homogeniczny rynkowa jednolita brak
Konkurencja monopolistyczna duza heterogeniczny zréznicowana mate
homogeniczny | kilku homogeniczny rynkowa duze
Oligopol S0i
heterogeniczny | kilku heterogeniczny CZ?.SC.IOWO dos$¢ duze
zréznicowana
. . | .
Monopol jeden homogeniczny ustalona przez bardzo duze

Rodzaje struktur organizacyjnych rynku

Rynek niezorganizowany
(targowiskowy)

Rynek czesciowo
zorganizowany

Rynki formalne
(zorganizowane)

hurtowy

detaliczny

gietdowe

aukcyjne

Integracja pionowa

Integracja pozioma

Zrédto: Opracowanie wiasne.
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6. Administracja panstwowa i samorzadowa. Instytucje wladzy uczestnicza
w rynku gtéwnie poprzez podlegle jednostki budzetowe po stronie popy-
tu, ale rbwniez w pewnej czgsci po stronie podazy. Jednostki sektora pu-
blicznego gospodaruja ponadto srodkami pochodzacymi z opodatkowania
przedsigbiorstw i 0s6b, a przeznaczonych na realizacj¢ ustug publicznych
(np. o$wiata, ochrona zdrowia, bezpieczenstwo, opieka spoteczna), w tym
réwniez za posrednictwem rynku.

Struktura przedmiotowa informuje o rodzaju grup produktow, ktore sa
przedmiotem obrotu rynkowego (tab. 1). Z kolei struktura konkurencyjna wyra-
za poziom konkurencyjnos$ci danego rynku, a struktura organizacyjna informuje
jak okreslony rynek jest zorganizowany (tab. 1).

Rynek jako instytucja

Rynek nie jest naturalnym tworem, lecz wynikiem pewnego procesu histo-
rycznego, ktory prowadzi do utworzenia instytucji niezbednych do funkcjonowa-
nia rynku jako gtdéwnego regulatora proceséw gospodarczych oraz do rozwoju
indywidualnych i zbiorowych postaw prowadzacych do tego, ze znaczna czg$¢
dzialalnosci gospodarczej dokonuje si¢ za posrednictwem rynku19. Mowiac
o instytucjonalizacji rynku rozumiemy funkcjonowanie systemu instytucji for-
malnych (gléwnie przepisy prawa i procedury biurokratyczne), nieformalnych
(zwyczaje, normy etyczne, tradycja, religia), struktur zarzadzania podmiotami
rynkowymi i zarzadzania hierarchicznego (integracja pionowa), form infrastruk-
tury rynku i integracji poziomej, organizacji spoteczenstwa obywatelskiego oraz
mikroekonomiczne mechanizmy optymalnej alokacji naktadow?’. Jednoczesnie
rynek sam stanowi wazna instytucj¢. Stad zasady jego funkcjonowania w ra-
mach poszczegdlnych branz gospodarki powinny podlega¢ doskonaleniu. Ogol-
ne zalecenia w tym zakresie to likwidowanie form monopolistycznych, a za-
razem stymulowanie wzmacniania potencjatu konkurencyjnego przedsigbiorstw
dziatajacych na rynku krajowym, aby byty zdolne do ekspansji, w tym na rynki
zagraniczne. Powinno temu sprzyja¢ likwidowanie barier rozwojowych wyni-
kajacych z nieprzyjaznych biznesowi regulacji prawnych, w tym nadmiernych
obcigzen biurokratycznych. W ramach poszczegoélnych rynkéw branzowych
nalezy réwniez kreowaé wzrost wzajemnego zaufania oraz wspolpracy bizne-
sowej. Powinno to skutkowaé spadkami kosztow transakcyjnych oraz kosztow

197, Bremond, J.F. Couet, M.M. Salort: Kompendium..., op. cit., s. 203.
20 3. Chotkowski, J. Rembeza: Kierunki doskonalenia instytucji rynkowych sektora rolno-spozyw-
czego w Polsce, Roczniki Naukowe SERiA 2010, t. XII, z. 4, s. 59-64.
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jednostkowych produkcji i marketingu. W realizacji dziatan majacych na celu
zwigkszanie efektywnos$ci funkcjonowania rynku nalezy w sposob zintegrowa-
ny wykorzystywa¢ zar6wno samoregulacyjne mechanizmy rynku, jak réwniez
oddzialywanie za pomoca instrumentdw polityki panstwa oraz oddzialywanie
organizacji przedstawicielskich podmiotow rynkowych.

W polskiej polityce gospodarczej zadanie rozwoju rynku realizowane jest
gtéwnie poprzez przeciwdziatanie praktykom monopolistycznym i dziatalnos¢
Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw. W sektorze rolnym dotyczy to
zwlaszcza przeciwdzialania monopolizacji po stronie skupu produktéw rol-
nych. Rownie istotne jest wspieranie powstawania nowych firm (przedsigbior-
czosci), w tym w sektorze agrobiznesu oraz na obszarach wiejskich. Wzmac-
nianiu konkurencji rynkowej sprzyja obecno$¢ na krajowym rynku przedsig-
biorstw zagranicznych, w tym firm globalnych. Jednoczes$nie jednak bardzo
wazne jest skuteczne wspieranie polskich uczestnikow rynku: producentow
rolnych, jak rowniez firm obrotu i przetworstwa oraz zaopatrzenia w $rodki
produkcji (np. firm nasiennych), aby nie ulegaty one marginalizacji, lecz byly
zdolne do ekspansji rynkowej, rowniez na rynki zagraniczne21. Efektywnos¢
funkcjonowania rynku zwigksza si¢ ponadto dzigki doskonaleniu informacji
0 jego dziataniu.

Rolnictwo stanowito podstawowa dziedzing gospodarki w okresie poczat-
kéw gospodarki kapitalistycznej (réwniez zrodto akumulacji). Obserwacja
prawidtowosci funkcjonowania tego rynku stanowita wzorzec rynku konku-
rencyjnego. Stad w fizjokratyzmie jako pierwszym naukowym teoretycznym
systemie ekonomicznym zakladano, oproécz zasady wolnosci gospodarczej
(wolnego rynku), ze bogactwo narodowe (produkt czysty) powstaje jedyne
w rolnictwie??. Wspolczesnie do tego pogladu nawiazywal m.in. wybitny
ekonomista rolny R. Manteuffel podkreslajac, ze jedynie produkcja roslinna,
wykorzystujac w procesach fotosyntezy energi¢ stoneczna, dwutlenek wegla
1 wodg tworzy nowe surowce?>. Jak juz wczesniej stwierdzono, obecnie ry-
nek rolny stanowi przyktad konkurencji niedoskonatej. Jedynie targowiskowy
obrot produktami ogrodniczymi funkcjonuje w strukturze zblizonej do rynku
doskonatego.

2l Ibidem, s. 59-64.
22 W. Stankiewicz: Historia mysli ekonomicznej, PWE, Warszawa 2007, s. 93—107.
23 R, Manteuffel: Filozofia rolnictwa, WN PWN, Warszawa 1987, s. 11.
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Efektywnosé funkcjonowania rynku

W literaturze wiele rozwazan poswigca si¢ efektywnosci, ale w odniesie-
niu do jednostek gospodarczych uczestniczacych w rynku po stronie podazy lub
popytu (przedsiebiorstw, w tym gospodarstw rolniczych)?*. W ocenie poziomu
efektywnosci ekonomicznej podmiotow gospodarczych znajduja zastosowanie
w szczegolnosci rozne warianty zasady racjonalnego gospodarowania®>. W zni-
komym stopniu analizuje si¢ natomiast pojecia efektywnosci rynku®S. Swiadec-
twem braku zainteresowania tym problemem jest fakt, ze przyktadowo w wy-
szukiwarce internetowej znajdujemy jedynie odniesienie gltéwnie do efektyw-
nosci rynku finansowego (papierow wartosciowych). Rynek akcji okreslamy
jako efektywny, gdy w kazdej chwili ceny rynkowe papieréw wartosciowych
w pehi odzwierciedlaja wszystkie dostepne informacje na temat sytuacji firm?’.
Przez efektywno$¢ rynku nalezy rozumie¢ maksymalizacje produkcji wynikaja-
ca z wlasciwej alokacji zasobow, przy danych ograniczeniach podazy (kosztow
ponoszonych przez producentéw) i popytu (preferencji konsumentow)?s. W wa-
runkach rynku efektywnego spoteczenstwo wydobywa z konsumentow ich mak-
symalne zadowolenie przy zastosowaniu dostepnych zasobow?’. Zgodnie z tzw.
reguta Pareto efektywno$¢ alokacyjna zachodzi wtedy, gdy nie mozna zwigkszy¢
ekonomicznego dobrobytu jednostki, nie pogarszajac jednoczesnie sytuacji ko-
go$ innego. Glowne nurty teorii ekonomii formutuja poglad, ze swiadectwem
efektywnosci rynku jest istnienie konkurencji, najlepiej konkurencji doskonale;.
Istnienie warunkow konkurencji doskonatej wymaga spetnienia wszystkich nizej

24 B. Szymanska: Efektywnos¢ przedsiebiorstw — definiowanie i pomiar, Roczniki Nauk Rolni-
czych 2010, Seria G, t. 97, z. 2, 152—164.

25'S. Juszezyk: Innowacje a zasada racjonalnego gospodarowania w agrobiznesie, Zeszyty Na-
ukowe SGGW w Warszawie, Ekonomika i Organizacja Gospodarki Zywnosciowej 2008, nr 68,
s. 8—11.

26 Jedna z nielicznych prac na ten temat jest wydana przez IERIGZ-PIB w Warszawie monogra-
fia: S. Figiel: Zagadnienie efektywnosci w sektorze rolno-zywnosciowym — ujecie metodologiczne
i analityczne, Seria: Komunikaty, Raporty, Ekspertyzy, nr 546, IERiGZ-PIB, Warszawa 2011,
s. 1-47.

278.J. Grossman, J.E. Stiglitz: On the impossibility of informationally efficient markets, American
Economic Review 1980, vol. 70, s. 393—408.

2 DR. Kamerschen, R.B. McKenzie, C. Nardinelli: Ekonomia, op. cit., s. 61.

29 p A. Samuelson, W.D. Nordhaus: Ekonomia, op. cit., s. 443.
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wymienionych warunkéw (pigé pierwszych warunkéw to warunki konkurencji

czystej)>*:

» calkowite rozproszenie podazy i popytu, a wigc istnienie tak duzej liczby
sprzedawcow 1 nabywcow, ze zadna pojedyncza transakcja nie wptywa na
poziom cen,

* catkowita jednorodno$¢ (homogenicznos¢) produktow,

* pelna swoboda wejscia na rynek i wyjscia z niego,

* kierowanie si¢ przez przedsigbiorstwa jedynie zasada maksymalizacji zy-
sku, a przez nabywcow zasada maksymalnej uzytecznosci,

* bierna polityka panstwa niezaktocajaca samoczynnych (samoregulujacych)
procesow rynkowych,

* doskonata podzielno$¢ czynnikow produkcji oraz dobr konsumpcyjnych,

* doskonata mobilnos¢ czynnikéw produkcji, ktore bez zadnych ograniczen
1 kosztow moga by¢ przenoszone migdzy branzami,

* doskonata przejrzystos¢ rynku, a wigc swobodny i bezptatny dostgp do in-
formacji rynkowe;.

Rzeczywista konkurencja jest niedoskonala. Dotyczy to zwlaszcza rynkow
rolnych, gdzie struktura konkurencyjna zblizona jest najczesciej do modelu kon-
kurencji oligopsonistycznej (wielu producentéw sprzedaje produkty kilku od-
biorcom)*!. Konkurencja doskonata jest wiec konstrukeja teoretyczna (modelo-
wa), jednak stanowi wzorzec zachowania ekonomicznego. Sprzyjajac mozliwie
w najwigkszym stopniu konkurencji 1 pozostawiajac regulacyjna rolg swobodnie
ksztattujacym si¢ cenom, otrzymuje si¢ optymalny poziom dobrobytu konsu-
mentéw i producentow2.

Z teoretycznego punktu widzenia podstawa oceny efektywnosci danego
rynku branzowego powinno by¢ poréwnanie obserwowanych na nim efektow
(bilansu korzysci i strat wszystkich uczestnikow rynku) z sytuacja rynku dosko-
natego, zapewniajacego maksimum tacznych korzysci jego uczestnikom?>. Oce-
ny efektywnos$ci rynkow mozna dokonywac po pierwsze w plaszczyznie efek-
tow 1 kosztow funkcjonowania zwiazanych z poziomem konkurencyjnosci oraz
sposobami zawierania transakcji (pojgcie efektywny rynek — efficient market).
Druga ptaszczyzna dotyczy zdolno$ci rynku do pelnego i natychmiastowego
odzwierciedlania okre§lonego zbioru informacji w cenie (pojgcie efektywnosci
rynkowej — market efﬁciency)3 4. W nawiazaniu do niewystgpowania w praktyce

30 p Waniowski: Strategie cenowe, PWE, Warszawa 2003, s. 25.

31 J. Rembeza: Integracja rynkéw rolnych w Polsce, Monografie i Rozprawy Naukowe IHAR
2001, nr 15, s. 21.

32 1. Bremond, J.F. Couet, M.M. Salort: Kompendium..., op. cit., s. 18—19.

33 S, Figiel: Zagadnienie..., op. cit., s. 12.

34 Ibidem, s. 13.



63

form konkurencji doskonatej, mozna sformutowaé¢ miary pomocnicze i na ich

podstawie stawia¢ hipotezy o poziomie efektywnosci funkcjonowania danego

rynku. Do tego rodzaju przejawoéw efektywnego rynku mozna zaliczy¢ nastgpu-
jace czynniki:

1. Ceny swobodnie ksztattuja si¢ pod wptywem relacji popytu i podazy.
Nastepuje relatywnie szybki przeptyw impulséw cenowych powodowanych
gtownie wystapieniem zmian (szokow) podazowych. Na rynku dziata prawo
jednej ceny (te same produkty roznia si¢ jedynie kosztami przetwarzania,
transportu, magazynowania).

3. Mechanizmy rynku stymuluja procesy wzmacniania potencjatu ekonomicz-
nego i zdolnos$ci konkurencyjnej uczestnikow rynku — sa oni zdolni do re-
produkcji rozszerzonej 1 ekspansji rynkowej, w tym na rynki zagraniczne.

4. Stopniowa redukcja jednostkowych kosztow produkcji i marketingu oraz
spadek realnych cen w dlugim okresie, spadek marz cenowych w poszcze-
golnych ogniwach tancucha marketingowego.

5. Nastepuje spadek kosztow transakcyjnych, czyli kosztow zawierania trans-
akcji rynkowych oraz funkcjonowania catego systemu ekonomicznego,
zwlaszcza kosztow instytucji formalnych.

6. Nastgpuje absorpcja innowacji oraz form postgpu technologicznego i ekono-
miczno-organizacyjnego (w rolnictwie dodatkowo wazny jest postep biolo-
giczny),

7. Nastgpuje rozwoj rynku — wzrost popytu 1 mozliwosci zbytu.

8. Nie nastgpuje radykalne pogorszenie sytuacji ekonomicznej producentéw
surowca wobec sfery obrotu i przetworstwa.

Podsumowanie

Powstanie rynku zwigzane jest z uksztalttowaniem zwyczajow handlu wy-
miennego, czyli rozwojem gospodarki towarowo-pieni¢znej. Funkcjonowanie
rynku uznawane jest jako swoisty ,,cud” powodujacy koordynowanie decyzji eko-
nomicznych milionéw réznych podmiotéw zgodnie z zasadq optymalnego wyko-
rzystania ograniczonych zasobow czynnikow produkcji. Wszystkie gtowne nurty
teorii ekonomii opieraja si¢ na uznaniu samoregulacyjnej roli mechanizmoéw ryn-
ku. Charakterystyka rynku okreslonej grupy produktow (branzy) zwiazana jest
w szczeg6lnosci z rodzajami struktur rynkowych. Oprocz pojecia efektywnos$ci
podmiotow gospodarczych wyrdzniamy pojecie efektywnosci okreslonego ryn-
ku. O efektywnos$ci rynku decyduje ksztalt instytucji, w tym instytucji formal-
nych i nieformalnych. Jednocze$nie sam rynek powinien podlega¢ doskonaleniu
w kierunku zwigkszania jego konkurencyjnosci i efektywnosci funkcjonowania.



64

Rynki rolne odegraly wazna rolg w tworzeniu teoretycznych systemow
ekonomicznych. Wraz z rozwojem przetworstwa 1 koncentracja obrotu 1 handlu
detalicznego przeksztatcaty si¢ z formy zblizonej do konkurencji doskonatej
w kierunku konkurencji oligopsonistycznej (wielu producentéw sprzedaje kilku
odbiorcom).
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The Market as a Basic Economic Institution: the Term,
the Structures, and its Effectiveness

Abstract

In this paper the basic concepts of modern economics concerned with
the market, market structures and the effectiveness of market functioning are
presented. Definitions of the market were characterized on the basis of theoretical
concepts. Classification of the types of market structures was proposed and the
preconditions for the improvement of effectiveness of particular brand markets
were stated. The market constitutes basic institution of market economy and so
the rules of its functioning should be perfected. Historically, economic thought
presented the market of agrifood products as an ideal of perfect competition.
Currently, due to the processes of concentration on the demand side, agricultural
markets function within the structure of imperfect competition (oligopsonistic).






