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Abstrakt. Celem artykutu jest okreslenie zasiggu geograficznego rynku masta z wykorzystaniem testu E-H.
W analizie przyjeto trzy zalozenia: 1) za masto uznano produkty zakwalifikowane wedlug nomenklatury
celnej z kodu 040510; 2) punktem wyjscia analizy byt rynek Polski; 3) graniczna wielko$¢ testow LOFI
i LIFO na poziomie 90%. Wykorzystano dane wtorne dotyczace produkcji, importu, eksportu masta oraz
populacji na poziomie panstw gromadzone przez FAO za rok 2013, a takze dane na temat spozycia masta
pochodzace z raportow CDIC dotyczacych globalnej konsumpcji produktéw mlecznych. Uzyskane wyniki
badan pozwolily okresli¢ rynek masta rynkiem semi-globalnym, obejmujacym obszar Polski i 8 krajow
europejskich. Tak zdefiniowany rynek charakteryzowat si¢ produkcja na poziomie 1,66 mld kg i wielkoscia
spozycia 1,64 mld kg, przy imporcie i eksporcie wynoszacym odpowiednio 0,13 1 0,17 mld kg masta.

Wstep

Rynek jest miejscem, na ktdérym przedsigbiorstwa zdobywaja lub tracg przewagg konkurencyjna,
jednak nie zawsze jest on z nalezytg uwagg zdefiniowany w wymiarze przestrzennym. Mimo ze
empiryczne trudnosci zwigzane z definiowaniem rynku mozna w niektorych przypadkach zignorowac
[Tirole 1994], to jednak jakakolwiek proba praktycznego zdefiniowania rynku wymaga nakreslenia
pewnych ram geograficznych [Pietrzak i in. 2016]. Ramy te, okreslane jako zasigg geograficzny,
obok popytu i podazy stanowig trzeci jego wymiar [Pietrzak 2014]. Jak zauwaza Mark Blaug, caty
glowny nurt teorii ekonomii do okoto polowy XX wieku pozbawiony byt wymiaru przestrzennego
w analizie gospodarki [Blaug 2000], a przeciez cena wynikajaca z relacji popytu i podazy wyzna-
czana jest na jakims$ okreslonym obszarze geograficznym. I mimo ze wymiar przestrzenny rynku
ma kluczowe znaczenie dla charakterystyki wielu réznych zjawisk gospodarczych [Brorsen i in.
1997, Hryszko, Szajner 2013], to na poczatku lat 80. XX wieku Stigler czy Horowitz ubolewali nad
niewielkim wktadem ekonomistéw w empirycznym definiowaniu rynkéw [Massey 2000].

Precyzyjna definicja rynku w wymiarze przestrzennym jest waznym aspektem dla zarzadzajacych
przedsigbiorstwami. Ponadto jest rowniez istotng kwestig dla politykow oraz urzednikow, ktorzy
decyduja o zakresie 1 formach wspierania rynku, a takze o sposobach ochrony jego uczestnikow przed
negatywnym oddziatywaniem ewentualne;j sity monopolowe;j [Pietrzak i in. 2016]. W dotychczas wy-
danych opiniach Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumpcji (UOKIK) zasigg geograficzny
rynku dla wigkszosci produktow mleczarskich byt okre§lany na poziomie krajowym. Uzasadnienie
tak zdefiniowanego rynku bylo zwigzane z wlasciwosciami oraz wymaganiami przechowywania
produktow, a takze z wynikajacymi z tego powodu kosztami transportu [UOKIK 2008, 2011, 2012].
Z kolei w odniesieniu do masta, UOKiK w z sowich decyzjach podaje, ze zasi¢g tego rynku jest
co najmniej krajowy, ale moze by¢ tez szerszy [UOKIK 2012, 2014]. Z praktycznego punku nie
jest on zatem doktadnie zdefiniowany. Dlatego celem artykutu jest jego precyzyjne okreslenie przy
wykorzystaniu jednej z metod ilosciowych okreslania zasiggu geograficznego.
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Material i metodyka badan

Do okre$lenia zasiggu geograficznego rynku wybrano w sposéb celowy rynek masta. W
analizie wykorzystano dane wtérne dotyczace produkcji, importu i eksportu masta na poziomie
kraju gromadzone przez Food and Agriculture Organization of The United Nations (FAO) [FAO
2013]. Dane na temat konsumpcji obliczono na podstawie iloczynu wielkosci populacji i roczne-
g0 spozycia masta przypadajaca na osob¢ w danym kraju. Dane na temat populacji pozyskano z
FAO, natomiast spozycie produktéw pochodzito z raportéw Canadian Dairy Information Centre
(CDIC) dotyczacych globalnej konsumpcji produktéw mlecznych [CDIC 2013]. Za okres czasowy
analizy przyjeto rok 2013, ze wzgledu na najnowsze dostgpne kompletne dane. Bazujac na nich,
do okres$lenia zasiegu geograficznego rynku masta wykorzystano metod¢ Elzinga-Hogarty (test
E-H) [Elzinga 1981, Elzinga, Hogarty 1973, 1978].

Istota testu E-H jest zalozenie, ze obszary, ktore prowadza ze sobg istotng wymiang¢ handlowa
naleza do tego samego rynku. Natomiast przeplywy towarowe pomigdzy tymi obszarami odzwier-
ciedlaja przesunigcia popytu i podazy, ktore wptywaja na ceny [Elzinga, Swisher 2011, Warell
2005]. Metoda ta polega na weryfikacji dwoch testow: LOFI i LIFO. Pierwszy z nich dotyczy
strony podazowej i jego wynik okresla procentowy udzial sprzedazy wyprodukowanego masta
poza obszar definiowanego rynku. Drugi test za$ dotyczy strony popytowej rynku i jest odzwier-
ciedleniem udziatu importowanego masta w jego konsumpcji na danym obszarze. W momencie,
gdy oba te udziaty beda na niewielkim poziomie nastepuje pozytywna weryfikacja dwoch testow,
ktéra wskazuje na istnienie odrebnego rynku geograficznego.

W celu praktycznego zastosowania testu E-H do okreslenia geograficznego zasiggu rynku masta
konieczne byto przyjecie pewnych zatozen. Po pierwsze, za masto uznano produkty zakwalifikowane
wedtug nomenklatury celnej do kodu 040510, nie wiaczajac do tego produktc')w mlecznych do sma-
rowania. Po drugle za punkt wyjscia analizy przyj@to rynek Polski — sugeru]qc si¢ wspomnianymi
wezesniej opm1am1 UOKIK, Ze rynek ten ma zasigg co najmniej krajowy, wiec wykluczono na Wstf;ple
wezsze zasiegi rynku, jak lokalny czy regionalny (poziom kilku wojewddztw). Po trzecie, jako granicz-
ng wielko$¢ obu testow LOFI i LIFO przyjeto prog ,.silnego” rynku! (tj. 90%, czyli udziat importu i
eksportu masta odpowiednio w spozyciu i produkcji maksymalnie moze wynies¢ 10%). Jak zauwazaja
sami tworcy tej metody, nizszy prog moze zanizy¢ rzeczywisty zasieg rynku [Elzinga, Hogarty 1973].

Zasieg geograficzny rynku masta

Jak juz wspomniano, punktem wyjscia do zdefiniowania zasiggu geograficznego rynku byt
obszar Polski. Na podstawie wyliczonych wskaznikow LOFI i LIFO, a takze przyjetych zatozen
nalezy zauwazy¢, ze zasieg geograficzny rynku masta jest szerszy niz krajowy (tab. 1). Wplyw
na to miala istotna sprzedaz masta poza obszar kraju. W 2013 roku az 17,5% wyprodukowanego
w Polsce masta trafito poza rynek krajowy (test LIFO), a tylko 6,5% konsumowanego masta
pochodzito z importu (test LOFI). Najwazniejszymi partnerami handlowymi do ktdrych trafito
polskie masto byli Czesi, Niemcy, Stowacy i Holendrzy, reprezentujacy 56% wolumenu ekspor-
towanego masta (rys. 1). Najwickszymi za$ dostawcami masta byli Holendrzy i Niemcy (rys. 2).

Kolejnym krokiem analizy okreslenia zasiegu geograficznego rynku masta byto ,,doklejanie” kolejno
tego panstwa, z ktorym odbywat si¢ najwiekszy handel, az do momentu osiagnigcia zalozonego progu
90% w obu testach. Ze wzgledu na nizszy poziom testu LOFI niz LIFO, do Polski dodano najwigkszego
odbiorce masta, ktorymi byli w tym czasie Czesi. Po przylaczeniu Czech, warto$ci poszczegdlnych
zmiennych w metodzie E-H ulegly zmianie, jednak w dalszym ciagu oba testy nie byly na poziomie 90%.
Produkcja masta na rynku Polska+Czechy ksztattowata si¢ na poziomie 214,9 min kg, a konsumpcja
na poziomie 206,1 min kg. Obnizy! si¢ eksport, ale zwigkszyl si¢ import do poziomu 23,9 min kg.
Dlatego, mimo zwigkszenia si¢ wskaznika testu LOFI, obnizeniu ulegl wskaznik testu LIFO (tab. 1).
Polaczony rynek Polska+Czechy najwicksza wymiang handlowa prowadzil z Niemcami, dlatego tez
do analizowanego rynku dodano Niemcy. Niestety rynek Polska+Czechy+Niemcy nadal nie spetniat

1

Autorzy metody wspominaja rowniez o ,,stabym” rynku, ktéry wymaga spehienia testow LOFI i LIFO na bardziej
liberalnym” poziomie, tj. 75% [Elzinga, Hogarty 1978].
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min kg testow, wiec do analizowanego obszaru dodano

Holandig itd. Nastepnie dodawane byty kolejne
kraje, ktore prowadzily najwicksza wymiang
- 60% handlowa z analizowanym rynkiem, az do mo-
| 400 Mmentu dodania Wioch i uzyskania zatozonych
progdw procentowych obu testow.

W tabeli 1 przedstawiono dane dotyczace
0%  poszczegolnych etapow stosowanej procedury
definiowania rynku masta wedtug metody
E-H. Zaprezentowano takze szczegotowe
wyniki dla testow LOFI i LIFO wraz z inter-
pretacja facznego testu E-H, a takze okreslono
wielkos$ci charakteryzujace zdefiniowany na
kazdym etapie rynek (produkcja, konsumpcja,
import, eksport).

W efekcie zastosowania metody E-H
zdefiniowano rynek masta obejmujacy Polske
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Rysunek 1. Kierunki eksportu polskiego masta w
2013 roku

Figure 1. Directions of Polish exports of butterin 2013
Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie danych
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regionu w znaczeniu ponadnarodowym.

Uzyskana definicje rynku masta w wymiarze geograficznym mozna krytykowac¢ zasadniczo
z dwoch perspektyw. Po pierwsze, z perspektywy przyjetych zalozen dotyczqcych wymaganego
poziomu testow, po drugle z pozycji krytyki zastosowanej metody. Przyj QCle progu tzw. ,,silnego”
rynku, tak jak sugeruja sami tworcy metody E-H, pozwala unikna¢ zanizenia rzeczywistego za-
siggu rynku. Trzeba jednak zauwazy¢, ze gdyby przyja¢ poziom ,,stabego” rynku, odpowiadajacy
progowi 75%, to wowczas nalezaloby uzna¢ obszar Polski za odrgbny rynek masta, ktéry ma
wystarczajaco szeroko nakres§lone ramy geograficzne (oba testy LIFO i LOFI spetnity prog 75%).

Krytyka metody E-H wynika z dwdch aspektow. Wyniki moga prowadzi¢ do blednych rezulta-
tow w momencie, gdy pomigdzy obszarami nie ma przeplywow towarowych oraz gdy nastapi zbyt
szeroka definicja rynku, ktora pominie nicodkryty rynek istniejacy odrgbnie w ramach okre$lonego

2

Mozliwe zasig¢gi geograficzne rynku: lokalny (traktowany na poziomie gmin, powiatow, wojewodztwa), regionalny (poziom
kilku wojewodztw /makroregionow), krajowy, semi-globalny (ponadnarodowy, np. poziom UE) i globalny [Pietrzak 2014].
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Tabela 1. Okreslenie zasiggu geograficznego rynku masta z wykorzystaniem testow LOFI/LIFO w 2013 roku
Table 1. The butter market delineation using a test LIFO/LOFI in 2013

Kolejnosé¢/ Kraj/ Produkcja/ | Konsumpcja/ | Import | Eksport/ | LIFO | LOFI | E-Hy,,
Order Country Production | Consumption | [mln kg] | Export | Test | Test
[min kg] [min kg] [minkg] | [%] | [%]

1 Polska/PL 170,9 154,5 10,1 299 | 93,5| 82,5

2 + Czechy/CZ 214,9 206,1 23,9 28,6 | 88,4 86,7

3 + Niemcy/DE 654.4 705,7 135,8 138,2 | 80,8| 78,9

4 + Holandia/NL 787,8 756,1 134,8 194,2 822 754 . y

5 + Francja/FR 1185,3 1247,7 219,1 | 180,0 | 82,4 84,8 ™M
6 + Irlandia//E 13374 12589 251,4 21,12 89,0 81,2

7 + Belgia/BE 1415,5 1284,6 110,2 228,6 | 91,4 83,8

8 + WIk. Brytania/GB | 1560,5 1495,6 136,8 192,1 90,9| 87,7

9 + Wiochy/IT 1658,9 1639,1 132,6 1642 | 91,9] 90,1 tak/yes

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych [FAO 2013, CDIC 2013]
Source: own study based on data [FAO 2013, CDIC 2013]

obszaru [Werden 1981]. W pierwszym przy-
padku moze doj$¢ do btgdnego wnioskowania
o odrebnosci tych obszaréw, podczas gdy
wysoka elastyczno$¢ krzyzowa popytu moze
$wiadczy¢ o potencjalnej konkurencji miedzy
tymi obszarami, jednak konkurencja ta zma-
terializuje sie, jesli pojawia si¢ roznice cen w
tych obszarach [Pietrzak i in. 2016, Werden
1981]. Blad ten jednak dotyczy zbyt waskiego
okreslenia rynku, wigc nie ma zastosowania do
uzyskanej definicji rynku masta. Drugi przypa-
dek popehienia btedu dotyczy analizy ustug
i produktow silnie zréznicowanych [Capps i ]
in. 2001], a wigc sytuacja ta rowniez nie ma ~— -
odniesienia do masta, ktore jest produktem  Rysunck 3. Zasicg geograficzny rynku masta w 2013
niezroznicowanym. Dlatego uzyskana defini- ~ roku wedtug metody Elzinga-Hogarty

cja semi-globalnego rynku masta wydaje sie F igure 3. The geggraphlcal scope of tﬁe butter market
trudna do podwazenia, ponadto jest zbiezna z in 2013, according to the method Elzinga-Hogarty

orzecznictwem UOKIK. Zrodlo:.] akna tab. 1
Source: see tab. 1

Podsumowanie

Zastosowanie testu E-H pozwolilo na zdefiniowanie rynku masta w wymiarze przestrzennym jako
rynek semi-globalny (Polska + 8 krajow). Uzyskane wyniki potwierdzity rowniez przypuszczenia
UOKIK, ze zasieg rynku masta moze by¢ szerszy niz krajowy. Ponadto wyniki majg istotny wymiar
praktyczny. Po pierwsze, zasadne jest stosowanie polityki rolnej na poziomie ponadnarodowym w
ksztattowaniu sytuacji na rynku masta. Po drugie, okreslony zasieg geograficzny wskazuje wia-
$ciwy obszar oddziatywania w momencie analizy ewentualnych fuzji czy przeje¢. Zwazywszy na
istnienie problemu w zakresie definiowania zasi¢gu geograficznego rynkow, nalezy kontynuowac
badania w tym obszarze zaréwno dla masta, ale i innych produktow mleczarskich. Jest to istotne,
gdyz sytuacja na r6znych rynkach towaréw mleczarskich moze wplywac posrednio na rynek mleka
surowego, a takze sytuacj¢ calego sektora mleczarskiego w Polsce. Ciekawym aspektem bytoby
rowniez przeprowadzenie takiej analizy w réznych latach, ukazujac dynamike zmian w zwezaniu lub
rozszerzaniu si¢ zasiggu geograficznego rynku masta. Warto rowniez obok metody E-H, réwnolegle
stosowac¢ inne ilosciowe metody delimitacji rynku (oparte na cenach), jak i metody jakosciowe.
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Summary

The aim of the paper was to define geographic scope of the butter market using Elzinga-Hogarty test. For
practical use of this method author made three assumptions: 1) for butter products was classified according
to the customs nomenclature code 040510, 2) starting point of the analysis was Poland market; 3) LOFI
i LIFO tests were established at the level of 90%. The article uses secondary data on butter: production,
import, export and population of countries collected by FAO for 2013, as well as data on the consumption of
butter from CDIC reports on global consumption of dairy products. Results of the research allow the author
to define butter market as a semi-global market which consists of Poland area and 8 other countries in the
Europe. Such market has production of 1.66 billion kg, consumption of 1.64 billion kg and small import at
the level of 0,13 billion kg as well as small exports at the level of 0.17 billion kg.
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