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Synopsis. W Polsce jednymi z wazniejszych branz sa te zwigzane z przemystem alkoholowym. Piwo
oraz wodka zajmuja gtéwne miejsce zarowno w produkeji jak i konsumpcji, stanowigc zwilaszcza w
tej pierwszej tacznie okoto 90% wartosci sprzedazy w rynku. Analiza zmian po stronie podazowej i
popytowej wykazala w badanym okresie niejednokierunkowe przemiany. Niewatpliwie wzrasta
znaczenie i pozycja piwa a spada alkoholi mocnych, wysokoprocentowych, w konsumpcji Polakow.
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Abstract. One of the most important industry branches in Poland is the alcohol industry. Beer and
vodka are the main part of Polish production and consumption. An analysis of changes in production
and consumption of alcoholic products shows their changing trends in the period of 1990-2007. In the
last years it shows a distinctly growing trend of production and consumption of beer and a decreasing
one of liquor consumption up to 1997 and a small stabilization thereafter.
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Wstep

Napoje alkoholowe odgrywaja w Polsce istotng rolg. Maja one znaczenie
ekonomiczne, gospodarcze, polityczne dla podmiotéw gospodarczych, czyli spoteczenstwa,
rzadu, producentow rolnych, przedsigbiorstw etc. Ich rola zwlaszcza w kontekscie
dochodéw z dzialalnosci gospodarczej czy produkcyjnej, placonych do budzetu panstwa
podatkow posrednich VAT, akcyzy, optat koncesyjnych, a takze tworzonych miejsc pracy
dla sity roboczej jest nieoceniona na poziomie mikro- i makroekonomicznym. Produkcja
napojow alkoholowych ma znaczacy udzial w produkcji przemyshu spozywczego w Polsce,
a jej warto$¢ ksztaltuje si¢ na poziomie okolo 9% wartosci obrotow przetworstwa
spozywczego [Drozdz, Staszczak i Urban 2006]>. Majac na uwadze czasy PRL wspomnie¢
nalezy, ze alkohol, a raczej jego sprzedaz, przynosita panstwu od 1/4 do 1/3 catkowitych
dochodéw budzetowych [Komuda 2006]. Analizujac przemiany zachodzace od poczatku
lat 90. XX w. w Polsce na rynku napojow alkoholowych wysoko i niskoprocentowych, w
tym wina, piwa, miodow pitnych, mozna zaobserwowa¢ bardzo dynamiczne zmiany
miedzy innymi na plaszczyznie wlasnosciowej podmiotéw przemyshu alkoholowego, a
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wraz z nimi modernizacj¢ i rozbudowe potencjalu wytwdrczego. Druga strona
postgpujacych zmian sa te o charakterze iloSciowym, strukturalnym, jak i jakosciowym w
produkeji i konsumpcji omawianych produktow. Nalezy jednak zwrdci¢ uwagg nie tylko na
pozytywy gospodarcze plynace z produkcji i konsumpcji napojoéw alkoholowych, ale takze
na ich negatywna strong, zwlaszcza w znaczeniu spoleczno-zdrowotnym.

Cel pracy, materiat zrodiowy i metody badawcze

Celem artykutu jest proba przedstawienia zmian zachodzacych w poziomie i
strukturze produkcji oraz konsumpcji napojow alkoholowych w Polsce w latach 1990-
2007. W opracowaniu omowiono pokrotce podstawowe znaczenie napojow alkoholowych
w aspekcie ekonomicznym i gospodarczym, ukazujac zardwno pozytywne jak i negatywne
jego strony. W analizie rynku wykorzystano podstawowq literature w zakresie obranego do
analizy przedmiotu badan. Material stanowily opracowania, raporty, ekspertyzy
pochodzace z ministerstw ds. rolnictwa, bazy danych FAOSTAT, GUS, Panstwowej
Agencji Rozwigzywania Problemow Alkoholowych (PARPA) oraz informacje AC Nielsen
dostgpne na stronach internetowych. W opracowaniu wykorzystano metod¢ opisowq i
poréwnawcza. Obliczenia zostaly przedstawione w ujeciu graficznym i tabelarycznym.

Znaczenie gospodarcze przemystu alkoholowego w Polsce

Sektor gospodarki, jakim jest przemyst alkoholowy, w tym branza spirytusowa,
browarnicza czy winiarska zawsze byl istotny dla panstwa. Stale generowat zyski,
inwestowal, zasilat budzet, tworzyl miejsca pracy, ksztaltowat dystrybucj¢ produktu i
produkcj¢ surowcow (tj. ziemniakéw, zbdz, chmielu, owocdéw, miodu itp.) wsrod
rodzimych gospodarstw rolnych. Na poczatku lat 90. (w okresie 1993-1994) przemyst
spirytusowy generowat wptywy do budzetu z podatkéw posrednich na poziomie okoto 27%
[Zuzek-Dominik 2003], a w catosci dochodow budzetowych w granicach 3-3,3%. Polityka
podatkowa panstwa jest zatem istotnym mechanizmem wyhamowujacym Iub
pobudzajacym aktywnos$¢ podmiotéw na rynku napojéw alkoholowych. Zwtaszcza coraz
wigkszy fiskalizm w tym zakresie, przyczynia si¢ (wedtug krzywej Laffera) do coraz
wigkszej skali i aktywnosci szarej strefy. Zwigksza si¢ wowczas oplacalnos¢ przemytu,
sprzedaz nielegalnej produkcji, czy optacalnos¢ nieopodatkowania wyrobu, co niestety nie
sprzyja kondycji finansowej i rentownosci dziatalnosci producentéw legalnych.

W Polsce szara strefa szacowana byla w 1994 roku na okoto 17,1% PKB, w 1997 r. na
15,2%, wynoszac okoto 62 mld zl, czyli 19 mld USD [Kupczyk, Drézdz i Garlicki 2003],
podczas gdy w 2002 r. rézne zrodta podaja, ze ksztattowata si¢ na poziomie 12-27%. Na
przetomie wiekéw warto$¢ tego obszaru gospodarczego szacowano na okoto 40 mld zt
[Foks 2000]. Co wigcej, obliczono metoda wskaznikowa, ze rozmiary czarnego rynku
alkoholi w Polsce wynosity w 2002 r. okoto 32 mlin litréw w przeliczeniu na alkohol
stuprocentowy, czyli o 30% wigcej niz jeszcze w 1998 r. [Foks 2000]. Jak podaje PARPA,
spozycie napojow alkoholowych na jednego mieszkanca kraju, w przeliczeniu na
stuprocentowy alkohol, ksztaltuje si¢ rocznie w granicach 7-8 litrow tacznie, wliczajac w to
produkty pochodzace zaréwno z legalnych, jak i nielegalnych zrédet. Z informacji
uwzgledniajacych krajowe spozycie napojow alkoholowych wynika, Ze nielegalna
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konsumpcja przez statystycznego Polaka wynosi w przeliczeniu na czysty alkohol od 1 do
2 litrow rocznie. A poniewaz czarny rynek dotyczy gtownie alkoholu mocnego (tj. wodki),
to mozna szacowac, ze 38-55% alkoholu wysokoprocentowego konsumowanego w kraju
pochodzi z nielegalnych zrodet, co daje okoto 38,6 mlin litrow produktu.
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Rys 1. Dochody budzetu panstwa z podatku akcyzowego od wyrobow spirytusowych w latach 1994-2007, mld zt
Fig. 1. Budgetary revenues from the excise tax on alcoholic beverages in the period of 1994-2007, PLN billion

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie sprawozdan Ministerstwa Finanséw oraz Rocznikow Statystycznych
GUS za lata 1994-2002.

Mozna skonstatowaé, ze nadmierny fiskalizm, ktory wystegpowat w koncowych latach
90., spowodowal, ze az 80% ceny kazdej sprzedanej legalnie butelki napoju alkoholowego
(o zawartosci 40% alkoholu) trafiato do budzetu panstwa. Co prawda na poczatku wzrost
akcyzy przyczynit si¢ do wzrostu wplywow do budzetu, ale w okresie 1998-2003, pomimo
kolejnych podwyzek akcyzy do fiskusa trafiatlo coraz mniej pieniedzy, a wicksze korzysci
(dochody) osiagali skutecznie dzialajacy przemytnicy (rys. 1).

Oczywiscie sytuacja na rynku napojoéw alkoholowych ewoluuje. Na poczatku lat 90.
przemycany byt gléwnie niebezpieczny dla zdrowia spirytus zza wschodniej granicy. Na
targowiskach, bazarach mozna bylo kupi¢ oryginalny alkohol z rosyjska banderolg
[Rynek... 2001, s. 42], ktéry byl relatywnie tanszy, nawet o potowe, od krajowych
produktow dostepnych w sklepach. Jednak wazne miejsce w sprowadzaniu na teren Polski
alkoholu miaty, zwtaszcza w potudniowej i wschodniej czesci kraju, tzw. ,,mrowki”, czyli
W przewazajacej mierze mieszkancy przygranicznych terenow, ktérzy legalnie kilkakrotnie
dziennie przekraczali granic¢ sprowadzajac do kraju tani, markowy alkohol. Przemyt
zorganizowany alkoholu w ostatnich latach 90. byt szacowany na okoto 20-22 mlin litréw
spirytusu, a indywidualny na dodatkowe 8 min litréw’. Obecnie udzial drobnych
przemytnikow w porownaniu do skali przemycanego alkoholu jest niewielki, zas w site
urosli wielcy przemytnicy, ktorzy sa dobrze zorganizowanymi grupami przestgpczymi.
Ponadto wstapienie Polski do Unii Europejskiej z jednej strony utatwito swobodny, nie
zawsze dajacy si¢ kontrolowac przeptyw towarow, w tym alkoholu, z drugiej strony
zmienito definicj¢ dotychczas funkcjonujacego pojecia wddki, zmienito stawki podatkowe
na rézne gatunki alkoholu, stworzyto warunki do wigkszej konkurencji i bardziej
kreatywnej dziatalnosci promocyjno-reklamowej podmiotow wytwarzajacych rodzime
napoje alkoholowe itd.

Z obliczen organizacji o nazwie Polski Przemyst Spirytusowy wynika, ze obecnie
udzial "szarej strefy" w rynku alkoholi mocnych oceniany jest na okoto 20-25%, natomiast
przed obnizka akcyzy w 2002 r. wynosil on okoto 40%. Warto$¢é sprzedazy alkoholi

* Rzeczpospolita z dnia 18.10. 2000 r.
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pochodzacych z nielegalnych zrédet spadta wowczas po obnizce akcyzy z okoto 500 min
USD do okoto 250 min USD, a wptywy do budzetu z tytutu podatkéw od legalnych
artykutéw alkoholowych wzrosty.

Nalezy w tym miejscu wspomnie¢, ze od 1 stycznia 2009 r. stopa podatku na mocne
wyroby alkoholowe zwigkszyla si¢ w Polsce o kolejne 9 proc., co przelozylo si¢
automatycznie na wzrost cen tych produktéow na rynku. W pierwszym kwartale 2009 r.
taczna sprzedaz wyrobow spirytusowych (75% przypada na czystag wodke) wyniosta 21,1
mln litréw w przeliczeniu na 100-procentowy alkohol i1 byta juz nizsza niz rok wczesniej.
Wzrost akcyzy na piwo nastapit od 1 marca 2009 r., totez w kolejnych miesiagcach i ten
sektor notuje spadki sprzedazy wyrobu i zyskow.

Charakterystyka strony podazowo-popytowej rynku napojow
alkoholowych w Polsce

Polska z uwagi na uwarunkowania klimatyczno-glebowe, a takze wiekowg tradycje,
nalezy do panstw produkujacych zwlaszcza wysokoprocentowe napoje alkoholowe,
gtdwnie z ziemniakdw i zboza, ale takze napoje o nizszej zawartosci alkoholu w produkcie,
czyli miody pitne, wina gronowe czy owocowe i piwo.

Sytuacja jak i znaczenie przemystu alkoholowego ulegly zmianie wraz z przemianami
spoteczno-gospodarczymi lat 90. XX w., a takze na poczatku XXI w. wraz z
przystgpowaniem Polski do Unii Europejskiej. Dotychczasowy monopolista podlegat
procesowi prywatyzacji. Pozytywna strong zmian jest zmodernizowanie i unowoczesnienie
potencjalu wytwdrczego u producentéw napojow alkoholowych oraz sprywatyzowanie
przedsigbiorstw, dzigki czemu naptynat kapital inwestycyjny umozliwiajacy nie tylko
rozwdj branzy, ale takze wzbogacenie oferty towarowej na rynku.

Analizujac poziom produkcji napojéw alkoholowych w latach 1990-2000, a takze w
okresie przed i po wstagpieniu do Unii Europejskiej (2001-2007), zauwazy¢ mozna
zdecydowany spadek produkcji win gronowych przy zdecydowanym wzroscie produkcji
piwa. Cho¢ zmiany wielkosci produkcji wodki czystej, alkoholu etylowego nieskazonego i
spirytusu rektyfikowanego nie byty jednokierunkowe, to w 2007 r. w poréwnaniu do 2000
r. byla ona wigksza odpowiednio o 39%, 85% i1 41%, podczas gdy miodu pitnego o 12%
nizsza (tab. 1 i1 2). Co ciekawe, pomimo spadku produkcji win krajowych wzrasta import
win europejskich oraz coraz bardziej modnych win z Nowego Swiata.

Na zmiany w konsumpcji napojow alkoholowych w Polsce poczawszy od 1990 r.
mialy wplyw rdéznorodne uwarunkowania. Byly to zaréwno przemiany gospodarcze
ostatniej dekady XX w., w tym otwarcie granic, liberalizacja handlu, mozliwos¢
swobodnego przeplywu towardéw, introdukowanie nowych lub znanych jedynie z filmow
produktéw z zachodu na rynek krajowy itp., jak i zmiany o charakterze spotecznym,
neutralizowanie frustracji wynikajacych ze zmieniajacych si¢ warunkéw gospodarczych
(np. wystepujace bezrobocie, zatamanie si¢ podstaw bytu mieszkancéw bylych PGR-6w i
innych grup spotecznych), wprowadzanie nowych wzorcéw zachowan i preferencji
konsumentéw wzorowanych na 6wczesnie wystepujacych w krajach wysokorozwinigtych
gospodarczo kulturach masowych.

Niemniej jednak dotychczasowa, bo tworzona w ostatnich czterdziestu latach, tradycja
konsumpcji napojow alkoholowych powodowata, iz najwigkszym zainteresowaniem wsrod
Polakow cieszyta si¢ wodka i byta ona najcz¢sciej kupowanym alkoholem do 1997 roku
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(rys 4). Potem ustapita ona miejsca coraz bardziej popularnemu produktowi, jakim stato si¢
piwo.

Tabela 1. Produkcja napojow alkoholowych w Polsce w latach 1980-1998, tys. litréw
Table 1. Alcoholic beverages production in Poland during the period 1980-1990, thousand litre

Produkt
Rok spirytus w wyroby W tym wodki wina wina miody piwo*
przeliczeniu  spirytusowe wyroby gatunkowe gronowei owocowei pitne
na surowy czyste 1 spirytusowe gronowo-  OWOCOWO-
100% gatunkowe w czyste ziotowe ziotowe
przeliczeniu
na 100%
1980 270337 212088 155988 56099,5 16477.9 285794 21129 111553
1985 267989 179532 113957 65574,8 37547,1 226563 3412,7 11077,8
1990 230378 151005 87376,8 63628,4 31060,6 175982 4349,6 11294,2
1991 176596 145695 73665,5 72022,1 344913 256843 5703,6 13633,3
1992 103640 135656 72045,2 63609,3 10035,1 215171 3302,1 14138,8
1993 125624 149518,3 86244 62677,6 12694,7  231159,8 3034,2 125849
1994 1335919 1566221.,4 108600,2 47862,8 13403,3 228047 8254 14098,6
1995 132582,6 153946,6 118346,2 35598,9 25606,9  221131,2 6304 15204,7
1996 14968,4 122265,9 96752,3 25505,1 39563,1  307867,7  720,7 16667
1997 133471 110369,3 90229.,9 20030,5 39426,7  387673,7 536,6 19280
1998 112611,8 93717,6 78947,3 14638,1 484852 400867,9 4933 21017,5

* tys. hl
Zrodto: [Produkcja... 1990 ... 2008].

Tabela 2. Produkcja napojéw alkoholowych w Polsce w latach 2000-2007
Table 2. Alcoholic beverages production in Poland in the period of 2000-2007

Produkt Jednostka Rok

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Wodka czysta* | hl 100% | 665041 574023 607484 795615 868605 790175 833375 927524
Alkohol
etylowy
nieskazony h1 100% |2061907 2119533 2457451 2715838 2870343 4023432 4118819 3831891
Spirytus
rektyfikowany
(alkohol
etylowy) h1 100% | 1021923 919519 1078453 1245027 1534793 1528236 1447273 1443800
Wina gronowe hl 396336 302907 267561 247839 199637 204765 165905 87614
Miody pitne hl 5769 5853 6126 6182 6782 4467 5031 5074
Piwo ** tys. hl 25231 25162 26874,9 28621,7 30108,1 31572,2 33953,3 36895,5

* 0 objetosciowej mocy =< 45,4%; **otrzymane ze stodu o zawartosci od 0,5% alkoholu
Zrédto: [Produkeja... 1990 ... 2008].

W strukturze konsumpcji napojow alkoholowych w latach 1990-2007 udziat piwa w
konsumpcji jednego mieszkanca w przeliczeniu na 100% alkohol wzrdst z 26% do 56%,
za$ spadl udzial wyrobow spirytusowych z 60% do tylko 25% w 2002 r. (rys. 4).
Obserwuje si¢ w analizowanym okresie substytucj¢ spozycia wysokoprocentowych
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wyrobow spirytusowych spozyciem napojéw o mniejszej zawartosci alkoholu, takich jak
piwo 1 wino. Ponadto, juz wczesniej wspomniane rosnace obcigzenia akcyzowe, a takze
rosngca sita nabywcza przecigtnego miesigcznego wynagrodzenia Polakéw oraz zakazy
reklamy-promocji ww. wyrobow, wplywaja na przemiany w poziomie spozycia tych
trunkow.
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Rys. 2. Spozycie napojéw alkoholowych w Polsce w latach 1990-2007 w przeliczeniu na 100% alkohol,
l/mieszkanca

Fig. 2. Alcoholic beverages consumption in Poland in the period of 1990-2007, recalculated to 100% alcohol, I/per
capita

Zrédbo: opracowanie na podstawie danych GUS, [Rocznik... 1990 ... 2008; Rynek wewnetrzny... 2006; Rynek
wewngtrzny... 2008].
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Rys. 3. Struktura konsumpcji napojow alkoholowych w Polsce w latach 1990-2007 w przeliczeniu na 100%
alkohol, %

Fig. 3. Proportions of alcoholic beverages consumption in Poland in the period of 1990-2007, recalculated to
100% alcohol, %

Zrédto: Opracowanie danych na podstawie GUS Roczniki Statystyczne za lata 1990-2008 oraz Rynek wewnetrzny
w 2005 12007 r. GUS, Warszawa 2006, 2008

Warto nadmienié, ze chociaz Polacy nadal kupuja gtownie wodke krajowa, jednak
systematycznie wzrasta sprzedaz wdédek importowanych, w ktére mozna si¢ zaopatrzyé
zwlaszcza w sklepach specjalistycznych. Stopniowo rozwijaja si¢ upodobania smakowe 1
degustatorskie Polakow. Coraz czesciej poszukuja oni nowych doznan, nie tylko podczas
imprez, spotkan towarzyskich, biznesowych itp.

Bogacenie si¢ spoteczenstwa, a takze coraz czgstsze podréze zagranice, ulatwiajg
poznawanie nowej gamy produktow alkoholowych, co wplywa na ich zakup takze w kraju.
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Jednak rynek napojéw alkoholowych, zwtaszcza mocnych, zdominowany jest nadal przez
wodke, ktora ma okoto 97% iloSciowego 1 95% udzialu wartosciowego w zakupach.
Marginalny udzial w rynku maja kategorie z segmentu koniak, brandy, whisky oraz gin.

Polski rynek wyrobow spirytusowych okreslany byl pod wzgledem wartosci w 2004 r.
na okoto 5,74 mld zt, podczas gdy przedsigbiorstwo AC Nielsen szacowalo go na 6,94 mld
7zt [Wodka... 2009]. Natomiast wartos¢ rynku napojow alkoholowych w 2007 r.
ksztattowata si¢ na poziomie ponad 20 mld PLN [Miskiewicz 2007]. W strukturze wartosci
sprzedazy alkoholi na poczatku 2009 r. dominowato piwo z udzialem w rynku powyzej
51% i1 wodka z udziatem bliskim 39%. Stanowito to tacznie 90%, udzial wina wynosit
okoto 6%, na dalszych pozycjach plasowaty si¢ whisky (1,6%), brandy (0,8%) i likiery
(0,6%)*. Natomiast przy poréwnaniu udzialu ww. kategorii alkoholi pod wzgledem
warto$ci 1 wielkosci ich sprzedazy ogoétem z udzialami w okresie tuz przed wstapieniem
Polski do UE wyraznie widaé, iz coraz wigksze znaczenie osiagato piwo.

Tabela 3. Spozycie napojow alkoholowych na 1 mieszkanica w Polsce w latach 1992-2007, 1/mieszk./rok

Table 3. Consumption of alcoholic beverages in Poland in the period of 1992-2007, 1/per capita/year

Produkt
wyroby spirytusowe w  wino i miody ~ wino i miody pitne w piwo piwo w
Rok przeliczeniu na 100% pitne przeliczeniu na 100% przeliczeniu na
alkohol alkohol 100% alkohol

1992 35 7,6 0,91 38,6 2,12
1993 3.8 7,5 0,9 33 1,82
1994 3.8 6,9 0,83 36,4 2

1995 35 6,8 0,82 39 2,15
1996 2,9 10,3 1,24 42,8 2,35
1997 2,8 12,8 1,54 49,8 2,74
1998 2,4 13,7 1,64 54,1 2,98
1999 2,1 13,6 1,63 60,1 3,31
2000 2 12 1,44 66,9 3,68
2001 1,7 10,6 1,27 66,5 3,66
2002 1,7 11,2 1,34 70,7 3,89
2003 2,4 11,3 1,36 74,8 4,1

2004 2,5 10,6 1,27 82 4,51
2005 2,5 8,6 1,03 80,7 4,44
2006 2,7 9,1 1,09 90,8 5

2007 3 8,9 1,07 93,4 5,14

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie GUS i PARPA.

Jak wynika aktualnych danych wodka ma zaledwie 8-procentowy udzial w polskim
rynku alkoholi, a generuje 39% dochoddéw ze sprzedazy. Rynek wddki szacowany jest na
okoto 2,33 min hektolitrow o wartosci 9,33 mld ztotych®. Spadek udzialu wodki w rynku

* Dane AC Nielsen za okres luty 2008 — styczen 2009 r. [Wédka... 2009].
* Dane cytowane z raportu AC Nielsen udostepnionego przez Diageo Polska, za [Prusek 2008, s. 18].
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alkoholi byt podyktowany kilkoma przyczynami. Po pierwsze byly to obostrzenia
wynikajace z przepisow prawnych dotyczace reklamy mocnych alkoholi, a takze ched
degustacji trunkow 1zejszych, o mniejszej zawarto$ci alkoholu i innych walorach
smakowych itp. Ponadto po wstapieniu kraju do UE nastapily zmiany cen na niektore
alkohole, np. whisky. W ostatnim okresie branza alkoholowa odczuwa rowniez skutki
recesji, cho¢ nadal na poczatku 2009 r. wydajemy na wodke okoto 39% wszystkich
pieniedzy przeznaczanych na zakup alkoholu, natomiast na piwo ponad 51%. Wedtug
specjalistow wodka przezywa obecnie renesans, bowiem jest podstawa nie tylko do
przygotowywania popularnych dzi$ drinkow, ale takze ponownie konsumenci wracaja do
konsumpc;ji tego napoju w postaci “krystalicznej”, czyli w kieliszkach. Wsrdod petnoletnich
mieszkancow Polski deklaruje spozywanie wodki okoto 50%. Gtownie konsumpcja
odbywa si¢ we wlasnym domu i u znajomych. Jak si¢ okazuje wedlug badan Centrum
Badan Marketingowych Indicator 2007, nabywcy zwracaja przy zakupie tego rodzaju
produktu uwagg na ceng i jakos¢. Co piaty jest lojalnym klientem wzgledem danej marki
bez zwracania uwagi na ceng artykutu.

Warto podkresli¢c, ze w Polsce w latach 1990-2007 mozna zaobserwowad
dwuetapowos¢ wzrostu konsumpcji alkoholu. W okresie 1991-2000 spozycie na glowe
mieszkanca w przeliczeniu na 100% alkohol wzrosto o 0,8 litra, czyli o 12,8%, do 7,12
litra. W 2001 roku zauwazalny byt spadek konsumpcji w stosunku do roku poprzedniego,
co byto gltéwnie podyktowane podniesieniem akcyzy na alkohol, a wraz z nim wzrostem
cen produktu. W kolejnych szeSciu latach odnotowano dynamiczny wzrost spozycia
alkoholu w Polsce, do poziomu ponad 9 litréw na osobg, czyli o 39% (o 2,58 1 na
mieszkanca rocznie). Jesli uwzgledni si¢ nierejestrowana konsumpcje, to mozna
przypuszczaé, ze poziom 10 1/glowe zostat juz osiagnigty. Wsrdd krajow UE powyzej 10
litrow rocznie w przeliczeniu na czysty alkohol spozywaja Francuzi, Hiszpanie,
Portugalczycy, Irlandczycy i Niemcy. Jednak pierwsze trzy z wymienionych nacji z uwagi
na wysoki poziom konsumpcji wina, za§ w pozostatych dwoch krajach wystepuje
preferencja dla piwa. Pod wzgledem ilosci wypijanej przez Polakow wodki zajmujemy
wysokie czwarte miejsce w $wiecie, bowiem wyprzedzaja nas Rosjanie (284,1 min
litrowych opakowan), Amerykanie (44,6 mln) i Ukraincy (43,3 mln).

W Polsce obserwuje si¢ systematyczny wzrost wartosci rynku alkoholu. W 2008 r. na
napoje alkoholowe Polacy przeznaczyli ponad 25 mld zh. Piwo oraz wodka to
najpopularniejsze wyroby, ktorych rynek warty byt w 2007 r. okoto 22 mld zt. Tylko rynek
wodki okreslany jest w kraju na ponad 8 mld zt. W 1990 r. w segmencie wdodek wodki
gatunkowe stanowity 42% konsumpcji i produkcji, natomiast pod koniec analizowane;j
dekady udziat ich stanowit zaledwie 14%, a w roku 2004 roku ksztattowal si¢ na poziomie
okoto 15%. Wodki gatunkowe mozna podzieli¢ ze wzgledu na kilka kryteriow.
Uwzgledniajac podzial na segmenty cenowe wyrozniamy wodki z najwyzszej pokki, tzw.
top premium, potem jest premium, dalej wodki mainstream i wddki ekonomiczne. Nie
nalezy zapomnie¢ o wodkach przeznaczonych takze dla smakoszy. Innym podziatem
wadek gatunkowych jest ten wyrozniajacy wodki smakowe (kolorowe), owocowe (likiery),
naturalne i inne. W Polsce dominuja wddki smakowe, wsrod nich zwlaszeza stodko-gorzka
i Zubrowka, ktére razem stanowia ¥ rynku[Komuda 2006].

Polacy sa tradycjonalistami i wybieraja od lat gtownie wodki wyprodukowane w
krajowych gorzelniach, ktére stanowig ponad 95% wszystkich zakupow, podczas gdy
pozostate kilka procent, okoto 4%, stanowia produkty importowane z zagranicy. Co wigcej,
gusta i preferencje smakowe konsumentéw sa ugruntowane. Wskazuja one na
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konserwatyzm w zakupie w przypadku wodek niesmakowych (np. popularnej czystej),
majacych udziat okoto 82% w wielkosci sprzedazy wodek w kraju. W sprzedazy dominuja
wodki w opakowaniach o pojemnosci 0,51.

Jednak wodka ustapita miejsca w poziomie konsumpcji w Polsce piwu (tab. 3). Mozna
stwierdzi¢, ze poszerzenie oferty alkoholi na rynku w roznych jego segmentach i
skierowanej do konsumentéw o zroznicowanej zasobnosci portfela ukazato, jak
interesujace pod wzgledem szeregu nowych produktéw (np. bezalkoholowe, smakowe-
imbirowe, sliwkowe) jest piwo, ktdre cieszy si¢ od kilku lat niezagrozona popularnoscia,
zwlaszcza wsrdd osob mtodych. Mozna by rzec, ze jest dla nich elementem stylu zycia,
relaksu, sposobem nawigzywania kontaktow interpersonalnych czy budowy prestizu.

Polska jest piatym w Europie krajem pod wzgledem wielkosci produkcji piwa, a 10 w
Swiecie. Wyprzedzaja nas Niemcy, Rosja, Wielka Brytania i Hiszpania. Z analizy danych
dotyczacych wielkosci produkeji piwa wynika, ze w drugiej potowie lat 90. dynamicznie
rosta produkcja tego napoju alkoholowego. Nalezy pamigta¢ jednak, ze ostabienie
koniunktury gospodarczej i ograniczenie popytu wewnetrznego, a takze podwyzszenie
podatku akcyzowego, spowodowaly stagnacje na rynku w 2001 r. W 2007 roku na $wiecie
wyprodukowano ponad 1 784 049 tys. hl piwa, najwigcej w Europie (33,2%), czyli 592 074
tys. hl, podczas gdy w Azji i wyspach Pacyfiku 32,2%, w Ameryce 29,9%, a w Afryce i
Srodkowym Wschodzie 4,8%. Jak szacuja eksperci, w kolejnych latach konsumpcja piwa
ma wzrasta¢ w tempie okoto 2% rocznie. O dynamice jej wzrostu na $wiecie zadecyduja
mieszkancy Azji, Europy Wschodniej i Afryki, a nie zamozni konsumenci Europy
Zachodniej [Prusek i Cegieta 2004].

W Polsce produkcja piwa, zwlaszcza od 1993 r., systematycznie wzrasta, tak, ze w
2007 r. osiagneta poziom 36895,5 tys. hl, czyli o 198 % wyzszy niz w pierwszym roku z
tych lat (o 24310,6 tys. hl). Nie tylko produkcja, ale takze spozycie piwa w latach 1993-
2007 wykazywalo tendencje wzrostowa. Od 1990 r. spozycie tego napoju wzrosto
dwukrotnie, czyli o 63 litry na mieszkanca do poziomu ponad 93 litry, co wskazuje, ze
jeste$my na trzecim miejscu w Europie wérdd smakoszy tego trunku. Dynamiczne tempo
wzrostu konsumpcji nasilato si¢ zawlaszcza z koncem analizowanej dekady, w latach
1998-2000 (o 11-16% rocznie), w kolejnych latach 2002-2007 widoczny byt wzrost
konsumpc;ji z roku na rok o kilka procent (3,6% w 2004 r., a 8,3% w 2006 r.).

Podatki naktadane na ten alkohol stanowia srednio na $wiecie okolo 14% ceny
detalicznej, podczas gdy w Polsce okoto 39%. Wazna kwestia jest rdwniez i1 to, ze
chociazby w krajach sasiedzkich, takich jak Czechy i Niemcy, stopa podatku akcyzowego
jest o blisko "2 nizsza niz w Polsce. Pamigta¢ nalezy, ze branza piwowarska zatrudnia
bezposrednio w naszym kraju ponad 15 tys. oséb, a jesli wilaczy si¢ do statystyki
wspolpracujacych kooperantéw i inne sektory, dodatkowo kreuje 56,2 tys. miejsc pracy.
Wraz z zatrudnieniem w HoReCa (gastronomia i turystyka) oraz handlem branza utrzymuje
bezposrednio tacznie 186 tys. osdb. Natomiast wraz z rodzinami grupa ta stanowi ponad
740 tys. osob. Ponadto branza piwowarska rocznie do budzetu wnosi okoto 1,2 mld euro
[Stanowisko... 2008].

Najwigkszym kanatem dla sprzedazy piwa, podobnie jak i wddki, jest handel
tradycyjny w matych i srednich sklepach spozywczych, podczas gdy dla wina nowoczesne
kanaly dystrybucji tzn. supermarkety i hipermarkety.

Trzecia pozycj¢ w alkoholowym rankingu sprzedazy zajmuje wino, majac okoto 6%
udzialu wartosciowego w rynku oraz ponad 3% udziatu ilosciowego. Wartos$¢ sprzedazy
tego segmentu wsrdd alkoholi ksztattowata si¢ w 2008 r. na poziomie 858,5 mln ztotych dla
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win stotowych oraz 119,9 mln PLN dla win deserowych [Prusek 2008]. Wino staje si¢
coraz bardziej poszukiwanym przez konsumentéw produktem, zwlaszcza przez koneserow.
Kojarzyto si¢ ono dotychczas z tzw. winami ,,patykiem pisanymi”. Jednak z uwagi na
wzrost kultury picia wina w Polsce, oraz wigcksza $wiadomo$¢é i wiedza enologiczng
konsumentdw, staje si¢ coraz bardziej docenianym napojem alkoholowym, nie tylko dla
wyrafinowanych podniebien. Dotychczas dobre wino pochodzace z zagranicy kojarzone
byto z wysoka ceng za butelke. Obecnie mozna powiedzieé, ze potencjat polskiego rynku
wina i jego konsumpcji systematycznie ros$nie, na poziomie okoto 10-20% rocznie. Wzrost
zamoznosci polskiego konsumenta, jego wyjazdy turystyczne i stuzbowe zagranice,
sprawiaja, ze degustacja rodzimych win w krajach $rodziemnomorskich, tj. Francji,
Wioszech, Hiszpanii, Portugalii czy Grecji, ukazuje ich walory smakowe i pobudza
wyobrazni¢ organoleptyczng. Te doznania sensualne przyczyniaja si¢ niewatpliwie do
ksztattowania nowych upodoban i poszukiwania na krajowym rynku wyrobow o cennych
wiasciwosciach. Ponadto, wejscie Polski do UE przyczynito si¢ do spadku cen na tego
rodzaju alkohol z uwagi na wyeliminowanie dwudziestoprocentowych cet na wina
sprowadzane z krajéw wspolnoty.

W latach 90. popularnoscia cieszytly si¢ wina owocowe i owocowo-ziotowe. Ich
produkcja pod koniec dekady, w 1999 roku, wynosita 406,3 mln litrow, za$ produkcja win
gronowych i1 gronowo-ziotowych 41,8 min litrow. W kraju rynek wina kojarzyt si¢ glownie
z tanimi produktami (wina owocowe), produkowanymi gtéwnie z jablek i porzeczek, ale
takze zdarzato sig, ze z truskawek czy czarnych jagod. Swoja przystepna ceng zawdzigczaly
dostgpnemu, zazwyczaj taniemu w sezonie zbioru, surowcowi. Produkt ten byl substytutem
dla relatywnie drozejacych wdwczas alkoholi wysokoprocentowych. Jednak ten segment
rynku alkoholi z roku na rok (w okresie 1999-2007) tracit statystycznych konsumentow,
ktérzy coraz czgsciej siggali po piwo.

W 2005 r. krajowa produkcja wina gronowego wynosita 204,8 tys. hektolitrow,
podczas gdy w 2000 r. ksztattowala si¢ na poziomie 396,3 tys. hl. Odnotowano wigc
ilosciowy spadek produkcji o 48%. Nalezy pamigta¢, ze w Polsce ma miejsce gtownie
wtorny przeréb wina importowanego, bowiem nie ma jeszcze plantacji winorosli, ktore
pozwalalyby na legalng produkcje¢ tego alkoholu w wigkszych rynkowych ilosciach. Wino
importowane jest luzem, czyli w beczkach, i konfekcjonowane w butelki. Jak podaja
specjalisci, wino importowane w Polsce ma prawie 100% udziatu w rynku [Okrzesik 2006].
Wedlug przedsigbiorstwa AC Nielsen w 2008 r. warto$¢ sprzedazy win stotowych
ksztattowata si¢ na poziomie 858,5 min PLN, natomiast win deserowych 119,9 min PLN.
Wowecezas te pierwsze mialy zaledwie 1,7% udzialu w ilosci sprzedazy na rynku
alkoholowym, a deserowe 0,3%. Z badan przeprowadzanych przez wspomniane
przedsigbiorstwo wynika, ze Polacy zdecydowanie preferuja wina stolowe, ktdére sa
najbardziej obiecujacym segmentem rynku. Wigkszo$¢ z wina sprzedawanego w Polsce
pochodzi z Wtoch, Francji, Butgarii, Hiszpanii, Wegier oraz Niemiec, cho¢ coraz bardziej
konkuruja z nim na pétkach wina z Nowego Swiata, o czym $wiadczy rosnaca rola importu
z Australii, a takze z USA, Chile, czy Argentyny. Dotychczasowe kojarzenie z winem
nazwy produktu ,patykiem pisanego” odeszto do lamusa. Dzi§ uznaje si¢ je jako
oryginalny produkt o wysokich walorach smakowych, stanowiacy byé moze w przysztosci
wigksze uzupelnienie polskiej diety. Pamigtajmy, ze preferencje konsumentéw ulegaja
zmianie, a w przysztosci dostepnos¢ na rynku krajowych win moze decydowac o dynamice
konsumpcji i przetozy¢ si¢ na wyniki biznesowe odradzajacego si¢ winiarstwa w Polsce.
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Pamigtajmy, ze na razie o wzgledach mitosnikéw napojow alkoholowych beda w kraju
decydowaty czynniki ekonomiczne. Niska sita nabywcza wynagrodzenia Polakéw istotne
zaznacza si¢ w strukturze koszyka zakupdw alkoholi. Piwo charakteryzuje si¢ bardzo
wysokim wspotczynnikiem elastycznosci cenowej, co oznacza wysoka wrazliwos¢ popytu
(konsumenta) na ceng. Wedlug Okrzesik [2003], w przyblizeniu 1-procentowa podwyzka
ceny piwa powoduje niemal 1-procentowy spadek jego sprzedazy. Zatem ogromne
znaczenie w ksztattowaniu popytu wewngtrznego na to dobro ma polityka fiskalna panstwa,
ktéra jeszcze przed wstapieniem naszego kraju do UE byla jedna z najbardziej
niekorzystnych dla branzy alkoholowej w Europie. Spore niepokoje budzi takze piwo i inne
napoje alkoholowe, ktére pochodza z indywidualnego importu i przemytu. Pomimo tych
niekorzystnych warunkow, poniewaz stopniowo realnie wzrasta przecig¢tna placa, wzrasta
sifa nabywcza konsumentdw zarowno w przypadku napojéw wysokoalkoholowych, jak i
niskoprocentowych. Przy uwzglednieniu relacji cen migdzy poszczegdlnymi produktami
najkorzystniej wypada zakup piwa, i to ono wykazuje jak dotychczas najwyzsza dynamike
wzrostu konsumpcji przez mieszkancéw Polski.

Podsumowanie

Analizujac rynek wyrobow alkoholowych w Polsce w latach 1990-2007 zauwazy¢
mozna charakterystyczne tendencje, ktére w przysztosci beda ksztaltowane przez
makroekonomiczng sytuacja gospodarki narodowej Spodziewac nalezy si¢ w przysztosci,
ze wraz ze wzrostem gospodarczym ulegnie zmianie poziome realnych dochodéw ludnosci
oraz sytuacja ekonomiczna i warunki funkcjonowania podmiotéow gospodarczych w branzy
alkoholowej, tj. gorzelni, browardéw, winiarzy itp. Koncentracja branzy oraz srodki
przeznaczane na dziatania marketingowe beda mialy istotne znaczenie dla budowania
pozycji poszczegdlnych marek napojéw alkoholowych w ofercie krajowej, a miejmy
nadzieje, ze i Swiatowej, a tym samym przeloza si¢ na kondycj¢ przedsigbiorstw. Zmiana
wzorcoOw konsumpcji oraz sytuacja demograficzna kraju (udzial kobiet wsrdéd osob
spozywajacych alkohol, struktura wiekowa konsumentow, zwlaszcza liczba ludzi
miodych), lansowane nowe style zycia oraz dotychczasowe, jak i nowe preferencje w
przypadku napojow alkoholowych, ktére podyktowane sa wzglgdami ekonomicznymi,
sprawia, ze na rynku bedziemy obserwowac ciekawe zmiany zar6wno po stronie popytowe;j
jak i podazowej. Niszowym rynkiem, aczkolwiek o duzej dynamice rozwoju, nie tylko w
kraju, ale takze na arenie migdzynarodowej, sa polskie produkty lokalne, regionalne i
tradycyjne, jak np. nalewki, miody pitne, wina i in. Nadal barierami we wzro$cie
konsumpcji beda obciazenia fiskalne, relatywnie wyzsze ceny produktéw na rynku
krajowym niz w panstwach osciennych, oraz dostgpnos¢ tanszej bazy surowcowej poza
granicami kraju.
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