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Streszczenie. Artykul omawia projekt ,,Pies w lesie’, realizowany przez
Nadlesnictwo Gdansk, bedacy kampania promujacg poprawne zachowa-
nia (spacerowanie z psem w lesie na smyczy) prowadzong przy pomocy
blogu, postugujaca si¢ drastycznymi fotografiami, pozwalajacymi na do-
tarcie do emocji adresatow projektu. Blog cieszyt sie duza popularnoscia
- odwiedzilo go niemal 30 tys. tzw. niepowtarzalnych uzytkownikéw, te-
mat pséw bez smyczy wzbudzil dzieki niemu zainteresowanie mediow.
Projekt oprdcz pracy wlasnej 0sob (okoto 2 0séb tacznie) zaangazowanych
w projekt nie ponidst zadnych kosztow. Artykut omawia réznice blogu
w stosunku do klasycznej strony internetowej, oraz przedstawia sposoby
promocji bloga (efekt wykopu). Oprocz problemu ogladalnosci witryn in-
ternetowych, zasygnalizowany jest rowniez temat tzw. social media, ktore-
go najbardziej znanym ewenementem jest platforma facebook.
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BLOG AS A TOOL FOR EDUCATION AND BRIDGING
BARRIERS OF NON-INTEREST MEDIA

Abstract. The article discusses the project “A Dog In The Woods”, pur-
sued by the Gdansk Forestry, being a campaign to promote the correct
behavior (walking in the woods with his dog on a leash) carried out
with a blog (web log), using dramatic photographs, allowing to reach
the emotions of recipients of the project. The blog enjoyed great popu-
larity - it was visited by nearly 30 thousand so called unique users.
Thanks to the blog the issue of dogs without a leash attracted media
attention. The project except own work of people (around 2 people
together) involved in the project did not generate any costs. The paper
discusses the differences between blog and the classic website, and pro-
vides methods for blog promotion (the dig effect). In addition to the
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problem of websites popularity, it is also raising the issue of so-called.
social media, whose best-known and unique platform is Facebook.

Keywords: Internet, blog, Facebook, social media, the dig effect

Wstep

Lasy Panstwowe (LP) zajmuja si¢ edukacja przyrodniczo-lesng (usankcjonowa-
na zarzadzeniem nr 57 z 2003 r. dyr. gen. LP). Organizowana jest ona w postaci zaje¢
prowadzonych przez pracownikéw w specjalnych izbach edukacyjnych, przygoto-
wanych uprzednio terenowych $ciezkach edukacyjnych, czy po prostu w postaci
pogadanek o tematyce lesnej w szkotach. Organizowane sg rowniez réznego rodza-
ju festyny, konkursy lesne. Jednostki tworzace Lasy Panstwowe posiadaja wlasne
strony internetowe, ktore rowniez pelnia w pewnym zakresie funkcje¢ edukacyjna.
Projekt prawdopodobnie jako pierwszy w Lasach Panstwowych wykorzystat w spo-
sob skuteczny blog — waska tematycznie strone internetows, rdzng od stosowanych
w LP standaryzowanych stron internetowych o korporacyjnym charakterze i szero-
kim wachlarzu poruszanych tematéw. Trampoling do sukcesu medialnego projektu
bylo wykorzystanie narzedzia z dziedziny tzw. social media, to jest serwisu wykop.
pL, polskiego odpowiednika serwisu digg.com. Definicja przytoczonego wczesniej
pojecia social media jest ptynna i z trudem oddaje istote tego nowego zjawiska, bar-
dziej interesujacy wydaje si¢ cytat z portalu gospodarka.pl z 12 marca tego roku:
Harvard Business School, jedna z najbardziej prestizowych uczelni $§wiata, mocno
wykorzystuje narzedzia social media. Dtugofalowa polityka, mikroblogi profesoréw
to juz standardowe wyposazenie dzialu promocji. Czy podobnie bedzie w Polsce?

Dlaczego powstal projekt ,,Pies w lesie”?

Projekt ,,Pies w lesie” zrealizowany zostal w Nadlesnictwie Gdansk, ktére pro-
wadzi gospodarke lesna w szczegdlnych warunkach sasiedztwa ponad milionowej
aglomeracji trojmiejskiej i tzw. matego trojmiasta kaszubskiego. Miasto wywiera
roznoraka presje na ekosystem lasu. Niektore rodzaje wplywu miasta, np. nega-
tywny wplyw na roélinnos¢ runa lesnego poprzez m.in. wydeptywanie, sg na ogot
zauwazalne glownie przez specjalistow. Bytowanie zwierzyny townej w zamknie-
tym zabudowaq miejska kompleksie lesnym jest roOwniez przedmiotem troski prze-
de wszystkim lesnikow. Ze wzgledu na duze emocje jakie wywoluje u wszystkich
ludzi (zwiazanych z lasem i nie) los saren, jeleni powstat pomyst ,,skonsumowania”
tych emocji w projekcie edukacyjnym ,,Pies w lesie”. Projekt, poprzez zamieszczenie
w internecie drastycznych, autentycznych zdje¢ pokazujacych skutki spotkania sar-
ny lub jelenia z psem, mial ksztaltowac okre$lona postawe: wyprowadzanie psa do
lasu na smyczy. Wymog ten jest okreslony w ustawie o lasach, powszechnie jest
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jednak ignorowany. Co wazne, pomyst zaangazowania masowo ogladanej strony
internetowej oraz w kolejnej fazie projektu mediow (radio, prasa, telewizja) w pro-
jekt majacy na celu ksztalttowanie odpowiednich postaw jest w pelni zgodny z wy-
tycznymi zawartymi we wspomnianym wyzej zarzadzeniu dyrektora LP, gdzie jako
gtowny kierunek dziatania edukacji lesnej podano wykorzystanie srodkéw maso-
wego przekazu do realizacji m.in. celéw wychowawczych!
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Ryc. 1. Ogladalnos¢ bloga ,,Pies w lesie”. Objasnienia: Artykul - ogladalnos$¢ artykutu
promujacego spacerowanie z psem w lesie na smyczy na stronie gléwnej RDLP

w Gdansku (maksimum 38); Serwis RDLP - ogladalnos¢ serwisu RDLP traktowanego jako
cato$¢ - kilkaset stron 15 nadlesnictw (maksimum 965); Blog — Pies w lesie (maksimum
14174)

Fig. 1. Ratings of the blog,,Dog in the Woods.” Explanation: Article - rating of the article
promoting walking in the woods with his dog on a leash on the Gdarisk RDLP home page
(maximum 38); RDLP site - ratings of RDLP site treated as a whole - a few hundred pages

of 15 forest districts (maximum 965); Blog — Dog in the Forest (maximum of 14,174)

Studia i Materialy CEPL w Rogowie R.12. Zeszyt 1 (24) / 2010 9 5




Ewaluacja projektu

Projekt, zdaniem autora odnidst sukces. Temat pséw puszczanych luzem w le-
sie zostal kilkakrotnie poruszany w mediach lokalnych (TVP 3 Panorama, Radio
Gdansk, Portal Tréjmiasto.pl, TVN Warszawa) oraz ponadlokalnych (TVP1,,Jedyn-
ka” Polskiego Radia, Rzeczpospolita). Zdjecia z odpowiednim komentarzem zamiesz-
czono na specjalnie w tym celu zatozonym blogu (platforma Blogger), blog obejrzato
w ciagu 2009 roku 24 tys. niepowtarzalnych uzytkownikéw, zanotowano 53 tys. nie-
powtarzalnych wyswietlen strony, ktdra w uproszczeniu mozna utozsamiac z liczba
0s0b (dokladniej komputerow) odwiedzajacych dany adres internetowy), blog wywo-
fat duzo emocji - internauci na temat poruszony w projekcie zamiescili okoto 500 ko-
mentarzy. W tej liczbie nie uwzgledniono komentarzy i niejednokrotnie ozywionych
dyskusji prowadzonych na lokalnych, monotematycznych portalach czy forach inter-
netowych (zrzeszajacych np. wlascicieli pséw). Roczna ogladalnos¢ bloga przewyz-
szyta znaczaco ogladalnos¢ wigkszos¢ liczacych setki podstron portali nadlesnictw
Regionalnej Dyrekcji Laséw Panstwowych w Gdansku, np. Nadlesnictwo Choczewo
- 36 tys., Lebork - 29 tys., Koscierzyna - 25 tys., Kartuzy - 30 tys. (niepowtarzalnych
wyswietlen), $rednio ok. 13 tys. niepowtarzalnych uzytkownikéw i 51 tys. niepowta-
rzalnych wyswietlen dla portalu pojedynczego nadlesnictwa wchodzacego w sktad
RDLP - 15 n-ctw + biuro RDLP, dane na podstawie serwisu Google Analytics, za rok
2009, Przyczyna tak duzego zainteresowania tematem byla rzecz jasna budzaca emo-
cje drastycznos¢ tematu, autor jest jednak zdania, Ze bez wykorzystania mozliwosci
jakie niesie ze soba forma blogu, oraz skutecznej i bezptatnej promocji w Internecie
(social media) ,ogladalnos¢” projektu na takim poziomie nie bytaby mozliwa. Co wie-
cej doswiadczenia zdobyte w realizacji projektu ,,pies w lesie” moga by¢ wykorzystane
przy innych projektach zawierajacych elementy kampanii spoteczne;j.

Co to jest blog?

Czym rézni si¢ blog od ,,zwyklej” strony internetowej (Ciechanowicz, 2005)? Blog
pierwotnie byl rodzajem internetowego, osobistego dziennika — swego rodzaju zbio-
rem chronologicznie uporzadkowanych wpiséw. Zwykle nie zawieral nawet charakte-
rystycznego dla klasycznych serwiséw menu - prowadzacego do poszczegdlnych jego
dziatow, a jedynie mozliwo$¢ przegladania wpisow z poszczegdlnych miesiecy roku
kalendarzowego. Dzisiaj poszczegélne wpisy do bloga opatrzone zwykle etykietami
(tagami) - jedno lub kilka haset pozwala dokladnie okresli¢ charakter wpisu. Kla-
syczne, proste menu zastepuje czesto tzw. ,chmura tagéw” - zgrupowane w jednym
miejscu wszystkie etykiety, ktorych wielko$¢ rézni sie w zaleznosci od czestosci ich
uzycia. Blog dzisiaj to zdecydowanie co$ wigcej niz osobisty pamietnik: bez trudu
znajdziemy w sieci blogi bedace macierzystymi stronami nawet wielkich korporacji
(Google Polska) czy tez dodatkowymi kanatami przekazu ogdlnopolskich dzienni-
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kow (Rzeczpospolita), z drugiej strony: osobistymi dziennikami znanych politykéw.
Jakie zalety ma blog w stosunku do klasycznej strony internetowe;j?

Prostota konstrukeji

Blogi zwykle nie maja skomplikowanego menu (sg zwykle jedynie uporzadko-
wanym chronologicznie ciggiem notatek) wlasciwego raczej dla klasycznych stron
internetowych. Zbyt skomplikowane menu moze skutkowa¢ bardzo wysokim tzw.
wskaznikiem odrzucen (Gasiewski, 2007). Jest to jeden z podstawowych wskaznikow
charakteryzujacych ogladalnos¢ witryny w najbardziej popularnym obecnie systemie
jej badania - Google Analistics. Wskaznik ten informuje, jaki procent po wejsciu na
interesujaca nas strong nie klika w zaden jej link, tylko od razu jg zamyka. Wskaznik
ten np. dla serwisu Regionalnej Dyrekcji Lasow Panstwowych w Gdansku wynosi
ok. 54%, dla bloga ,,pies w lesie” okoto 24%. Przyczyna moze by¢ prosta konstrukcja
menu bloga (czy wrecz jego brak), ale zdecydowanie nie tylko.

Zawezenie tematyki

Wydaje sie, ze blogi skupiaja uwage czytelnika na wezszym wachlarzu zagadnien,
chocby jedynie z uwagi na to, ze jest on ewidentnie efektem subiektywnej decyzji autora
blogu. W tej subiektywnosci tkwi zreszta sita tej formy strony internetowej. Zawezenie
tematyki, potencjalnie moze owocowa¢ obnizeniem wskaznika odrzucen. Klasyczna
strona internetowa (szeroki zakres tematyki) sciaga¢ moze czesciej zupelnie przypad-
kowych internautéw — ktdrzy beda ja opuszczaé natychmiast po pierwszym kontakcie.

Osobistos¢ przekazu

Blog zwykle (cho¢ nie zawsze) jest dzielem autorskim, jego przekaz jest subiek-
tywny, czesto nacechowany emocjami. Z tych powodéw moze by¢ znacznie bardziej
atrakcyjny od klasycznej strony internetowej — o bezosobowym, pozornie obiektyw-
nym i pozbawionym emocji przekazie. Jesli nawet blog nie jest klasycznym przekazem
autorskim, charakteryzuje si¢ zwykle bardziej lekkim, mniej sztywnym i oficjalnym
jezykiem wlasciwym zwlaszcza dla korporacyjnych portali internetowych. Jest przez
to oczywiscie zdecydowanie bardziej atrakcyjny dla odbiorcy.

Blogosfera

Najcenniejsza rzecza dla kazdej strony internetowej sa linki prowadzace do niej
z innych stron. Te swoiste $ciezki prowadzace do strony zapewniaja jej ogladalnos¢.
W przypadku blogéw linki do innych stron zostaly w poréwnaniu z klasycznymi
stronami wysuniete na pierwszy plan. Zestaw linkéw do zaprzyjaznionych blogow
okresla wrecz tozsamos¢ blogera. Co wiecej, platformy blogowe (np. blogger, word-
press) wspieraja tworzenie takich powiazan, oferujac rézne mechanizmy $ledzenia
interesujacych blogdéw (blogger) czy tez promujace najciekawsze, najbardziej aktywne
blogi (wordpress).
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Co to jest Facebook?

Szczegélnym polaczeniem platformy blogowej i serwisu spotecznosciowego
(odpowiednika rodzimej Naszej Klasy) jest globalny serwis Facebook. Pozwala on
na stworzenie profilu osoby lub firmy, instytucji (w tych dwoch ostatnich przypad-
kach jest to tzw. fan page). Profil osoby tworzy sie¢ powiazan ze znajomymi, w przy-
padku firmy, projektu - odpowiednikiem znajomych sa fani. Profil Baracka Oba-
my ma ponad 7 mln popierajacych (fanoéw), Profil tréjmiejskiego wydania portalu
Gazeta.pl — 374 fandw, za$ profil (tzw. fan page) Nadlesnictwa Gdansk - 300 fa-
noéw. Profil ogélnopolskiego portalu Gazeta.pl ma juz prawie 7 tys. zwolennikow.
Facebook nie cieszy sie w Polsce jeszcze tak duzym zainteresowaniem jak ,Nasza
Klasa”, odréznia si¢ jednak od niej rosnaca popularnoscig wsrod zwyktych uzyt-
kownikow (Marczak 2009), oraz faktem ze jest szalenie dogodnym narzedziem
z jednej strony dla wielkich koncernéw medialnych (Kramp, 2009), z drugiej — dla
wszelkiego rodzaju grup i stowarzyszen od Wegetarian (Vegetarians) — ponad 9 tys.
cztonkow, kategoria: Wspdlne zainteresowania - Jedzenie i napoje — az po wielbi-
cieli kota Behemota z powiesci ,Mistrz i Malgorzata” Michata Buthakowa (typ: inna
posta¢ publiczna), 24 fanow. Podstawowym wyrdznikiem Facebooka jest ,,prze-
nikanie si¢” blogow uzytkownikow, oraz mozliwos¢ ,wpychania” tresci na strone
uzytkownika. Na swojej stronie uzytkownik widzi oprécz swoich wpiséw, informa-
cje o swoich znajomych (ich ,facebookowym zyciu”), ich wpisy, oraz wpisy stron
ktérych jest fanem. Tworzy to ciagle zmieniajacg sie¢ mozaike réznego typu infor-
macji (tekstowej, obrazkowej, filmowej) i pochodzacej z réznych zrédel. Wydaje
sig, ze w tej roznorodnosci i ciaglej zmiennosci tkwi atrakcyjnos¢ tej platformy,
ktéra moze by¢ znaczacym zrédiem wejs¢ na macierzysta strone (Marczak 2009).
Aktywne ,wpychanie” tresci do uzytkownika, oraz umozliwienie jego aktywnosci
to cechy wyrdzniajace serwis i odrdézniajace go od klasycznej strony internetowej,
zakladajacej zarowno biernos¢ samego uzytkownika jak i samej strony. Klasyczna
strona internetowa biernie ,,czeka” na odwiedziny uzytkownika i jest to jego jedyna
spodziewana forma jego aktywnosci... Cata platforma jest bezptatna, dla naszego
projektu mozemy zorganizowa¢ platna kompanie reklamowa. Koszty promocji fan
page Nadlesnictwa Gdansk na dzien dzisiejszy wyniosty 300 z1.

Efekt ,wykopu”

Wysokie zainteresowanie blogiem ,,Pies w lesie” to skutek nie tylko jego inten-
sywnej promocji na forach dyskusyjnych poswieconych psom, ale przede wszystkim,
tzw. efekt ,wykopu” (zob. ryc. 1). Wykop to serwis agregujacy najrozniejsze, interesu-
jace zdaniem jego uzytkownikow, tresci. Wykop to po prostu gigantyczny filtr, ktory
z ogromu informacji w sieci, wylawia te najciekawsze. O tym, co jest ciekawe, a co
nie, decyduja zarejestrowani uzytkownicy wykopu. Sklada si¢ on ze strony gtownej
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i tzw. wykopaliska. Do wykopaliska link do interesujacej tresci moze doda¢ kazdy
zarejestrowany uzytkownik (jest to bezptatne). Link ma teraz 24 godziny na trafienie
na gléwng strone serwisu. Jesli promocja nie powiedzie sie w wyznaczonym czasie
- przepada na zawsze. Awans na strone glowna wymaga jedynie odpowiedniej ilosci
gloséw zarejestrowanych uzytkownikéow. Glosy moga by¢ dodatnie lub ujemne. Efekt
wykopu jest spektakularny - zapewnia eksplozje ogladalnosci, ktéra moze zagrazaé
nawet stabilnosci serwisu, moze skutkowa¢ jeszcze dlugotrwalym zrédtem wejs¢ na
serwis. W przypadku bloga ,,Pies w lesie”, cztery miesigce po ,efekcie wykopu” serwis
wykop.pl jest czwartym co do wielkosci zrodtem odwiedzin na blogu. Miedzynaro-
dowym odpowiednikiem wykopu jest digg.com.

Podsumowanie

Interesujacy, odwotujacy sie do emocji przekaz, umieszczony na platformie, ktora
umozliwia fatwg interakcje osob do ktorych przekaz jest skierowany, daje mozliwos¢
duzej promocji projektu, ktérego dotyczy przekaz. Co wiecej istnieje mozliwos¢ po-
wtorzenia sukcesu omawianego wyzej projektu. Najprostszymi przykfadami tematow,
ktoére budza powszechne zainteresowanie spoleczne i duze emocje i sg jednoczesnie
bardzo istotne przyrodniczo sg odpady w ekosystemach lesnych i quady powszechnie
rozjezdzajace lasy, w tym obszary szczegolnie cenne przyrodniczo. Wielkim wyzwaniem
o potencjalnie ogromnych mozliwosciach jest dla 0s6b zajmujacych si¢ edukacja przy-
rodnicza (ale rdwniez promocja!) najbardziej zyskujace narzedzie social media — portal
Facebook i jego fan page. Trzeba jednakze zaznaczy¢, ze brak elastycznosci firmy uzy-
wajacej narzedzi social media, lub/i ich nieumiejetne stosowanie moze w krancowym
przypadku obroci¢ sie przeciwko niej, czego przyktadem jest przypadek firmy Nestle,
na portalu onet.pl biznes czytamy w nocie z 26 marca: Nestle zlinczowane (...)Wielkim
przegranym jest koncern Nestle, ktory zostal zlinczowany na Facebooku (...)
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