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Synopsis. Przybli¿ono rodzaje doradztwa rolniczego oraz tendencje zmian w tre�ciach doradztwa agroturystycz-
nego. Przedstawiono dzia³ania na rzecz rozwoju turystyki wiejskiej podejmowane przez o�rodki doradztwa rolni-
czego, stowarzyszenia agroturystyczne i samorz¹dy lokalne.

Wstêp
Doradztwo rolnicze, posiadaj¹ce w Polsce ju¿ ponad stuletnie tradycje, niezale¿nie od struktur

organizacyjnych w jakich funkcjonowa³o, zawsze sprzyja³o rozwojowi gospodarstw rodzinnych,
inspiruj¹c i pobudzaj¹c rolników do  samodzielnych, nowatorskich  poczynañ. Przez wiele dziesiê-
cioleci doradztwo koncentrowa³o siê na rozwijaniu dzia³alno�ci rolniczej, natomiast lansowany od
kilkunastu lat model wielofunkcyjnego rozwoju wsi wyznacza doradztwu rolniczemu nowe obszary
dzia³añ. Doradcy przez dzia³ania edukacyjne, informacyjne i doradcze mog¹ w znacznym stopniu
stymulowaæ ten rozwój. Wymaga to jednak odmiennego podej�cia  i odmiennych strategii dorad-
czych. W okresie transformacji ustrojowej oraz integracji ze strukturami Unii Europejskiej posiada-
nie przez pracowników doradztwa tylko dobrej wiedzy technologicznej, ogólnej lub specjalistycz-
nej jest niewystarczaj¹ce. Skuteczny doradca musi posiadaæ równie¿ stosown¹ wiedzê ekonomiczn¹
oraz wysokie umiejêtno�ci w zakresie komunikowania siê z bardzo zró¿nicowanymi grupami rolni-
ków i mieszkañców wsi.

Jednym z wa¿nych kierunków dzia³añ podejmowanych przez mieszkanców obszarów wiejskich
jest dywersyfikacja gospodarstw rolnych i rozwój ich funkcji pozarolniczych, w tym funkcji tury-
stycznych. Wypoczynek na wsi nie jest w Polsce niczym nowym. Genezy agroturystyki nale¿y
doszukiwaæ siê w bogatych tradycjach letniskowych wsi siegaj¹cych po³owy XIX wieku. Wyjazdy
na letniska, traktowane pocz¹tkowo przez bogatych mieszczan jako wymóg z tytu³u zajmowanych
przez nich pozycji spo³ecznych, z czasem poszerza³y siê  o now¹ kategoriê turystów, tj. inteligencjê
miejsk¹  udaj¹c¹ siê w celach wypoczynkowych i rekreacyjnych na wie� i korzystaj¹c¹ najczê�ciej
z zakwaterowania u rolników, aby na pocz¹tku lat dziewiêædziesi¹tych ubieg³ego stulecia  przkszta³ciæ
siê w ich now¹ zorganizowan¹ formê � agroturystykê.

W�ród wielu czynników o charakterze wewnêtrznym i zewnêtrznym wa¿n¹ rolê w stymulowa-
niu rozwoju agroturystyki pe³ni¹ takie lokalne i ponadlokalne instytucje i organizacje, jak: o�rodki
doradztwa rolniczego, stowarzyszenia agroturystyczne zrzeszaj¹ce us³ugodawców, samorz¹dy lo-
kalne, lokalne organizacje turystyczne oraz instytucje �wiadcz¹ce pomoc finansow¹. Na szczeblu
centralnym wa¿ne miejsce i rola w rozwoju obszarów wiejskich, w tym agroturystyki wyznaczona
zosta³a i zapisana w dokumentach rz¹dowych Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz Mini-
sterstwa Sportu i Turystyki.

Celem opracowania by³o przybli¿enie rodzajów doradztwa rolniczego, dzia³añ podejmowanych
przez instytucje i organizacje na rzecz rozwoju agroturystyki oraz tendencji zmian w tre�ciach
doradztwa agroturystycznego na podstawie wyników badañ w³asnych, wykorzystanych pozycji
literatury i �róde³ internetowych.
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Rodzaje doradztwa rolniczego
Doradztwo rolnicze ma kilka kryteriów rodzajowych swojej dzia³alno�ci. Z uwagi na dualizm

funkcji gospodarstwa rolnego doradztwo rolnicze mo¿na podzieliæ na: doradztwo produkcyjne i
doradztwo socjalno-bytowe [Kujawiñski 1997]. Obszarem dzia³ania doradztwa produkcyjnego s¹
problemy zwi¹zane z produkcj¹ i jej urynkowieniem. Natomiast doradztwo socjalno-bytowe kon-
centruje siê wokó³ kwestii dotycz¹cych jako�ci ¿ycia oraz pozyskiwania dodatkowych i alterna-
tywnych (dla produkcji rolniczej) �rodków dla osi¹gania jej coraz wy¿szych poziomów.

Rozpatruj¹c klasyfikacjê rodzajów doradztwa rolniczego mo¿na wzi¹æ pod uwagê kryterium
tre�ci przekazywanych przez doradcê. Wyró¿niamy wówczas: doradztwo technologiczne, organi-
zacyjno-ekonomiczne, marketingowe, rolno�rodowiskowe i edukacjê ustawiczn¹.

Doradztwo technologiczne opiera siê na informacjach pochodz¹cych z prowadzonych przez pañ-
stwo stacji badawczych (finansowanych przez komitety ds. badañ), gospodarstw wdro¿eniowych
prowadzonych przez o�rodki doradztwa rolniczego i wy¿sze uczelnie rolnicze. Wykorzystuje tak¿e
do�wiadczenia zwi¹zków i organizacji rolniczych. Oddzielne badania prowadz¹ tak¿e firmy produkcyjne
i handlowe, a uzyskane rezultaty s³u¿¹ im, przez dzia³alno�æ marketingow¹ i doradcz¹, do konkurowania
na rynku maszyn i urz¹dzeñ, nawozów, �rodków chemicznych, nasion czy pasz [Kania 2001]. Organiza-
cje skupiaj¹ce rolników (np. spó³dzielnie) coraz czê�ciej zatrudniaj¹ wysokiej klasy specjalistów do
spraw techniki, technologii produkcji oraz marketingu, którzy s³u¿¹ rad¹ i pomoc¹ ich cz³onkom. Doradz-
two technologiczne obejmuje: produkcjê ro�linn¹, produkcjê zwierzêc¹ oraz technikê rolnicz¹.

W zwi¹zku z rosn¹c¹ konkurencj¹ na rynku rolnicy musz¹ dobrze rozpoznaæ finansowe aspekty
swojej dzia³alno�ci. Dlatego te¿ obserwuje siê wzrost znaczenia doradztwa organizacyjno-ekono-
micznego, które koncentruje siê g³ównie wokó³ [Kania 2007]:
� analizy kosztów sta³ych i  zmiennych poszczególnych dzia³alno�ci,
� analizy wska�ników wydajno�ci i efektywno�ci produkcji,
� analizy p³ynno�ci finansowej: bilans maj¹tkowy, rachunek wyników, rachunek przep³ywów

pieniê¿nych,
� oceny zdolno�ci kredytowej,
� sporz¹dzania  biznesplanów,
� podatków (dochodowego i VAT) w dzia³alno�ci rolniczej i pozarolniczej,
� rozwijania przedsiêbiorczo�ci pozarolniczej,  w tym agroturystyki,
� wype³niania wniosków o dop³aty bezpo�rednie i innych �rodków wsparcia objêtych WPR i

polityk¹ strukturaln¹ Unii Europejskiej.
Upowszechnianiem wiedzy z zakresu marketingu w rolnictwie zajmuje siê doradztwo marketin-

gowe. Obejmuje zatem takie zagadnienia, jak: marketing produktów rolniczych, mechanizm dzia³a-
nia rynku, informacjê cenow¹, popyt i poda¿ na produkty rolnicze, konkurencjê rynkow¹ oraz
podwy¿szanie warto�ci dodanej oferowanego produkt [Kania 2007]. Ten �rodzaj wiedzy okazuje
siê bardzo przydatny rolnikom wobec obserwowanych od kilku lat nadwy¿ek ¿ywno�ci, które
sprawiaj¹ trudno�ci ze zbytem wyprodukowanych artyku³ów rolnych. Wiedza z zakresu marke-
tingu mo¿e pomóc w podnoszeniu warto�ci dodanej wytworzonych produktów i dziêki temu
znale�æ nabywców na te produkty oraz uzyskaæ za nie wy¿sze ceny�. Niezbêdna jest równie¿
rolnikom prowadz¹cym ró¿ne rodzaje dzia³alno�ci pozarolniczej, w tym dzia³alno�æ agroturystyczn¹.

Coraz wiêksze znaczenie zdobywa doradztwo rolno�rodowiskowe, poniewa¿  jego podstawê stanowi
budowanie rolnictwa przyjaznego �rodowisku naturalnemu. Wiedza w ramach tego doradztwa dotyczy:
� Kodeksu Dobrej Praktyki Rolniczej,
� systemów gospodarki rolnej zgodnych z wymogami ochrony �rodowiska,
� zagadnieñ ochrony przyrody, w tym rozpoznawanie siedlisk, zbiorowisk ro�linnych oraz gatun-

ków ro�lin i zwierz¹t,
� ekologicznych zasad kszta³towania krajobrazu,
� wiedzy o obiektach o znaczeniu kulturowym, historycznym i archeologicznym,
� procedur ubiegania siê o �rodki pomocowe itd.

Rozwój nowych technologii oraz wzrost wymagañ odbiorców ¿ywno�ci stanowi g³ówn¹ prze-
s³ankê edukacji ustawicznej w rolnictwie. Edukacja ustawiczna �jest to trwaj¹cy przez ca³e ¿ycie
proces kszta³cenia ogólnego i zawodowego�1 . Rolê edukacyjn¹ pe³ni g³ównie  doradztwo w
zakresie technologii produkcji.

1 http://www.e-mentor.edu.pl/artykul_v2.php?numer=11&id=201
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Dzia³ania podejmowane przez instytucje i organizacje  na rzecz rozwoju
agroturystyki

Szczególna rola w rozwijaniu i wspieraniu dzia³alno�ci agroturystycznej spoczywa na o�rodkach
doradztwa rolniczego. Stymulowanie przedsiêbiorczo�ci rolniczej i pozarolniczej nale¿y do wa¿nych
zadañ tej instytucji. Pomoc ze strony o�rodków doradztwa powinna dotyczyæ wszystkich etapów
dzia³alno�ci turystycznej w gospodarstwie rolnym i przede wszystkim tych zadañ, które sprawiaj¹
rolnikom najwiêcej trudno�ci. W zwi¹zku z tym istnieje potrzeba  udzielania pomocy na etapie: podej-
mowania decyzji o podjêciu dzia³alno�ci, przygotowania do uruchomienia dzia³alno�ci, realizacji de-
cyzji ³¹czenie z ocen¹ jej korzystno�ci i u¿yteczno�ci oraz na etapie doskonalenia dzia³alno�ci. Ka¿de-
mu z tych etapów towarzyszy wiele zadañ wymagaj¹cych dla w³a�ciwego ich sformu³owania i
wykonywania szerokiej wiedzy z wielu dziedzin (m.in. psychologii, ekonomiki, marketingu). St¹d
g³ównym celem pomocy rolnikom ze strony o�rodków doradztwa jest cel edukacyjny i informacyjny.

Zakres dzia³añ edukacyjno-doradczych na rzecz rozwoju agroturystyki zosta³ okre�lony w usta-
wie z dnia 22 pa�dziernika 2004 r. o jednostkach doradztwa rolniczego [Dz.U. 2004]. W�ród zadañ
zapisanych w ustawie, a istotnych z punktu widzenia rozwoju agroturystyki wymieniæ nale¿y:
� prowadzenie szkoleñ dla rolników i innych mieszkañców wsi w zakresie rozwoju przedsiêbior-

czo�ci na obszarach wiejskich,
� promocja produktów lokalnych i regionalnych,
� podejmowanie dzia³añ na rzecz zachowania  dziedzictwa  kulturowego  i przyrodniczego wsi

oraz ekologicznego i funkcjonalnego urz¹dzania gospodarstwa rolnego,
� upowszechnianie rozwoju agroturystyki i turystyki wiejskiej,
� promocja wsi jako atrakcyjnego miejsca wypoczynku,
� prowadzenie szkoleñ dotycz¹cych ubiegania siê o przyznanie  pomocy finansowej lub wspó³-

finansowanej ze �rodków pochodz¹cych z funduszy Unii Europejskiej (w tym na dzia³alno�æ
agroturystyczn¹),

� oferowanie odp³atnej pomocy przy wype³nianiu wniosków lub innych niezbêdnych do tego
celu dokumentów.
Do g³ównych form pomocy edukacyjno-doradczej nale¿¹ kursy i szkolenia zarówno o charak-

terze przygotowuj¹cym, jak i doskonal¹cym. Warto�æ proponowanych form szkoleniowych dla
w³a�cicieli gospodarstw agroturystycznych polega nie tylko na poznaniu nowej wiedzy przekazy-
wanej przez specjalistów, ale na mo¿liwo�ci wymiany do�wiadczeñ miêdzy uslugodawcami.

Z badañ przeprowadzonych przez autorkê2  wynika, ¿e  ponad 90,0% badanych w³a�cicieli gospo-
darstw agroturystycznych bra³o udzia³ w szkoleniach organizowanych przez o�rodki doradztwa rol-
niczego.Tematyka spotkañ o�wiatowych by³a bardzo szeroka, a koncepcje metodyczne mia³y na celu
nie tylko wzbogacenie wiedzy us³ugodawców, ale tak¿e kszta³towanie ich  umiejêtno�ci. Czêsto
wyk³ady ³¹czone by³y z pokazami. Najczê�ciej dotyczy³y one przygotowania podstawowej bazy
wypoczynkowej (77,3%),  ekonomiki i zagadnieñ prawnych (72,6%), oferty ¿ywieniowej � dania
tradycyjne, jarskie, regionalne (71,8%) oraz atrakcji przyrodniczych i kulturowych  regionu (47,0%).
O�rodki doradztwa rolniczego proponowa³y równie¿ takie formy pomocy, jak: porady indywidualne,
wycieczki, imprezy i �wiêta regionalne. Zasiêg tych dzia³añ by³ jednak niewielki ze wzglêdu na ma³e
�rodki finansowe przeznaczane na ich realizacjê. Wed³ug opinii badanych pracowników o�rodków
doradztwa rolniczego ogranicza to mo¿liwo�ci oddzia³ywania na przebieg procesu adaptacji innowa-
cji w gospodarstwach agroturystycznych, a w konsekwencji mo¿liwo�ci doskonalenia jako�ci pro-
duktu i przygotowania oferty uwzglêdniaj¹cej  coraz  wiêksze wymagania klientów.

Instytucj¹ samorz¹dow¹ powo³ywan¹ dla wspierania rozwoju us³ug agroturystycznych s¹
stowarzyszenia agroturystyczne. Maj¹ one ró¿ny zasiêg oddzia³ywania � miêdzygminne, woje-
wódzkie, regionalne. Dla wzmocnienia pozycji stowarzyszeñ agroturystycznych powo³ano w 1996
r. ogólnopolsk¹ federacjê: Federacja Turystyki Wiejskiej �Gospodarstwa Go�cinne�. Do g³ównych
zadañ tej instytucji nale¿y: propagowanie dzia³alno�ci turystycznej na wsi, promocja i reklama

2 Badania empiryczne przeprowadzone zosta³y w 2003 r.  w ramach projektu badawczego nr PO6R 062 22 pt.
�Pozarolnicze funkcje gospodarstwa rolniczego� finansowanego przez KBN.  Objêto nimi 383 rolników
prowadz¹cych dzia³alno�æ agroturystyczn¹ na terenie siedmiu województw: lubelskiego, lubuskiego, ma³opol-
skiego, pomorskiego, �l¹skiego, �wiêtokrzyskiego i warmiñsko-mazurskiego.
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us³ug oferowanych przez gospodarstwa, dystrybucja us³ug, dzia³alno�æ szkoleniowa, przegl¹dy
gospodarstw nale¿¹cych do stowarzyszenia i nadanie znaku graficznego, po�rednictwo w sprze-
da¿y ofert turystycznych. Szczególnie du¿e jest zaanga¿owanie stowarzyszeñ w pomoc zwi¹zan¹ z
promocj¹ i reklam¹ us³ug oferowanych przez gospodarstwa agroturystyczne. Jest to trudne i jed-
nocze�nie kosztowne zadanie dla pojedynczego us³ugodawcy. Dzia³alno�æ promocyjna wymaga
znajomo�ci ogólnych i szczegó³owych celów wp³ywaj¹cych na w³a�ciwy dobór formy i �rodków
promocji. Do najczê�ciej wymienianych celów szczegó³owych mo¿na zaliczyæ: budzenie chêci po-
znania nowej oferty, podtrzymywania popytu, nabycia wiêkszego wolumenu produktów, zachêca-
nie do zakupu us³ug na okre�lonych warunkach. Cele szczegó³owe umo¿liwiaj¹ realizacjê celów
ogólnych, np. dotarcie do nowych grup odbiorców, wprowadzanie nowych dóbr i us³ug turystycz-
nych przez eksponowanie czynników, które je wyró¿niaj¹ i zwiêkszaj¹ atrakcyjno�æ [Altkorn 1995].
Dzia³alno�ci¹ promocyjn¹ musz¹ zajmowaæ siê osoby kompetentne znaj¹ce funkcje, cele i �rodki
promocji.

Badani rolnicy (cz³onkowie stowarzyszenia)3  korzystali z us³ug tej organizacji w zakresie:
� promocji w materia³ach promocyjnych, takich jak: katalogi, foldery, informatory, prospekty,

ulotki � 64,0%,
� prezentacji gospodarstw agroturystycznych na krajowych i zagranicznych targach agrotury-

stycznych  � 63,2%,
� promocji oferty gospodarstw  agroturystycznych w internecie � 61,9%,
� reklamy prasowej (31,6%), telewizyjnej (18,5%), radiowej (19,3%), plakatów reklamowych

(19,6%),
� budowania wizerunku regionu i prowadzonej dzia³alno�ci agroturystycznej � 25,6%.

Na podkre�lenie zas³uguje wysoka pozycja promocji przez internet, co dowodzi, ¿e badani
rolnicy doceniali znaczenie nowoczesnego �rodka promocji. Stowarzyszenia oferowa³y tak¿e po-
moc w sprzeda¿y ofert, z której korzysta³o ponad 30,0% badanych us³ugodawców.

W rozwoju turystyki w �rodowisku lokalnym wa¿n¹ rolê ma równie¿ do spe³nienia samorz¹d
terytorialny. Wynika ona z ustawowych zadañ w³asnych samorz¹du gminnego [Dz.U. 2001]. Naj-
ogólniej ma on zarz¹dzaæ tym rozwojem, przestrzegaj¹c zasad trwa³ego i zrównowa¿onego rozwoju
�rodowiska lokalnego. Chodzi tu o uwzglêdnienie nie tylko wymiaru ekonomicznego (np. wzrost
dochodów mieszkañców) czy spo³ecznego (m.in. ograniczanie bezrobocia, aktywizacja spo³eczno-
�ci), ale tak¿e wymiaru ekologicznego w turystyce. Ten trzeci wymiar ma znaczenie szczególne i
decyduj¹ce o mo¿liwo�ciach osi¹gania korzy�ci spo³eczno-ekonomicznych. Wymaga to pos³ugi-
wania siê rozbudowanymi procedurami zarz¹dzania i wieloma wska�nikami (m.in. naturalnej ch³on-
no�ci turystycznej, pojemno�ci ekologicznej, ch³onno�ci gospodarczej czy socjo-psychologicz-
nej) [Jêdrzejczyk 2001]. Tej koncepcji zarz¹dzania musz¹ byæ podporz¹dkowane zadania szczegó³owe,
do których nale¿¹ m. in. dzia³ania promocyjne czy  inwestycyjne.

Badani w³a�ciciele oceniali zaanga¿owanie samorz¹dów gminnych w rozwój turystyki w rejo-
nie. Ponad 30% badanych twierdzi³o, i¿  gmina nie prowadzi ¿adnych dzia³añ, albo ¿e s¹ one
niewystarczaj¹ce. Do najczê�ciej wymienianych pozytywnych przyk³adów nale¿a³y: dzia³alno�æ
promocyjna i informacyjna (36,8%). Wykorzystywane by³y takie materia³y, jak: katalogi, foldery,
mapy, przewodniki. Gmina inicjowa³a i finansowa³a ich opracowanie. Nale¿y tu dodaæ, i¿ coraz
wiêcej gmin wykorzystywa³o internet, zamieszczaj¹c szczegó³owe informacje o walorach turystycz-
nych rejonu i istniej¹cej bazie turystycznej.

Przedstawiciele samorz¹du brali te¿ udzia³ w bezpo�redniej promocji turystyki uczestnicz¹c w
targach agroturystycznych (12,8%). Na dzia³ania zwi¹zane z tworzeniem i rozwojem infrastruktury,
zarówno turystycznej jak i ogólnej, ale wa¿nej dla turystyki (np. kanalizacja, wodoci¹gi, telefony)
wskaza³o 19,6% badanych. Ocena faktycznego stanu infrastruktury wypad³a niepomy�lnie. Stan
dróg, oznakowanie miejscowo�ci, szlaków turystycznych wskazuje zdaniem badanych rolników i
doradców, ¿e wiele jest tu jeszcze do zrobienia. Zaanga¿owanie samorz¹du w organizowanie imprez
kulturalnych i innych atrakcji dla turystów (np. wystawy, konkursy, targi regionalne) by³o niewiel-
kie (8,1%). Jeszcze ni¿ej badani ocenili udzia³ samorz¹du w dzia³alno�ci o�wiatowej (6,0%).

3 Spo�ród 383 badanych us³ugodwaców przynale¿no�æ do stowarzyszeñ agroturystycznych deklarowa³o 265
osób.
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Tendencje zmian w tre�ciach doradztwa agroturystycznego
W pocz¹tkowym okresie  rozwoju agroturtystyki w Polsce szczególnie wa¿n¹  rolê odegra³o

doradztwo  rolnicze  przez popularyzowanie jej idei i inspirowanie rolników i ich rodzin do podejmo-
wania dzia³alno�ci agroturystycznej. W tym okresie pracownicy o�rodków doradztwa rolniczego
wziêli na siebie ca³y trud przygotowania rolników do rozwijania  tej formy dzia³alno�ci. By³y to
nowe  i nie³atwe wyzwania, bowiem do koñca lat osiemdziesi¹tych ubieg³ego stulecia doradztwo
rolnicze koncentrowa³o siê g³ównie na wspieraniu  rolników w rozwi¹zywaniu  problemów dotycz¹-
cych funkcjonowania gospodarstwa rolnego.

Aktualnie celem dzia³alno�ci doradczej jest motywowanie  rolników i ich rodzin do podejmowa-
nia nowych dzia³añ, prze³amywanie oporów natury wewnêtrznej i kszta³towanie postaw proinno-
wacyjnych oraz pomoc edukacyjna na etapie  podejmowania decyzji o rozpoczêciu dzia³alno�ci
agroturystycznej. Po drugie wa¿na jest pomoc w znalezieniu i opracowaniu koncepcji rozwoju
dzialalno�ci agroturystycznej, z uwzglêdnieniem  zasobów gospodarstwa, zasobów przyrodni-
czych, kulturowych i infrastrukturalnych wsi, gminy i regionu. Po trzecie istotne jest równie¿
wsparcie edukacyjne rolników w trakcie rozwijania dzia³alno�ci agroturystycznej i pomoc w roz-
wi¹zywaniu problemów towarzysz¹cych tej dzia³alno�ci, a niejednokrotnie  tak¿e prze³amywanie
dotychczasowych nawyków postêpowania i uwzglêdnianie oczekiwañ wspó³czesnych klientów
[Sikorska-Wolak 2008].

Z przeprowadzonych badañ empirycznych wynika, ¿e us³ugodawcy  najpe³niejsz¹ wiedzê mieli
na temat zasad organizowania bazy wypoczynkowej (94,7%). Odznaczali siê dobr¹ orientacj¹ co do
wymagañ, jakim powinna odpowiadaæ kwatera i jej wyposa¿enie. Na drugim miejscu uplasowa³a
siê wiedza decyduj¹ca o umiejêtno�ciach nawi¹zywania kontaktów i kszta³towania w³a�ciwych
relacji z klientami (87,5%). Trzecie miejsce zajê³a wiedza badanych dotycz¹ca stanu infrastruktury
turystycznej w otoczeniu i sposobach jej organizowania w gospodarstwach (77,9%). Badani mieli
niepe³n¹ wiedzê  o potrzebach i wymaganiach potencjalnych klientów (65,0%). Przedostatnie miej-
sce zajê³a wiedza pozwalaj¹ca dokonaæ oceny ekonomicznej przedsiêwziêcia (50,6%). Niepokoj¹co
niski by³ poziom wiedzy us³ugodawców dotycz¹cy walorów przyrodniczo-kulturowych regionu
(44,9%). W rozwoju gospodarstw agroturystycznych coraz wiêksze znaczenie bêdzie mieæ pomoc
doradcza z zakresu marketingu, prawa i zagadnieñ organizacyjno-ekonomicznych oferowana przez
pracowników o�rodków doradztwa rolniczego, stowarzyszeñ agroturystycznych  i w³adz  samorz¹-
dowych [Jachimowicz, Krzy¿anowska 2004].

Podsumowanie
W rozwoju agroturystyki wa¿na rola wyznaczona zosta³a doradztwu rolniczemu, które przez

dzia³ania edukacyjne, informacyjne i doradcze stymuluje ten rozwój. Dokonuj¹c oceny wk³adu
ró¿nych instytucji i organizacji w rozwój turystyki wiejskiej/agroturystyki w ostatnich piêtnastu
latach, mo¿na stwierdziæ, ¿e  sprosta³y  one postawionym przed nimi wyzwaniom. O skuteczno�ci
oddzia³ywañ doradczych  �wiadczy m. in. dynamiczny wzrost liczby gospodarstw agroturystycz-
nych,  doskonalenie oferty agroturystycznej przez us³ugodwców, powstawanie lokalnych stowa-
rzyszeñ agroturystycznych oraz dostrzeganie przez w³adze  i samorz¹dy lokalne mo¿liwo�ci rozwo-
ju funkcji turystycznej na obszarach wiejskich.
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Summary
Types of agricultural extention and tendencies of changes in agricultural consulting contents have been

shown in this article. As well as action for agri-tourism development taking up by centers of agricultural
consulting , agri-tourism associations and local governments.
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