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Synopsis. O rozwoju spoleczno-gospodarczym obszarow wiejskich, obok tradycyjnych czynnikéw produkcji,
decyduje coraz czg¢$ciej informacja i zasoby wiedzy ich mieszkancow. Dla wlasciwego zrozumienia istoty dziatan
informacyjnych w rozwoju gospodarczym dokonano rozréznienia pomigdzy pojeciami informacja i wiedza,
zostalo zdefiniowane pojecie gospodarki opartej na wiedzy i spoteczenstwa informacyjnego. Natomiast wsrod
czynnikdw rozwoju obszarow wiejskich wymieniono dziatania informacyjne instytucji lokalnych, stan wiedzy na
temat programdw wspierania przedsigbiorczosci oraz srodki masowego przekazu. Rozwazania teoretyczne uzu-
pelniono wynikami badan przeprowadzonych pod kierunkiem autorki w zakresie dziatan informacyjnych podej-
mowanych przez instytucje lokalne.

Wstep

Wspotczesnosé to szybki postep techniczny, ciaglte zdobywanie informacji i nowej wiedzy.
Posiadanie informacji w odpowiednim czasie staje si¢ coraz czes$ciej podstawowym warunkiem
osiagania sukceséw na rynkach regionalnych, krajowych i §wiatowych, ale rownoczesnie jest
obserwowane rozwarstwianie spoteczenstwa na ludzi dobrze przygotowanych do zmian i tych,
ktérzy nie zdotaja si¢ dostosowa¢ do nowych wymagan. Zjawisko to dotyczy nie tylko poszcze-
g6lnych ludzi, ale takze regionow i panstw, a jedna z gtownych przyczyn jest wiasnie dostep do
informacji i edukacji. Proces ten w pierwszej kolejnosci moze wystapi¢ na obszarach wiejskich i
wérdd ludnosci rolniczej. Okazuje si¢ bowiem, ze nie tylko brak kapitalu stanowi barier¢ w rozwoju
gospodarczym regiondw, ale rowniez brak informacji i wiedzy na temat uwarunkowan podejmowa-
nia nowych dziatalno$ci pozarolniczych, czy tez na temat mozliwosci, jakie wynikaja z cztonkostwa
w Unii Europejskiej.

O rozwoju spoteczno-gospodarczym obszaréw wiejskich, obok tradycyjnych czynnikéw pro-
dukcji, decyduje coraz czgsciej informacja i wiedza. Wlasciwie zorganizowana dziatalno$¢ informa-
cyjna jednostek samorzadu terytorialnego stuzy wspieraniu przedsigbiorczos$ci, tworzeniu pozy-
tywnego wizerunku i atrakcyjnych warunkéw inwestowania, promowaniu waloréw przyrodniczych
i turystycznych.

Celem opracowania byto przedstawienie wybranych czynnikoéw, a mianowicie dziatalnosci in-
formacyjnej lokalnych instytucji, stanu wiedzy o programach wspierania przedsigbiorczosci wsrod
mieszkancow wsi i roli Srodkow spotecznego przekazu.

Informacja i wiedza a spoleczenstwo informacyjne i gospodarka oparta na
wiedzy — definiowanie pojeé
W definicjach, jak i pojeciach dotyczacych zarzadzania wiedza, bardzo czgsto pojawiaja sie
takie terminy, jak: dane, informacja, wiedza. Pierwszy z termindw to fakty lub pojecia podane

liczbowo badz za pomoca opisu. Z kolei dane skategoryzowane, porownane i polaczone ze soba
tak, ze zaczynaja by¢ uzyteczne dla okreslonego podmiotu, zyskuja na waznosci i jakosci, a tym
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samym staja si¢ dla konkretnego podmiotu informacja. Dane tworza zatem informacje, gdy upo-
rzadkowane wedtug okreslonych kryteriow sa wykorzystywane w procesie podejmowania decyz;ji.
Takie rozumienie poj¢cia informacji jest bliskie jej pierwotnemu znaczeniu, bowiem stowo informa-
cja pochodzi z tacinskiego ,,informare”, co oznacza ,,nadawac forme”. ,,/nformacjaw odroznieniu
od danych, posiada jakis sens — znaczenie i cel. Dane stajq si¢ informacjq, gdy dodajemy im
znaczenie”’ [Morawski 2006].

W celu wlasciwego rozumienia zagadnien zwigzanych z problematyka informacyjna w gospo-
darce zaroéwno w skali makro, jak i w wymiarze regionalnym, konieczne jest takze rozroznienie
pomigdzy pojeciami, informacja i wiedza. Wedlug Forlicza [2008] ,,/nformacja to strumier danych
docierajqcych do podmiotu, a wiedza to zbior (zasob) zgromadzonych przez podmiot danych o
otaczajqcym nas Swiecie”. W naukach ekonomicznych informacj¢ mozna traktowac jako dobro,
poniewaz zaspakaja pewne potrzeby cztowieka. Jednakze charakteryzuje si¢ nieco innymi wiasci-
wosciami, ktore odrézniaja ja od innych dobr. Wsrdd tych cech wymienia si¢: konsumpcje informa-
cji, mozliwos¢ powielania, duze zréznicowanie i petnag komplementarno$¢. W publikacjach doty-
czacych zarzadzania wiedza bardzo czgsto jest przywolywana definicja wiedzy za Davenportem i
Prusakiem ,,Wiedza jest konglomeratem wyrazonego doswiadczenia, wartosci, informacji wyply-
wajqcyh z kontekstu i eksperckiej wnikliwosci, ktére dostarczajq podstaw do oceny i przyswa-
Jjania nowych doswiadczen i informacji. Wiedza powstaje i jest wykorzystywana w umysle jej
posiadacza. W organizacji wiedza czesto jest wbudowana nie tylko w dokumenty, czy zbiory
wiedzy, lecz réwniez w procedury i procesy organizacyjne, w pragmatyke i normy dziatania”
[Kobytko, Morawski 2006]. Mozna zatem stwierdzic, ze wiedza jest zastosowaniem informacji w
dziataniach praktycznych i jej walory sa dostrzegalne w konkretnym zastosowaniu. Z kolei Forlicz
[2008] wprowadza jeszcze termin wiedzy wspolnej, definiujac ja w nastgpujacy sposob ,, Przez
pojecie wiedzy wspolnej rozumiemy te czes¢ wiedzy kazdego z uczestnikow, ktéra odznacza sie
tym, ze posiadajq jq wszyscy, majqc jednoczesnie swiadomosé nie tylko jej posiadania przez
innych, lecz takze tego, ze inni rowniez sq Swiadomi naszej Swiadomosci”. Pamigtajac zatem o
skutecznosci dziatan informacyjnych nalezy przed przystapieniem do ich realizacji uzgodni¢ ob-
szar wlasnie wiedzy wspdlnej (np. jezyk, rodzaj nosnika informacji, sposéb kodowania informacji).
Jednak w literaturze przedmiotu najczesciej jest wskazywany podzial na wiedzg ukryta i jawna.
Pierwszy rodzaj odnosi si¢ do tych zasobow wiedzy, ktore sa trudne do wyartykulownia i do
zapisu, wykorzystujemy je w codziennym dzialaniu, lecz nie potrafimy w pelni wyjasni¢ ich istoty.
Natomiast wiedz¢ jawna mozemy zaprezentowac np. podczas wypowiedzi, w podrecznikach, w
dokumentach i za pomoca schematow.

W ostatnich latach w publikacjach dotyczacych czynnikéw rozwoju spoleczno-gospodarcze-
go staly si¢ obecne dwie gtowne koncepcje, w ktorych informacja zostata uznana za podstawowy
czynnik rozwoju nowoczesnej gospodarki, a mianowicie teoria gospodarki opartej na wiedzy i
spoleczenstwa informacyjnego.

O efektywnosci gospodarowania coraz czesciej zaczyna decydowac kapitat intelektualny, a w
mniejszym stopniu czynniki materialne. Wiedza techniczna, ekonomiczna i organizacyjna staje si¢
niezbe¢dna w zarzadzaniu przedsigbiorstwem, a jednoczesnie ma wptyw na poprawe konkurencyj-
nosci gospodarek krajowych, w tym obszaréw wiejskich. Rozwijanie gospodarki opartej na wiedzy
zostato odnotowane m.in. w raporcie opracowanym przez OECD i Bank Swiatowy w 2000 roku.
Wedtug autoréw raportu ,, Gospodarka oparta na wiedzy (GOW) jest gospodarkq, w ktorej wie-
dza jest tworzona, przyswajana, przekazywana i wykorzystywana bardziej efektywnie przez przed-
siebiorstwa, organizacje, osoby fizyczne i spolecznosci, sprzyjajqc szybszemu rozwojowi gospo-
darczemu i spolecznemu” [Staniewski 2008]. Dla gospodarki opartej na wiedzy sa charakterystyczne
takze wysokie naklady na kapitat intelektualny i technologie informacyjne. Niewatpliwie gwaran-
tem skuteczno$ci tych proceséw jest skoordynowanie edukacji i szkolen oraz innych dziatan infor-
macyjnych z aktualnym zapotrzebowaniem zmieniajacej si¢ gospodarki oraz spoleczenstwo inno-
wacyjne i stale uczace sig.

Informacja staje si¢ szczegdlnie cennym dobrem niematerialnym w spoteczenstwie informacyj-
nym. Termin ,,spoteczenstwo informacyjne” wprowadzit po raz pierwszy w 1963 roku Japonczyk
Tadao Umesamo w artykule o ewolucyjnej teorii spoteczenstwa opartego na ,,przemystach infor-
macyjnych” [Goban-Klas 2006]. Juz wtedy zauwazono, ze spoleczenstwo informacyjne to nie tylko
powszechno$¢ technologii komputerowych, ale to takze zmiana warunkow i stylu zycia spoleczne-
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go wskutek rozwoju technologicznego srodkow informacji i komunikacji. Pojgcie spoteczenstwa
informacyjnego odnosi si¢ zatem do technicznych narzedzi komunikacji, ale takze do rozwoju
ustug zwiazanych z przesytaniem, przechowywaniem i przetwarzaniem informacji. Zaktadana w
strategn spoteczenstwa informacyjnego informatyzacja gospodarek krajowych ma prowadzi¢ do
rozwoju intelektualnego spoteczenstw oraz tworzenia zasobow wiedzy, a nie tylko dalszego uprze-
mystawiania i wzrostu débr materialnych.

Dzialalno$¢ informacyjna lokalnych instytucji

Dziatania informacyjno-szkoleniowe prowadzone przez urzg¢dy gminne, organizacje pozarzado-
we czy tez inne instytucje lokalne sa bardzo waznym czynnikiem wplywajacym na poziom wiedzy
wsrdd mieszkancow i wzrost aktywnosci spotecznej. W 2007 roku pod kierunkiem autorki przepro-
wadzono badania ankietowe, ktorych celem bylo okreslenie roli dziatan informacyjnych i promo-
cyjnych w rozwoju spoteczno-gospodarczym gmin. W badaniach uczestniczylo 84 mieszkancow
gminy miejsko-wiejskiej Piaseczno. Jeden z celéw szczegétowych dotyczyt poznania i oceny dzia-
fan informacyjno-promocyjnych skierowanych do adresatoéw wewnetrznych ( mieszkancy, przed-
sigbiorstwa i instytucje lokalne oraz ich pracownicy) i zewngtrznych ( potencjalni mieszkancy,
turysci i inwestorzy). Jednym z podstawowych narzgdzi promocyjnych gminy Piaseczno, jak i
wiekszos$ci polskich gmin, sa wydawnictwa informacyjne takie jak: ksiagki albumy o miescie, bro-
szury informacyjne, foldery, ulotki, pocztowki, kalendarze, mapy grmny i plany

Przeprowadzone badania pozwollly migdzy innymi na oceng znajomosci materiatdw informa-
cyjnych wsrdéd mieszkancdéw gminy. Z badan wynika, ze co trzeci respondent wskazal na ,,Gazete
Piaseczynska”, czyli Biuletyn Informacyjny Miasta i Gminy Piaseczno, jako gléwny material infor-
macyjny. W dalszej kolejnosci wymieniana byla strona internetowa, a takze plany inwestycyjne i
ulotki o inwestycjach. ,,Gazeta Piaseczynska”, przez blisko potowg respondentdw, zostata takze
uznana za gtéwne zZrodto informacji. Mozna w niej bowiem znalez¢ informacje o aktualnych dziata-
niach gminy, o imprezach kulturalnych w gminie, reklamy wielu firm, a tym samym jest waznym
zrédlem informacji dla inwestorow, jak i mieszkancodw. Na drugim miejscu bylty wymieniane inne
tytuly prasy lokalnej. Na terenie gminy Piaseczno ukazuje si¢ 9 bezptatnych czasopism, w ktorych
prezentowane sa lokalne sprawy Piaseczna i okolic. W wigkszosci sa to tygodniki lub dwutygodni-
ki, np. ,,Kurier Poludnia”, ,,Nad Wislg”, ,,Co? Gdzie? Kiedy? Na Mazowszu”. Wysoka pozycja prasy
lokalnej na terenie gminy Piaseczno wsrod Zrodet informacji jest kolejnym potwierdzeniem duzego
zainteresowania prasa lokalng i regionalng w spotecznosciach lokalnych. W dalszej kolejnosci
waznym zrédlem informacji okazali si¢ znajomi i internet. Do najmniej efektywnych zrodel wiedzy o
podejmowanych dziataniach zaliczono takie nosniki jak: plakaty, radio, ulotki, telewizja.

Gmina Piaseczno, jak wiekszo$¢ gmin, powiatéw i wojewodztw posiada wlasna strong interne-
towa, na ktorej zamieszczane sa wszelkie informacje o miescie, poczawszy od historii, a skonczyw-
szy na dniu dzisiejszym, m.in. aktualne oferty inwestycyjne i kulturalne. Bez wlasnej strony inter-
netowej jednostki terytorialne nie maja szans konkurowac z innymi. Aby strona spetniala swoja
role jako $rodek komunikacji z otoczeniem, powinna by¢ na biezaco aktualizowana oraz posiada¢
niezbedne i wyczerpujace informacje na temat gminy, a tym samym zapewniac tatwy dostep do
informacji inwestorom, turystom oraz mieszkancom.

Z przeprowadzonych badan ankietowych nie wynika jednoznacznie, ze strona internetowa jest
na biezaco aktualizowana. Prawie potowa uczestniczacych w badaniu os6b o tym nie wiedziata,
poniewaz nie odwiedza strony internetowej. Natomiast co trzeci respondent byt zdania, ze strona
nie jest aktualizowana i tylko co czwarty stwierdzit, ze jednak jest aktualizowana.

Mozliwosci zastosowania instrumentéw informacyjno-promocyjnych sa bardzo duze. Ograni-
czenia w tym zakresie wynikaja jednak najczesciej z niewielkich zasobow finansowych przeznacza-
nych na ten cel. Zrédtem finansowania dziatan informacyjno-promocyjnych w gminie Piaseczno
jest, podobnie jak w innych gminach i regionach, w gtéwnej mierze budzet jednostek terytorial-
nych, chociaz cze$ciowo niektdre dziatania sa wspierane przez sponsoring. Najwigcej srodkéw w
budzecie 2007 roku przeznaczono na ,,Gazete Piaseczyniska”, bo blisko 20%. W drugiej kolejnosci
(17%) gmina finansowala z budzetu inne wydawnictwa, jak np. ulotki, informatory, broszury oraz
foldery. Pomimo tendencji wzrostowej, wielkos$¢ budzetu promocji jest nadal nie wystarczajaca w
opinii pracownikow urzedu gminy. Dlatego cze¢sto dziatania z zakresu promocji sa niespojne, przy-
padkowe i dorazne, a tym samym mato skuteczne i tak np. okazato sie ze 72% uczestniczacych w
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badaniach nic nie wiedziato na temat inicjatyw kulturalnych organizowanych w gminie, podobnie
duzy procent (bo 64%) nie znato dziatan podejmowanych w obszarze inwestycyjnym, pomimo pro-
wadzonej dzialalno$ci informacyjnej. Wiasnie w sytuacji ograniczonych srodkéw finansowych dzia-
falno$¢ informacyjna, promocyjna i szkoleniowa powinna by¢ skoordynowana i uwzglgdnia¢ naj-
istotniejsze potrzeby wynikajace z dokonujacych si¢ zmian w otoczeniu spoteczno-gospodarczym.

Znajomos$¢ programoéw wspierania przedsi¢biorczo$ci wSrod mieszkancow wsi

Wiedza na temat funduszy strukturalnych, instrumentarium pomocy strukturalnej i poznanie
praktyczne procedur przyznawania srodkow stanowi kolejny nowy element wplywajacy na rozwoj
obszaréw wiejskich. Poznanie stanu wiedzy mieszkancéw wsi w tym zakresie byto przedmiotem
badan prowadzonych w 2006 roku przez Zaktad Polityki Spotecznej i Regionalnej IERIGZ-PIB w 76
wsiach rozmieszczonych na terenie catego kraju [Chmielinski 2007]. Okazato sig, ze tylko w jednej
czwartej badanych wsi stan wiedzy na temat Unii Europejskiej byl w opinii mieszkancéw zadowa-
lajacy. Wsrod glownych zrodet informacji o instrumentarium polityki strukturalnej byty wymienia-
ne osrodki doradztwa rolniczego, AR i MR oraz gminne centra informacji, ale jednocze$nie podkre-
$lano brak jednego instytucjonalnego zrodta informacji oraz spotkan szkoleniowo-informacyjnych.
Niewystarczajaca znajomos¢ procedur pozyskiwania srodkow z funduszy pomocowych spowo-
dowata, ze tylko w 47% badanych wsi odnotowano zainteresowanie uruchomieniem dziatalnosci
pozarolniczej z wykorzystaniem unijnych zrodet finansowania. W zwiazku z tym nalezy zauwazy¢,
ze wiekszos$¢ mieszkancow wsi zamierzajacych rozpoczac¢ dziatalno$¢ gospodarcza korzysta z in-
nych finansowych form wsparcia badz tez kapitat zalozycielski stanowity srodki wtasne. Jest to
niewatpliwie wazny czynnik wyhamowujacy aktywnos¢ w obszarze dzialalno$ci gospodarczej.
Dlatego jest niezbedne zwigkszenie liczby spotkan informacyjno-szkoleniowych w zakresie pozy-
skiwania $rodkéw unijnych na cele poprawy sytuacji ekonomicznej gospodarstw rolniczych i
zdobycia informacji na temat prowadzenia dziatalnosci pozarolniczej. Wazne jest rownoczesne
skoordynowanie dziatan informacyjno-szkoleniowych na poziomie poszczegdlnych jednostek sa-
morzadu terytorialnego pomiedzy dotychczasowymi instytucjonalnymi zrédtami informacji dla
mieszkancow wsi (urzedy gminne, o$rodki doradztwa rolniczego, AR i MR, starostwa powiatowe).
Warto bowiem przypomniec, ze w ponad 80% badanych wsi odnotowano potrzebe uzupehienia
wiedzy na tematy zwigzane z prowadzeniem dzialalno$ci pozarolniczej [Chmielinski 2007].

Srodki masowego przekazu jako czynnik poprawy konkurencyjnosci
obszaréw wiejskich

Pozycja mediow wsrdd czynnikéw poprawiajacych konkurencyjnos¢ obszarow wiejskich, a
tym samym wptywajacych na rozwoj tych terendw, wynika przede wszystkim z ich funkcji informa-
cyjnej i integrujacej spotecznosci lokalne, chociaz nie mozna zapominac o pozostatych funkcjach,
jak np. reklamowo-ogtoszeniowej. Aktualnie informacja na poziomie lokalnym, regionalnym czy
krajowym jest niezbg¢dna dla dziatan podejmowanych przez instytucje samorzadowe, jak rowniez w
budowaniu zasobow wiedzy, wsrdd mieszkancow wsi i ich najblizszego otoczenia, o szansach jakie
wynikaja z cztonkostwa w Unii Europejskiej. Dlatego, obok instytucji najczesciej wymienianych w
systemie informacji rolniczej (Gtéwny Urzad Statystyczny, Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi
oraz agencje rzadowe funkcjonujace na rynku rolnym), nalezatoby wymienia¢ srodki spotecznego
przekazu. Media odgrywaja znaczaca role w przesytaniu, przechowywaniu i przetwarzaniu informa-
cji, a jest to przeciez jeden z filar6w w koncepcji spoteczenstwa informacyjnego.

Jednym z zasadniczych czynnikéw wyznaczajacych poziom rozwoju kraju i regionow, jest obecnie
dostep do szerokopasmowego Internetu. W Polsce, jak wynika z raportu Urzedu Komunikacji
Elektronicznej opublikowanego na poczatku 2009 roku, dostgp do niego ma tylko 9,5% gospo-
darstw domowych, podczas gdy w Danii, ktéra znalazta si¢ na pierwszym miejscu, dostepem takim
dysponuje juz 36,6% gospodarstw domowych. Dlatego tak konieczna staje si¢ polityka panstwa
wspierajaca rozwoj nowoczesnej infrastruktury. Brak nowoczesnej infrastruktury zniechgca nie-
jednokrotnie potencjalnych inwestorow do lokowania $srodkéw na stabiej rozwinigtych i mato
atrakcyjnych obszarach wiejskich, co dodatkowo jeszcze poglebia juz istniejace roznice. Skutki
spoteczne tego zjawiska oznaczaja nie tylko pogorszenie dostepu do Internetu, ale i calej szerokiej
oferty medialnej. Problematyka lokalna jest obecna w Internecie, gtéwnie za sprawa internetowych
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witryn urzedéw wladz samorzadowych. Zdecydowana wigkszo$¢ gmin i powiatow ma swoje stro-
ny internetowe, ktére shuza nie tylko przekazywaniu informacji o charakterze oficjalnym i urz¢do-
wym, ale czgsto stanowia rowniez wirtualng wizytowke danej miejscowosci.

Problematyka dotyczaca obszaréw wiejskich moze by¢ prezentowana w mediach o réoznym
zasiegu, ale przede wszystkim jest to rola mediow regionalnych, m.in. w serwisach informacyjnych,
podczas relacji z wydarzen na zywo badz moga to by¢ informacje reporterskie. Popularyzowanie
wiedzy o regionie to rowniez transmisje i relacje z imprez lokalnych (kulturalnych, sportowych,
akcji spotecznych), ktore s inicjowane przez media, w ktorych media wspdtuczestnicza badz tez
sprawuja patronat. W ofercie mediéw regionalnych moze znalez¢ si¢ publicystyka, film dokumen-
talny i reportaz dokumentujace biezace wydarzenia, jak i histori¢ oraz kulture regionu, a takze
informacje dla kierowcow, ogloszenia o pracy stuzb miejskich i urzedéw.

Wazne funkcje w rozwoju spoleczno-gospodarczym wypetnia prasa lokalna obejmujaca swoim
zasiggiem obszar co najmniej jednej gminy, znacznie czgsciej powiatu lub kilku powiatéw. Z badan
wynika, ze najczesciej podawanym powodem siegania po prase lokalng w Polsce i na §wiecie jest
zapotrzebowanie na informacje lokalne. Aspekt geograficzny okazuje si¢ wazny zaréwno z punktu
widzenia tresci, jak i reklamy. W Polsce na 16 rynkach wojewodzkich w 13 dominujq dzienniki
lokalne. Potwierdzeniem sa wyniki czytelnictwa za okres maj — pazdziernik 2008 [Polskie... 2009].
Okazuje sig, ze tylko w wojewodztwie dolnoslaskim, mazowieckim i wielkopolskim w rankingu
czytelnictwa na I miejscu znajduje sie dziennik ogdlnopolski.

Inna jest natomiast pozycja rozgtosni radiowych regionalnych i lokalnych w wypehianiu
zadan mediow na rzecz poprawy konkurencyjnosci obszarow wiejskich, bowiem zbyt mato infor-
macji lokalnej i regionalnej prowadzi do ostabienia roli radia jako czynnika ksztattujacego aktyw-
no$¢ spoteczna. Wyniki analizy stuchalno$ci pochodzace z badania Radio Track realizowanego w
okresie wrzesien — listopad 2008 w 20 dawnych wojewodztwach wskazuja, ze tylko w wojewddz-
twie legnickim na pierwszym miejscu znalazla si¢ rozglosnia regionalna ,,Radio Eska Wroctaw”, aw
pozostatych wojewodztwach liderami bylo ,,Radio Zet” badz ,,RMF FM” [Radio... 2009]. Ocena
regionalnej radiofonii z uwagi na wypeknianie ich funkcji wypada lepiej, gdy zauwazy si¢ oferte
programowa radia publicznego. Rozglosnie regionalne nadaja program w dziedzinie informacji,
poradnictwa oraz wymiany pogladow na tematy dotyczace zycia danego regionu i uwzgledniajacy
potrzeby mieszkancow.

Natomiast na rynku telewizyjnym nalezy zauwazy¢ ofert¢ Redakcji Audycji Rolnych Programu
1 Telewizji Polskiej i Oddzialow Telewizji Polskiej. Na tych antenach sa emitowane audycje doty-
czace problematyki obszarow wiejskich, bo nie tylko rolnictwa i wsi, ale takze spraw, ktore dzieja si¢
wokot rolnictwa. Charakteryzujac role telewizji w rozwoju obszaréw wiejskich, mozna bytoby za-
uwazy¢ znaczenie telewizji kablowej, w ktorej coraz czesciej sa rozpowszechniane wiasne lokalne
programy, poswigcone gtownie tematyce ,,malych ojczyzn”. Niestety jest to niemozliwie, poniewaz
pomimo duzej liczby sieci kablowych, sa nadal nieobecne na terenach wiejskich.

W ramach dziatan informacyjnych prowadzonych przez rézne podmioty i adresowanych do
mieszkancéw obszarow wiejskich nalezy takze pamigtac o funkcji informacyjnej mediéw ogdlno-
polskich, bowiem istnieje w ten sposdb mozliwos¢ rownoczesnego dotarcia z informacja do ogétu
spoteczenstwa i spolecznosci lokalnych. Bardzo dobrym przyktadem ilustrujacym udziat sSrodkow
masowego przekazu w budowaniu zasobow wiedzy mieszkancow wsi jest plan komunikacyjny
PROW 2007-2013 narok 2009 sporzadzony dla AR i MR. W ramach planowanych dziatan zostata
uwzgledniona wspolpraca z ogélnopolskimi i regionalnymi srodkami masowego przekazu, w tym z
TVP1, TVP 2, TVP Info, Programem 1 Polskiego Radia oraz regionalnymi rozglosniami radiowymi i
oddziatami Telewizji Polskiej. Natomiast w prasie centralnej, branzowej i regionalnej zostata przewi-
dziana publikacja artykutéw oraz ogloszen, jak rowniez biezaca informacja na stronie internetowej
ARiIMR i rolniczych portalach internetowych.

Podsumowanie

Dostep do réznorodnej informacji, w tym lokalnej, jest jednym z podstawowych warunkoéw
$wiadomego uczestnictwa spotecznosci lokalnych we wszelkiego typu procesach spoteczno-go-
spodarczych dokonujacych si¢ na obszarach wiejskich. Dlatego tak wazna jest w tym zakresie
dzialalno$¢ informacyjna instytucji lokalnych, ktore swoja oferte informacyjno-edukacyjna powin-
ny konstruowa¢ w oparciu o potrzeby mieszkancdéw, tak aby ich przygotowa¢ do zmieniajacych si¢
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warunkow. Niezbedne staje si¢ rowniez zwigkszanie stanu wiedzy na temat mozliwosci podejmowania
nowych inicjatyw zaréwno poprawiajacych oplacalno$¢ produkcji rolniczej, jak réwniez stanowia-
cych wsparcie dla podejmowania dziatalno$ci pozarolniczej. Szczegdlna rola przypada w erze spote-
czenstwa informacyjnego srodkom spotecznego przekazu. O ile na poczatku lat dziewigcdziesiatych
rozwdj rynku mediow prowadzit do wzbogacania oferty medialnej, to obecnie poglebiaja si¢ roéznice
w dostepie do mediow na niekorzys¢ stabiej rozwinietych regionow, a bez tego dostepu trudno jest
przewidywac¢ poprawe w zakresie aktywizacji gospodarczej i spotecznej obszarow wiejskich.
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Summary

The socio-economic development of rural areas is determined by both the traditional factors of production and
increasingly by information and the knowledge of their inhabitants. To facilitate better understanding of informa-
tion actions in economic development the following terms are defined: ‘knowledge’, ‘information’ and ‘knowledge-
based economy’. The list of discussed factors in rural development include: information actions undertaken by local
organizations, the level of knowledge concerning entrepreneurship support programs and mass media. The theore-
tical discussion is supplemented by the findings of research studies carried out by the author.
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