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Synopsis. O rozwoju spo³eczno-gospodarczym obszarów wiejskich, obok tradycyjnych czynników produkcji,
decyduje coraz czê�ciej informacja i zasoby wiedzy ich mieszkañców. Dla w³a�ciwego zrozumienia istoty dzia³añ
informacyjnych w rozwoju gospodarczym dokonano rozró¿nienia pomiêdzy pojêciami informacja i wiedza,
zosta³o zdefiniowane pojêcie gospodarki opartej na wiedzy i spo³eczeñstwa informacyjnego. Natomiast w�ród
czynników rozwoju obszarów wiejskich wymieniono dzia³ania informacyjne instytucji lokalnych, stan wiedzy na
temat programów wspierania przedsiêbiorczo�ci oraz �rodki masowego przekazu.  Rozwa¿ania teoretyczne uzu-
pe³niono wynikami badañ przeprowadzonych pod kierunkiem autorki w zakresie dzia³añ informacyjnych podej-
mowanych przez instytucje lokalne.

Wstêp
Wspó³czesno�æ to szybki postêp techniczny, ci¹g³e zdobywanie informacji i nowej wiedzy.

Posiadanie informacji w odpowiednim czasie staje siê coraz czê�ciej podstawowym warunkiem
osi¹gania sukcesów na rynkach regionalnych, krajowych i �wiatowych, ale  równocze�nie jest
obserwowane  rozwarstwianie spo³eczeñstwa na ludzi dobrze przygotowanych do  zmian i tych,
którzy nie zdo³aj¹ siê dostosowaæ do nowych wymagañ. Zjawisko to dotyczy nie tylko poszcze-
gólnych ludzi, ale tak¿e regionów i pañstw, a jedn¹ z g³ównych przyczyn jest w³a�nie dostêp do
informacji i edukacji.  Proces ten w pierwszej kolejno�ci mo¿e wyst¹piæ na obszarach wiejskich i
w�ród ludno�ci rolniczej. Okazuje siê bowiem, ¿e nie tylko brak kapita³u stanowi barierê w rozwoju
gospodarczym regionów, ale równie¿ brak informacji i wiedzy na temat uwarunkowañ podejmowa-
nia nowych dzia³alno�ci pozarolniczych, czy te¿ na temat mo¿liwo�ci, jakie wynikaj¹ z cz³onkostwa
w Unii Europejskiej.

O rozwoju spo³eczno-gospodarczym obszarów wiejskich, obok tradycyjnych czynników pro-
dukcji, decyduje coraz czê�ciej informacja i wiedza.  W³a�ciwie zorganizowana dzia³alno�æ informa-
cyjna jednostek samorz¹du terytorialnego s³u¿y wspieraniu przedsiêbiorczo�ci, tworzeniu pozy-
tywnego wizerunku i atrakcyjnych warunków inwestowania, promowaniu walorów przyrodniczych
i turystycznych.

Celem opracowania by³o przedstawienie wybranych czynników, a mianowicie dzia³alno�ci in-
formacyjnej lokalnych instytucji, stanu wiedzy o programach wspierania przedsiêbiorczo�ci w�ród
mieszkañców wsi i roli �rodków spo³ecznego przekazu.

Informacja i wiedza a spo³eczeñstwo informacyjne i gospodarka oparta na
wiedzy � definiowanie pojêæ

W definicjach, jak i pojêciach dotycz¹cych zarz¹dzania wiedz¹, bardzo czêsto pojawiaj¹ siê
takie terminy, jak: dane, informacja, wiedza. Pierwszy z terminów to  fakty lub pojêcia podane
liczbowo b¹d� za pomoc¹ opisu.  Z kolei dane skategoryzowane, porównane i po³¹czone ze sob¹
tak, ¿e zaczynaj¹  byæ u¿yteczne dla okre�lonego podmiotu, zyskuj¹ na wa¿no�ci i jako�ci, a tym
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samym staj¹ siê dla konkretnego podmiotu informacj¹. Dane tworz¹ zatem informacje, gdy upo-
rz¹dkowane wed³ug okre�lonych kryteriów s¹ wykorzystywane w procesie podejmowania decyzji.
Takie rozumienie pojêcia informacji jest bliskie jej pierwotnemu znaczeniu, bowiem s³owo informa-
cja pochodzi z ³aciñskiego �informare�, co oznacza �nadawaæ formê�. �Informacja w odró¿nieniu
od danych, posiada jaki� sens � znaczenie i cel. Dane staj¹ siê informacj¹, gdy dodajemy im
znaczenie� [Morawski 2006].

W celu w³a�ciwego rozumienia zagadnieñ zwi¹zanych z problematyk¹ informacyjn¹  w gospo-
darce zarówno w skali makro, jak i w wymiarze regionalnym, konieczne jest tak¿e  rozró¿nienie
pomiêdzy pojêciami, informacj¹ i wiedz¹. Wed³ug Forlicza [2008] �Informacja to strumieñ danych
docieraj¹cych do podmiotu, a wiedza to zbiór (zasób) zgromadzonych przez podmiot danych o
otaczaj¹cym nas �wiecie�. W naukach ekonomicznych informacjê mo¿na traktowaæ jako dobro,
poniewa¿ zaspakaja pewne potrzeby cz³owieka. Jednak¿e charakteryzuje siê nieco innymi w³a�ci-
wo�ciami, które odró¿niaj¹ j¹ od innych dóbr. W�ród tych cech wymienia siê: konsumpcjê informa-
cji, mo¿liwo�æ powielania, du¿e zró¿nicowanie i pe³n¹ komplementarno�æ. W publikacjach doty-
cz¹cych zarz¹dzania wiedz¹  bardzo czêsto jest przywo³ywana definicja wiedzy za Davenportem i
Prusakiem �Wiedza jest konglomeratem wyra¿onego do�wiadczenia, warto�ci, informacji wyp³y-
waj¹cyh z kontekstu i eksperckiej wnikliwo�ci, które dostarczaj¹ podstaw do oceny i przyswa-
jania nowych do�wiadczeñ i informacji. Wiedza powstaje i jest wykorzystywana w umy�le jej
posiadacza. W organizacji wiedza czêsto jest wbudowana nie tylko w dokumenty, czy zbiory
wiedzy, lecz równie¿ w procedury i procesy organizacyjne, w pragmatykê i normy dzia³ania�
[Koby³ko, Morawski 2006]. Mo¿na zatem stwierdziæ, ¿e wiedza jest zastosowaniem informacji w
dzia³aniach praktycznych i jej walory s¹ dostrzegalne w konkretnym zastosowaniu. Z kolei Forlicz
[2008] wprowadza jeszcze termin wiedzy wspólnej, definiuj¹c j¹ w nastêpuj¹cy sposób �Przez
pojêcie wiedzy wspólnej rozumiemy tê czê�æ wiedzy ka¿dego z uczestników, która odznacza siê
tym, ¿e posiadaj¹ j¹ wszyscy, maj¹c jednocze�nie �wiadomo�æ nie tylko jej posiadania przez
innych, lecz tak¿e tego, ¿e inni równie¿ s¹ �wiadomi naszej �wiadomo�ci�. Pamiêtaj¹c zatem o
skuteczno�ci dzia³añ informacyjnych nale¿y przed przyst¹pieniem do ich realizacji uzgodniæ ob-
szar w³a�nie wiedzy wspólnej (np. jêzyk, rodzaj no�nika informacji, sposób kodowania informacji).
Jednak w literaturze przedmiotu najczê�ciej jest wskazywany podzia³ na wiedzê ukryt¹ i jawn¹.
Pierwszy rodzaj odnosi siê do tych zasobów wiedzy, które s¹ trudne do wyartyku³ownia i do
zapisu, wykorzystujemy je w codziennym dzia³aniu, lecz nie potrafimy w pe³ni wyja�niæ ich istoty.
Natomiast wiedzê jawn¹ mo¿emy zaprezentowaæ np. podczas wypowiedzi, w podrêcznikach, w
dokumentach i za pomoc¹ schematów.

W ostatnich latach w publikacjach dotycz¹cych czynników rozwoju spo³eczno-gospodarcze-
go sta³y siê obecne dwie g³ówne koncepcje, w których informacja zosta³a uznana za podstawowy
czynnik rozwoju nowoczesnej gospodarki, a mianowicie teoria gospodarki opartej na wiedzy i
spo³eczeñstwa informacyjnego.

O efektywno�ci gospodarowania coraz czê�ciej zaczyna decydowaæ kapita³ intelektualny, a w
mniejszym stopniu czynniki materialne. Wiedza techniczna, ekonomiczna i organizacyjna staje siê
niezbêdna w zarz¹dzaniu przedsiêbiorstwem, a jednocze�nie ma wp³yw na poprawê konkurencyj-
no�ci gospodarek krajowych, w tym obszarów wiejskich. Rozwijanie gospodarki opartej na wiedzy
zosta³o odnotowane m.in. w raporcie opracowanym przez OECD i Bank �wiatowy w 2000 roku.
Wed³ug autorów raportu �Gospodarka oparta na wiedzy (GOW) jest gospodark¹, w której wie-
dza jest tworzona, przyswajana, przekazywana i wykorzystywana bardziej efektywnie przez przed-
siêbiorstwa, organizacje, osoby fizyczne i spo³eczno�ci, sprzyjaj¹c szybszemu rozwojowi gospo-
darczemu i spo³ecznemu� [Staniewski 2008]. Dla gospodarki opartej na wiedzy s¹ charakterystyczne
tak¿e wysokie nak³ady na kapita³ intelektualny i technologie informacyjne. Niew¹tpliwie gwaran-
tem skuteczno�ci tych procesów jest skoordynowanie edukacji i szkoleñ oraz innych dzia³añ infor-
macyjnych z aktualnym zapotrzebowaniem zmieniaj¹cej siê gospodarki oraz spo³eczeñstwo inno-
wacyjne i stale ucz¹ce siê.

Informacja staje siê szczególnie cennym dobrem niematerialnym w spo³eczeñstwie informacyj-
nym. Termin �spo³eczeñstwo informacyjne� wprowadzi³ po raz pierwszy w 1963 roku Japoñczyk
Tadao Umesamo w artykule o ewolucyjnej teorii spo³eczeñstwa opartego na �przemys³ach infor-
macyjnych� [Goban-Klas 2006]. Ju¿ wtedy zauwa¿ono, ¿e spo³eczeñstwo informacyjne to nie tylko
powszechno�æ technologii komputerowych, ale to tak¿e zmiana warunków i stylu ¿ycia spo³eczne-
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go wskutek rozwoju technologicznego �rodków informacji i komunikacji. Pojêcie spo³eczeñstwa
informacyjnego odnosi siê zatem do technicznych narzêdzi komunikacji, ale tak¿e do rozwoju
us³ug zwi¹zanych z przesy³aniem, przechowywaniem i przetwarzaniem informacji. Zak³adana w
strategii spo³eczeñstwa informacyjnego informatyzacja gospodarek krajowych ma prowadziæ do
rozwoju intelektualnego spo³eczeñstw oraz tworzenia zasobów wiedzy, a nie tylko dalszego uprze-
mys³awiania i wzrostu dóbr materialnych.

Dzia³alno�æ informacyjna lokalnych instytucji
Dzia³ania informacyjno-szkoleniowe prowadzone przez urzêdy gminne, organizacje pozarz¹do-

we czy te¿ inne instytucje lokalne s¹ bardzo wa¿nym czynnikiem wp³ywaj¹cym na poziom wiedzy
w�ród mieszkañców i wzrost aktywno�ci spo³ecznej. W 2007 roku pod kierunkiem autorki przepro-
wadzono badania ankietowe, których celem by³o okre�lenie roli dzia³añ informacyjnych i promo-
cyjnych w rozwoju spo³eczno-gospodarczym gmin. W badaniach uczestniczy³o 84 mieszkañców
gminy miejsko-wiejskiej Piaseczno. Jeden z celów szczegó³owych dotyczy³ poznania i oceny dzia-
³añ informacyjno-promocyjnych skierowanych do adresatów wewnêtrznych ( mieszkañcy, przed-
siêbiorstwa i instytucje lokalne oraz ich pracownicy) i zewnêtrznych ( potencjalni mieszkañcy,
tury�ci i inwestorzy). Jednym z podstawowych narzêdzi promocyjnych gminy Piaseczno, jak i
wiêkszo�ci polskich gmin, s¹ wydawnictwa informacyjne takie jak: ksi¹¿ki, albumy o mie�cie, bro-
szury informacyjne, foldery, ulotki, pocztówki, kalendarze, mapy gminy i plany.

Przeprowadzone badania pozwoli³y miêdzy innymi na ocenê znajomo�ci materia³ów informa-
cyjnych w�ród mieszkañców gminy. Z badañ wynika, ¿e co trzeci respondent wskaza³ na �Gazetê
Piaseczyñsk¹�, czyli Biuletyn Informacyjny Miasta i Gminy Piaseczno, jako  g³ówny materia³ infor-
macyjny. W dalszej kolejno�ci wymieniana by³a strona internetowa, a tak¿e plany inwestycyjne i
ulotki o inwestycjach. �Gazeta Piaseczyñska�, przez blisko po³owê respondentów, zosta³a tak¿e
uznana za g³ówne �ród³o informacji. Mo¿na w niej bowiem znale�æ informacje o aktualnych dzia³a-
niach gminy, o imprezach kulturalnych w gminie, reklamy wielu firm, a tym samym jest wa¿nym
�ród³em informacji dla inwestorów, jak i mieszkañców. Na drugim miejscu by³y wymieniane inne
tytu³y prasy lokalnej. Na terenie gminy Piaseczno ukazuje siê 9 bezp³atnych czasopism, w których
prezentowane s¹ lokalne sprawy Piaseczna i okolic. W wiêkszo�ci s¹ to tygodniki lub dwutygodni-
ki, np. �Kurier Po³udnia�, �Nad Wis³¹�, �Co? Gdzie? Kiedy? Na Mazowszu�. Wysoka pozycja prasy
lokalnej na terenie gminy Piaseczno w�ród �róde³ informacji jest kolejnym potwierdzeniem du¿ego
zainteresowania pras¹ lokaln¹ i regionaln¹ w spo³eczno�ciach lokalnych. W dalszej kolejno�ci
wa¿nym �ród³em informacji okazali siê znajomi i internet. Do najmniej efektywnych �róde³ wiedzy o
podejmowanych dzia³aniach zaliczono takie no�niki jak: plakaty, radio, ulotki, telewizja.

Gmina Piaseczno, jak wiêkszo�æ gmin, powiatów i województw posiada w³asn¹ stronê interne-
tow¹, na której zamieszczane s¹ wszelkie informacje o mie�cie, pocz¹wszy od historii, a skoñczyw-
szy na dniu dzisiejszym, m.in. aktualne oferty inwestycyjne i kulturalne. Bez w³asnej strony inter-
netowej jednostki terytorialne nie maj¹ szans konkurowaæ z innymi. Aby strona spe³nia³a swoj¹
rolê jako �rodek komunikacji z otoczeniem, powinna byæ na bie¿¹co aktualizowana oraz posiadaæ
niezbêdne i wyczerpuj¹ce informacje na temat gminy, a tym samym  zapewniaæ ³atwy dostêp do
informacji inwestorom, turystom oraz mieszkañcom.

Z przeprowadzonych badañ ankietowych nie wynika jednoznacznie, ¿e strona internetowa jest
na bie¿¹co aktualizowana. Prawie po³owa uczestnicz¹cych w badaniu osób o tym nie wiedzia³a,
poniewa¿ nie odwiedza strony internetowej. Natomiast co trzeci respondent by³ zdania, ¿e strona
nie jest aktualizowana i tylko co czwarty stwierdzi³, ¿e jednak jest aktualizowana.

Mo¿liwo�ci zastosowania instrumentów informacyjno-promocyjnych s¹ bardzo  du¿e. Ograni-
czenia w tym zakresie wynikaj¹ jednak najczê�ciej z niewielkich zasobów finansowych przeznacza-
nych na ten cel. �ród³em finansowania dzia³añ informacyjno-promocyjnych w gminie Piaseczno
jest, podobnie jak w innych gminach i regionach,  w g³ównej mierze bud¿et jednostek terytorial-
nych, chocia¿ czê�ciowo niektóre dzia³ania s¹ wspierane przez sponsoring.  Najwiêcej �rodków w
bud¿ecie 2007 roku przeznaczono na  �Gazetê Piaseczyñsk¹�, bo blisko 20%. W drugiej kolejno�ci
(17%) gmina finansowa³a z bud¿etu inne wydawnictwa, jak np. ulotki, informatory, broszury oraz
foldery. Pomimo tendencji wzrostowej, wielko�æ bud¿etu promocji jest  nadal nie wystarczaj¹ca w
opinii pracowników urzêdu gminy. Dlatego czêsto dzia³ania z zakresu promocji s¹ niespójne, przy-
padkowe i dora�ne, a tym samym ma³o skuteczne i tak np. okaza³o siê ¿e 72% uczestnicz¹cych w
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badaniach nic nie wiedzia³o na temat inicjatyw kulturalnych organizowanych w gminie, podobnie
du¿y procent (bo 64%) nie zna³o dzia³añ podejmowanych w obszarze inwestycyjnym, pomimo pro-
wadzonej dzia³alno�ci informacyjnej. W³a�nie w sytuacji ograniczonych �rodków finansowych dzia-
³alno�æ informacyjna, promocyjna i szkoleniowa powinna byæ skoordynowana i uwzglêdniaæ naj-
istotniejsze potrzeby wynikaj¹ce z dokonuj¹cych siê zmian w otoczeniu spo³eczno-gospodarczym.

Znajomo�æ programów wspierania przedsiêbiorczo�ci w�ród mieszkañców wsi
Wiedza na temat funduszy strukturalnych, instrumentarium pomocy strukturalnej i poznanie

praktyczne procedur przyznawania �rodków stanowi kolejny nowy element wp³ywaj¹cy na rozwój
obszarów wiejskich.  Poznanie stanu wiedzy mieszkañców wsi w tym zakresie by³o przedmiotem
badañ prowadzonych w 2006 roku przez Zak³ad Polityki Spo³ecznej i Regionalnej IERiG¯-PIB w 76
wsiach rozmieszczonych na terenie ca³ego kraju [Chmieliñski 2007]. Okaza³o siê, ¿e tylko w jednej
czwartej badanych wsi stan wiedzy na temat Unii Europejskiej by³ w opinii mieszkañców zadowa-
laj¹cy. W�ród g³ównych �róde³ informacji o instrumentarium polityki strukturalnej by³y wymienia-
ne o�rodki doradztwa rolniczego, AR i MR oraz gminne centra informacji, ale jednocze�nie podkre-
�lano brak jednego instytucjonalnego �ród³a informacji oraz spotkañ szkoleniowo-informacyjnych.
Niewystarczaj¹ca znajomo�æ procedur pozyskiwania �rodków z funduszy pomocowych spowo-
dowa³a, ¿e tylko w 47% badanych wsi odnotowano zainteresowanie uruchomieniem dzia³alno�ci
pozarolniczej z wykorzystaniem unijnych �róde³ finansowania. W zwi¹zku z tym nale¿y zauwa¿yæ,
¿e wiêkszo�æ mieszkañców wsi zamierz¹j¹cych rozpocz¹æ dzia³alno�æ gospodarcz¹ korzysta z in-
nych finansowych form wsparcia b¹d� te¿ kapita³ za³o¿ycielski stanowi³y �rodki w³asne. Jest to
niew¹tpliwie wa¿ny czynnik wyhamowuj¹cy aktywno�æ w obszarze dzia³alno�ci gospodarczej.
Dlatego jest niezbêdne zwiêkszenie liczby spotkañ informacyjno-szkoleniowych w zakresie pozy-
skiwania �rodków unijnych na cele poprawy sytuacji ekonomicznej gospodarstw rolniczych i
zdobycia informacji na temat prowadzenia dzia³alno�ci pozarolniczej. Wa¿ne jest równoczesne
skoordynowanie dzia³añ informacyjno-szkoleniowych na poziomie poszczególnych jednostek sa-
morz¹du terytorialnego pomiêdzy dotychczasowymi instytucjonalnymi �ród³ami informacji dla
mieszkañców wsi (urzêdy gminne, o�rodki doradztwa rolniczego, AR i MR, starostwa powiatowe).
Warto bowiem przypomnieæ, ¿e w ponad 80% badanych wsi odnotowano potrzebê uzupe³nienia
wiedzy na tematy zwi¹zane z prowadzeniem dzia³alno�ci pozarolniczej [Chmieliñski 2007].

�rodki masowego przekazu jako czynnik poprawy konkurencyjno�ci
obszarów wiejskich

Pozycja mediów w�ród czynników poprawiaj¹cych konkurencyjno�æ obszarów wiejskich, a
tym samym wp³ywaj¹cych na rozwój tych terenów, wynika przede wszystkim z ich funkcji informa-
cyjnej i integruj¹cej spo³eczno�ci lokalne, chocia¿ nie mo¿na zapominaæ o pozosta³ych funkcjach,
jak np. reklamowo-og³oszeniowej. Aktualnie informacja na poziomie lokalnym, regionalnym czy
krajowym jest niezbêdna dla dzia³añ podejmowanych przez instytucje samorz¹dowe, jak równie¿ w
budowaniu zasobów wiedzy, w�ród mieszkañców wsi i ich najbli¿szego otoczenia, o szansach jakie
wynikaj¹ z cz³onkostwa w Unii Europejskiej. Dlatego, obok instytucji najczê�ciej wymienianych w
systemie informacji rolniczej (G³ówny Urz¹d Statystyczny, Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi
oraz agencje rz¹dowe funkcjonuj¹ce na rynku rolnym), nale¿a³oby wymieniaæ �rodki spo³ecznego
przekazu. Media odgrywaj¹ znacz¹c¹ rolê w przesy³aniu, przechowywaniu i przetwarzaniu informa-
cji, a jest to przecie¿ jeden z filarów w koncepcji spo³eczeñstwa informacyjnego.

Jednym z zasadniczych czynników wyznaczaj¹cych poziom rozwoju kraju i regionów, jest obecnie
dostêp do szerokopasmowego Internetu. W Polsce, jak wynika z  raportu Urzêdu Komunikacji
Elektronicznej opublikowanego na pocz¹tku 2009 roku, dostêp do niego ma tylko 9,5% gospo-
darstw domowych, podczas gdy w Danii, która znalaz³a siê na pierwszym miejscu, dostêpem takim
dysponuje ju¿ 36,6% gospodarstw domowych.  Dlatego tak konieczna staje siê polityka pañstwa
wspieraj¹ca rozwój nowoczesnej infrastruktury. Brak nowoczesnej infrastruktury zniechêca nie-
jednokrotnie potencjalnych inwestorów do lokowania �rodków na s³abiej rozwiniêtych i ma³o
atrakcyjnych obszarach wiejskich, co dodatkowo jeszcze pog³êbia ju¿ istniej¹ce ró¿nice. Skutki
spo³eczne tego zjawiska oznaczaj¹ nie tylko pogorszenie dostêpu do Internetu, ale i ca³ej szerokiej
oferty medialnej. Problematyka lokalna jest obecna w Internecie, g³ównie za spraw¹ internetowych
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witryn urzêdów w³adz samorz¹dowych. Zdecydowana wiêkszo�æ gmin i powiatów ma swoje stro-
ny internetowe, które  s³u¿¹ nie tylko przekazywaniu informacji o charakterze oficjalnym i urzêdo-
wym, ale czêsto stanowi¹ równie¿ wirtualn¹ wizytówkê danej miejscowo�ci.

Problematyka dotycz¹ca obszarów wiejskich mo¿e byæ prezentowana w mediach o ró¿nym
zasiêgu, ale przede wszystkim jest to rola mediów regionalnych, m.in. w serwisach informacyjnych,
podczas relacji z wydarzeñ na ¿ywo b¹d� mog¹ to byæ informacje reporterskie. Popularyzowanie
wiedzy o regionie to równie¿ transmisje i relacje z imprez lokalnych (kulturalnych, sportowych,
akcji spo³ecznych), które s¹ inicjowane przez media, w których media wspó³uczestnicz¹ b¹d� te¿
sprawuj¹ patronat. W ofercie mediów regionalnych mo¿e znale�æ siê publicystyka, film dokumen-
talny i reporta¿ dokumentuj¹ce bie¿¹ce wydarzenia, jak i historiê oraz kulturê regionu, a tak¿e
informacje dla kierowców,  og³oszenia o pracy s³u¿b miejskich i urzêdów.

Wa¿ne funkcje w rozwoju spo³eczno-gospodarczym wype³nia prasa lokalna obejmuj¹ca swoim
zasiêgiem obszar co najmniej jednej gminy, znacznie czê�ciej powiatu lub kilku powiatów. Z badañ
wynika, ¿e najczê�ciej podawanym powodem siêgania po prasê lokaln¹ w Polsce i na �wiecie jest
zapotrzebowanie na informacje lokalne. Aspekt geograficzny okazuje siê wa¿ny zarówno z punktu
widzenia tre�ci, jak i reklamy. W Polsce na 16 rynkach wojewódzkich w 13 dominuj¹ dzienniki
lokalne. Potwierdzeniem s¹ wyniki czytelnictwa za okres maj � pa�dziernik 2008 [Polskie� 2009].
Okazuje siê, ¿e tylko w województwie dolno�l¹skim, mazowieckim i wielkopolskim w rankingu
czytelnictwa na I miejscu znajduje siê dziennik ogólnopolski.

Inna jest natomiast pozycja rozg³o�ni radiowych  regionalnych i lokalnych w wype³nianiu
zadañ mediów na rzecz poprawy konkurencyjno�ci obszarów wiejskich, bowiem zbyt ma³o infor-
macji lokalnej i regionalnej prowadzi do os³abienia roli radia jako czynnika kszta³tuj¹cego aktyw-
no�æ spo³eczn¹. Wyniki analizy s³uchalno�ci pochodz¹ce z badania Radio Track realizowanego w
okresie wrzesieñ � listopad 2008 w 20 dawnych województwach wskazuj¹, ¿e tylko w wojewódz-
twie legnickim na pierwszym miejscu znalaz³a siê rozg³o�nia regionalna �Radio Eska Wroc³aw�, a w
pozosta³ych województwach liderami by³o �Radio Zet� b¹d� �RMF FM� [Radio� 2009]. Ocena
regionalnej radiofonii z uwagi na wype³nianie ich funkcji wypada lepiej, gdy zauwa¿y siê ofertê
programow¹ radia publicznego. Rozg³o�nie regionalne nadaj¹ program w dziedzinie informacji,
poradnictwa oraz wymiany pogladów na tematy dotycz¹ce ¿ycia danego regionu i uwzglêdniaj¹cy
potrzeby mieszkañców.

Natomiast na rynku telewizyjnym nale¿y zauwa¿yæ ofertê Redakcji Audycji Rolnych Programu
1 Telewizji Polskiej i Oddzia³ów Telewizji Polskiej. Na tych antenach s¹ emitowane audycje doty-
cz¹ce problematyki obszarów wiejskich, bo nie tylko rolnictwa i wsi, ale tak¿e spraw, które dziej¹ siê
wokó³ rolnictwa. Charakteryzuj¹c rolê telewizji w rozwoju obszarów wiejskich, mo¿na by³oby za-
uwa¿yæ  znaczenie telewizji kablowej, w której coraz czê�ciej s¹  rozpowszechniane w³asne lokalne
programy, po�wiêcone g³ównie tematyce �ma³ych ojczyzn�. Niestety jest to niemo¿liwie, poniewa¿
pomimo du¿ej liczby sieci kablowych, s¹ nadal nieobecne na terenach wiejskich.

W ramach dzia³añ informacyjnych  prowadzonych przez ró¿ne podmioty i adresowanych do
mieszkañców obszarów wiejskich nale¿y tak¿e pamiêtaæ o funkcji informacyjnej mediów ogólno-
polskich, bowiem istnieje w ten sposób mo¿liwo�æ równoczesnego dotarcia z informacj¹ do ogó³u
spo³eczeñstwa i spo³eczno�ci lokalnych. Bardzo dobrym przyk³adem ilustruj¹cym udzia³ �rodków
masowego przekazu w budowaniu zasobów wiedzy mieszkañców wsi jest plan komunikacyjny
PROW 2007-2013 na rok 2009 sporz¹dzony dla AR i MR. W ramach planowanych dzia³añ zosta³a
uwzglêdniona wspó³praca z ogólnopolskimi i regionalnymi �rodkami masowego przekazu, w tym z
TVP1, TVP 2, TVP Info, Programem 1 Polskiego Radia oraz regionalnymi rozg³o�niami radiowymi i
oddzia³ami Telewizji Polskiej. Natomiast w prasie centralnej, bran¿owej i regionalnej zosta³a przewi-
dziana publikacja artyku³ów oraz og³oszeñ, jak równie¿ bie¿¹ca informacja na stronie internetowej
ARiMR i rolniczych portalach internetowych.

Podsumowanie
Dostêp do ró¿norodnej informacji, w tym lokalnej, jest jednym z podstawowych warunków

�wiadomego uczestnictwa spo³eczno�ci lokalnych we wszelkiego typu procesach spo³eczno-go-
spodarczych dokonuj¹cych siê na obszarach wiejskich. Dlatego tak wa¿na jest w tym zakresie
dzia³alno�æ informacyjna instytucji lokalnych, które swoj¹ ofertê informacyjno-edukacyjn¹ powin-
ny konstruowaæ w oparciu o potrzeby mieszkañców, tak aby ich przygotowaæ do zmieniaj¹cych siê
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warunków. Niezbêdne staje siê równie¿ zwiêkszanie stanu wiedzy na temat mo¿liwo�ci podejmowania
nowych inicjatyw zarówno poprawiaj¹cych op³acalno�æ produkcji rolniczej, jak równie¿ stanowi¹-
cych wsparcie dla podejmowania dzia³alno�ci pozarolniczej. Szczególna rola przypada w erze spo³e-
czeñstwa informacyjnego �rodkom spo³ecznego przekazu. O ile na pocz¹tku lat dziewiêædziesi¹tych
rozwój rynku mediów prowadzi³ do wzbogacania oferty medialnej, to obecnie pog³êbiaj¹ siê ró¿nice
w dostêpie do mediów na niekorzy�æ s³abiej rozwiniêtych regionów, a  bez tego dostêpu trudno jest
przewidywaæ  poprawê w zakresie aktywizacji gospodarczej i spo³ecznej obszarów wiejskich.

Literatura
Chmieliñski P. 2007: Informacja jako zasób w procesie rozwoju przedsiêbiorczo�ci wiejskiej.  Roczniki Nauko-

we SERiA, t. IX. z. 2, s. 55.
Forlicz S. 2008: Informacja w biznesie. PWE, Warszawa , s. 13-18.
Goban-Klas T. 2006: Media i komunikowanie masowe. PWN, Warszawa, 289.
Koby³ko G., Morawski M. 2006: Przedsiêbiorstwo zorientowane na wiedzê.  Centrum Doradztwa i Informacji

Difin sp. z o.o., Warszawa, s. 11-17.
Staniewski M. 2008: Zarz¹dzanie zasobami ludzkimi, a zarz¹dzanie wiedz¹ w przedsiêbiorstwie. WIZJA PRESS&IT,

Warszawa, s. 18.
Polskie Badania Czytelnictwa. 2009: Press, nr 1.
Radio Track � badania. 2009: Press, nr 1.

Summary
The socio-economic development of rural areas is determined by both the traditional factors of production and

increasingly by information and the knowledge of their inhabitants. To facilitate better understanding of informa-
tion actions in economic development the following terms are defined: �knowledge�, �information� and �knowledge-
based economy�. The list of discussed factors in rural development include: information actions undertaken by local
organizations, the level of knowledge concerning entrepreneurship support programs and mass media. The theore-
tical discussion is supplemented by the findings of research studies carried out by the author.
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