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Abstrakt. Celem pracy byto okreslenie wielkosci popytu na kwiaty cigte i doniczkowe w Warszawie w 2011 1.
oraz jego zaleznos$ci od dochodow i wybranych czynnikdéw pozaekonomicznych. Wykorzystano wyniki
badan ankietowych przeprowadzonych w lutym 2012 r. i docelowo wybrano 308 0sob, dobranych wedhug
struktury wiekowej i plci mieszkancow stolicy. Stwierdzono, ze 1 mieszkaniec wydat przecigtnie na kwiaty
206,81 zt, czyli kupit 29-31 réz. Stwierdzono, ze wigcej wydawali me¢zczyzni i osoby w $rednim wieku, a
popyt wzrastal wraz ze wzrostem dochodow i wyksztalcenia, przy czym wystapita wyrazna réznica migdzy
osobami najbiedniejszymi i z wyksztalceniem zawodowym a reszta badanych. Zakupy dokonywane byty
gloéwnie dla drugiej osoby, stad najczesciej kupowano kwiaty cigte, nastgpnie rosliny doniczkowe ozdobne
z kwiatow, a najrzadziej ozdobne z lisci. Im wyzszy dochdd i wyksztatcenie, tym czestsze zakupy dla siebie,
glownie kwiatoéw cigtych i doniczkowych kwitnacych.

Wstep

Popyt jest jednym z trzech podstawowych elementow rynku. Jego poziom, kierunek rozwoju i
charakter wptywaja na rozwdj danego sektora i jego sit¢ konkurencyjna [Porter za De Klein, Hey-
broek 1992, za Nosecka i in. 2011]. Sam popyt rowniez determinowany jest wiecloma czynnikami
— ekonomicznymi, jak dochody i ceny, oraz pozaekonomicznymi, jak pte¢, wiek, wyksztalcenie,
kultura i tradycja, moda, upodobania konsumentéw, dziatania promocyjne firm [Kotler 1994,
Kramer 1997, Nasitowski 2005]. Oddziatywanie tych czynnikow ma miejsce takze na rynku roslin
ozdobnych, ale ich znaczenie zmienia si¢ w zaleznosci od warunkéw spoteczno-gospodarczych i
zmienia si¢ wielkos¢ i struktura popytu [Jablonska 1988, 1995, Jabtonska, Zyntek 2005, Jabtonska,
Perzynska 2009]. Ostatnie dwie dekady cechowal wzrost zakupdéw roslin ozdobnych przy coraz
wigkszym zainteresowaniu roslinami doniczkowymi, co byto gléwnie efektem wzrostu zamoznos$ci
polskiego spoteczenstwa, ale tez wzrostu poziomu wyksztatcenia i $wiadomosci konsumentow o
korzysciach obcowania z naturg. Rozwoj krajowej produkceji [Jabtonska, Olewnicki 2011] oraz
rosnacy import [Jabtonska i in. 2012] wskazuja na dalszy wzrost popytu. Podjeto wigc probe
weryfikacji tej hipotezy i1 okreslenia wielko$ci popytu na kwiaty cigte i rosliny doniczkowe, a
takze jego zaleznosci od dochodow 1 wybranych czynnikow pozaekonomicznych, jako istotnego
elementu prognozowania. Powyzsze zjawiska badano na przyktadzie Warszawy, w ktdrej badania
popytu prowadzone sg od wielu lat. Pozwolito to na oceng skali zmian.

Material i metodyka badan

W analizach wykorzystano wyniki badan ankietowych przeprowadzonych w lutym 2012 r.
w$rdd 400 osob, dobranych wedhug struktury wiekowej i ptci mieszkancow stolicy. Po weryfikacji
ostateczna liczebnos$¢ proby wynosita 308 osob. Najwickszy udziat stanowity osoby w wieku
31-44 lata (33,4%) oraz powyzej 60 lat (26,3%), a najmniejszy 18-24 lata (7,8%). Przewazaly
kobiety z udziatem 64,0%. Wsrod badanych 35,7% to osoby z najwyzszymi miesi¢cznymi do-
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chodami netto (> 2000 zt), za$ najmniej byto 0séb o dochodach < 700 zt (6,5%). Respondenci z
wyksztatceniem wyzszym stanowili 59,7%, a tylko okoto 1% z podstawowym i tych pomini¢to
w analizach zaleznoéci popytu od tego czynnika.

W pracy analizowano wielko$¢ wydatkow na rosliny ozdobne poniesionych przez 1 osobg w
2011 r. oraz ich zalezno$¢ od poziomu dochodu oraz od trzech czynnikéw pozackonomicznych —
ptei, wieku 1 wyksztalcenia. W celu oceny zmian wielkosci popytu w stosunku do poprzednich lat,
oszacowano roczny wydatek przypadajacy na przeci¢tnego warszawianina i wyrazono go w sztukach
16z cigtych. Zanalizowano rowniez poziom jednorazowych wydatkow oraz czestotliwo$¢ zakupow.
T¢ ostatnig analizowano oddzielnie dla kwiatow cigtych i roslin doniczkowych oraz w zaleznosci od
ich przeznaczenia (dla siebie, dla kogos). W analizach postuzono si¢ wskaznikami procentowymi.

Wryniki badan
Wysokos¢ wydatkéw na kwiaty ciete i rosliny doniczkowe

Wsrod badanych zaledwie 3 osoby nie kupity zadnego kwiatu cigtego ani rosliny doniczkowe;j.
Niski byt takze odsetek respondentdw, ktorzy wydali na nie mniej niz 50 zt (9,1%) oraz powy-
zej 600 zt (5,8%) (tab. 1). Najwiecej badanych — 30,2 i 27,3%, wydato odpowiednio 201-400 i
101-200 zt. Przyjmujac w uproszczeniu wysokos¢ wydatkow w kazdym przedziale jako $rednia
arytmetyczng oraz zamykajac przedziaty skrajne kwota 20 zt i 1000 zt oszacowano, ze w badanej
populacji §redni roczny wydatek na kwiaty cigte i rosliny doniczkowe wyniost 243,07 zt. Wydatek
przeci¢tnego warszawianina bedzie nizszy, gdyz jak wynika z obserwacji i dyskusji z uczestnikami
rynku kwiaciarskiego, roslin ozdobnych w ogole nie kupuje okoto 15% mieszkancéw Warszawy.
Z uwagi na t¢ wielko$¢, srednie roczne wydatki jednego mieszkanca mozna oszacowac na 206,81
zt. Przyjmujac udziat wydatkéw ogdtem mieszkanca wojewddztwa mazowieckiego na poziomie
80,1% dochodu rozporzadzalnego [ Produkt krajowy...2009, Rocznik statystyczny...2011], stanowi
to 1,4% jego catkowitych wydatkéw. W przeliczeniu na sztuki réz ten $redni wydatek szacunkowo
wynosit 29-31 sztuk. Nastgpit wigc wzrost popytu, gdyz w 2007 r. za roczne wydatki warszawianin
mogl naby¢ 24 réze [Jablonska, Perzynska 2008], a w 2003 r. 23 roze [Jabtonska, Zyntek 2005].

Poziom wydatkéw w zalezno$ci od dochodéw

Jak wykazaty badania wydatki na kwiaty i rosliny doniczkowe wzrastaja wraz z zamozno$cia
respondentéw. Najwicksze odnotowano w grupie osob o najwyzszych dochodach — az 20,9% z
nich wydato w ciggu roku na rosliny powyzej 400 zt, w tym 7,3% powyzej 800 z1 (tab. 1). W dwdch
poprzednich grupach odsetek 0s6b z wydatkami powyzej 400 zt wynosit nieco ponad 14,0%, a w
grupie o dochodach 701-1000 zt jedynie 7,7%. Natomiast wsréd 0sob najmniej zamoznych ani
jedna nie kupita kwiatow za tak duze kwoty. Wigkszos¢ z tych konsumentow wydato bardzo mate
sumy — 70% mniej niz 100 zt. Ta grupa os6b wyraznie rozni si¢ poziomem popytu od pozostalej
czesci badanych, wérod ktorych odsetek kupujacych kwiaty za kwoty ponizej 100 zt wahat si¢ od
21,1 do 27,7%. Sredni wydatek respondenta o najnizszych dochodach wynosit 99 zt, podczas gdy
w drugiej grupie dochodowej juz 209,03 zt, a wsrdd os6b o najwyzszych dochodach 285,81 zt.

Wraz ze wzrostem zamoznosci wzrasta odsetek 0s6b wydajacych jednorazowo wigksze kwoty, maleje
za$ tych wydajacych male sumy. Najczesciej ponizej 15 zt wydawato jednorazowo 15,0% 0sob o docho-
dach najnizszych i tylko 6,4% o dochodach najwyzszych, za$ kwote 31-50 zt odpowiednio 5,01 39,1%
(tab. 2). Najczgstszych wydatkow powyzej 50 zI nie zadeklarowata ani jedna osoba z najnizszej grupy, przy
11,8% z najwyzszej. Tylko u 20% 0sob najmniej zamoznych miat miejsce maksymalny wydatek wyzszy
niz 50 zt, ale nie byt wyzszy niz 100 zt. W badanej populacji deklarowano rowniez bardzo wysokie wydatki.
Jednorazowo powyzej 150 zt wydato 8,8% badanych, przy czym w grupie o najnizszych dochodach takich
0s6b nie byto w ogole, za$ w kolejnych grupach ich odsetek wynosit: 1,9, 5,6, 9,1 i 15,5%. Wigkszos¢
badanych rzadko korzystata z najtanszych zakupow. Przynajmniej raz, ponizej 10 zt zaplacito za kwiaty
34.,4% badanych. Przecigtnie jednorazowo respondenci wydawali najczeseiej 15-30 z1(52,0%) 131-50 z
(30,9%) (tab. 2).
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Tabela 1. Wydatki na kwiaty ci¢te i rosliny doniczkowe w zaleznos$ci od poziomu dochodu
Table 1. Cut flower and pot plants expenses according to income level

Miesigezny dochod Roczne wydatki na rosliny ozdobne [zl/osobe]/

netto [zl/osobg]/ Annual flower and pot plant expenses [PLN/person]

Monthly income <50 51-100 | 101-200 | 201-400 | 401-600 | 601-800 | >800" $rednio/

[PLN/person] average

Odsetek populacji/Percent of total population [%]

1600,65 o0 [ 192 [273 [302 | 88 [ 23 | 36 243,1
Odsetek danej grupy dochodowej/Percent of a given income group [%]

<700 30,0 40,0 20,0 10,0 - - - 99,0

701-1000 7,7 19,2 30,8 34,6 5,8 1,9 - 209,0

1001-1500 9,9 11,3 28,2 36,6 8,4 2,8 2,8 263,5

1501-2000 5,5 21,8 32,7 25,5 9,1 3,6 1,8 232,5

>2000 7,3 18,2 23,6 30,0 11,8 1,8 7,3 285,8

“na 11 0s6b 8 wydato 1000 zt, a 1 osoba 2000 zt/1/8 of 11 surveyed people spent 1000 PLN and 1 person

2000 PLN

Zrodho: opracowanie whasne na podstawie Ragan 2012
Source: own analysis based on Ragan 2012

Tabela 2. Poziom jednorazowych wydatkow na rosliny ozdobne w zaleznosci od odchodéw
Table 2. Level of one-time expenditures on ornamental plants according to the income

Jednorazowy Cata populacja/ | Miesieczny dochdd netto [zt/osobel/Net monthly income [PLN/person]
wydatek [zt]/ Total <700 701-1000 | 1001-1500 | 1501-2000 |  >2000
One-time population

expenditur [PLN] Odsetek danej grupy/Percent of a given group [%]

Kwoty najczesciej wydawane na jednorazowy zakup/Usually amounts spent on one-time purchase:
<15 10,71 15,00 15,39 12,68 10,91 6,36
15-30 51,95 80,00 48,08 59,16 54,55 42,73
31-50 30,84 5,00 32,69 23,94 30,91 39,09
>50 6,49 - 3,85 4,23 3,64 11,82
Najwyzszy jednorazowy wydatek/The highest one-time expenditure:

<30 11,36 30,00 9,62 14,08 7,27 9,09
30-50 40,26 50,00 50,00 38,03 45,46 32,73
51-100 31,82 20,00 30,77 33,80 30,91 33,64
101-150 7,79 - 7,69 8,45 7,27 9,09
>150 8,77 - 1,92 5,63 9,09 15,46

Zrodto: jak w tab. 1

Source: see tab. 1

Poziom wydatkéw w zaleznoS$ci od czynnikow pozaekonomicznych

Wyzsze wydatki na kwiaty odnotowano wsréd mezczyzn. Wigcej mezezyzn (37,8%) niz
kobiet (25,9%) wydato w ciagu roku 201-400 zt, natomiast kobiety w wigkszym stopniu dekla-
rowaly wydatki do 200 zt (58,4% z nich, 50,5% mezczyzn) (tab. 3). Przy kwotach powyzej 400
zt rdznica nie byta zbyt istotna, wigc $redni roczny wydatek w grupie mezczyzn wyniost 257,59
7k, za$ kobiet 236,40 zt. Popyt na kwiaty tworzony jest gtdéwnie przez osoby w $rednim wieku,
czyli aktywne zawodowo 1 spotecznie. Najwigksze wydatki odnotowano wsrod respondentow
w wieku 31-44 lata. Az 45,4% z nich nabylo kwiaty za 201-400 zt, a $redni roczny wydatek
wyniost 303,25 zt. Kolejng grupa sa osoby w wieku 25-30 lat z rocznym wydatkiem 264,88 zi,
przy czym w tej grupie rozklad populacji pod wzgledem wydatkéw byl najbardziej wyréwnany.
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Tabela 3. Wydatki na kwiaty cigte i doniczkowe a wybrane czynniki pozaekonomiczne
Table 3. Cut flower and pot plant expenses according to some non-economic factors

Wyszczegodlnienie/ Roczne wydatki na rosliny ozdobne [zl/osobg]/
Specification Annual flower and pot plant expenses [PLN/person]

<50 | 51-100 | 101-200 | 201-400 | 401-600 | 601-800 | >800 | Srednio/

average

Pleé/Sex: Odsetek 0sob danej plci/Percent of the given sex group [%]
— kobiety/female 9,64| 20,30 | 28,43 25,89 10,66 2,03 3,05 236,40
— mgzezyzni/male 8,11 17,12 | 25,23 37,83 5,41 2,70 4,50 257,59
Wiek [lata]/Age [vears] | Odsetek danej grupy wiekowej/Percent of the given age group [%]
—18-24 25,00 25,00 | 33,33 8,33 8,33 - - 167,92
—25-30 20,00 8,89 | 28,89 20,00 13,33 2,22 6,67 264,88
—31-44 3,09 722 | 24,74 45,36 11,34 5,15 3,09 303,25
—45-60 3,28 | 24,59 | 19,67 37,70 8,20 1,64 4,92 230,90
—>60 9,88| 32,10 | 33,33 18,52 3,70 - 2,47 175,80
Wyksztalcenie/ Odsetek 0sob z danym wyksztalceniem/
Education: Percent of the people with the given educational level [%]
— zawodowe/vocational 6,25| 15,63 | 37,50 31,25 6,25 3,13 - 216,72
— $rednie/secondary 10,11 21,35 | 22,47 29,21 11,24 2,24 3,37 246,01
— wyzsze/university 9,24 17,94 | 27,72 30,98 8,15 2,17 435 248,55

Zrodto: jak w tab. 1
Source: see tab. 1

Trzecia grupa, w ktorej sredni roczny wydatek oszacowano na 230,90 zt, byty osoby w wieku
45-60 lat. Wyraznie nizsze wydatki cechujg osoby najmtodsze i najstarsze. Szacunkowo wyniosty
odpowiednio 167,92 i 175,80 zt rocznie, a wigkszo$¢ osob nie wydato wiecej niz 200 zt. O ile
jednak 25,00% najmtodszych respondentéw deklarowato najnizsze kwoty, to w grupie najstarszej
stanowili oni tylko 9,9%. W obu natomiast grupach wlasciwie brak jest zakupdéw za kwoty powyzej
600 zt. Wydatki na kwiaty wzrastaly takze wraz z poziomem wyksztalcenia, przy czym roznica
w wydatkach 0s6b z wyksztatceniem $rednim i wyzszym wynosita jedynie 2,54 zt w skali roku.
Wyraznie nizsze wydatki charakteryzowaty osoby z wyksztatceniem zawodowym. Najwigcej z
nich (37,5%) wydato 101-200 z1, podczas gdy z wyksztatceniem $rednim i wyzszym 201-400 zt
(29,2131,0%). Sredni roczny wydatek osoby z wyksztatceniem zawodowym wynosit szacunkowo
216,72 zt, zas ze $rednim 1 wyzszym odpowiednio 246,01 i 248,55 zt.

Czestotliwos¢ nabywania kwiatéw cietych i roslin doniczkowych

Rosliny ozdobne najczesciej kupowane sg dla drugiej osoby. Takiego zakupu nie dokonalo
tylko 1,3% badanych, a dla siebie az 23,7%. Wigkszym zainteresowaniem cieszg si¢ kwiaty
cigte, ktore kupito 97,08% osob. Sa to glownie zakupy dla drugiej osoby, dokonane przez 55,5%
badanych 1-2-krotnie w roku, a przez 40,3% nawet czesciej (tab. 4). Rzadsze sa zakupy kwiatow
cietych dla siebie — nie dokonato ich az 48,1% o0s6b, a tylko 20,5% nabylo je wigcej niz 2-krotnie
razy. Czestotliwos¢ zakupow wzrasta wraz z dochodami, szczego6lnie dla siebie. Wsrod najmniej
zamoznych kwiatow cietych dla siebie nie kupito 80,00%, a w prezencie 10%, za$ wsrod najza-
mozniejszych odpowiednio 45,5 1 2,7%. Interesujacym jest, ze czestszych zakupow dla drugiej
osoby dokonuja mezezyzni (51,5% czeSciej niz 2 razy przy 34,0% kobiet), za$ dla siebie kobiety
(29,4% czgsciej niz 2 razy przy 4,5% me¢zcezyzn). Az 76,6% mezezyzn nie kupito kwiatu cigtego
dla siebie. Dla siebie nie kupuja réwniez osoby najmlodsze (66,7%), ale i w prezencie wigkszos¢
z nich (70,8%) uczynito to 1-2-krotnie w roku. Czestsze zakupy (i dla kogo$ i dla siebie), cechuja
osoby w $rednim wieku (25-44 lata). Generalnie cz¢sciej kupuja kwiaty cigte takze osoby ze $red-
nim i wyzszym wyksztalceniem, szczego6lnie dla siebie. W tych grupach odsetek kupujacych dla
siebie przekroczyt 53%, podczas gdy wsrdd osob z wyksztatceniem zawodowym wyniost 37,5%.
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Tabela 4. Czgstotliwo$¢ nabywania kwiatow cietych wedtug ich przeznaczenia
Table 4. The frequency of cut flower purchases according to the purpose

Wyszczegodlnienie/ Czgstotliwos¢ zakupu/Frequency of purchase
Specification dla kogo$/for same one dla siebie/for themselves
brak/no 1-2 ‘ >3 brak zakupu/ 1-2 ‘ >3
razy w roku/times a year | 10 purchase | razy w roku/times a year
Odsetek catej populacji/Percent of total population [%]
Dochod [z1]/ 4,2 555 | 403 | 481 [ 315 [ 205
Income [PLN]: Odsetek danej grupy dochodowej/Percent of a given income group [%]
<700 10,0 75,0 15,0 80,0 20,0 -
701-1000 1,9 69,2 28,9 55,8 36,5 7,7
1001-1500 7,0 49,3 43,7 47,9 26,8 25,3
1501-2000 3,6 60,0 36,4 34,6 41,8 23,6
>2000 2,7 47,3 50,0 45,5 29,1 24,5
Ple¢/Sex: Odsetek 0sob danej pici/Percent of the given sex group [%]
— kobiety/female 4,6 61,4 34,0 32,0 35,6 29,4
— mg¢zezyzni/male 3,6 45,1 514 76,6 18,9 4.5
Wiek [lata)/Age [years] Odsetek danej grupy wiekowej/Percent of the given age group [%]
—18-24 8,3 70,83 20,83 66,67 29,17 4,2
—25-30 2,2 57,78 40,00 46,67 35,56 17,8
—31-44 4,1 45,36 50,52 34,02 35,05 30,9
—45-60 6,6 44,26 49,18 57,38 27,87 14,8
—>60 2,5 70,37 27,16 53,08 28,40 18,5
Wyksztalcenie/ Odsetek 0sob z danym wyksztatceniem/
Education: Percent of the people with the given educational level [%]
—zawodowe/vocational 3,1 62,5 34,4 62,5 15,6 22,0
— $rednie/secondary 3,4 50, 6 46,1 46,1 33,7 20,2
— wyzsze/university 4,9 56,5 38,6 47,3 32,1 20,7

Zrodto: jak w tab. 1
Source: see tab. 1

Mniejszym popytem niz kwiaty cigte cieszg si¢ rosliny doniczkowe, a wsrdéd nich mniej
popularne sg ozdobne z lisci niz z kwiatow. Pierwszych nie kupito 31,8% badanych, a drugich
15,9% (tab. 5). Wigkszy popyt na rosliny ozdobne z kwiatow zwigzany jest z nabywaniem ich
jako prezent. O ile Zadnej rosliny z obu grup nie nabyto dla siebie ponad 40% badanych, to dla
drugiej osoby ozdobnej z kwiatow nie nabyto tylko 29,2%, a ozdobnej z lisci 64,6%. Pozostale
osoby, niezaleznie od przeznaczenia i rodzaju rosliny, nabyty je w wickszosci 1-2-krotnie. W
kazdym przypadku popyt tworza gléwnie kobiety, gdyz wérod mezezyzn nie kupito doniczko-
wych ozdobnych z kwiatow dla kogo$ i dla siebie odpowiednio 42,3 i 56,8% oraz ozdobnych z
lisci 77,5 1 52,3%, za$ wsrod kobiet odpowiednio: 21,8 i 30,9% oraz 57,4 1 35,5%. Najczesciej,
niezaleznie od przeznaczenia rosliny doniczkowe kupuja osoby w wieku 31-44 lata. Réwniez
czesto kupowane sg w prezencie doniczkowe ozdobne z kwiatow przez osoby powyzej 60 lat.
Natomiast im osoby mtodsze i im starsze, maleja zakupy dla siebie — ozdobnych z kwiatow i z
lisci nie kupito odpowiednio 50,0 i 58,3% osob najmiodszych oraz 46,9 i 44,4% najstarszych.
Niewielki zas wptyw na zakupy roslin doniczkowych ma wyksztatcenie, gdyz nieznacznie tylko
rzadziej kupuja je osoby z wyksztatlceniem zawodowym. Rowniez nie odnotowano wplywu do-
chodu, z wyjatkiem os6b najmniej zamoznych, z ktorych dla kogos nie kupito roslin ozdobnych z
kwiatéw i lisci odpowiednio 40,0 1 85,0%, a dla siebie po 70,0%. W pozostatych grupach odsetek
ten wynosi odpowiednio okoto 29,0 i 64,0% oraz 36,0 i 39,0%.
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Tabela 5. Czgstotliwo$¢ nabywania ro$lin doniczkowych wedtug ich przeznaczenia
Table 5. The frequency of pot plant purchases according to the purpose

Wyszczegodlnienie/ Czgstotliwo$¢ zakupu roélin doniczkowych/Frequency of pot plant purchases
Specification ozdobne z kwiatow/flowering ozdobne z lisci/foliage
dla kogos/ dla siebie/ dla kogos/ dla siebie/
for same one for themselves for same one for themselves
Al lclalBlclAlB]c]lAa]lB]C
Odsetek populacji/percent of total population [%]
Dochod [zt])/Income 29,2 653| 55| 40,4| 52,6 7,1| 64,6| 34,7, 0,7 41,6 51,6/ 6,8
[PLNJ: Odsetek danej grupy dochodowej/Percent of a given income group [%]
<700 40,0 60,0 -1 70,0] 25,0/ 5,0| 850/ 15,0 -1 70,0] 30,0 -
701-1000 26,9 67,3| 58| 34,6/ 63,5| 19| 63,5| 36,5 2,8| 38,5| 53,9| 7,7
1001-1500 29,71 63,4 7,0 352| 53,5/ 11,3| 64,8| 324 -1 36,6| 549| 84
1501-2000 32,7| 63,6| 3,6| 32,7 60,0| 7,3| 69,1| 30,9 -] 41,8| 54,5| 3,6
>2000 26,4 67,3| 64| 44,6| 482 7,3| 59,1| 40,9 40,9 50,9| 8,1
Pte¢/Sex: Odsetek 0sob danej plci/Percent of the given sex group [%]
— kobiety/female 21,8| 69,5| 8,6/ 31,0 60,9| 8,1| 57.4| 41,6| 1,2| 355 56,4| 8,1
— mgzezyzni/male 42,3 57,7 -| 56,7 37.8| 54| 77,5| 22,5 -| 52,3] 432| 45
}Z;Z];S[Jlflta]“ge Odsetek danej grupy wiekowej/Percent of the given age group [%]
—18-24 37,5| 54,2 83| 50,0| 458| 42| 62,5| 333| 42| 583| 333 83
—25-30 42,21 533| 44| 444| 489| 6,7| 644 35,6 -1 48,9| 46,7 44
—31-44 21,7, 69,1 9,3| 299| 61,9| 83| 54,6| 44,3 | 1,2| 34,2| 55,7/ 10,3
—45-60 36,1| 60,7, 33| 42,6| 50,8 6,6 77,1| 23,0 -| 41,0] 55,7 3.3
—>60 23,51 74,1 25| 46,9| 46,9| 6,2| 67,9| 32,1 -1 444 50,6 49
Wyksztatcenie/ Odsetek 0s6b z danym wyksztalceniem/
Education: Percent of the people with the given educational level [%]
— zawodowe/vocational| 34,4 | 65,6 -| 40,6 50,0| 94| 68,8| 31,3 -| 43,8| 53,1| 3,1
— $rednie/secondary 29,2 64,1| 6,7| 42,7| 50,6 6,7| 67,4| 31,5| 1,1| 39,3| 52,8| 7,9
— wyzsze/univerity 28,3] 65,8 6,0| 39,7| 53,3| 7,1| 62,0 37,5| 0,5| 42,4| 50,5| 7,1

* A —brak zakupu/no purchase, B — 1-2-krotnie w roku/1-2 tiems a year, C — 3-krotnie i wigcej/3 tiems and
more

Zrédto: jak w tab. 1
Source: see tab. 1

Podsumowanie

Badania wykazaty wzrost popytu na kwiaty cigte i rosliny doniczkowe. Za kwote 206,81 zt
przeznaczang rocznie na takie wydatki mieszkaniec Warszawy mogt kupi¢ w 2011 r. 29-31 r6z, a
w 2007 r. 24 r6ze. Wigcej wydawali mgzczyzni niz kobiety oraz osoby w $rednim wieku, a popyt
wzrastal wraz ze wzrostem dochodow i poziomu wyksztalcenia, przy czym wyrazna jest roznica
mi¢dzy osobami najbiedniejszymi i z wyksztalceniem zawodowym a reszta badanych. Zakupy
dokonywane byty gtéwnie dla drugiej osoby, stad najczesciej kupowano kwiaty cigte, nastepnie
ro$liny doniczkowe ozdobne z kwiatdéw, a najrzadziej ozdobne z lisci. Dla siebie w wigkszym
stopniu kupowaty kobiety i osoby w srednim wieku. O ile jednak czesto$é zakupow dla siebie
kwiatéw cietych wyraznie rosty wraz ze wzrostem dochodow i wyksztatcenia, to w przypadku
ro$lin doniczkowych wptyw ten byt niewielki. Powyzsze wyniki pozwalaja wysuna¢ wniosek, iz
w miar¢ dalszego wzrostu zamoznos$ci polskiego spoteczenstwa i coraz szerszej edukacji popyt na
ro$liny ozdobne bedzie wzrastal, szczegdlnie na kwiaty cigte nabywane dla siebie oraz na rosliny
doniczkowe ozdobne z kwiatdw nabywane w prezencie.
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Summary

The aim of the study was to estimate the extent of the flower and pot plant demand in Warsaw in 2011, as
well as its dependence on income and some non-economic factors. The analyses, based on the inquiry, showed
that one inhabitant spent on ornamentals 206,81 PLN — 29-31 pieces in terms of cut roses in comparison
with 24 roses in 2007. Men spend more than women, as well as demand increases with income and education
level, however there is a clear difference between the poorest people and vocational education and the rest
of population. Lower expenditures are among young and oldest people. Purchases are made mainly for the
other person, so the cut flowers are mostly bought, then flowering pot plants and least frequently foliage pot
plants. But the increase in purchases for themselves along with income and education increase is observed,
mainly flowers and flowering plants.
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