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Abstrakt. Celem badan byla identyfikacja i analiza przestrzennych uwarunkowan konsumpcji produktow
mleczarskich w Polsce w ujeciu regionalnym. Popyt konsumentow stanowi wazng zmienng o charakterze
egzogenicznym, wplywajacg na mozliwosci rozwoju przedsi¢biorstw mleczarskich oraz ich konkurencyj-
nos¢. Regionalne uwarunkowania zwigzane ze strukturag demograficzng i spoteczno-zawodowa ludnosci
oraz zamozno$cig mieszkancow wplywaja na wielko$§¢ zapotrzebowania i na struktur¢ popytu na produkty
mleczarskie. Najbardziej korzystnymi determinantami popytu potencjalnego cechuja si¢ wojewodztwa
potozone w zachodniej i pétnocnej cze¢sci kraju.

Wstep

Uwarunkowania zwigzane z popytem stanowig o osiaganych przewagach konkurencyjnych
oraz o pozycji konkurencyjnej podmiotéw gospodarczych. Stad, dla wszystkich przedsigbiorstw,
w tym takze mleczarskich, istotne jest dokonywanie analizy uwarunkowan popytu oraz tendencji
wystepujacych w sferze konsumpcji. Informacje te umozliwiajg opracowanie i realizacje strategii
marketingowych. Pozwala to dostosowa¢ dziatania mleczarni do zmian w wielkosci i strukturze
spozycia Zywnosci.

Potrzeby konsumpcyjne ludzi ujawniajg si¢ na rynku poprzez kategori¢e popytu. Konsumpcja
jest pojeciem szerszym od popytu — gtéwna réznica pomiedzy konsumpcja a popytem polega na
obejmowaniu tylko przez pierwszg z omawianych kategorii spozycia naturalnego. W toku roz-
woju spoteczno-gospodarczego znaczenie spozycia naturalnego spada [Grzelak, Gatazka 2011].

Istnieje wiele klasyfikacji czynnikow wptywajacych na poziom i struktur¢ konsumpcji.
Bywalec [2010] dokonuje podziatu czynnikow w skali makroekonomicznej (odnoszacej si¢ do
spoleczenstwa czy gospodarki) oraz mikroekonomicznej (dotyczacej poszczegdlnych osob i
gospodarstw domowych). Wedtug innej klasyfikacji wielkos¢ i struktura konsumpcji zalezy od
czynnikow wewnetrznych (psychologicznych) i zewnqtrznych (zwigzanych z otoczeniem) [ Wiktor
2001]. Wérod uwarunkowan zewnetrznych wyrdznia si¢ czynniki o charakterze demograficznym,
ekonomicznym, spotecznym, psychologicznym i marketingowym [Szwacka 2007, Piekut 2009].
W badaniach uwzgledniono czynniki zewngtrzne o charakterze demograficznym i ekonomicznym
rozpatrywane w skali regionalne;j.

Biorac pod uwage specyfike produktéw zywnosciowych, w tym mleczarskich, mozna wskazac¢
te uwarunkowania popytu, ktére charakteryzuja si¢ zmienno$cig w przestrzeni. Nalezg do nich
m.in. [Komor 2011]:

— warunki demograficzne ksztaltujace popyt potencjalny przez wplyw na preferencje nabywcow,
w tym m.in.: liczba mieszkancéw, kierunek zmian liczby ludnosci, gesto§¢ zaludnienia oraz
struktura demograficzna i spoteczno-zawodowa mieszkancow,

— czynniki popytu efektywnego w tym m.in: wysoko$¢ dochodow ludnosci, poziom zagrozenia
ubostwem oraz poziom i struktura cen.
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W konteks$cie wspierania rozwoju regionalnego istotne znaczenie w zakresie popytu na zyw-
nos¢ maja trendy zwigzane z etnocentryzmem konsumenckim. Stad rosnacego znaczenia przy
dokonywaniu wyboru produktow zywno$ciowych przez polskich konsumentéw nabieraja czyn-
niki zwigzane z lokalizacja zaktadu przetworczego [Rostan 2007]. WaZnymi uwarunkowaniami
popytu sa takze zachodzace zmlany nawykow zywieniowych i wzorcow konsumpc;ji. Wspoicze—
sny konsument oczekuje zywnosci bezpiecznej, o wysoklej jakosci, atrakcyjnej sensorycznie, o
wlasciwos$ciach prozdrowotnych i wygodnej w uzyciu [Babicz-Zielinska, Zabrocki 2007].

Celem badan byta identyfikacja i analiza przestrzennych uwarunkowan konsumpcji produktow
mleczarskich w Polsce w ujeciu regionalnym. W odniesieniu do produktéw mleczarskich (wyroby
spozywcze codziennego uzytku) wazne znaczenie maja m.in. liczba i struktura nabywcow, prze-
strzenne rozmieszczenie klientow, gestos¢ zaludnienia, wysokoéé dochodow ludnosci oraz cen
produktow. Wymlemone warunki popytowe cechuja} si¢ zmlennoscu} przestrzenng w zaleznoS$ci
od rozpatrywanego regionu i sg skorelowane z poziomem rozwoju regionalnego.

Material i metodyka badan

Wskazniki stanowiace uwarunkowania popytu na produkty mleczarskie w ujeciu regionalnym
obliczono wykorzystujac dane statystyczne GUS [Bank Danych...2013]. Okres badawczy obejmo-
wal stan na 2011 r. W miar¢ uzasadnionej koniecznosci okres ten byt rozszerzany. Podstawowym
obszarem analizy terytorialnej byto wojewddztwo ze wzgledu na brak danych statystycznych na
nizszych poziomach taksonomicznych.

Wykorzystano metod¢ wagowo-korelacyjna [Brzozowski, Pogorzelski 1992], ktéra umoz-
liwia uwzglednienie sity wplywu poszczegdlnych cech diagnostycznych na wynik koncowy
z pomini¢ciem koniecznosci subiektywnego nadawania rang przez autoréw analizy. Dzigki
standaryzacji zmiennych metoda ta pozwala takze na uniknigcie problemu poréwnywalnos$ci
miernikow czastkowych.

Procedura badawcza sktada si¢ z kilku krokoéw [Godlewska-Majkowska 2008]. W pierwszym etapie
procedury dokonano normowania zmiennych wyjsciowych jednocechowych na podstawie wzorow:
— w przypadku cech o charakterze pozytywnym:

r— ‘Xu - ‘Xming %100

v X

maxj minj

— w przypadku cech o charakterze negatywnym

X —X
A/i/" = max; ij X 100
maxj - minj

gdzie:
J — kolejny numer cechy /,
i — kolejny numer jednostki przestrzennej i,
x; —unormowana cecha j w jednostce przestrzennej 7,
4 — warto$¢ cechy j w jednostce przestrzennej i,
ij
xmi — minimalna wartos$¢ cechy j,
x, . —maksymalna warto$¢ cechy ;.

W drugle_] fazie wyznaczono wektor sum standaryzowanych, jako $rednich arytmetycznych
z wartosci unormowanych zmiennych dla poszczego6lnym jednostek przestrzennych zgodnie ze
wzorem:

1
T m Xz %y

=

gdzie:
g, — wektor sum unormowanych,
m — liczba zmiennych objasniajacych.
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W kolejnym etapie obliczono wyjsciowy wektor korelacji Rm (przy uzyciu wspotczynnika
korelacji Pearsona) pomiedzy kazda zmienng objas$niajaca a wektorem sum standaryzowanych.
Wyznaczone w ten sposob wskazniki korelacji stanowia wagi dla poszczegdlnych zmiennych od-
zwierciedlajace site wptywu tych zmiennych na wynik koncowy. Daje to podstawe do obliczenia
zmodyfikowanego wskaznika sum standaryzowanych g , wedtug wzoru:

- S
qiim X;yxij

W dalszej kolejnosci ponownie wyznaczono wektor korelacji Rm pomiedzy kazda zmienng obja-
$niajgcg a zmodyfikowanym wektorem sum standaryzowanych oraz dokonano kolejnych przeliczen
wektora Srednich arytmetycznych. Przeliczen tych dokonano iteracyjnie az do uzyskania stabilizacji w
zakresie wskaznikow korelacji. W efekcie otrzymano wektor koncowy sum standaryzowanych, czyli
syntetyczny wskaznik pseudojednocechowy. Stanowi on podstawe do zastosowania podziatu jednostek
przestrzennych na klasy A-D. Najbardziej sprzyjajacymi uwarunkowaniami popytu cechuja si¢ woje-
wodztwa klasy A, natomiast najgorsze warunki sg na terenie wojewodztw zaliczonych do klasy D. Zakres
klas zostat wyznaczony przez lewostronnie domkniete przedziaty o nastepujacych dolnych granicach:

A: Av + S(x),

B: Ay,

C: Av-S(x),

D: 0,

gdzie:

Av — $rednia arytmetyczna, S(x) — odchylenie standardowe.

Wyniki badan

Zastosowanie zaprezentowanej metody konstrukcji miernika syntetycznego pozwolito na
okreslenie zréznicowania regionalnego uwarunkowan popytu na produkty mleczarskie. Analiz¢
przeprowadzono oddzielnie dla czynnikow wptywajacych na popyt potencjalny oraz uwarunkowan
popytu efektywnego. W obu wariantach w poczatkowej fazie badan wzigto pod uwage mozliwie
szeroki wachlarz wskaznikow, ktorych liczba byta redukowana w kolejnych fazach analiz na skutek
zbyt silnego skorelowania czg$ci zmiennych.

W zakresie uwarunkowan popytu potencjalnego wzieto
pod uwage nastgpujace wskazniki (w nawiasie wskazano
obliczong przy pomocy metody wagowo-korelacyjnej
rangg danej cechy odzwierciedlajaca site jej wptywu na
wynik koncowy): udziat pracujacych w rolnictwie w ogole
pracujacych (0,90), udziat ludno$ci w wieku produkeyjnym
w liczbie ludnosci ogdtem (0,82), wskaznik urbanizacji —
udziat ludnosci zamieszkatej w miastach w ogolnej liczbie
ludnosci (0,66), udziat emerytow i rencistow w ogole ludno-
$ci(0,59%), dynamika zmian liczby ludno$ci w latach 2001-
2011 (0,40), gestos¢ zaludnienia (0,06), udziat ludnosci w
wieku przedprodukcyjnym w liczbie ludnosci ogétem (0,03).

W toku badan wykazano, ze uwarunkowania popytu
potencjalnego na produkty mleczarskie charakteryzuja

=]
s / Klasy/Classes

[Jo

si¢ zréznicowaniem przestrzennym. Wojewodztwa po-
lozone w zachodniej i péinocnej czesci kraju cechuja sig
bardziej korzystnymi czynnikami ksztaltujacymi popyt
potencjalny (rys. 1). Sa to regiony o dodatnim wskazniku
dynamiki zmian liczby ludnosci, korzystnej strukturze
wickowej ludno$ci oraz mniejszym od przeci¢tnego dla
kraju udziale ludnosci pracujacej w rolnictwie.

Rysunek 1. Uwarunkowania popytu
potencjalnego na produkty mleczarskie
w 2011 r. wedlug wojewddztw

Figure 1. Potential demand conditions

for dairy products in 2011 with regard

to regions
Zrbdto: opracowanie wlasne
Source: own study
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Wojewodztwa potozone w Polsce potudniowo-wschodniej (lubelskie, swigtokrzyskie, podkarpackie,
matopolskie), a takze t6dzkie i podlaskie cechuja si¢ stosunkowo niekorzystnymi uwarunkowaniami
popytu potencjalnego. W wigkszosci tych regiondw (za wyjatkiem matopolskiego i podkarpackiego)
odnotowano w ciggu ostatnich 10 lat zmniejszenie liczby mieszkancow. W celu utrzymania konku-
rencyjnosci przedsiebiorstw mleczarskich operujacych w tych regionach moze to w perspektywie
srednio- 1 dlugookresowej implikowac potrzebe strategicznego rozszerzania zasiggow rynkowych.

Struktura mieszkancow regionu, przez wptyw na preferencje, gusty, przyzwyczajenia i nawyki
ludnosci, oddziatuje na wielko$¢ i strukture popytu na produkty mleczarskie. Struktura demogra-
ficzna implikuje wiec potrzebg dostosowan w zakresie struktury produkcji w przedsigbiorstwach
mleczarskich dziatajacych na rynkach poszczegdlnych wojewddztw lub tez koniecznos¢ wydtu-
zania ich zasiggow rynkowych. W toku analiz wykazano wystgpowanie negatywnego zwigzku
pomiedzy udziatem osob pracujacych w rolnictwie w ogdle pracujacych a wielkoscia spozycia
jogurtow i serow w regionach (wspotczynnik korelacji wyniost odpowiednio -0,76 1-0,60), a takze
pozytywnego wplywu tej cechy strukturalnej ludnosci na spozycie mleka spozywczego (0,59).
Ponadto, wykaza¢ mozna pozytywna zaleznos¢ pomiedzy wysokoscig regionalnego wskaznika
urbanizacji a spozyciem jogurtow (wspotczynnik korelacji wyniost 0,65) oraz pomigdzy udziatem
ludnosci w wieku przedprodukeyjnym w ogoéle ludnosci a spozyciem mleka spozywczego (0,58).

Podstawe analizy uwarunkowan popytu efektywne-
go dla celow oceny regionalnego zréznicowania stanowit
ostatecznie zbior nastepujacych cech diagnostycznych (w
nawiasie wskazano obliczong przy pomocy metody wagowo-
-korelacyjnej range danej cechy): przecigtny miesigczny do-
chod rozporzadzalny na 1 osobe (0,85), wskaznik zagrozenia
ubdstwem ustawowym (0,8 1), wskaznik cen towardw i ustug
konsumpcyjnych — Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe (0,76).

W toku analiz stwierdzono, ze uwarunkowania popytu
efektywnego w Polsce charakteryzuja si¢ zroznicowaniem
przestrzennym (rys. 2). Najbardziej korzystne warunki
zidentyfikowano na terenie wojewodztwa mazowieckiego.

| B

c Klasy/Classes
o/
Rysunek 2. Uwarunkowania popytu
efektywnego na produkty mleczarskie
w 2011 r. wedlug wojewddztw

Figure 2. Effective demand conditions
for dairy products in 2011 with regard
to regions

Zrodto: opracowanie wiasne

Source: own study

Region ten w 2011 r. cechowat si¢ najwyzszym poziomem
dochodéw rozporzadzalnych per capita 1 jednocze$nie
jednym z najnizszych wskaznikow zagrozenia ubdstwem
ustawowym.

Do$¢ wysoko ocenione zostaly takze wojewodztwa
zlokalizowane w potudniowo-zachodniej cze¢sci Polski
(8laskie, lubuskie, opolskie, dolnoslaskie, todzkie i mato-
polskie). Najmniej korzystnymi uwarunkowaniami popytu
efektywnego cechuje si¢ wojewddztwo $swigtokrzyskie,

podlaskie, warminsko-mazurskie i podkarpackie.
Uwarunkowania popytu efektywnego oddziatujg na wielkos¢ i strukture spozycia produktow
mleczarskich. Stad w regionach charakteryzujacych si¢ stosunkowo niskim poziomem dochodéw
per capita 1 ponadprzecietnym udziatem ludnos$ci zagrozonej ubostwem spozywa si¢ wigcej
tanszych artykutéw mleczarskich, w tym np. mleka spozywczego. Ograniczeniu ulega natomiast
konsumpcja wyzej przetworzonych produktéw, m.in. galanterii mleczarskiej oraz seréw. W toku
przeprowadzonych analiz wykazano wystepowanie silnego zwigzku pomiedzy uwarunkowania-
mi popytu efektywnego a wielko$cig spozycia serow (wspdtczynnik korelacji Pearsona wynidst
0,80). Wysokos’c’ dochodu rozporzadzalnego w najsilniejszym stopniu wptywata na wielkos¢
spozyc1a drozszych produktow mleczarskich — serow (wspotczynnik korelacji wyniost 0,80),
W nieco mniejszym na spozycie jogurtow (0,64), a w stosunkowo matym negatywnym zakresie
warunkowat spozycie mleka spozywczego (-0,50). Moze to stanowi¢ pewng wskazowke dotyczaca
opracowania i realizacji strategii marketingowych dla mleczarni, zwlaszcza w odniesieniu do
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mniejszych podmiotow operujacych glownie na rynkach lokalnych i regionalnych. Brak dostoso-
wania produkcji do tendencji popytu miejscowego moze skutkowac obnizeniem konkurencyjnosci
tego typu przedsigbiorstw mleczarskich.

Podsumowanie

Uwarunkowania popytu na produkty mleczarskie w Polsce charakteryzuja si¢ zréznicowa-
niem przestrzennym. Najbardziej korzystnymi determinantami popytu potencjalnego cechuja si¢
wojewodztwa potozone w zachodniej i potnocnej czesci kraju. Szczegodlnie atrakcyjne warunki w
odniesieniu do popytu efektywnego zidentyfikowano na terenie wojewddztwa mazowieckiego, a
takze w regionach potozonych w potudniowo-zachodniej Polsce. Regionalne uwarunkowania zwig-
zane ze strukturg demograficzng i spoteczno-zawodowa ludnosci oraz zamoznos$cig mieszkancow

wplywaja na wielko$¢ zapotrzebowania i na strukture popytu na produkty mleczarskie. Znajomo$¢
uwarunkowan popytu pozwala dostosowa¢ dziatania mleczarni do zmian w wielkosci i strukturze
spozycia zywnosci, co warunkuje rozwoj przedsigbiorstw przetworczych oraz ich konkurencyjnosc.
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Summary

This paper identifies and examines spatial conditions of demand for dairy products in Poland taking
into account regions. Conditionings connected with demand influence competitive advantages as well as
competitive position of economic entities. Survey showed that regions of west and north part of Poland are
characterized by the most advantageous potential demand determinants. The most attractive conditions
for effective demand were identified in Masovia region and also in south-west part of Poland. Regional
conditionings connected with demographic and social-occupational employment structure as well as
inhabitants wealth have an impact on both size and structure of demand for dairy products. Familiarity with
demand conditionings allows adapting milk factory activity to the changes in both size and structure of food
consumption what influences processing enterprises’ development and competitiveness.
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