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Abstrakt. Celem artykutu byto przedstawienie zroznicowania cen zywno$ci w Unii Europejskiej oraz ocena cenowych
przewag konkurencyjnych polskich producentéw zywno$ci na rynku unijnym. Podejmowane przez przedsigbiorstwa
dziatania majg na celu wzrost konkurencyjnosci, ktory wyraza si¢ lepsza pozycja konkurencyjng na rynku oraz zdo-
byciem przewag konkurencyjnych w dtugim okresie. Dotychczasowym zrodlem przewag konkurencyjnych polskich
producentéw zywno$ci na unijnym rynku byly przede wszystkim przewagi kosztowo-cenowe. Osiagnigcie tych
przewag byto mozliwe dzigki nizszym cenom produktow rolnych, nizszym kosztom pracy i pozostatych czynnikow
produkcji oraz nizszym marzom przetworczym. Wraz z postepujacg integracja polskiego rynku rolno-spozywczego
z rynkiem UE nastgpuje konwergencja cen krajowych z cenami unijnymi. W konsekwencji niezbgdne jest wykorzy-
stywanie przez producentéw w coraz wigkszym stopniu pozacenowych instrumentow konkurowania.

Wstep

Wzrost koncentracji przemystu spozywczego, rosngce znaczenie podmiotow zagranicznych na polskim
rynku zywnos$ciowym, szybki rozwdj oferty handlowej firm krajowych i zwigzany z tymi zjawiskami
wysoki poziom nasycenia rynku spozywczego w Polsce, jak rowniez zderzenie si¢ z niczym nieograni-
czona konkurencja na wielkim rynku unijnym i konieczno$¢ pozyskiwania nowych pozaunijnych rynkow
eksportowych zmuszaja polskie przedsiebiorstwa przemystu spozywczego do ciagltego poszukiwania
nowych zrodet przewag konkurencyjnych. Przewagi te mialy dotychczas gtoéwnie charakter przewag
cenowych, a ich zrodtem byly nizsze ceny produktow rolnych, nizsze koszty pracy i pozostatych czyn-
nikow produkcji, jak rowniez nizsze marze przetworcze [Szczepaniak 2009].

W rozwazaniach na temat cenowych przewag konkurencyjnych niezbg¢dne jest wskazanie na ,,prawo
jednej ceny”, ktore stwierdza, ze na konkurencyjnym rynku pozbawionym kosztow transportu oraz oficjal-
nych barier handlowych (takich jak np. cla), identyczne dobra sprzedawane w dwoch roznych krajach
muszq by¢ sprzedawane po tej samej cenie, kiedy ceny stosowane w tych krajach wyrazimy w jednej
walucie [Krugman, Obstfeld 2007]. Prawo to stwarza przestanki do przeptywu towarow z krajow, w kto-
rych sg one tansze, do tych w ktorych sg drozsze, ale tylko do czasu, gdy ceny w obu krajach wyréwnaja
si¢. Zagadnienia zwigzane z ,,prawem jednej ceny” mozna odnalez¢ w pracach wielu ekonomistoéw, np.
wedlug Marshalla im bardziej idealny jest rynek, tym wystepuje silniejsza tendencja do ptacenia takiej
samej ceny za to samo dobro na rdéznych obszarach tego rynku, natomiast wedlug Stillera rynek jest to
obszar, w ramach ktdrego ceny tych samych towaréw zmierzaja do wyréwnania si¢ po uwzglednieniu
kosztow transportu oraz roznych barier handlowych [Wolszczak-Derlacz 2007]. Z uwagi na to, ze
wspolczesne rynki sg mniej lub bardziej niedoskonate, a pod wzgledem geograficznym bardzo duze i
odlegte od siebie, czesto dochodzi do rdéznego rodzaju réznicowania cen. Segmentacji rynkow sprzyja
takze istnienie granic panstwowych, wystepowanie barier handlowych, dziatanie instrumentoéw regulacji
rynkdw, a takze brak jednolitej waluty. W sytuacji, gdy rynki te reprezentuja poszczeg6lne kraje, mamy
do czynienia z migdzynarodowym réznicowaniem cen.

Oprocz ww. czynnikoéw prowadzacych do réznicowania cen, wystepuje takze wiele czynnikow stymulu-
jacych ich wyré6wnywanie. Jednym z takich czynnikow jest ekonomiczna integracja rynkow, ktora powinna
przyczyniac si¢ do zmniejszania réznic w cenach tych samych produktéw. Szczegdlnie silna konwergencja
cen na obszarze zintegrowanym wystepuje w zakresie dobr handlowych w sektorach, ktére do tej pory cha-
rakteryzowaly si¢ wysokimi barierami handlowymi i pozahandlowymi. Wolszczak-Derlacz wskazuje ponadto,
ze ujednolicenie cen jest zrodtem korzysci zardwno dla krajow o wysokich cenach, w ktorych konwergencja
powoduje obnizanie cen (korzysci osiagaja wtedy konsumenci), jak i dla krajow o niskich cenach, dla ktorych
konwergencja oznacza wzrost cen (korzysci osiggaja producenci) [Wolszczak-Derlacz 2007].
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Utworzenie Jednolitego Rynku Europejskiego (JRE), w ktorym zapewniony zostal swobodny
przeptyw towardw, osob, ustug i kapitatu, rowniez przyczynilo si¢ do konwergencji cen, stanowiac
jednoczesnie dowod skutecznosci dziatania tego rynku. Badania prowadzone w IERiGZ-PIB wskazuja
na stopniowe i systematyczne zmniejszanie si¢ przewag cenowych na rynkach produktow rolnictwa i
przetworstwa spozywczego, wynikajace wlasnie z postepujacej konwergencji cen krajowych z cenami
UE [Szczepaniak 2009, Szczepaniak 2012]. Zjawisko to $wiadczy o postepujacej integracji polskiego
rynku rolno-spozywczego z rynkiem UE.

Material i metodyka badan

Celem opracowania bylo z jednej strony przedstawienie zréznicowania cen zywnosci pomigdzy poszcze-
golnymi panstwami Unii Europejskiej, a z drugiej strony ukazanie jaka pozycj¢ wsrod tych krajow zajmuje
Polska, tj. jak ksztattujg si¢ cenowe przewagi konkurencyjne polskich producentow zywnosci na rynku unijnym.

W analizie wykorzystano dane opracowywane przez Biuro Statystyczne Unii Europejskiej Eurostat,
publikowane w r6znego rodzaju raportach [m.in. Borchert E., Reinecke S. 2007, Kurkowiak B. 2010,
Kurkowiak B. 2011, Lehmuskoski M., Reinecke S. 2004], jak i zamieszczane na stronie internetowej
Eurostatu [www.epp.eurostat.ec.europa.eu].

Eurostat za posrednictwem narodowych urzedow statystycznych cyklicznie bada i poréwnuje ceny dobr
i ustug wykorzystywanych w gospodarstwach domowych w 37 krajach. Do tej grupy naleza: 27 krajow
cztonkowskich UE, 3 kraje kandydujace (Chorwacja, Macedonia i Turcja), 3 kraje EFTA (Islandia, Norwegia
i Szwajcaria) oraz 4 kraje Batkanow Zachodnich (Albania, Bosnia i Hercegowina, Czarnogora i Serbia).

Analizg porownawczg objeto ceny okoto 500 porownywalnych produktow zywnoséciowych we wszyst-
kich 37 krajach. Objecie badaniem tak duzej grupy produktow umozliwito wszystkim krajom uwzglednienie
w obliczeniach wystarczajacej liczby produktow odzwierciedlajacych ich wzorce konsumpcji. Dla kazdego
kraju obliczono wzgledne indeksy poziomu cen (Price level index) zywnosci, napojow bezalkoholowych,
napojow alkoholowych i tytoniu', za pomoca ktorych mozliwe jest porownanie poziomow cen w poszcze-
gdlnych krajach w odniesieniu do $redniego poziomu cen produktow zywnosciowych w UE. Wartos$ci
wzglednych wskaznikéw poziomu cen sg liczone z uwzglgdnieniem relacji parytetu sity nabywczej do
kursu walutowego (w przypadku panstw spoza strefy euro), co umozliwia porownywanie poziomu cen
tych samych produktéow zywnosciowych w jednej wspdlnej walucie. Wartos$¢ indeksu poziomu cen
wyzsza od 100 oznacza, ze w danym kraju ceny okreslonej grupy produktéw sa wyzsze niz przecigtnie
w UE, podczas gdy wartos¢ tego wskaznika ponizej 100 swiadczy o nizszych cenach w danym kraju niz
we Wspolnocie, a zatem o cenowych przewagach konkurencyjnych producentéw zywnosci z tego kraju.

Do analizy stopnia zmienno$ci cen poszczegolnych grup produktow zywnosciowych wykorzystano
wspotczynniki zmiennoS$ci (Variation coefficients) liczone przez Eurostat dla poszczegdlnych grup pro-
duktow zywnosciowych, m.in. dla ,,starych” krajow cztonkowskich UE (UE-15) i dla calej UE (UE-27).
Wspblezynnik zmiennosci cen jest definiowany jako stosunek procentowy odchylenia standardowego
do sredniej ceny. W opracowaniu wspotczynnik zmiennosci cen danej grupy produkt(')w zywnos$ciowych
zostat wyznaczony Jako odchylenie standardowe wzglednych indeksow cen w procencie Sredniego indeksu
cen. Im wyzszy jest wspotczynnik zmiennosci, tym Wlf;ksze jest rozproszenie cen w danej gruple produk-
tow. Im nizszy jest wspolczynnik zmienno$ci, tym mniejszy jest rozrzut cen w danej grupie produktow.

W artykule analiz¢ porownawczg poziomu cen zywnosci ograniczono jedynie do 27 krajow czton-
kowskich UE. Okres objety analiza obejmuje lata 2003-2009.

Wyniki badan

Wskazniki poziomu cen zywnosci i napojow bezalkoholowych sa bardzo zréznicowane pomiedzy
poszczegolnymi krajami cztonkowskimi UE. W 2010 r. najnizsza warto$¢ wzglednego wskaznika poziomu
cen tej grupy produktow odnotowano w Butlgarii (66%), a najwyzsza w Danii (136%). Oznacza to, ze
porownywalny koszyk zywnosci i napojow bezalkoholowych w Danii byt drozszy niz przecigtnie w UE
0 36%, a w Bulgarii byt tanszy niz srednio w UE o 34%. Ceny zywno$ci i napojow bezalkoholowych
w Danii byly tym samym ponaddwukrotnie wyzsze niz w Butgarii (rys. 1).

Cala zbiorowos¢ krajow UE, w zaleznosci od wartosci wzglednych wskaznikow poziomu cen zyw-
nosci i napojow bezalkoholowych, mozna podzieli¢ na 4 grupy, tj.:

' W grupie ,,zywno$¢” wydzielane sa jeszcze takie podgrupy produktow, jak: zboza, przetwory zbozowe i pieczywo;

migso i przetwory z migsa; ryby i przetwory z ryb; mleko, przetwory z mleka i jaja; oleje i pozostate ttuszcze; owoce,
warzywa, ziemniaki i przetwory z nich oraz tzw. pozostata zywnos$¢ (m.in. cukier, stodycze, lody, koncentraty spozyw-
cze). W grupie napojow bezalkoholowych uwzgledniono wody mineralne, soki i napoje owocowe i warzywne, napoje
gazowane oraz kawe, herbate i kakao. Napoje alkoholowe to wyroby spirytusowe, wino oraz piwo.
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Rysunek 1. Wzgledne indeksy poziomu cen ZywnoSci i napojéw bezalkoholowych w poszczegélnych krajach
UE-27 w 2010 roku (UE-27=100)
Figure 1. Price level index for food and non-alcoholic beverages in the EU-27 (EU-27=100), 2010
Oznaczenia krajow/Country abbreviations: AT — Austria/Austria, BE — Belgia/Belgium, BG — Bulgaria/Bulgaria,
CY — Cypr/Cyprus, CZ — Czechy/Czech Republic, DE — Niemcy/Germany, DK — Dania/Denmark, EE — Estonia/
Estonia, EL — Grecja/Greece, ES — Hiszpania/Spain, F1 — Finlandia/Finland, FR — Francja/France, HU — Wegry/
Hungary, 1E — Irlandia/lreland, 1T — Wtochy/Italia, LT — Litwa/Lithuania, LU — Luksemburg/Luxemburg,
LV — Lotwa/Latvia, MT — Malta/Malta, NL — Holandia/Netherland, PL — Polska/Poland, PT — Portugalia/
Portugal, RO — Rumunia/Romania, SE — Szwecja/Sweden, SI — Stowenia/Slovenia, SK — Stowacja/Slovakia,
UK — Wielka Brytania/United Kingdom
Zrodto: opracowanie whasne na podstawie Kurkowiak 2011
Source: own study based on Kurkowiak 2011

I (>2120% s$redniej w UE): Dania i Irlandia; do tej grupy naleza panstwa, w ktorych poziom cen jest
rowny badz wyzszy niz przecigtnie w UE o 20%; sa to kraje, w ktorych ceny zywno$ci i napojow
bezalkoholowych sa najwyzsze, a zatem najmniej konkurencyjne na rynku unijnym;

II (<120%1>100% $redniej w UE): Szwecja, Luksemburg, Austria, Belgia, Finlandia, Niemcy, Francja,
Wiochy, Cypr i Wielka Brytania; w tej grupie panstw poziom cen Zywnosci i napojow bezalkoholowych
jest rowny $redniej unijnej badz wyzszy, ale mniej niz o 20%; sa to kraje, w ktorych ceny zywnos$ci
réwniez nie zapewniaja przewag konkurencyjnych, ale w mniejszym stopniu niz kraje grupy I;

1T (<100% i >80% $redniej w UE): Grecja, Holandia, Stowenia, Hiszpania, Malta, Portugalia, Lotwa,
Stowacja, Estonia i Wegry; ta grupa panstw osiaga wzgledne cenowe przewagi konkurencyjne (ceny
s nizsze od przecigtnych w UE o nie wigcej niz 20%), ale nie sa one zbyt wysokie; do grupy tej
nalezy m.in. cz¢$¢ nowych panstw cztonkowskich;

IV (<80% $redniej w UE): Czechy, Litwa, Polska, Rumunia i Bulgaria; sa to kraje, w ktorych ceny
zywnosci 1 napojow bezalkoholowych sg nizsze niz przecig¢tnie w UE o ponad 20%; do grupy tej
nalezg pozostate nowe kraje cztonkowskie, w tym Polska.

Analiza wzglednych indeksow cen produktow zywnosciowych wskazuje, ze poziom cen tych produk-
tow w ,,nowych” panstwach cztonkowskich (UE-12) jest zdecydowanie nizszy niz w ,,starych” (UE-15).
W obu grupach krajow ceny te sg rowniez bardzo zréznicowane, zarowno jesli chodzi o poszczegolne
grupy produktow zywnosciowych, jak i ich podgrupy. Sposrdd krajow UE-15 w 2009 r. Zywnos$¢ naj-
drozsza byta w Danii, Irlandii i Finlandii, a najtansza w Portugalii, Hiszpanii i Wielkiej Brytanii (tab.
1). W Danii szczego6lnie drogie byly zboza, przetwory zbozowe i pieczywo, mig¢so i przetwory z migsa
oraz oleje i pozostate tluszcze. W Irlandii najdrozsze bylto mleko i ich przetwory oraz owoce, warzywa,
ziemniaki i przetwory z nich. W Portugalii najtansze byto migso i przetwory z mi¢sa, a w Hiszpanii oleje
i pozostale thuszcze. W Wielkiej Brytanii relatywnie tanie byty zboza, przetwory zbozowe i pieczywo
oraz ryby i przetwory z ryb. Napoje bezalkoholowe rowniez najdrozsze byty w Danii i Irlandii, napoje
alkoholowe — w Finlandii i Irlandii, a tyton — w Irlandii i Wielkiej Brytanii. Relatywnie najtaniej napoje
bezalkoholowe sprzedawane byly natomiast we Wtoszech, Francji i Holandii, napoje alkoholowe — w
Hiszpanii i Portugalii, a tyton — w Grecji 1 Hiszpanii.

Sposrod krajow UE-12 w 2009 . najwyzsze ceny osiagata zywno$¢ na Cyprze (byta nawet drozsza niz
przecigtnie w UE), Stowacji oraz Malcie, przy czym dotyczyto to zdecydowanej wigkszosci grup produktow,
tj. zboz, przetwordw zbozowych i pieczywa, migsa i przetworow migsnych, ryb i przetworow rybnych,
mleka i przetworow mleczarskich oraz owocow, warzyw, ziemniakow i przetworow z nich (tab. 2). Na
uwage zashuguja jednak rowniez do$¢ wysokie ceny olejow i pozostatych ttuszczow na Litwie. Najnizsze
ceny osiagata zywno$¢ w Polsce, Rumunii i Butgarii. W Polsce najtansze bylo migso i przetwory z migsa
oraz mleko i przetwory z mleka. W Rumunii odnotowano najnizsze ceny olejow i pozostatych thuszczéw
oraz owocow, warzyw, ziemniakow i przetworow z nich. W Butlgarii najtansze byty zboza i przetwory zbo-
zowe oraz pieczywo. Napoje bezalkoholowe najdrozsze byly na Cyprze i Malcie, a najtansze w Rumunii i
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Tabela 1. Wzgledne indeksy cen glownych grup produktow zywnosciowych w poszczegolnych krajach UE-15
w 2009 r. (UE-27=100)
Table 1. Price level index for main food categories in the EU-15 (EU-27=100), 2009

Wyszczegolnienie/ Indeksy cen/Price index [%]

Specification BE |DK|DE | IE |EL |ES |[FR|IT |LU|NL| AT | PT | FI | SE | UK
Zywno$¢, w tym:/Food, of which: 115/134] 111] 128/ 100| 96| 112{109| 119| 98| 117| 92| 118|104| 96
—pieczywo i zboza/bread and cereals | 116| 146| 110 132| 117| 111| 113|103 123 99| 126/ 106| 128| 114| 84
—migso/meat 121] 131|126/ 121| 95| 86|122|112|117| 115|128 80|120| 107|102
—ryby/fish 128/ 120|109 113| 111| 93| 110| 115|121| 105| 114| 81|103| 99| 75
—mleko, sery i jajka/milk, cheese 122|115 92/137|132| 105/ 104| 124|120 93|100| 111| 111| 90| 95

and eggs
—oleje i ttuszeze/oils and fats 124/ 140| 98/ 105|120 83|106| 116/ 123| 83| 118 98| 111|104| 87

—owoce, warzywa, ziemniaki/fruits, | 109|134| 127|142 77/ 100| 118| 94|126|104|122| 81|129| 119|117
vegetables, potatoes
—pozostata zywnoséé/other food 104]160] 106{ 123|116/ 102|103 131|109] 80| 115 116|115 95| 91

Napoje bezalkoholowe/ 116] 193] 106| 146| 115 97| 96| 94| 106/ 96| 108/ 102| 132 110 102
Non-alcoholic beverages
Napoje alkoholowe/ 101/ 135 91]167 105 84| 95/ 113| 96| 99| 95 86|170 138|117

Alcoholic beverages
Tyton/Tobacco 108 117, 119]217] 72| 73|133]104| 88| 111] 97| 85| 110|130 166

Ogolem dobra i ushugi konsumpeyjne/ | 11411451 106/ 125 97| 97| 114| 106| 121] 108] 108] 89| 126|107| 93
Total consumer goods and services

Zrodto/Source: Kurkowiak 2010

Tabela 2. Wzgledne indeksy cen glownych grup produktow zywnosciowych w poszczegdélnych panstwach
UE-12 w 2009 r. (UE-27=100)
Table 2. Price level index for main food categories of food in EU-12 (EU-27=100), 2009

Wyszczegolnienie/ Indeksy cen/Price index [%]
Specification BG | CZ |EE |CY | LV | LT HU |MT| PL |[RO| SI | SK
Zywno$¢, w tym:/Food, of which: 67| 74| 79|106| 83| 72| 78| 91| 63| 65| 96| 80
—pieczywo i zboza/bread and cereals 521 69| 78| 116| 81| 78| 71| 84| 58| 61|101| 78
—migso/meat 59| 69| 70| 90| 75| 63| 72| 75| 56| 58| 91| 68
—ryby/fish 72| 82| 77| 119| 77| 66| 93| 94| 69| 72|100| 83
—mleko, sery i jajka/milk, cheese and eggs | 92| 82| 86| 137| 89| 77| 89| 113| 63| 93| 101| 92
—oleje i ttuszeze/oils and fats 89| 84100 110| 115 92| 98| 111| 80| 79| 122|108
—owoce, warzywa, ziemniaki/fruits,

vegetables, potatoes 65| 70| 80| 92| 85| 70| 75| 91| 68| 58| 92| 73

—pozostata zywno$¢/other food products 84| 86| 92| 121| 95| 89| 89| 116| 72| 77]|103]107

Napoje bezalkoholowe/ 80| 93| 99|130| 114| 91| 89| 118 76| 75| 93| 101
Non-alcoholic beverages

Napoje alkoholowe/Alcoholic beverages 77| 89]1106| 119|118 99| 84| 98| 89| 70|102| 97
Tyton/Tobacco 46| 75| 58| 88| 62| 51| 51| 94| 52| 47| 65| 73

Ogotem dobra i ustugi konsumpcyjne/
’Total consumer goods and services
Zrodto: jak w tab. 1

Source: jak w tab. 1

53| 71| 75| 91| 75| 68| 65| 81| 59| 57| 85| 74

Polsce, podczas gdy napoje alkoholowe najwigcej kosztowaly na Cyprze i Litwie, a najmniej w Rumunii i
Bulgarii. Tyton najdrozszy byt na Cyprze i Malcie, a najtanszy w Rumunii i Bulgarii.

Z analizy stopnia zréznicowania indeksow wzglednego poziomu cen produktow zywnosciowych
wynika, ze zréznicowanie poziomu cen wigkszosci grup tych produktéw jest wyzsze w calej UE niz
tylko w krajach UE-15 (tab. 3). Jesli chodzi o grupy produktow, to najwigksze zroznicowanie indeksow
wzglednego poziomu cen w krajach UE-27 odnotowano w nastepujacych grupach (kolejno): tyton, napoje
alkoholowe oraz napoje bezalkoholowe, a najmniejsze dysproporcje zaobserwowano w grupie Zywnosc.
Ta ostatnia grupa produktow jest jednak ztozona z wielu podgrup, wérod ktorych najbardziej zréznicowane
ceny byly w: migsie i przetworach z migsa, zbozach, przetworach zbozowych i pieczywie oraz owocach,
warzywach, ziemniakach i ich przetworach. Najmniejsze réznice w poziomie cen wystepowaty w olejach
i pozostatych thuszczach , mleku, serach i jajach oraz w tzw. pozostatej zywnosci.

Zgodnie z danymi Eurostat, ceny zywnosci i napojow bezalkoholowych w Polsce w 2010 r. byty
0 30% nizsze niz przecigtnie w UE-27, w tym Zywno$¢ tansza byla o 31%, a napoje bezalkoholowe o
17% (tab. 4). Pozostate dwie analizowane grupy produktow zywno$ciowych, tj. napoje alkoholowe i tyton
byly tansze odpowiednio o 10 i az 43%. Jesli chodzi o poszczegdlne podgrupy produktéw w kategorii
»ZyWnos$¢”, to najtansze w Polsce w porownaniu z UE (wg danych z 2009 r.) byty: migso i przetwory z
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Tabela 3. Wspolczynnik zmienno$ci indeksow wzglednego poziomu cen produktow zywnosciowych w UE-15i UE-27 w2009 .
Table 3. Variation coefficients of the 2009 price level index for main food categories in the EU-15 and the EU-27

Wyszczegolnienie/Specification Wspélezynnik zmiennosci indeksow cen/
Variation coefficients of price level index [%]
UE-15 UE-27

Zywno$¢ w tym:/Food of which: 10,7 20,1
—pieczywo i zboza/bread and cereals 12,4 24,9
—migso/meat 13,2 26,2
—ryby/fish 13,2 18,9
—mleko, sery i jajka/milk, cheese and eggs 13,1 17,7
—oleje i thuszcze/oils and fats 14,6 14,9
—owoce, warzywa, ziemniaki/fruits, vegetables, potatoes 16,2 24,7
—pozostata zywnos$é/other food products 16,1 17,7
Napoje bezalkoholowe/Non-alcoholic beverages 21,9 22,0
Napoje alkoholowe/Alcoholic beverages 23.6 224
Tyton/Tobacco 31,3 41,8
Ogodtem dobra i ustugi konsumpcyjne/Total consumer goods and services 12,6 25,1

Zrodto: jak w tab. 1
Source: see tab. 1

Tabela 4. Wzgledne indeksy cen glownych grup produktéw zywnosciowych w Polsce w latach 2003-2010 (UE=100")
Table 4. Price level index for main food categories in Poland, 2003-2010 (EU=100")

Wyszczegolnienie/Specification Indeksy cen/Price level index [%]
. 2003 2006 2009 2010
Zywno$¢ 1 napoje bezalkoholowe, w tym:/
Food and non-alcoholic beverages, of which: 33 67 64 70
— zywnosc¢/food: 53 65 63 69
—pieczywo i zboza/bread and cereals 50 60 58 -
—migso/meat 47 52 56 -
—ryby/fish 56 67 69 -
—mleko, sery i jaja/milk, cheese and eggs 54 67 63 -
—oleje i thuszcze/oils and fats 72 83 80 -
—owoce, warzywa, ziemniaki/fruits, vegetables, potatoes 54 72 68 -
—pozostata zywnos¢/other food products 71 82 72 -
— napoje bezalkoholowe/non-alcoholic beverages 65 84 76 83
Napoje alkoholowe/Alcoholic beverages 88 91 89 90
Tyton/Tobacco 35 44 52 57
Ogdtem dobra i ustugi konsumpcyjne/Total consumer goods and services 55 66 59 63

“w 2003 . UE-25=100, od 2006 r. UE-27=100/for 2003 EU-25=100, from 2006 EU-27=100
Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie Lehmuskoski, Reinecke 2004, Borchert, Reinecke 2007, Kurkowiak 2010, 2011
Source: own study based on Lehmuskoski, Reinecke 2004, Borchert, Reinecke 2007, Kurkowiak 2010, 2011

Tabela 5. Wspélczynnik zmiennos$ci indeksow wzglednego poziomu cen produktow zywnosciowych w UE-27
w latach 2003-2009
Table 5. Variation coefficients of price level index for main food categories in the UE-27, 2003-2009

Wyszczegolnienie/Specification Wspoélezynnik zmiennosci Zmiana w latach
indeksow cen/Variation 2003-2009 [%]/
coefficientsof price level index | Change in years
2003 2006 2009 | 2003-2009 [%]
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe, w tym:/ )
Food and non-alcoholic beverages, of which: 28,6 23.9 19.8 30,7
Zywno$é/Food: 29,2 24,3 20,1 -31,2
—pieczywo i zboza/bread and cereals 352 30,6 24,9 -29,2
—migso/meat 36,5 33,0 26,2 -28.4
—ryby/fish 27,0 247 18,9 -29,8
—mleko, sery i jaja/milk, cheeses and eggs 22,2 20,1 17,7 -20,5
—oleje i thuszcze/oils and fats 18,1 15,0 14,9 -18,1
—owoce, warzywa i ziemniaki/fruits, vegetables, potatoes 32,1 26,6 24,7 -23,0
—pozostata zywnos¢/other food products 24,9 19,3 17,7 -28.8
Napoje bezalkoholowe/Non-alcoholic beverages 25,3 23,1 22,0 -12,9
Napoje alkoholowe/dlcoholic beverages 32,5 28,0 22,4 -31,2
Tyton/Tobacco 54,1 50,4 41,8 -22.8

Zrodto: jak w tab. 1
Source: see tab. 1
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miesa (0 44%), zboza, przetwory zbozowe i pieczywo (0 42%) oraz mleko, przetwory z mleka i jaja (o
37%). Najmniej konkurencyjne ceny miata grupa produktow ztozona z olejow i pozostatych thuszczow
(ceny nizsze 0 20%). Poré6wnanie wzglednych indekséw cen produktow zywnosciowych w latach 2003-
2010 wskazuje jednoczesnie na stopniowe zmniejszanie si¢ przewag cenowych polskich producentéw
zywno$ci na rynku unijnym. W okresie tym wzrosty indeksy cen wszystkich analizowanych grup produk-
tow zywnos$ciowych, tj. zywnosci o 16 p.p., napojoéw bezalkoholowych o 18 p.p., napojoéw alkoholowych
0 2 p.p., a tytoniu o 22 p. p. W tym samym okresie zmniejszyly si¢ rowniez przewagi cenowe Polski w
zakresie wszystkich dobr i ustug konsumpcyjnych (0 8 p.p.).

Powyzsze tendencje potwierdza poréwnanie dyspersji cen produktow zywnoscwwych w Unii
Europejskiej w latach 2003-2009 (tab. 5). Spadek wartosci wspotczynnikdw zmiennosci indeksow
wzglednego poziomu cen wskazuje, ze ceny tych produktoéw wewnatrz UE stopniowo wyréwnujg sie.
Zaobserwowany proces konwergencji cen produktow zywnosciowych najszybciej nastgpowat w gru-
pach: napoje alkoholowe i Zywnos$¢ (w tej grupie szczegodlnie zmniejszyly si¢ roznice cenowe w rybach
i przetworach rybnych, zbozach, przetworach zbozowych i pieczywie, migsie i przetworach migsnych
oraz tzw. pozostatej zywnosci), a najwolniej w grupie napoje bezalkoholowe.

Podsumowanie

Z analizowanych danych wynika, Ze polscy producenci zywnosci sa konkurencyjni cenowo wzgledem
producentoéw z wigkszosci krajow cztonkowskich UE. Poziom cen produktéw zywnosciowych w Polsce
w 2010 1. byt 0 ok. 30% nizszy niz przecigtnie w UE-27, jednoczesénie byt poréwnywalny z ich poziomem
w wiekszosci krajow UE-12 oraz znacznie nizszy niz w krajach UE-15. Przeprowadzona analiza zr6zni-
cowania cen wewnatrz UE potwierdzita, ze polscy producenci zywnosci w catym okresie cztonkostwa
mieli znaczace przewagi cenowe nad konkurentami z innych krajow cztonkowskich. W ostatnich latach
zaznaczyt si¢ proces stopniowego wyrdwnywania si¢ cen zywnos$ci wewnatrz Wspolnoty. Dla Polski z
jednej strony oznacza to zmniejszenie przewag cenowych na rynku unijnym, a z drugiej strony postep
procesu integracji polskiego rynku rolno-spozywczego z rynkiem UE. Mimo wzrostu znaczenia poza-
cenowych zrédetl przewag konkurencyjnych, czynnik cenowy w dalszym ciggu pozostaje jednak wazng
determinantg migdzynarodowej konkurencyjnosci polskiego sektora zywno$ciowego.
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Summary

The purpose of the article is to show the diversification of food prices within the European Union and an evaluation
of price competitiveness of Polish producers on the EU market. The current source of the competitive edge of Polish
producers are lower costs relative to price. The achievement of the competitive edge was possible for the majority
because of the low agricultural product prices, the lowest labor and other production factor costs, and the lowest food
processing margins. Along with the progressing integration of the Polish farm and food market with the EU market, the
domestic prices converge to the EU price level. Consequently, the use of non-price instruments to compete is essential.

Adres do korespondencji:

dr Iwona Szczepaniak

Instytut Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki Zywnosciowej — PIB
Zaktad Ekonomiki Przemystu Spozywczego

ul. Swigtokrzyska 20, 00-002 Warszawa

tel. (22) 505 46 58

e-mail: szczepaniak@ierigz.waw.pl



