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WSTEP

Ekologia w dzisiejszych czasach jest dziedzing naukows, ktéra w coraz wiekszym stopniu
moze wptywaC na promowanie oraz kreowanie pozytywnego wizerunku m.in. miasta,
panstwa, regionu turystycznego. Dlatego marketing ekologiczny jest jednym z najbardziej
dynamicznie rozwijajgcych sie nurtow w dziedzinie marketingu.

Celem opracowania jest przyblizenie tematyki marketingu ekologicznego, problematyki
ochrony srodowiska morskiego, a takze zaprezentowanie realizowanych wybranych projektéw
proekologicznych dotyczgcych czystosci wod Morza Battyckiego. Kluczowym problemem
badawczym jest poszukiwanie odpowiedzi na pytanie: Co uczyni¢, by poprawi¢ stan czystosci
Morza Battyckiego? Najpierw nalezy odpowiedzie¢ na pytania o to, na ile dotychczasowe
dziatania wladz panstw basenu Morza Battyckiego skutecznie poprawiajg czystosé Battyku
i jaka jest Swiadomosc¢ spoteczenstwa w zakresie zagrozen. Uwzgledniajgc dostepno$¢ danych
statystycznych, postuzono sie analizg ilosciowg, jakosciowg, sondazem diagnostycznym oraz
obserwacjami instytucji i organizacji pozarzgdowych. W artykule przedstawiono dziatania, ktére
wplywajg na poprawe stanu jakosci woéd Morza Battyckiego oraz zaprezentowano wyniki
badan opinii respondentow na temat dziatalnosci wtadz panstwa polskiego w tym zakresie.

Wzmozona dziatalno$¢ cziowieka spowodowata koniecznosé ochrony srodowiska.
Cztowiek musi ograniczy¢ swoje postepowanie, by moc w dalszym ciggu wykorzystywaé
zasoby Ziemi, w tym zasoby Baltyku. Tempo, w jakim cziowiek wytwarza réznego rodzaju
zanieczyszczenia, wymusza zmiane w organizacji polityki spoteczno-gospodarczej.
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SPECYFIKA MARKETINGU EKOLOGICZNEGO

Rozwéj zrownowazony oznacza koniecznos¢ zachowania réwnowagi w srodowisku
przyrodniczym i technicznym, a takze rownowagi duchowej cztowieka. W literaturze polskiej
spotykamy sie z wieloma jego okresleniami: rozwoj zrownowazony, trwaty, samopodtrzymu-
jacy sie, ekorozwoj. Rozwdj zréwnowazony (ang. sustainable development) jest to rozwdj
rozumiany integralnie w sensie ekologicznym, kulturowym i ekonomicznym (Koztowski 2005).
Dbatos¢ o srodowisko naturalne jest powinnoscig wspofczesnej cywilizacji. Zadanie to
spoczywa takze na dziataniach marketingowych.

Koncepcja marketingu ekologicznego wywodzi sie z idei marketingu spotecznego. Marketing
spoteczny jest narzedziem zarzgdzania zmiang spoteczng, ktéry uwzglednia projektowanie,
wdrazanie oraz kontrole programéw, ktorych gtéwnym celem jest wzrost akceptacji danego
produktu spotecznego w danej grupie spotecznej (Zaremba-Warnke 2009). W ramach
marketingu spotecznego wyrdznia sie m.in. marketing ekologiczny, ktéry nazywany jest
réowniez ekomarketingiem, marketingiem zielonym czy marketingiem srodowiskowym. Innymi
waznymi pojeciami zwigzanymi z marketingiem ekologicznym sg pojecia ekologii, ekologii
spotecznej oraz swiadomosci ekologiczne;.

Pojecie ,ekologia” pochodzi z jezyka greckiego i powstato z potgczenia dwdch wyrazéw:
,0ikos” — dom i ,logos” — wiedza, nauka. Ekologia jest naukg, ktdéra bada strukture oraz
funkcjonowanie przyrody, a takze zajmuje sie badaniem wzajemnych relacji, ktére wystepuja
pomiedzy organizmami a otaczajgcym je srodowiskiem zywym i martwym (Matachowski
2011). W znaczeniu potocznym bardzo czesto ekologia jest nauka, ktéra zajmuje sie
ochrong srodowiska, jednakze jest to btedne rozumienie, poniewaz to sozologia jest naukag
dotyczacg ochrony srodowiska. Ekologia zajmuje sie badaniem zaleznosci wystepujacych
pomiedzy cztowiekiem, spoteczenstwem a srodowiskiem naturalnym. Ma to na celu tworzenie
pozytywnych relacji pomiedzy spoteczenstwem a srodowiskiem naturalnym oraz zwrocenie
uwagi na postepujgcg degradacje srodowiska. Dlatego gtéwnym celem ekologii spotecznej
jest przeciwdziatanie degradacji przyrody poprzez ksztattowanie postaw proekologicznych
oraz zwiekszenie odpowiedzialnosci spoteczenstwa za Srodowisko naturalne.

Interesujgcym pojeciem zwigzanym z marketingiem ekologicznym jest pojecie Swiadomosci
ekologicznej. Swiadomos¢ to zdolnos$é reagowania na rézne zjawiska. Swiadomo$é ekologiczna
jest wiec stosunkiem cziowieka do $rodowiska naturalnego, a takze systemem wartosci
i przekonan, jakimi kieruje sie cztowiek w swoim postepowaniu wobec srodowiska naturalnego
(Kietczewski 1999). Matczak (2000) stwierdza, ze $wiadomos$¢ ekologiczna to ,kategoria
opisowa, ktéra wskazuje, jak konkretna grupa spoteczna czy tez cate spoteczenstwo widzi
swoje miejsce w Srodowisku naturalnym i jak postrzega swoje zwigzki ze Srodowiskiem
przyrodniczym” (s. 54). Lesniak (2001) definiuje ekomarketing jako proces zarzadzania, ktory
ma na celu rozpoznawanie, przewidywanie oraz zaspokajanie proekologicznych potrzeb
poprzez oferowanie produktow i ustug, ktére sg przyjazne dla srodowiska naturalnego.

Koncepcja marketingu ekologicznego pojawita sie na przetomie lat 80. i 90. ubiegtego
wieku, natomiast w Polsce jest ona stosunkowo nowa. Jednakze z roku na rok mozna
obserwowaé zwiekszone zainteresowanie tg tematykg. Spowodowane jest to przede
wszystkim zwiekszonym poziomem Swiadomosci ekologicznej spoteczenstwa.
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Duzy wptyw na rozwdj marketingu srodowiskowego majg réwniez uchwalane przepisy
regulujgce dziedzine ochrony srodowiska. Miedzynarodowe oraz krajowe regulacje dotycza
gtéwnie tego, aby zmniejszy¢ produkcje niebezpiecznych, szkodliwych, trujgcych towarow
oraz produktéw ubocznych procesu produkcyjnego.

Wazng role w rozwoju ekomarketingu odgrywa réwniez koncepcja spotecznie odpowie-
dzialnego biznesu, w ktdrej szczegdlnie miejsce zajmuje troska o srodowisko naturalne.
Dziatalno$¢ przedsiebiorstw jest w jakim$ stopniu powigzana z degradacjg srodowiska,
dlatego przedsiebiorstwa muszg podejmowaé sprecyzowane dziatania na rzecz jego ochrony.
Warto tutaj zaznaczyc, ze dziatania marketingowe i dziatania na rzecz ochrony srodowiska
nie muszg sie wyklucza¢; mogg ze sobg wspétgraé, a nawet dobrze by bylto, jakby byly ze
sobg skoordynowane, poniewaz sprzyja to zaréwno realizacji celow przedsiebiorstwa, jak
i generuje korzysci dla srodowiska naturalnego oraz catego spoteczenstwa.

Przedsiebiorstwa w dzisiejszych czasach chcg dziata¢é w sposdb spotecznie odpowiedzialny,
dlatego w swojej dziatalnosci kierujg sie nie tylko interesem wlasnym, ale takze interesem
spoteczenstwa. Ekomarketing mozna nazwac takze procesem, ktory skfada sie z projektowania
i wytwarzania dobr posiadajgcych warto$¢ ekologiczng. Obserwuje sie zwiekszajgcy sie
poziom swiadomosci ekologicznej spoteczenstwa, ktory mozna okresli¢ jako stosunek
cziowieka do srodowiska naturalnego, a takze jako zbiér wartosci, ktorymi kieruje sie
czlowiek w swoim postepowaniu wobec przyrody.

SRODOWISKO PRZYRODNICZE MORZA BALTYCKIEGO

Morze Battyckie jest ptytkim morzem $rédladowym, ktére potozone jest na szelfie
kontynentalnym w potnocnej czesci Europy. O srédlgdowym charakterze Morza Battyckiego
Swiadczy to, ze ze wszystkich stron jest otoczone ladem; z Morzem Pdtnocnym fgczg
ja waskie ciesniny dunskie: Sund, Wielki Belt oraz Maty Belt, a takze ciesniny Kattegat
i Skagerrak.

Powierzchnia Morza Battyckiego wraz z ciesning Kattegat zajmuje ok. 415 tys. kmZ.
Najwiekszg jego czes¢ tworzy Battyk Wiasciwy, ktéry zajmuje 209 930 km? powierzchni.
Battyk Wtasciwy rozdziela sie na poétnocy, dzieki czemu powstajg Zatoka Finska i Morze
Botnickie, ktore zweza sie w Zatoke Botnickg. Na wschodzie z kolei rozdziela sie, tworzac
Zatoke Ryska. Na zachodzie Baltyk Wiasciwy graniczy z obszarem, kitdry nazywany jest
Sundem i Morzem Bettéow. Po drugiej stronie wysp znajduje sie szeroka ciesnina Kattegat,
ktérej powierzchnia jest wliczana do powierzchni Morza Battyckiego. Akweny Morza
Baltyckiego przedstawia tab. 1.

Zadna cze$¢ Morza Baltyckiego nie ma wiekszej sredniej gtebokosci od 65 m, a ogdlna
srednia gtebokos¢ Battyku wynosi 52 m. Oznacza to, ze Morze Battyckie jest bardzo ptytkim
akwenem wodnym. Zauwazy¢ réwniez mozna, ze $rednia gtebokos¢ Sundu oraz Morza
Beltéw wynosi 14,3 m; maksymalna gtebokos¢ wynosi tylko 38m. Takie wartosci swiadczg
o tym, ze wymiana wéd pomiedzy Morzem Battyckim, a Kattegatem i Morzem Pdétnocnym
jest bardzo utrudniona oraz ograniczona.
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Tabela 1. Akweny Morza Battyckiego w liczbach

Akweny Powierz;:hnia Objetoééawody Maksyn"’lglna Srednia gteboko$é

[km?] [km?] gtebokos¢ [m] [m]
Zatoka Botnicka 36 260 1481 156 40,8
Morze Botnickie 79 257 4448 294 61,7
Zatoka Finska 29 498 1098 123 37,2
Zatoka Ryska 17 913 406 51 22,7
Baltyk wiasciwy 209 930 13 045 459 62,1
Sgﬂgvi/'v'orze 20 121 287 38 14,3
Kattegat 22 287 515 109 23,1

Zrédto: Cech morfometryczne, http://www.naszbaltyk.pl/cechy _morfometryczne.html.

Srednie zasolenie Morza Battyckiego wynosi 7,5%o, oceanu natomiast — 36,6%o. Sytuacje
tlenowg oraz wzrost poziomu zasolenia Morza Battyckiego poprawiajg wlewy, a wiec takie
sytuacje, gdy dochodzi do przelewania sie wod pochodzenia oceanicznego, ktére sg dobrze
natlenione. Niestety dochodzi do nich tylko raz na kilka lat i to tylko podczas silnych sztormoéw.

Ptytkie ciesniny majg duzy wptyw na niskie zasolenie Morza Battyckiego, poniewaz
utrudniajg doptyw stonych wod z Oceanu Atlantyckiego. Morze Battyckie jest morzem zimnym.
Jego srednia temperatura w okresie letnim wynosi ok. 15°C, natomiast w zimie — 0-2°C.

Fauna i flora Morza Baltyckiego jest dosy¢ uboga, co oznacza, ze w Morzu Battyckim
wystepuje niewiele gatunkow zwierzat oraz roslin. W Morzu Battyckim, pomimo niskiego
zasolenia wodd, istnieje zycie, ktore tworzy ciekawy ekosystem. W skiad tego ekosystemu
wchodzg takie grupy srodowiskowe, jak: fitoplankton, fitobentos, zooplankton, zoobentos,
nekton oraz awifauna.

Fitoplankton sg to jednokomoérkowe samozywne organizmy, ktére unoszg sie biernie
w przeswietlonej warstwie wodnej. Sg to najczesciej organizmy o rozmiarze od kilku tysiecznych
milimetra do okoto 2 mm. Do fitoplanktonu Morza Baltyckiego mozna zaliczy¢ gtéwnie
okrzemki oraz bruzdnice. Aktualnie w Baltyku stwierdzono obecnos¢ ponad 700 gatunkéw,
ktore zaliczane sg do fitoplanktonu.

Zooplankton sktada sie z protozooplanktonu, czyli z organizmoéw jednokomaorkowych oraz
z metazooplanktonu, czyli z organizmow o bardziej ztoZzonej budowie.

Sktad i liczebno$¢ zooplanktonu zmieniajg sie wraz z porami dnia. Najwiecej zooplanktonu
na powierzchni morza wystepuje w nocy, natomiast w ciggu dnia jest go tam bardzo mato.

Fitobentos tworzg rosliny, ktére porastajg dno morskie. Sg to przede wszystkim organizmy,
ktory zamieszkujg strefe przybrzezng. Roslinno$¢ morskg stanowig mikro- oraz makroglony,
a takze rosliny kwiatowe, ktore rosng na dnie zbiornika wodnego.

Zoobentos sg to zwierzeta, ktore zyjg na dnie morskim bgdz sg zagrzebane w osadzie. Ze
wzgledu na ich wielko$¢ mozna dokonaé podziatu na makrozoobentos i meiobentos.

W Morzu Baltyckim zyjg obecnie tylko cztery gatunki ssakéw morskich. Sg to trzy gatunki
fok: szara, obrgczkowana i pospolita oraz morswin, a wiec przedstawiciel rodziny delfinéw.

Nekton sg to wszystkie duze zwierzeta, ktére aktywnie poruszajg sie w toni wodnej;
do nektonu zalicza sie ryby oraz ssaki.
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W Morzu Battyckim mozna zaobserwowac 26 gatunkéw ryb morskich oraz kilka gatunkéw
ryb stodkowodnych i dwusrodowiskowych.

Awifauna — ptaki; sg ostatnim gatunkiem zwierzat, ktére zamieszkuja wybrzeza Morza
Baltyckiego. Obecnie liczbe tych gatunkdéw szacuje sie na okoto 30; mozna do nich zaliczy¢
m.in.: alki, kaczki, tracze, rybitwy, mewy, siewkowce, nury, perkozy i kormorany czarne.

Fauna i flora Battyku jest uboga, poniewaz Morze Baltyckie jest akwenem ptytkim, zimnym
oraz stabo zasolonym. Charakterystyczne dla Morza Battyckiego jest to, ze im dalej od
Kattegatu i ciesnin dunskich, gdzie notowany jest najwiekszy poziom zasolenia wody,
tym mniejsza jest liczba wystepujacych gatunkéw. Specyficzng cechg Battyku jest takze
wystepowanie nie tylko gatunkéw ryb stonowodnych, ale takze gatunkéw dwusrodo-
wiskowych oraz ryb stodkowodnych.

ZANIECZYSZCZENIE MORZA BALTYCKIEGO

Zanieczyszczanie to $wiadome Ilub nieSwiadome wprowadzanie do Srodowiska
naturalnego substancji lub energii, ktére sg szkodliwe dla fauny oraz flory. Zanieczyszczenia
stanowig réwniez zagrozenie dla zdrowia cziowieka. Zanieczyszczenia wéd zmniejszajg
walory rekreacyjne zbiornikéw wodnych. Zrédta zanieczyszczen akwenéw wodnych mozna
podzielic na dwie grupy — na zrédta lgdowe oraz na zrédta morskie. Do zrodet Igdowych
zalicza sie zanieczyszczenia pochodzgce z przemystu, gospodarki komunalnej, rolnictwa
oraz komunikacji lgdowej. Natomiast do zrédet morskich mozna zaliczy¢ zanieczyszczenia,
ktére pochodzg z portdéw, przemystu wydobywczego oraz zeglugi morskiej.

Tabela 2. Rodzaje zanieczyszczen oraz ich gtéwne Zrodta

Rodzaje zanieczyszczen Gtéwne zrodta

substancje biogeniczne (gtéwne zwigzki azotu i fosforu | rolnictwo (nawozy sztuczne i hodowla zwierzat), prze-
oraz materia organiczna) myst i komunikacja, gospodarka komunalna

przemyst (produkty uboczne proceséw produkcyjnych),
substancje toksyczne (metale ciezkie takie jak kadm, | gospodarka komunalna (spalanie $mieci), komunikacja
rte¢, otéw oraz pestycydy) (spalanie paliw) oraz rolnictwo (zjawisko jego che-
mizacji)

przemyst, komunikacja, gospodarka komunalna, Ze-
gluga morska, dziatalno$¢ portéw oraz katastrofy
i wypadki

zanieczyszczenie ropopochodne (ropa, jej pochodne
oraz produkty spalania)

gospodarka komunalna (scieki), rolnictwo (hodowla

skazenia sanitarne (mikrobiologiczne) 2wierzat), przemyst (odpady spozywcze)

substancje radioaktywne elektrownie jagdrowe (katastrofy)

inne (gtéwnie Smieci) gospodarka komunalna i przemyst

Zrédio: opracowano na podstawie analizy literatury.

Jednym z najwiekszych problemdw morz jest proces eutrofizacji. Jest to zjawisko, ktére
polega na tym, Zze zbiorniki wodne sg wzbogacane przez sktadniki odzywcze, takie jak azot
i fosfor. Zjawisko to wystepuje naturalnie lub jest wynikiem dziatalnosci cztowieka, co
powoduje rozwoj fitoplanktonu, dzieki czemu wzrasta zyznos$¢ wody.
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Morze Battyckie jest zbiornikiem wodnym, ktére szczegodlnie jest zagrozone procesem
eutrofizacji. Spowodowane jest to przede wszystkim tym, ze az 17% obszaru Europy potozne
jest w obrebie zlewiska Battyku. Eutrofizacja w Morzu Battyckim spowodowana jest gtéwnie
zbyt duzg ilo$cig zanieczyszczeh komunalnych oraz przemystowych, ktére trafiajg rzekami
do morza. Waskie ciesniny dunskie powodujg, ze wymiana wod z Oceanem Atlantyckim jest
bardzo utrudniona, co poteguje eutrofizacje Battyku.

W okresie Il wojny swiatowej w Battyku byta zatopiona bron chemiczna. Szacuje sie, ze
na dnie Battyku ukryto od 40 tys. do nawet 300 tys. t amunicji. Dane te sg szacunkowe,
poniewaz wszelkie informacje z powodu decyzji politycznych byty objete embargiem
przez 50 lat (Bomba na dnie Baltyku, http://biznes.onet.pl/wiadomosci/swiat/bomba-na-dnie-
baltyku/n6nz76).

Zatopiona bron chemiczna w wodach Morza Battyckiego jest tykajgcg bombg ekologiczng,
ktéra moze wybuchng¢ w kazdej chwili. Stanowi ona bardzo duze zagrozenie nie tylko dla
ekosystemu Baltyku, ale takze dla zdrowia i zycia mieszkancow battyckiego wybrzeza.
Dotychczas odkryto ok. 60 miejsc, gdzie zatopiona jest bron chemiczna. Najwieksze jej
skupiska znajdujg sie w okolicach Gtebi Bornholskiej, Matego Bettu oraz w potudniowo-
zachodniej czes¢ Giebi Gotlandzkiej. Czes¢ tej amunicji znajduje sie w polskiej strefie
ekonomicznej w okolicach Kotobrzegu, Dartowa oraz Helu, a takze w Gtebi Gdanskiej oraz
Rynnie Stupskie;.

Wraz z rozwojem technologii powstajg nowe warianty neutralizacji zasobdéw broni
chemicznej na dnie Morza Battyckiego. Obecnie proponuje sie trzy warianty:

— fizyczny (pokrycie miejsca z bronig chemiczng warstwg tworzywa sztucznego lub betonu);
— chemiczny (uzycie odkazalnikow);
— fizykochemiczny (spalenie amunicji w tuku plazmowym).

Zjawisko wystepowania broni chemicznej w wodach Morza Battyckiego jest zjawiskiem
niezwykle groznym, poniewaz szacuje sie, ze w przypadku uwolnienia sie ze zbiornikow
ok. 15% substancji chemicznych zycie w Bafltyku oraz wzdtuz jego wybrzeza ulegtoby
catkowitemu wyginieciu na 100 lat.

Innymi substancjami, ktére wptywajg na duze zanieczyszczenie Morza Battyckiego, sg
substancje toksyczne, w tym gtdwnie metale ciezkie. Substancje toksyczne po przedostaniu
sie do wdéd Morza Baltyckiego zostajg poddane procesom fizycznym, chemicznym
i biologicznym. Oznacza to wiec, ze substancje te rozdzielajg sie pomiedzy wode, osady,
a organizmy zywe.

Morze Battyckie jest akwenem wodnym, ktore jest bardzo zanieczyszczone. W najwiekszych
ilociach do Battyku trafiajg zwigzki azotu, fosforu, potasu oraz sodu, zwigzki toksyczne
(gtéwnie metale ciezkie), substancje ropopochodne oraz inne zanieczyszczenia (gtdwnie
smieci). Na dnie Morza Battyckiego tworzg sie tzw. pustynie tlenowe, ktoére sg pozbawione
zycia. Innymi zagrozeniami sg substancje toksyczne oraz ropopochodne. Substancje te
zwigzane sg z dziatalnoscig cztowieka i pochodzg z przemystu, rolnictwa, gospodarki
komunalnej, a takze zeglugi morskiej i platform naftowych oraz gazowych.
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OCHRONA MORZA BALTYCKIEGO A SWIADOMOSC POTRZEBY
DZIALAN OCHRONNYCH

Baltycki plan dziatania HELCOM to przyktad inicjatywy, ktéra zostata zainicjowana
w ramach regionalnej strategii, majgcej doprowadzi¢ do poprawy stanu srodowiska Morza
Baltyckiego. Program ten byt tworzony blisko dwa lata przez panstwa bedace cztonkami
Komisji Helsinskiej (HELCOM); stanowi pierwszy na $wiecie program dziatan na rzecz
ochrony morza (Battycki Plan Dziatania, http://www.bsap.pl).

W ramach tej strategi HELCOM dazy sie do znacznego ograniczenia zanieczyszczen
Baityku oraz przywrécenia jego dobrego stanu ekologicznego do roku 2021. Battycki plan
dziatania zostat przyjety przez przedstawicieli nastepujacych rzgdéw: Polski, Litwy, totwy,
Estonii, Danii, Niemiec, Rosji, Szwecji i Finlandii. Konwencja byta sygnowana 15 listopada
2007 roku w Krakowie. Program przyjat réwniez przedstawiciel Komisarza UE ds. Srodowiska.

Sygnatariusze programu, wskazywali na to, ze inicjatywa ta ma dziata¢ na zasadzie
rekomendaciji, czyli moralnych, a takze czesciowo prawnych zobowigzan poszczegdinych
krajow HELCOM. Celem monitorowania postepow w zakresie realizacji battyckiego planu
dziatania doszto do powotania specjalnej instytucji na posiedzeniu HELCOM.

W ramach programu konwencji zawarte zostaly dziatania ujete w czterech czesciach,
ktore zostaly uznane za najwazniejsze dla ochrony srodowiska morskiego Battyku.
Postanowiono sie skupi¢ na nastepujgcych celach strategicznych (Battycki Plan Dziatania,
http://www.bsap.pl):

— na zapobieganiu eutrofizacji, czyli nadmiernemu wzrostowi substancji odzywczych, ktore
przyczyniajg sie do nienaturalnego zakwitania glonoéw i co za tym idzie — do powstawania
stref beztlenowych;

— na przeciwdziataniu zrzutdw substancji niebezpiecznych, w tym rakotworczych i toksycznych
dioksyn (m.in. azotu, rteci i fosforu);

— na zapewnieniu przyjaznego dla Srodowiska transportu morskiego;

— na ochronie bioréznorodnosci (bezpieczehstwo ewolucji oraz trwatosci uktadow pod-
trzymujgcych zycie w biosferze).

HELCOM jest jedynie deklaracjg niezobowigzujgca rzgdéw panstw battyckich do inicjowania
konkretnych dziatarn majgcych chroni¢ Morze Battyckie.

Od poczatku lat dziewieédziesigtych XX w. obserwuje sie wzmocnienie miedzynarodowego
rezimu odnoszgcego sie do zagadnieh zwigzanych z ochrong Morza Battyckiego.

Wiele inicjatyw zwigzanych z ochrong srodowiska Morza Battyckiego realizuje sie przy
duzym wsparciu UE (np. z funduszu spéjnosci). Przyktadem jest projekt realizowany przez
gmine Gdansk w latach 2004-2008, ktéry polegat na dgzeniu do ograniczenia tadunkow
zanieczyszczen wnoszonych do Baltyku z obszaru miasta. Na dziatania zwigzane z tym
celem wydano 400 min z.

Na obszarze Gdyni realizowany jest projekt "Ochrona wod Zatoki Gdanskiej — budowa
i modernizacja systemu odprowadzania wod opadowych". W 2012 roku zainicjowano
realizacje drugiego etapu, w ramach czego wybudowano i zmodernizowano istniejgce czesci
systemu odprowadzania woéd opadowych, kanatdw deszczowych oraz przepompowni
w $rodmiesciu Gdyni (Na ratunek s$rodowisku, http://trojmiasto.wyborcza.pl/trojmiasto/
1,72938,12683051,Na_ratunek_srodowisku.html#ixzz4Nzd1sZSH).
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Wiele istotnych informacji na temat zaangazowania wtadz polskich w ochrone Morza
Battyckiego mozna odnalezé w roznego rodzaju dokumentach strategicznych. Stanowig
one wazne zrodio wiedzy na temat dziatan wtadz polskich w zakresie promowania idei
dbania o $rodowisko naturalne Battyku. Przykladem moze by¢ Raport z realizacji polityki
morskiej RP w 2015r.

W dokumencie tym zaznaczono, iz podstawowymi celami srodowiskowymi w odniesieniu
do srodowiska morskiego stajg sie: poprawa jakosci wod morskich, w szczegdlnosci poprzez
ochrone i zachowanie srodowiska morskiego; zapobieganie jego degradacji, a takze stopniowa
eliminacja zanieczyszczenia srodowiska morskiego w celu wykluczenia znacznego wptywu
na biologiczng réznorodnos¢ morskg i ekosystemy morskie.

Ministerstwo Srodowiska oraz inne podmioty wtadzy publicznej, zaangazowane w dbanie
o czystos¢ Morza Battyckiego, czesto angazujg sie w dziatania realizowane poprzez réznego
typu organizacje pozarzadowe. Ich udziat polega na objeciu danej inicjatywy honorowym
patronatem czy sponsoringiem.

Przyktadem akgji, ktérg rokrocznie wspiera Ministerstwo Srodowiska, jest akcja sprzatania
Battyku. W 2013 r. na stronach Ministerstwa mozna byto przeczyta¢ o kampanii ,Battyk tez
moze”. W ramach tej inicjatywy cztonkowie Fundacji Nasza Ziemia wraz z Barefoot Projekt
Czysta Plaza i z Rowerowym Rajdem dla Battyku m.in. uswiadamiali turystom oraz
mieszkancom wybrzeza, jak istotne znaczenie ma dbanie o Morze Battyckie — o jego zasoby
oraz réznorodnos¢ biologiczng. W ramach tych dziatan prowadzone byly lekcje pokazowe,
w trakcie ktérych edukowano osoby zainteresowane, w jaki sposéb mozna przyczyni¢ sie
do poprawy stanu Battyku. Poprzez edukacje i zabawe Fundacja zachecata spoteczenstwo
do aktywnego dziatania na rzecz ochrony Battyku — unikatowego i wrazliwego ekosystemu,
ktéry jest miejscem wypoczynku wielu Polakéw (Finat kampanii Baltyk tez moze!l,
http://www.naszaziemia.pl/aktualnosci/baltyk-tez-moze-finalowy-weekend-kampanii.html).

Oprocz akcji polegajgcych na sprzataniu plaz Fundacji Nasza Ziemia organizowata
dziatania informacyjno-edukacyjne poswiecone bioréznorodnosci Morza Battyckiego.

Inng kampanig, w ktérg zaangazowato sie Ministerstwo Srodowiska, byta kampania
,Czyste plaze — nowe zycie puszek”.

Za gtoéwny cel projektu ,Czyste plaze” uznano promowanie ekologicznego wypoczynku,
segregowania Smieci i pozostawiania po sobie porzgdku na miejscu wypoczynku.

W ramach tej akcji przeprowadzono co najmniej 240 warsztatow dla kolonistéw. W trakcie
wczesniejszych akcji cztonkowie fundacji Recall przeprowadzili ok. 771 warsztatow
edukacyjnych dla ponad 40 tysiecy miodych wczasowiczow.

Dla osob dorostych przygotowano plakaty i kartki pocztowe (zawierajgce informacije
o punktach skupu surowcow wtoérnych w pasie wybrzeza Baityku). Kampania byfa
wspoffinansowana przez Unie Europejskg w 77%, reszta S$rodkéw pochodzita od
stowarzyszen dziatajgcych na rzecz ochrony srodowiska i promocji ekologii, a takze od
samorzaddw terytorialnych.

Ministerstwo Srodowiska jest obecne na najwazniejszych serwisach spoteczno$ciowych,
takich jak: Facebook, Twitter oraz YouTube. Media te majg do spetnienia przede wszystkim
funkcje informacyjne. Za ich posrednictwem zarzgdzajgcy kontem Ministerstwa przekazuja
wiadomosci na temat organizowanych akcji czy publikujg relacje z kampanii spotecznych.
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W ramach czystosci wod Morza Battyckiego podejmowanych jest wiele inicjatyw przez
wiadze polskie, organizacje spoteczne i samorzadowe. Battycki plan dziatania HELCOM
zostat przyjety przez panstwa basenu Morza Battyckiego. Inicjatywy na rzecz ochrony Morza
Baltyckiego realizowane sg przy duzym wsparciu Unii Europejskiej i funduszy spojnosci.
Wazng role odgrywajg media spotecznosciowe, kitore wspierajg prowadzone kampanie
w ramach zachowania czystosci wod Morza Battyckiego.

Na potrzeby niniejszego artykutu przeprowadzono badania ankietowe w 2016 i 2017 roku
na probie badawczej liczgcej 100 oséb. Dobdér proby miat charakter celowy; ankiete
skierowano do oséb powyzej 18 lat. Badania dotyczyly wiedzy okreslajgcej poziom zaangazowania
polskich wladz w dziatania na rzecz zachowania czystosci woéd Morza Battyckiego oraz opinii
dotyczgcej oceny podejmowanych inicjatyw. Ankiete stanowito 10 pytan problemowych oraz
2 pytania metryczkowe. W pierwszym pytaniu respondenci zostali poproszeni o wskazanie,
czy sg im znane akcje podejmowane na rzecz ochrony $rodowiska naturalnego Morza
Baltyckiego — 60 osob styszato o takich inicjatywach, 30 osob nie styszato o nich,
a 10 respondentow stwierdzito: ,trudno powiedzieC”. W kolejnym pytaniu uszczegdtowiono
wczesniejsze pytanie o znajomos¢ akcji na rzecz ochrony srodowiska Morza Battyckiego.
Poréwnujgc odpowiedzi na pierwsze pytanie z odpowiedziami na drugie pytanie, stwierdzono, ze
zmniejszyta sie liczba osoéb, ktére udzielity twierdzgcej odpowiedzi. Odpowiedz ,tak”
zaznaczyto 44 badanych, natomiast odpowiedz ,nie” — 36 badanych; 20 oséb stwierdzito, ze
nie potrafi w sposob jednoznaczny odpowiedzieé na to pytanie.

W odpowiedzi na pytanie o zrédta informacji na temat ochrony srodowiska naturalnego
wskazano media tradycyjne — 32 osoby, internet — 28 osdb, raporty specjalistyczne — 26 oséb,
inne — 10 osb6b, znajomych, ministerstwo — dwukrotnie. Na pytanie, co wzbudza szczegdlne
zainteresowanie podczas ogladania kampanii spotecznych poswieconych tematyce ochrony
srodowiska, 48 badanych wskazato na tresci uzyte w komunikacie marketingowym. Na szate
graficzng zwrécito uwage 32 badanych, 12 oséb wybrato podmiot organizujgcy kampanie,
8 0sob wskazato inne czynniki. Kolejne pytanie dotyczyto czynnikow decydujgcych o powodzeniu
promowanych idei kampanii spotecznych — 28 ankietowanych wskazato ,dotarcie do
szerokiego grona odbiorcow”, 26 oséb — ,postuzenie sie efektywnymi nosnikami informacji”,
22 osoby — ,wykorzystanie nhowoczesnych technologii’, 10 — ,inne”, a 14 — ,odwotywanie sie
do autorytetdw”. Na pytanie dotyczgce oceny efektywnosci kampanii spotecznych
organizowanych przez Ministerstwo Srodowiska 40 respondentéw odpowiedziato, iz efektywno$é
ta jest na poziomie Srednim, 2 osoby — Ze jest bardzo dobra, 4 — Ze jest dobra, 16 oséb — ze
jest niska, 10 oséb — ze jest bardzo niska, 28 oséb wskazato odpowiedz ,trudno powiedzie¢”.
Odpowiadajgc na pytanie 7, respondenci mieli wskazaé, czy uwazajg, ze wtadze panstwowe
w petni wykorzystujg swoje mozliwosci dotyczgce promowania dziatan na rzecz ochrony
srodowiska naturalnego — 56 o0sob zaznaczyto ,nie”, ,tak” wskazato 20 oséb, ,trudno
powiedzie¢” — 24 badanych. W pytaniu 8 uczestnicy badania zostali poproszeni o ocene
wizerunku Ministerstwa Srodowiska w kontekscie prowadzonych akcji — 44 osoby wizerunek
Ministerstwa ocenito $rednio, ,bardzo dobrze” — 8 oséb, ,dobrze” — 10, ,Zle” — 12, ,bardzo
zle” — 10; odpowiedz ,inne” wskazato 16 oséb. Na pytanie, czy Ministerstwo Srodowiska
powinno zmieni¢ sposdb komunikacji marketingowej, 62 ankietowanych odpowiedziato,
iz wymaga ona zmian; odpowiedz ,nie” wybrato 30 badanych. Pozostali nie potrafili
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jednoznacznie okresli¢ swojego stanowiska. W ostatnim pytaniu proszono o wskazanie
ewentualnych kierunkow zmian dotyczacych komunikacji marketingowe;j. ,Wieksza obecnosc¢
w mediach spotecznosciowych” — takg odpowiedz wskazato 48 oséb, ,wieksze zaangazowanie
we wspotprace z samorzgdami” — 6 osoéb, ,wieksza czestotliwos¢ organizowanych akcji’ —
40 os0b, ,inne” — 6 0sob.

Przeprowadzone badania z pewnoscig nie stanowig petnego rozpoznania problemoéw
zwigzanych z ochrong wod Battyku i sSwiadomoscig spoteczng, jednak wskazujg na wybrane
aspekty rozwazanej kwestii.

Uogdlniajgc, nalezy stwierdzi¢, ze Ministerstwo Srodowiska nie wykorzystuje w petni swojego
potencjatu; proponuje sie, aby wladze polskie zwiekszyty swojg obecnos¢ w mediach
spotecznosciowych, a takze zintensyfikowaty czestotliwos¢ podejmowania akcji proekologicznych,
by zwiekszy¢ efektywno$é kampanii spotecznych na rzecz zachowania czystosci wod
Morza Battyckiego.

WNIOSKI | REKOMENDACJE

Na podstawie analizy raportow, literatury przedmiotu oraz badan i obserwacji nalezy
stwierdzi¢, ze organy panstwa powinny:

— stale inwestowac srodki na dziatania zwigzane z ochrong srodowiska naturalnego Morza
Battyckiego;

— w ramach Komisji Ochrony Srodowiska Morskiego Battyku (HELCOM, Komisja Helsinska)
podejmowac konkretne i odpowiedzialne dziatania w ramach battyckiego planu;

— realizowaé dziatania w ramach wymiaru pétnocnego, w ramach ktérego przyjeto deklaracje
do realizacji przedsiewzie¢ majgcych na celu zapewnienie bezpieczenstwa morskiego,
ochrony srodowiska morskiego Morza Baltyckiego, bioréznorodnosci, zasobdw rybnych
i wspotpracy w zakresie polityki wodnej;

— rozliczyc¢ realizacje i wyciggna¢ wnioski z kompleksowego programu przywrdcenia rownowagi
ekologicznej Morza Battyckiego na lata 1993-1997 (I faza programu) i 1998-2012
(Il faza programu);

— monitorowaé projekty zrealizowane miedzy innymi przez gmine Gdansk, polegajgce na
dazeniu do ograniczenia tadunkéw zanieczyszczen wnoszonych do Baltyku z obszaru
miasta;

— poprzez Ministerstwo Srodowiska oraz inne podmioty wtadzy publicznej wspieraé oraz
dotowac¢ kampanie spoteczne oraz akcje proekologiczne na rzecz ochrony $rodowiska
naturalnego Morza Battyckiego;

— monitorowacé ujscia rzek do Battyku;

— wspotpracowac z panstwami basenu Morza Battyckiego na rzecz poprawy czystosci Battyku;

— organizowac¢ wspolne przedsiewziecia proekologiczne ze wszystkimi zainteresowanymi
rzgdami panstw lezgcych nad Baltykiem;

— wskazywac¢ skutki i konsekwencje zanieczyszczenh, podnoszac $wiadomos¢ ekologiczng
spoteczenstw basenu Morza Battyckiego.

Marketing ekologiczny pozwala zwréci¢ uwage konsumentéw, producentéw, interesariuszy
nie tylko na problem ochrony srodowiska naturalnego, ale takze na zwigkszenie wiedzy oraz

Swiadomosci ekologicznej spoteczenstwa. Podejmowanie inicjatyw oraz realizowanie dziatan
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jest jednym z narzedzi wykorzystywanych do promowania oraz kreowania pozytywnego
wizerunku przedsiebiorstw, jednostek samorzgdéw terytorialnych oraz instytucji publicznych.

Zasady marketingu ekologicznego stanowig istotny czynnik w podejmowaniu nowych
inicjatyw na rzecz ochrony srodowiska naturalnego. Poprzez ekomarketing przedsiebiorstwa,
organizacje spoteczne, rzgd oraz jednostki samorzadu terytorialnego powinny zwiekszaé
wiedze na temat dziatan, ktére muszg zosta¢ podjete lub zainicjowane, aby zostaty
zaspokojone proekologiczne potrzeby mieszkahcow basenu Morza Battyckiego.
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Streszczenie. Artykut zostat poswiecony tematyce marketingu ekologicznego, a takze
dziataniom, jakie realizuje panstwo polskie w ramach zachowania czysto$ci wéd Morza
Battyckiego. Przedstawiono inicjatywy realizowane przez wtadze polskie oraz wyniki sondazu
diagnostycznego, ktére poprzedzone sg czescig teoretyczng oraz analizg stanu Srodowiska
naturalnego Morza Battyckiego.






