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KOMERCJALIZACJA REKODZIELA LUDOWEGO:
EKWADOR, MEKSYK, POLSKA

Okreslenie granic przedmiotu badan nazwanego «rekodzietem ludowym» nie
jest proste. Termin ten oznacza produkcjg artystyczna, ktora ,,bazuje na zywych
Jeszcze tradycjach i umiejgtnosciach przekazywanych z pokolenia na pokolenie”
(Jackowski, 1981, s. 193), w spolecznosciach wiejskich i matomiasteczkowych, lub
tez tylko nawiazuje do tradycji, odtwarzajac styl, technikg, czy sposdb myslenia
oryginalnych tworcéw. Termin ,,r¢kodzieto ludowe” traktuje jako polski odpowied-
nik hiszpanskiego artesania (Turok, 1988) czy angielskiego folk craft czy ethnic
craft, lubethnic arts (Graburn, 1976) . Uzywam go, w przekonaniu, iz wystarczajaco
dokladnie okresla ten rodzaj dziatalnosci produkcyjnej, ktéry mnie interesuje.
Pozwala takze unikna¢ wdawania si¢ w spory zwigzane z pojeciami: ,,folklor”,
,.folkloryzm”, ,,sztuka ludowa” 1,,rzemiosto”, uzywanymi we wspotczesnej literaturze
etnograficznej (Kowalski, 1992; Ortiz Angulo, 1990; Burszta J., 1985, 1987; Burszta
W., 1992, 1998). W artykule stosowac bedg takze okreslenie ,,tradycyjne rekodzieto
ludowe” w odniesieniu do przedmiotéw wykonywanych w spolecznos$ciach wiejskich
i malomiasteczkowych na wiasny uzytek, oraz przeznaczonych na sprzedaz dla
innych odbiorcow wiejskich i dla mieszkancéw miast, jesli przedmioty te sa
bezposrednio zwiazane z tradycja, zarowno pod wzgledem formy, jak 1 zastosowania.
O ,,nowym rekodziele ludowym” méwi¢ bgdg w wypadku wyrobow, ktore pojawity
si¢ w odpowiedzi na zapotrzebowanie plynace spoza Srodowisk tworcow i pro-
ducentéw: np. miejskich klas $rednich czy turystow. Wymienione kategorie nie
wyczerpuja wszystkich zjawisk mieszczacych si¢ w pojgciu rekodzieta ludowego
— ich wyr6znienie wynika z potrzeb niniejszego tekstu, ktérego celem jest oméwienie
zjawiska komercjalizacji rekodziefa.

REKODZIELO LUDOWE W KRAJACH LATYNOAMERYKANSKICH

W wielu latynoamerykanskich spoteczno$ciach wiejskich mamy do czynienia
z niekwestionowang ciagtoécia tradycji produkcji rgkodzielniczej. W gospodar-
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stwach domowych nadal uzywa sig ,.tradycyjnych” sprzgtow. Naleza do nich na
przyktad kamienne zarna, gliniane garnki, plecione maty i kosze, czy skorzana
uprzaz. Wsrod ludnosci tubylczej, wykonywane recznie tkaniny, hafty 1 ozdoby
sa niezbednym elementem stroju, ktory wciaz jeszcze bywa wyr6znikiem
tozsamosci etnicznej (Otzoy, 1996; Sniadecka-Kotarska, 1997b, 1999). Podczas
obchodéw $wiat religijnych i niektorych uroczystosci swieckich potrzebne sa akce-
soria, ktore wykona¢ moga jedynie ,,tradycyjni” tworcy (Posern-Zielinski 1975).

Rekodzielo jest wiec trwatym elementem zycia niektoérych wiejskich spote-
czno$ci lokalnych. Jest no$nikiem wartos$ci kulturowych. Stanowi tez zajgcie poz-
walajace efektywnie wykorzystac okresy mniejszego obcigzenia pracami polowy-
mi, bywa alternatywa dla migracji zarobkowej, a przy duzych potrzebach gospodar-
stwa domowego jest tez szansg wykorzystania umiejgtnosci 1 dzieci, starszych
kobiet i mezczyzn .W wypadku ,.tradycyjnej” produkcji lokalnej — materialy sa
dostepne na miejscu, lub tez istnieja zorganizowane sposoby korzystnego pozyski-
wania ich z zewnatrz. Cz¢$¢ produkcji zaspokaja potrzeby gospodarstwa domowego
i rodziny, czg$¢ za$ jest sprzedawana posrednikom lub rzadziej, sprzedawana albo
wymieniana na inne produkty na targu lokalnym lub regionalnym.

Przedstawiony powyzej opis dotyczy przede wszystkim tradycyjnych spote-
cznosci dla ktérych rolnictwo 1 hodowla sa podstawa utrzymania — re¢kodzieto
za$ stanow1 ich uzupelnienie. Schemat taki dotyczy przede wszystkim tych gatezi
produkcji rgkodzielniczej, ktore nie wymagaja duzych naktadéw kapitatowych
— takich jak plecionkarstwo, hafciarstwo, tkactwo przy uzyciu prostego, prze-
nosnego warsztatu tkackiego, czy wykonywanie prostych wyrobéw z drewna.
Produkcja garncarska, tkactwo, rymarstwo — dziedziny wymagajace inwestycji
— opieraja sig¢ na drobnych przedsigbiorstwach rodzinnych, ktérych funkcjono-
wanie wpisane jest w struktury spoteczne, etniczne i gospodarcze spotecznosciach
wioskowych (Novelo, 1979; Cook, 1982; Buechler, Buechler, 1992).

Autorzy zajmujacy si¢ wspoiczesnym rekodzielem latynoamerykanskim
wskazujg na rosnace, 1 — w wigkszosci wypadkéw — niespotykane przedtem
rozmiary produkcji rekodzielniczej. Sg one nastgpstwem zewnetrznego zaintereso-
wania wyrobami rekodziefa. Ich walory estetyczne, bogactwo form i réznorod-
nos¢ stylow zwracaly uwagg podr6znikéow i badaczy Ameryki (np. Humboldt,
1978, s. 64-65). Jednak proces swoistej nobilitacji rekodzieta ludowego w krajach
latynoamerykanskich rozpoczat si¢ dopiero w latach 20-tych XX wieku, wraz
z drugg falg indygenizmu. Rekodzietem zainteresowato sig panstwo postrzegajac
w nim zrédia i przejawy wartosci narodowych. Stato si¢ ono réwniez przedmiotem
badan kulturoznawcow, a silny zwiazek tych badan z ideologia narodowotwor-
cza, prowadzit do dziatan instytucjonalnych majacych na celu ochrone ,,autentycz-
nych” przejawow tworczosci i talentdw ludu — dbano o zachowywania tradycyj-
nego wzornictwa, zaktadano fundusze wspierajace ,,prawdziwa tworczosé ludowa”,
pierwsze muzea rekodzieta i sztuki ludowej i ,,0ficjalne” sklepy. Kolekcjonerzy
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podzielali podobny punkt widzenia — szukano ,,prawdziwych”, ,,autentycznych”,
czyli ,,czystych stylistycznie” wyrobow.

Wraz z pewna moda na 'ludowo$¢' wsrod latynoamerykanskich intelektua-
listow 1 czesci miejskich klas Srednich, a przede wszystkim wraz z rozwojem
turystyki, pojawili si¢ masowi klienci zainteresowani przede wszystkim walorami
estetycznymi, malowniczo$cig i inaczej pojmujacy ,,autentyzm” nabywanych
przedmiotow (May 1996). Fascynacja rekodzietem pojawia si¢ w poszczego6lnych
krajach w réznych okresach odpowiadajacych rytmom rozwoju masowej turystyki
zagranicznej.

Zwiazki miedzy rozwojem produkcji rgkodzielniczej a turystyka sa przed-
miotem zainteresowan wielu autoréw (Popelka, Littrell, 1991; Brown 1992; Healy
1994; Garcia Canclini 1993). Ma na to wplyw wzrost znaczenia tzw. turystyki
kulturowej (Dietvorst, Ashworth 1995, Cohen 1995, Nuryanti 1996, Pearce 1995),
w tym tzw. turystyki etnicznej (Van den Berghe 1994) Rgkodzieto wymieniane
jest jako jedna z gtownych atrakcji tej ostatniej, przy czym obcowanie z nim nie
sprowadza sig jedynie do transakcji kupna. Biura podrdzy 1 przewodniki turystyczne
zachecaja do odwiedzania warsztatow producentdéw, uczestnictwa w lekcjach
tkactwa, garncarstwa czy plecionkarstwa, zakup6w na malowniczych targach.
Wyroby rekodzieta traktowane sa jako pamiatki z podrozy, ktére przypominaé
maja wlasne przezycia, kupowane jako drobne prezenty lub jako dziela sztuki.
Rekodzielnicy, przypisani kiedy$ do rynku lokalnego, teraz staja si¢ uczestnikami
$wiatowego systemu gospodarczego (Abbot 1995; Graburn 1976; Long, Villarreal,
1998), zwiaszcza, ze pojawil si¢ tez migdzynarodowy rynek na wyroby rekodzieta
latynoamerykanskiego. W Europie, Stanach Zjednoczonych i Kanadzie istnieja
sieci sklepow specjalizujacych si¢ w sprzedazy wyrobow rekodzieta latyno-
amerykanskiego'. W Stanach Zjednoczonych dziataja duze firmy importujace
wyroby rekodzieta z catego $wiata® oraz niezliczona liczba mniejszych przedsig-
biorstw o zasiegu lokalnym, nalezacych przede wszystkim do przedstawicieli
poszczegdlnych spotecznosci etnicznych, w tym takze do Latynosow. Nowym,
bogatym, miedzynarodowym rynkiem na ,,egzotyczne” wyroby produkcji recznej
s firmy internetowe’. Popularno$é ,,egzotycznych” przedmiotdw i ich migdzykul-
turowa cyrkulacja wzbudza zainteresowanie filozofow i antropologow (Appadurai,

I'0d 1978 roku dziata w Wielkiej Brytanii sie¢ sklepow El Tumi (Londyn, Bath, Bristol, Ox-
ford) (informacja uzyskane w sklepie Tumi w Oxfordzie w czerwcu 1998 r) , ktéra ostatnio objeta
swym zasiegiem takze Szwajcari¢. Nabycie wyrobow latynoamerykanskich w Paryzu (sklepy: Bou-
tique Rique Latine, Macchu Pichu, Andines, Cumbia), Madrycie (cotygodniowy targ El Rastro
i potozone w jego poblizu sklepy) i innych stolicach europejskich nie nastrgeza trudnosci.

m.in. Pier Import w Fort Worth, Kaiman Import-Export w Chicago, Third World Arts and
Crafts na Florydzie (Davies, Fini, 1994),
3 m.in. Suncrafis.com, mexplaza.udg.mx, www.lanexus.com, el pueblo.org/fafiestaf. html,

artcraftmall.com/links3.html, ix.netcom.com
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1983), specjalistow od marketingu (Basu, 1995) i ekspertéw zajmujacych sig
strategiami rozwojowymi (ITC, 1991; Ilbery, Kneafsey, 1998)

Zmienia si¢ rola produkcji rekodzielniczej w lokalnej rzeczywisto$ci spote-
cznej. Globalizacja rynku produktéw rolnych, wycofywanie si¢ panstwa z progra-
moéw pomocy stawia tradycyjne spotecznoséci wiejskie w trudnej sytuacji. Nie-
efektywna produkcja rolna pozbawiona wsparcia z zewnatrz nie moze juz by¢
podstawa utrzymania rodzin. W regionach z tradycjami produkcji regkodzielnicze;,
ktoére maja dostgp do rynku turystycznego lub do migdzynarodowego rynku
,towarow etnicznych”, rekodzielo staje si¢ waznym, a czasem wrgcz podstawowym
zrodtem dochodow, co prowadzi nieuchronnie do jego komercjalizacji. Zmieniaja
s1¢ zarowno wzory i asortyment produktéw, techniczne 1 organizacyjne formy ich
wytwarzania, jak 1 sposoby ich sprzedazy.

O ile w latach 60-tych i 70-tych zmiany te postrzegano przede wszytkich w
kategoriach ,,odchodzenia od tradycji”, czy wrecz ,,degeneracji” rekodzieta: podkre-
Slano takie zjawiska jak odchodzenie od symboliki gigboko tkwiacej w kulturze
lokalnej, zastgpowanie naturalnych surowcoéw syntetycznymi, pojawianie sie
wzoréw 1 wizerunkow zaczerpnigtych wprost z kultury masowej, i zapowiadano
stopniowe zanikanie rekodzieta ludowego, wspéiczesne analizy zmian koncentruja
sig wokot innych zagadnien. ,,Zamiast dyskutowac o pozytywnym czy negatywnym
wplywie turystyki na tradycyjne regkodzieto, nalezy si¢ zajaé znacznie ciekawszymi
zagadnieniami reorganizacji spotecznej, gospodarczej i przemianom tozsamo-
Sciowym, jakie zachodza w spoteczenstwach tradycyjnych wokét turystyki” (de
Vidas 1996). Postulat Anath de Vidas dotyczacy zwiazkéw miedzy produkcija
rekodzielnicza a turystyka jest realizowany przez wiekszo$¢ wspoélczesnych
badaczy rekodzieta latynoamerykanskiego.

Nastgpstwa procesu komercjalizacji latynoamerykanskiego rekodzieta ludowe-
go cheg przesledzi¢ na przyktadach pochodzacych z Meksyku i Ekwadoru. W wie-
lu regionach obydwu krajow rekodzieto odgrywa wazna rolg w Zyciu spotecznym
1 gospodarczym mieszkancoéw wsi. Kwestia ta jest przedmiotem badan prowadzo-
nych przede wszystkim przez antropologow (patrz: literatura). W obydwu wy-
mienionych krajach miatam takze okazj¢ dokonania wiasnych obserwacji rynku
wyrobow rekodzieta i jego znaczenia dla mieszkancéw obszaréw wiejskich .

EKWADOR

Bogata i zroznicowana produkcja rekodzielnicza stanowi niewatpliwie jedna
z wazniejszych atrakeji turystycznych Ekwadoru (patrz np. Rachowiecki 1992,

* w Ekwadorze — latem 1997 roku, podczas badan dotyczacych wptywu turystyki na zycie
spotecznosci lokalnych (Lisocka-Jaegermann, Makowski, Skoczek 1 998, 1999); w Meksyku, podczas

kolejnych pobytéw w 1980, 1982, 1985 i 1998 roku (Lisocka-Jaegermann, 1985; Lisocka-Jaegermann,
Skoczek, 1999)
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Lisocka-Jaegermann, Makowski, Skoczek 1998). Najwigkszy w Ameryce Lacin-
skiej sobotni targ rekodzieta w Otavalo jest statym punktem programu wycieczek
grupowych i Mekka turystow indywidualnych odwiedzajacych ten kraj. Miasteczko
1 kanton Otavalo, zamieszkane przez grupg etniczng, od ktérej wzigly nazwe,
stanowig wazny osrodek tkactwa, nawigzujacego do miejscowych tradycji, a takze
obficie czerpiacego z tradycji innych grup etnicznych kraju, zwlaszcza Indian
Salasacas.

W okolicach Otavalo mozna spotka¢ jeszcze tradycyjne rodzinne warsztaty
rekodzielnicze. Niektore sa celem wycieczek — mozna zwiedzaé warsztaty tkackie
w Peguche, dziewiarskie w Carabuela oraz kaletnicze w Cotacachi, nabywajac na
miejscu ich wyroby. Inne organizuja kursy dla turystoéw. W miescie funkcjonuja
nalezace do Indian Otavalo przedsigbiorstwa rodzinne, zatrudniajace pracownikéw
najemnych i wyposazone w najnowoczesniejsze maszyny tkackie, przy ktérych
na ogotl zlokalizowane sa sklepy prowadzace zarowno handel detaliczny, jak
i hurtowy. Przedsigbiorstwa tkackie z Otavalo sprzedajg nie tylko na miejscu —
eksportuja swoje wyroby do wielu krajow §wiata. MezczyZzni zajmuja si¢ handlem
wyjezdzajac, czesto kilkakrotnie w ciagu roku, do Europy, Stanéw Zjednoczonych
1 Kanady. O rozmiarach zjawiska $wiadczy chocby sam fakt, iz w niewielkim
mieScie ma swe przedstawicielstwa pigé duzych linii lotniczych (KLM, Lufthansa,
Iberia, Delta, Avianca), oraz kilka agencji transportowych oferujacych wysytke
wyrobow rekodzieta ,,do wszystkich krajow §wiata”. W wielu wypadkach
zarzadzaniem i biezacym funkcjonowaniem firmy zajmuja si¢ kobiety.

Producenci z Otavalo doskonale przystosowujg si¢ do wymagan rynku —
oferuja wyroby zaspokajajace potrzeby zaro6wno koneserow jak i turystow
szukajacych drobnych i tanich pamiatek. Ubrania szyte na sprzedaz z tradycyjnych
tkanin krojone sg zgodnie z aktualnie panujaca moda, zmienia si¢ takze ich
kolorystyka. Sprzedawane na targu barwne portmonetki i portfele sa miejscowa
adaptacja wyrobow egipskich i marokanskich sprzedawanych w Europie (Snia-
decka-Kotarska 1997b).

Na targu w Otavalo i w licznych sklepach z r¢kodzielem rozrzuconych po
mie$cie sprzedawane sg takze wyroby rekodzielnicze pochodzace z innych regio-
noéw kraju i z innych krajow latynoamerykanskich, a nawet towary importowane
z Azji (w tym sznury czerwonych korali noszonych przez miejscowe kobiety jako
bransoletki bedace elementem tradycyjnego stroju). Cz¢$¢ z nich imitowana jest
przez miejscowych producentow.

Srodki pochodzace z produkc;ji i handlu wyrobami rekodzieta w duzej mierze
reinwestowane sa w miescie. Hotele i pensjonaty (ponad 50), restauracje, bary i
kawiarnie, galerie i agencje turystyczne naleza w znacznej czgs$ci miejscowych
Indian. Oni tez inwestuja w infrastrukturg turystyczna w okolicznych wsiach
(Lisocka-Jaegermann, Makowski, Skoczek, 1998, 1999).
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Umiejegtne przeksztalcenie wiasnej tradycji w «produkt turystycznyy,
aktywnos$¢ 1 ruchliwo$¢ Indian Otavalo sa najwazniejszymi czynnikami zmian
spotecznych i kulturowych w kantonie. Sukcesy gospodarcze 1 mobilno$¢ spoleczna
grupy wplynely na zmiang jej wizerunku, zar6wno wsréd samych Otavalo, jak
i wérod Metysow, zwlaszcza, ze towarzyszy im wyrazna duma z wlasnej odregbnosci,
dazenie do jej podtrzymywania, przejawiajace si¢ m.in. powszechnym noszeniem
tradycyjnych strojoéw (Meisch 1987) nawet przez wyksztatconych czionkéw grupy,
czy uroczystym celebrowaniem miejscowych $wiat (Sniadecka-Kotarska, 1997a).
Fakt, 1z wsrod antropologéw badajacych kulturg wspotczesnych Otavalo sa
naukowcy pochodzacy z tej grupy i identyfikujacy sig z nia, stanowi niewatpliwie
ewenement w skali calej Ameryki Lacinskiej. Pojawienie sig ,,indianskiej klasy
Sredniej”, ogromna rola kobiet w zarysowanych powyzej przemianach to kolejne,
nowe zjawiska, bgdace w znacznej mierze nastgpstwem sukcesu rekodziela
z Otavalo (Meisch 1995, Sniadecka-Kotarska 1999).

Otwarcie na rynki zagraniczne i znajomos$¢ gustow i potrzeb potencjalnych
klientow wydaje si¢ by¢ cecha wielu innych osrodkéw produkcji rekodzielnicze;.
Swetry z Mira (prowincja Carchi) sprzedawane sa w Stanach Zjednoczonych,
Japonii, Kanadzie, Europie (Meier, 1984). Wytworcy figurek z drewna balsa, czy
owocow palmy tagua z Bailos, tkacze dywandéw z Guano w poblizu Riobamba,
czy producenci srebrnych 0zdéb z Chordeleg (prow. Cuenca) méwia o eksporcie
swych towaréw jak o dobrze znanym sposobie ich sprzedaZyS. Przyktadem
znajomosci gustdw nabywcow niech bedzie wypowiedz jednego z wytworcow
drewnianych figur z San Antonio de Ibarra: ,, Kolumbijczycy interesuja sig tematami
religijnymi, Japonczycy wzorami prekolumbijskimi i wspétczesnymi motywami
obyczajowymi; Amerykanie lubig antyk (tradycja grecka i rzymska), nowocze-
snosc¢, akty 1 stylizacje, tak jak Europejczycy. Mieszkancy Guayaquil za$ przepadaja
za duzymi i blyszczacymi (woskowanymi) przedmiotami” (Velez Valarezo, 1989,
s. 77).

Wiadze Ekwadoru, liczne krajowe i migdzynarodowe organizacje pozarzadowe
oraz dziatajacy w sektorze ustug turystycznych przedsigbiorcy i spotecznosci
lokalne angazujg sig aktywnie w rozwéj turystyki ekologicznej. W niektorych,
znanych mi przypadkach obszaréw o wysokich walorach przyrodniczych, trudno
mowic o istnieniu jakichkolwiek lokalnych tradycji rekodzielniczych wsréd naply-
wowej 1 czasem stabo zintegrowanej ludnosci. Mimo, ze czlonkowie zbiorowoscli,
czy spotecznosci lokalnych wiedza, iz magnesem przyciagajacym turystow jest
fauna i flora, wéréd niedostatkéw infrastruktury, z ktérej czerpaé by mogta korzysci
miejscowa ludnos¢, wymieniaja brak rekodzieta, pamiatek, ktore bylyby wytwa-
rzane na miejscu i stanowityby dodatkows atrakcje dla gosci’. Prezentacja wyrobow

mformaqe uzyskane podczas badan terenowych w 1997 r.
§ takie informacje uzyskiwali$my np. w Mindo (Lisocka-Jaegermann, Makowski, Skoczek 1999)
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regkodziela potaczona z mozliwosciami jego nabycia staje si¢ tez elementem
pobytow w Amazonii — przy czym mamy tu do czynienia z tradycja 'odtworzong’,
badz tez 'wytworzong' na potrzeby turystow.

MEKSYK

“Produkcja rekodzielnicza w Meksyku nie jest homogeniczna ani pod wzgle-
dem wyrobow, ani form organizacji pracy, sprzedazy, ani sposobéw uzytkowania
jej efektow. Koncepcje pracy rekodzielniczej 1 wyrobow rekodziela, z jakimi spoty-
kamy si¢ w Meksyku takze byly i sa bardzo zr6znicowane” (Novelo, 1993, s. 21).

Postrzeganie w rgkodziele ludowym zrédta i przejawu ,,meksykanskosci”, wy-
wodzace sie z lat 20-tych naszego wieku dato poczatek panstwowym instytucjom,
takim jak FONART (Narodowy Fundusz Rozwoju Re¢kodzieta) oraz inicjowanym
przez panstwo przedsigwzigciom, majacym na celu ,,ochrong”, ,,zachowywanie”
i,,muzealne” traktowania rekodzieta ocenianego jako oryginalne. Podobne funkcje
spetniaja takze instytucje stanowe, czy tez regionalne oddzialy INI (Narodowy
Instytut Tubylczy) wspierajace ,,autentycznych tworcow ludowych”. Cytowana
juz Victoria Novelo wymienia 48 instytucji (panstwowych, stanowych i prywat-
nych), ktére zajmuja si¢ w Meksyku rekodzietem (Novelo, 1993, s. 43). Dla czgSci
z nich rekodzieto stanowi przede wszystkim ,,dobro kultury”, dla innych to ,,alterna-
tywa rozwojowa” dla ludnosci zaniedbanych obszaréw wiejskich (np. Gormsen,
1977), dla jeszcze innych ,kapitat kulturowy”, na ktdrym, po jego przetworzeniu,
mozna opiera¢ nowe strategie rozwoju obszaréw wiejskich. W kazdym z wymienio-
nych przypadkéw kryteria okreslajace, co jest, a co nie jest produkcja rekodzielnicza
sa odmienne (Turok, 1988). Wéréd tekstow dotyczacych rekodzieta meksy-
kanskiego w ostatnich trzydziestu latach wyrézniaja si¢ prace podejmujace takie
tematy jak: jego znaczenie gospodarcze w wymiarze lokalnym i regionalnym
(Cook, Binford, 1990; Van den Berghe, 1994, 1995), skomplikowane ukfady spote-
czne, etniczne i regionalne, w jakie wpisana jest produkcja rekodzielnicza (Durston,
1970; Faron 1980; Cook, 1982), transformacje toZsamosciowe zwigzane ze
zmianami znaczenia produkeji rekodzielniczej (Abbot, 1995), przeksztaicenia form
produkcji (Novelo, 1979, 1993; Dietz, 1994), miejsce w ukiadach gospodarki
kapitalistycznej (Long, Villarreal, 1998) zmiany wzornictwa (Popelka, Littrell,
1991), miejsce ,,nowego rekodzieta” w kulturze wspétczesnego Meksyku oraz
jego znacznie dla poszczegdlnych kultur etnicznych (Guzman, 1979; Garcia
Canclini, 1981, 1993).

Trudno odnieéé sie w niniejszym artykule do wszystkich wymienionych
tematow, zwlaszcza ze w Meksyku, przy duzym zréznicowaniu regionalnym i et-
nicznym kraju, mamy do czynienia z niezwyklym bogactwem wspoiczesnych
przejawéw produkcji rgkodzielniczej. Obok tradycyjnego rekodzieta ludowego,

nowej produkcji rekodzielniczej”, obserwujemy takze rozwoj ,rekodziela miej-
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skiego” (Novelo, 1997) oraz produkcj¢ tzw. osobliwosci meksykanskich (mexican
curious). Nie zawsze tatwo oddzieli¢ od siebie wymienione formy.

Rekodzielnicy meksykanscy, podobnie jak 1 ekwadorscy, wykazuja zadziwia-
jace zdolnosci adaptowania swoich wyrobow do popytu, przy zachowaniu ich
specyficznego kolorytu lokalnego. Potrafia tez znakomicie wykorzystywac swoje
umiejgtnosci, znajomos$¢ materiatu 1 warsztatu tworzac zupelnie nowe wyroby,
traktowane przez turystow jako przejawy 'tradycji'. Najbardziej popularng chyba
'pamiatka z Meksyku' sa obrazki malowane na papierze z kory drzewa amate’.
Dostgpne w roznych formatach, najczgsciej przedstawiaja ozdobne motywy roslin-
ne 1 postacie zwierzat, rzadzie] — sceny z zZycia wiejskiego. Sa niedrogie i bardzo
atrakcyjne, tatwo je przewozi¢ 1 wysyta¢. Niewielu turystow zdaje sobie sprawe
1z ma do czynienia z ,,tradycja” pochodzaca z lat 50-tych naszego wieku, bedaca
efektem interwencji jednego z antropologéw, ktéry namowil garncarzy z jedne;
z miejscowosci centralnego Meksyku, by motywy, ktérymi ozdabiali dzbany i mi-
sy, przeniesli na papier amate — przywozony z zupelnie innego regionu Meksyku
(Gormsen, 1977; Stromberg, 1976; Stephen, 1991). Zdobiona ceramika, mimo
swego pigkna nie nadawala si¢ na pamiatke¢ z Meksyku ze wzgledu na rozmiary,
cigzar 1trudnosci z jej przewozeniem. Obrazki na papierze amate zrobity oszalamia-
Jaca karierg 1 wykonywane sa teraz w roznych czgsciach kraju.

Umiejgtno$ci garncarzy z innych osrodkéw takze wykorzystano do produkc;ji
popularnych wyrobow 'pamiatkarskich'. Gliniane figurki diabetkéw z Ocumicho
sa ,,wynalazkiem” jednego z miejscowych garncarzy, przejetym przez cata spolecz-
nos¢ lokalnych wytwoércow. Ceramiczne rzezby ciesza si¢ zainteresowaniem tury-
stow zagranicznych — ale sa tez atrakcyjne dla nabywcow krajowych, jako ze
scenki, jakie przedstawiaja sa czgsto komentarzem do aktualnych wydarzen, swego
rodzaju satyrycznym rysunkiem w glinie, ktéry odczytaé potrafia na ogét tylko
Meksykanie (Garcia Canclini, 1993).

Miejscowos¢ Metepec, potozona w stanie Meksyk znana jest z ,,drzewek zycia”
— glinianych, stylizowanych drzewek na ktorych przedstawione sa sceny z raju:
figurki Adama, Ewy, ptak6w i zwierzat malowane na rézne kolory ,,bardziej stono-
wane, dla Europejczykéw, Zywe, a nawet jaskrawe dla Amerykanéw”g. W Metepec
wykonuje sig takze ceramikg uzytkowa przeznaczona na rynek krajowy, wymaga-
Jace duzych umiejgtnosci, ponadmetrowe figury ceramiczne, artykuty dekoracyjne
do domoéw i ogrodéw chetnie kupowane przez Meksykanéw.

W kazdym z wymienionych przypadkéw rekodzieto okresla wizerunek miejsco-
wosci, gdzie zainicjowano wytwarzanie produktu, ktéry osiagnat sukces rynkowy.
Do tego elementu odwotuja sig autorzy programéw rozwoju lokalnego i regional-

7 -y .. .
. Przewodniki turystyczne zachwalaja je jako atrakcyjny produkt. Jedynie niektére sposrod
nich gnp. Meksyk, 1995) wyjasniaja ich pochodzenie.
Wypowiedz jednego z garncarzy z Metepec zanotowana w listopadzie 1998 r.



Komercjalizacja rekodzieta ludowego: Ekwador, Meksyk, Polska 135

nego. W Metepec w ciagu ostatnich 15 lat powstalo kilkanascie duzych sklepow
sprzedajacych miejscowe wyroby oraz ,,meksykanskie osobliwoéci”. Miasteczko
powoli zmienia swoje oblicze — wladze lokalne wspieraja remonty i przebudowy
prywatnych doméw, jesli ich wyglad eksponuje miejscowe tradycje (ceramiczne
dachowki, kolorystyka $cian, dzbany i misy ozdabiajace fasady).

Nie ulega watpliwosci, ze we wszystkich wymienionych przypadkach, podo-
bnie jak w wielu innych, opisywanych w literaturze (np. Ryerson, 1976), mamy
do czynienia z wazng rola gospodarcza rekodzieta, ktére stalo sie podstawowym
zaj¢eiem znacznej czesci mieszkancow, zwlaszceza, ze w opisanych spotecznoéciach
istniejq Scisle powiazania migdzy wlascicielami warsztatow, pracownikami,
podwykonawcami, dostawcami surowca, posrednikami’.

Udziat rekodzieta w dochodach ludnosci zdaje sig wzrastaé takze tam gdzie
bylo ono jedynie dodatkowym, tradycyjnym zajeciem ludnosci rolniczej — wraz
z narastaniem probleméw, z jakimi boryka sig tradycyjne rolnictwo meksykanskie.
Konkurencja cenowa produktéw rolnych z USA i Kanady, zmiany prawne, w tym
np. zmiana artykutu 27 konstytucji meksykanskiej z 1917 r dopuszczajaca handel
ziemiami wspolnotowymi i ejidalnymi, przyczyniaja si¢ do wypychania ludnosci
ze wsi przy braku jasnych perspektyw w miastach. Podtrzymanie tradyc;ji produkcii
rekodzielniczej staje si¢ szansa tam, gdzie inne mozliwosci zarobkowania sa
ograniczone i skad niechetnie sie migrujem. Rekodzieto stanowi istotng mozliwosé
zarobkowania przez kobiety. Stad tez powodzenie zardwno indywidualnych (Abbot
1995), jak i grupowych (Mummert, Ramirez Carrillo 1998) przedsiewzieé gospo-
darczych, opartych na produkcji rekodzielniczej, tradycyjnie wykonywanej przez
kobiety

Interesujace wydaja sig rozwazania nad konsekwencjami kulturowymi zmian
w produkcji rekodzielniczej. Debata nad przystosowywaniem si¢ do popytu w za-
kresie wzomictwa (nasladownictwo a oryginalno$¢) wpisana jest w debate nad
naturg wspotczesnej kultury meksykanskiej. Garcia Canclini (1993) wskazuje na
fakt, 1z kontakt kultury masowej w wydaniu krajowym (jej przejawem sa np.
meksykanskie telenowele) i amerykanskim (docierajacej za posrednictwem TV
satelitarnej i powracajacych ze Stanéw Zjednoczonych migrantéw) oraz kultury
ludowej; naktadanie si¢ na siebie kultur: miejskiej 1 wiejskiej (widoczny na
przyktad na wielkich dworcach autobusowych w stolicy Meksyku) prowadzi do
,hybrydyzacji kultury” — wyroby rekodzieta mozna traktowac jako jeden z przeja-
woOw tego procesu. Nie pozostaje on bez wplywu na procesy tozsamos$ciowe —
okreslanie swojej ,,innosci” za posrednictwem tradycji, nawet jesli jest wzglednie

o Wywiady przeprowadzane z garncarzami z Metepec w listopadzie 1998
Zar6wno badania w jakich uczestniczytam w 1982 (Lisocka-Jaegermann, 1985) jak i niektére
publikacje (Faron 1980) wskazuja, ze rekodzielo jest alternatywa dla migracji w izolowanych
wspolnotach indianskich probujacych podtrzymac tradycyjny sposéb Zycia
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,,nowa” lub catkiem ,,wymyslona” ma we wspoiczesnym $wiecie podobng wartos¢
jak identyfikacja z tradycja ,historyczng” (Burszta W., 1998).

Rekodzieto pomaga niektorym spoteczno$ciom odnalez¢ wiasng ,,nisz¢” na
wspotczesnym rynku kapitalistycznym. Z jednej strony Swiadczy o zdolnosci syste-
mu do wchtaniania ,,niekapitalistycznych” form produkcji i zamieniania w towar
warto$ci kulturowych, z drugiej za§ o zywotnosci kultur tradycyjnych, wpisu-
jacych sie¢ w §wiatowy rynek gospodarczy. Znajomo$¢ jego mechanizméw z pewno-
$cig pomaga spotecznosciom wiejskim i matomiasteczkowym w znalezieniu
swojego miejsca w zmieniajacym si¢ wcigz ukladzie gospodarczym. Mimo, iz
rzeczywita role rekodzieta latynoamerykanskiego trudno szacowaé w wymiarze
iloSciowym ze wzgledu na niedoskonalos¢ istniejacych statystyk, nie sposob nie
dostrzec jej znaczenia z punktu widzenia strategii przezycia i szans gospodarczych
spotecznosci lokalnych.

POLSKA

Czy do$wiadczenia latynoamerykanskich producentéw rekodzieta moga by¢
przydatne w analizach rzeczywisto$ci i szans produkcji r¢kodzielniczej w Polsce?
Nie ulega watpliwosci, 1z zasigg tego zjawiska w naszym kraju jest zdecydowanie
bardziej ograniczony niz w obydwu oméwionych powyzej krajach latynoame-
rykanskich. Trudno méwic w Polsce o ,,tradycyjnej wytworczo$ci rekodzielniczej”
(Szacki, 1995). Mamy raczej do czynienia z nawigzywaniem do ludowosci i trady-
cyjnych motywoéw. Na indywidualna tworczos¢ wiejskich artystow przez lata
wplyw mial nie tyle rynek, co konkursy organizowane przez instytucje panstwowe
w celu ,,podtrzymywania tradycji” , dzialalno$¢ Stowarzyszenia Tworcéw Ludo-
wych oraz zakupy dokonywane przez muzea. Od pigédziesigciu lat rynek popularnie
dostgpnego rekodzieta ludowego zdominowany jest przez Cepelig (Centrala Prze-
mystu Ludowego 1 Artystycznego, zmieniajaca potem kilkakrotnie oficjalng
nazwg). Oceny dziatalno$ci Cepelii i jej roli dla produkcji rekodzieta ludowego
nie s3 jednoznaczne (Jackowski 1999). Pod koniec lat 80-tych pod zarzadem te;j
instytucji znajdowaty sig 122 spétdzielnie, 7 hurtowni i 350 sklepoéw (Sarzynski
1999). Cepelia zaymowala si¢ takze eksportem polskiego rekodzieta. W 1990 r
Centralny Zwiazek Cepelia zostat zlikwidowany, wiele spotdzielni upadto lub
przestalo dziata¢, zas pod szyldem ,,Cepelii” pozostato tylko 100 sklepéw. Zatamal
si¢ eksport rekodzieta.

Po 1989 r. nawet pobiezne obserwacje rynku pamiatek wykazuja, iz maja one
coraz mniej wspolnego z ,,ludowymi” tradycjami lokalnymi1 g Inspirowane ludowo-

" Zainteresowania autorki polska produkcja rekodzielnicza datuja sig od niedawna i stanowity
margines jej badan nad problematyka tozsamosci i nowymi formami turystyki wiejskiej. Dlatego tez
ostatnia cze$¢ artykutu ma charakter wstepnych obserwacji.
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Scig artykuly wyposazenia wngtrz (kosze, kilimy, wyroby z drewna i skory),
wyrdzniajace si¢ w latach 60-tych i 70-tych wérod sklepowej szarzyzny, nie
wytrzymuja konkurencji z szeroka i zréznicowang oferta rynkowa.

Rysuje si¢ wyrazny podzial rynku na kolekcjonerski rynek ,,sztuki ludowe;j”
oraz rynek rekodziélniczo-pamiatkarski.

Rynek sztuki ludowej zdominowany jest przez rzezb¢ w drewnie (Jackowski
1997) i malarstwo, w tym obrazy na szkle. Wartos$ci artystyczne, unikalny charakter
tego typu twdrczosci zwraca uwagg kolekcjoneréw zagranicznych, ktorzy na ogét
kontaktuja sig¢ bezposrednio z tworcami, zamawiaja u nich i kupun od nich wyro-
by12 . Nieliczne sa galerie zajmujace si¢ sprzedaza sztuki lLIdOWC_]] Ich klientele
stanowia przede wszystkim zagraniczni turysci i drobni kolekcjonerzy. Galerie
sprzedaja takze warto$ciowe rgkodzieto pamiatkarskie.

Regkodzieto, skierowane do mniej wyrafinowanych odbiorcow, petiace funkcje
zdobnicze, dekoracyjne, a najczeéciej kupowane jako drobny prezent dla
cudzoziemca, badz pamiatka z wycieczki czy wczasow, to mozaika wyrobow, wsrod
ktorych mozna wprawdzie znalez¢ inspiracje ludowoscia (welniene i Iniane serwety
1 serwetki; drewniane ptaszki, gliniane koguciki, ,,Judowe” wyroby ze skory), ale
ktéra zdominowana jest przez tandentne przedmioty o niskich walorach estety-
cznych, ktoérych zwiazek z miejscem, czy regionem pochodzenia ogranicza sig do
napisu ,,Pamiatka z....”. Wyjatkiem sa przedmioty sprzedawane w skansenach'’
czy muzeach etnograficznych, na kiermaszach organizowanych z okaz;ji sw1qt
Bozego Narodzenia, czy Wielkanocy. Mimo, ze imprezy te cieszg si¢ powodzeniem
mieszkancOw miast, trudno mowié o ich masowosci.

Szansa dla produkcji rekodzielniczej wydaje si¢ by¢ raczej zréznicowanie
oferty turystycznej, jaka kieruje Polska do gosci zagranicznych oraz inicjatywy
regionalne, rozwijane przez wiadze samorzadowe i spolecznosci lokalne. ,,Ludowe
rekodzieto” moze by¢é waznym elementem ksztaltowania wizerunku regionu,
z czego na pewno zdaja sobie sprawe dziatacze regionalni na Podhalu, czy na
Kurpiach. W niektorych miejscach, gdzie regularie pojawiaja sig turysci powoli
zaczyna pojawiac sie¢ takze lokalna oferta pamiatkarska W strategiach rozwo-

2z wywiadéw przeprowadzanych z rzezbiarzami w Kutnie w 1997 . 1 w Paszynie w 1998 r.
13 W Warszawie np.: Galeria Rzezby Ludowej na Rynku Starego Miasta oraz Arex przy ul.
Chopina
4 Zmiany sposobu finansowania placéwek sklaniaja je do wigkszej aktywnosci. W skansenie
kurpiowskim w Kadzidle obserwowatam m.in. imprezy popularyzujace kulturg ludowa wsrod uczniow
szk6} podstawowych, ktérych uczono wytwarzania kurpiowskich kwiatéw z bibuly i wycinanek ,
imprezy folklorystyczne — takie jak np. Wesele Kurpiowskie, czy przedsigwzigcia o charakrerze
czysto komercyjnym — otwarcie sklepiku z wyrobami regionalnych twércow (1998, 1999).
Jej przykladem moga by¢ hafty mazurskie odtwarzane przez mieszkaficow okelic Krutyni na
Mazurach czy tez drewniane bociany sprzedawane na targowisku we wsi. Obydwa asortymenty

nabywane sa przede wszystkim przez turystow niemieckich.
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jowych Unii Europejskiej pojawia si¢ postulat taczenia pewnych ,,tradycyjnych”
produktow z miejscem ich wytwarzania, w ramach tworzenia wizerunkow
regionalnych. Budowanie ,,nisz rynkowych” dla efektow tego rodzaju wytwor-
czosci — postrzega sig¢ jako szansg¢ dla najbardziej ,,zacofanych” regionow
wiejskich (Ilbery, Kneafsey, 1998). By¢ moze w wykorzystaniu takiej szansy
pomocne mogg si¢ okaza¢ niektore sposréd doswiadczen latynoamerykanskich.
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Bogumita Lisocka-Jaegermann

COMMERCIALISATION OF FOLK HANDICRAFTS IN MEXICO,
ECUADOR AND POLAND

Summary

The article based on the author’s field experiences analyses changes within the sector of con-
temporary folk handicrafts in Mexico, Ecuador and in Poland.

After a short discussion on terms used in descriptions of the phenomena analysed (folk crafts,
handicrafts, folk art, tourist art) — the text deals with general tendencies observed in present-day
Latin American crafts production. Insertion of crafts in local economies and cultures and the trans-
formation of some products in tourist merchandise or in decorative or utilitarian object bought by
national urban and international clients are the main elements of the present-day craft market in

Latin America. The author tries to show as well main directions in contemporary studies on Latin
American crafts.
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Cases of Ecuadorjan and Mexican communities that successfully transformed handicrafts in the
main or important source of revenue are presented in the second part of the text, dealing with textiles
from Otavalo and wood carving from San Antonio de Ibarra (Ecuador), pottery from Metepec and
Ocumicho, and amate bark paper paintings (Mexico)

The last part brings a description of changes of the craft market in Poland after the collapse of
state-controlled system of their promotion, production and distribution. The discussion of possibili-
ties of applying some of Latin American local experiences and the recovery of craft production in
Poland ends the text.



