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Abstrakt. Innowacje sa nicodzownym elementem pozwalajacym przedsigbiorstwu dostosowywac si¢ do
zmieniajacych si¢ warunkow otoczenia. W artykule przedstawiono analiz¢ dziatalnosci w zakresie inno-
wacji technologicznych w polskich przedsigbiorstwach przemystu spozywczego w latach 2008-2011. W
badanym okresie nastapit ogélny spadek nakladow ponoszonych przez te przedsigbiorstwa na dziatalnosé
innowacyjna w zakresie innowacji produktowych i procesowych. Gtéwnym rodzajem naktadéow na innowa-
cje technologiczne byty naktady inwestycyjne na maszyny, urzadzenia techniczne i narzgdzia oraz naktady
inwestycyjne na budynki i budowle, a takze grunty. Natomiast niewielki byt udzial naktadéw ponoszonych
przez przedsigbiorstwa na ich dziatalno$¢ badawczo-rozwojowa i zakup wiedzy z zewnetrznych Zrodet.

Wstep

Funkcjonowanie przedsi¢biorstwa na rynku zwigzane jest z nieustanng konieczno$cig wprowadzania
nowych badz ulepszonych produktow, stosowania technologicznie nowych lub istotnie ulepszonych
metod produkcyjnych, nowych rozwigzan marketingowych i organizacyjnych w celu sprostania wy-
maganiom rynku. Innowacyjnos’é jest zatem podstawowym warunkiem efektywnego funkcjonowania
przedsigbiorstwa, jego rozwoju i uzyskiwania przez nie korzystnej pozycp konkurencyjne;.

W literaturze przedmiotu istnieje wiele definicji pojecia innowacji. Za prekursora teorii inno-
wacji uznaje si¢ austriackiego ekonomistg Schumpetera, ktory prowadzac badania nad rozwojem
gospodarczym zwrdcit uwage na przypadki wprowadzania istotnych zmian w produkcji i nowych
kombinacji sSrodkow produkcji [Schumpeter 1960]. Wspolczesnie innowacje postrzegane sa duzo
szerzej, nie tylko w aspekcie techniczno-ekonomicznym. Zwraca si¢ uwagg na fakt, iz innowa-
cje, bedace podstawa postepu technicznego i rozwoju przemystéw wysokiej techniki sg takze
dokonywane w innych dziedzinach. Szeroka definicja innowacji zostata zaproponowana przez
Pietrasinskiego, ktory okreslit innowacje jako celowo wprowadzane przez czlowieka zmiany lub
zaprojektowane przez niego uktady cybernetyczne, polegajace na zastgpowaniu dotychczasowych
stanow rzeczy innymi, ktore z punktu widzenia okreslonych kryteriow oceniane sa pozytywnie
i sktadajg si¢ na postep [Pietrasinski 1970]. W dziedzinie nauk o zarzadzaniu przytoczy¢ nalezy
definicje Druckera, ktory stwierdzit, ze ,,to, co zmienia mozliwo$ci wykorzystania danego zasobu
do tworzenia bogactwa, jest innowacja” [Drucker 1992].

W migdzynarodowych badaniach nad innowacyjno$cia przedsigbiorstw najczgsciej stosuje si¢
wzorzec opracowany przez OECD i Eurostat (tzw. Oslo Manual). Wzorzec ten wykorzystuje si¢ takze
w badaniach statystycznych dziatalno$ci innowacyjnej przedsigbiorstw w przemysle spozywcezym,
prowadzonych przez GUS [Szczepaniak 2010]. Zgodnie z ta metodologia, dzialalno$¢ innowacyjna
obejmuje dziatania o charakterze naukowym, technicznym, organizacyjnym, finansowym i handlo-
wym ukierunkowane na wprowadzenie nowych lub istotnie ulepszonych produktéw na rynek badz
tez zastosowanie nowych lub ulepszonych proceséw produkcyjnych, przy zastrzezeniu, ze produkty
te i procesy sa nowe przynajmniej dla przedsigbiorstwa, ktore je wprowadza. W tym ujeciu innowacje
maja charakter technologiczny i klasyfikowane sg jako innowacje:
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— produktowe, czyli obejmujace wprowadzenie na rynek nowych lub ulepszonych produktow,
tj. takich, ktorych parametry techniczne i zastosowanie r6znig si¢ w sposob istotny lub zostaly

w duzym stopniu ulepszone w poroéwnaniu z produktami dotychczas wytwarzanymi;

— procesowe, czyli polegajace na zastosowaniu nowych lub istotnie ulepszonych metod produkcyjnych.

Podregcznik Oslo Manual wprowadza takze pojecie tzw. innowacji nietechnologicznych,
obejmujacych zmiany w sferze organizacji (innowacje organizacyjne) i marketingu (innowacje
marketingowe) [Oslo Manual 2005]

Celem pracy byta analiza dziatalno$ci innowacyjnej w zakresie innowacji technologicznych w
polskich przedsigbiorstwach przemystu spozywczego, polegajaca na okresleniu naktadéw pono-
szonych przez przedsigbiorstwa na innowacje technologiczne, struktury tych naktadow, poziomu
innowacyjnosci przedsigbiorstw oraz efektow dziatalno$ci innowacyjne;.

Material i metodyka badan

Charakteryzujac dziatalno$¢ innowacyjna przedsigbiorstw przemyshu spozywczego, przeana-
lizowano wysoko$¢ naktadéw ponoszonych przez przedsigbiorstwa na t¢ dzialalnos¢ oraz ich
rodzaje. Zbadano réwniez poziom innowacyjnoS$ci przedsigbiorstw, ktore wprowadzily innowacje,
mierzony udzialem przedsigbiorstw w ogole przedsigbiorstw oraz efekty dzialalno$ci innowa-
cyjnej, ktore zobrazowane zostaty przez warto$¢ przychodow netto ze sprzedazy nowych lub
istotnie ulepszonych produktéw. Podstawe analizy stanowity dane publikowane przez GUS za lata
2010-2012, a takze literatura przedmiotu. Do przedsi¢biorstw przemystu spozywczego zaliczono
przedsigbiorstwa produkujace artykuty spozywcze, napoje oraz wyroby tytoniowe. W zwigzku z
ograniczong dostepnoscia danych analiza objeto tylko te podmioty, w ktdrych liczba pracujacych
przekracza 49 osob. Badania objety lata 2008-2011 dla przedsigbiorstw produkujacych artykuty
spozywcze i napoje oraz lata 2008-2010 dla przedsigbiorstw produkujgcych wyroby tytoniowe.

Wyniki badan

Z analizy ogdlnej wartosci naktadow na dziatalno$¢ innowacyjng w zakresie innowacji
produktowych i procesowych w przedsi¢biorstwach przemystu spozywczego w Polsce w latach
2008-2010 wynika, ze nastapit globalny spadek naktadéw ponoszonych na ten cel — z 2093,4
mln zt w 2008 r. do 1681,8 mln zt w 2010 r., a wigc okoto 20% (tab. 1). Sposrdéd analizowanych
przedsigbiorstw najwickszy spadek naktadéw na innowacje technologiczne odnotowaty przed-
sigbiorstwa produkujace artykuty spozywcze — o ponad 30%. Spadek tych naktadéw o ponad
12%, nastapit takze w przedsigbiorstwach produkujacych wyroby tytoniowe. Wzrost naktadow
na innowacje technologiczne zanotowaly natomiast przedsigbiorstwa produkujace napoje — z
230,6 mln zt w 2008 r. do 366,4 mIn zt w 2010 r., a wigc okoto 60%. W 2011 r. przedsigbiorstwa
produkujace artykuty spozywcze nadal zmniejszaty naktady na innowacje technologiczne (spadek
0 5,7% w poréwnaniu z 2010 r.), a przedsigbiorstwa produkujace napoje przeznaczyly na ten cel
prawie tyle samo $§rodkoéw co rok wezesniej (wzrost 0 0,11% w poréwnaniu z 2010 r.).

W ujeciu nominalnym najwyzsze naktady na innowacje technologiczne w latach 2008-2010
poniosty przedsigbiorstwa produkujace artykuty spozywcze (Srednio 1439,1 miln zt rocznie),
nastgpnie przedsigbiorstwa produkujace napoje (Srednio 267,2 mln zt rocznie) oraz wyroby tyto-
niowe (Srednio 80,6 min zt rocznie).

Z punktu widzenia rodzaju ponoszonych naktadéw polskie przedsigbiorstwa przemystu spozyw-
czego najwiccej sSrodkdw przeznaczaly na naktady inwestycyjne na budynki i budowle oraz grunty,
na maszyny, urzadzenia techniczne i narzgdzia oraz srodki transportu (tab. 1). W 2010 r. naktady
te stanowity 80% ogoétu naktadéw na innowacje technologiczne. Niewielkie naktady ponoszone
byly na zakup wiedzy z zewngtrznych zrddet i oprogramowania oraz na dziatalnos$¢ badawcza i
rozwojowa. W 2010 r. stanowily one odpowiednio 0,18 i 2,61% ogo6tu naktadow. Ogdlny spadek
naktadow w latach 2008-2010 w przedsiebiorstwach produkujacych artykulty spozywcze taczyt
si¢ ze spadkiem naktadow w kazdym z analizowanych rodzajow dziatalnosci innowacyjne;j.
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Tabela 1. Naklady ponoszone na innowacje technologiczne w przemysle spozywczym wedlug rodzajow
dziatalno$ci innowacyjnej w latach 2008-2011 (ceny biezace)

Table 1. Expenditures on technological innovation in the food industry by type of innovation activity in the
years 2008-2011 (current prices)

Wyszczegblnienie/Specification Produkcja [mln zt]/ Dynamika/
Production [min PLN] Dynamics [%]
2008- | 2008-
2008 | 2009 | 2010 | 2011 2010 | 2011
Artykuly spozywcze/Food products
Ogotem/Total 1775,1| 1303,5 | 1238,6 | 1168,0 | 69,78 | 65,80
aDcztliiiiztiJI}nosc badawcza i rozwojowa/Research and development 719| 1482 42.6| 53.0| 59.25| 73.71

Zakup wiedzy ze zrodel zewngtrznych i oprogramowania/7The

acquisition of knowledge from external sources and the software 90 8.8 24| 242\ 26,67 268,89

Inwestycje w budynki i budowle oraz grunty/Buildings,

. 402,5| 2328 | 198,8| 183.2| 49,39 | 45,52
constructions and land

Inwestycje w maszyny, urzadzenia techniczne i narzedzia oraz
Srodki transportu/The acquisition of machinery and technical 961,1| 801,9| 811,2| 736,2| 84,40| 76,60
equipment, tools and transport equipment

Szkolenie personelu, marketing dotyczacy nowych lub istotnie
ulepszonych produktow/Personnel training and on marketing for | 255,5 75,0 111,1| 153,9| 43,48 | 60,23
new or significantly improved products

Napoje/Beverages
Ogotem/ Total 230,6 | 204,7| 366,4| 366,8 | 158,89 | 159,06
aDthli?;t%l;nOéé badawcza i rozwojowa/Research and development 53 14,1 07| 287| 132154151

Zakup wiedzy ze zrodet zewngtrznych i oprogramowania/The

acquisition of knowledge from external sources and the software 0.1 0.8 0.6 x| 600,00 X

Inwestycje w budynki i budowle oraz grunty/Buildings,

constructions and land 26 302 2491 228| 95,77 87,69

Inwestycje w maszyny, urzadzenia techniczne i narzedzia oraz
srodki transportu/The acquisition of machinery and technical 1794 | 1142 | 237,9| 266,7 | 132,61 | 148,66
equipment, tools and transport equipment

Szkolenie personelu, marketing dotyczacy nowych lub istotnie
ulepszonych produktow/Personnel training and on marketing for 13,5 6,4 78,7 x | 582,96 X
new or significantly improved products

Wyroby tytoniowe/ Tobacco products

Ogotem/Total 87,71 714| 768 |bd./nd.| 87,57 X
D21'a1.alnosc badawcza i rozwojowa/Research and development 33 X 0.6 |bd/nd| 18.18 X
activity

Zakup wiedzy ze zroédet zewngtrznych i oprogramowania/The

acquisition of knowledge from external sources and the software * 1.2 x |bd/n.d. X *
Inwestycje w budynki i budowle oraz grunty/Buildings, 0.7 76 0.8 bd./n.d.| 114,29 <

constructions and land

Inwestycje w maszyny, urzadzenia techniczne i narz¢dzia oraz
srodki transportu/The acquisition of machinery and technical 76,2 61,7| 743 |bd./nd.| 97,51 X
equipment, tools and transport equipment

Szkolenie personelu, marketing dotyczacy nowych lub istotnie

ulepszonych produktow/Personnel training and on marketing for 3,1 4,2 0,7 |bd./n.d.| 22,58 X
new or significantly improved products
Suma/Total 2093,4| 1585,6 | 1681,8 x| 80,34 X

Zrodlo: opracowanie whasne na podstawie: Rocznik statystyczny za lata 2010-2012
Source: own study based on Rocznik statystyczny (2010-2012)
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W ujeciu procentowym najwigkszy spadek naktadéw nastapit w obszarze zakupu wiedzy ze zrodet
zewngetrznych i oprogramowania oraz szkolen personelu i marketingu dotyczacego nowych lub
istotnie ulepszonych produktow. Analizujac zmiany zachodzace w naktadach ponoszonych przez
przedsigbiorstwa produkujace napoje w badanym okresie, nalezy zauwazy¢, ze wzrosty naktady
na zakup wiedzy ze zrodet zewnetrznych i oprogramowania, szkolenia personelu i marketing
dotyczacy nowych lub istotnie ulepszonych produktéw oraz na inwestycje w maszyny, urzadzenia
techniczne i narzedzia oraz srodki transportu. Najwickszg dynamike spadku odnotowacé zas nalezy
dla naktadéw dotyczacych dziatalnosci badawczej i rozwojowe;.

Przedsigbiorstwa produkujace wyroby tytoniowe w latach 2008-2010 zwigkszyty naktady
na inwestycje w budynki i budowle oraz grunty, natomiast ograniczyly w najwigkszym stopniu
naktady na dziatalno§¢ badawczo-rozwojowa oraz szkolenie personelu i marketing dotyczacy
nowych lub istotnie ulepszonych produktow.

W analizie dynamiki poszczegdlnych naktadow na innowacje technologiczne przedsigbiorstw
produkujacych artykuty spozywcze w latach 2010-2011, zauwazy¢ nalezy, ze przedsigbiorstwa
te zwickszyly jednak naktady na dziatalno$¢ badawcza i rozwojowa, zakup wiedzy ze zrédet
zewnetrznych i oprogramowania oraz na szkolenie personelu i marketing dotyczacy nowych lub
istotnie ulepszonych produktéw. Przedsigbiorstwa te dalej ograniczaly naklady na inwestycje w
budynki i budowle oraz grunty oraz naktady na inwestycje w maszyny, urzadzenia techniczne i
narzgdzia oraz srodki transportu. Analiza dynamiki poszczegdlnych rodzajéw naktadow na inno-
wacje technologiczne przedsigbiorstw produkujacych napoje w latach 2010-2011 wykazata, ze
wzrost naktadow nastapit w sferze dziatalnosci badawczo-rozwojowej oraz na inwestycje zwigzane
z maszynami, urzadzeniami technicznymi i narzedziami oraz srodkami transportu. Natomiast
spadek mial miejsce w obszarze inwestycji zwigzanych z budynkami, budowlami i gruntami.

Analizujac odsetek przedsigbiorstw innowacyjnych w zakresie innowacji produktowych i
procesowych w ogoéle przedsiebiorstw przemystu spozywczego, nalezy stwierdzi¢, ze zmniejszyt
si¢ on w latach 2009-2011 w stosunku do lat 2008-2010 (tab. 2). W latach 2008-2010 najwyz-
szym poziomem innowacyjno$ci produktowej i procesowej charakteryzowatly si¢ przedsigbior-
stwa produkujace wyroby tytoniowe, nastepnie produkujace napoje. Innowacje technologiczne
wprowadzita ponad potowa z nich. Sposrdd przedsigbiorstw produkujacych artykuty spozywcze
innowacje wprowadzito niespetna co trzecie przedsigbiorstwo. W latach 2009-2011 najbardziej
innowacyjne byly przedsigbiorstwa produkujace napoje, a nastgpnie wyroby tytoniowe i artykuty

Tabela 2. Poziom innowacyjnosci przedsigbiorstw przemyshu spozywczego
Table 2. Innovation level of food industry companies

Wyszczegodlnienie/Specification Poziom innowacyjnos$ci/
Innovation level [%]
2008-2010 ‘ 2009-2011

Produkcja artykutéw spozywcezych/Manufacture of food products

Ogotem/Total 28,3 27,7
Nowe lub istotnie ulepszone produkty/New or significantly improved products 21,2 19,8
Nowe lub istotnie ulepszone procesy/New or significantly improved processes 20,7 21,0
Produkcja napojow/Manufacture of beverages

Ogotem/Total 51,3 47,9
Nowe lub istotnie ulepszone produkty/New or significantly improved products 43,6 37,0
Nowe lub istotnie ulepszone procesy/New or significantly improved processes 39,7 37,0
Produkcja wyrobow tytoniowych/Manufacture of tobacco products

Ogodtem/Total 54,5 444
Nowe lub istotnie ulepszone produkty/New or significantly improved products 45,5 44,4
Nowe lub istotnie ulepszone procesy/New or significantly improved processes 45,5 333

Zrodto: jak w tab. 1
Source: see tab. 1
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Tabela 3. Udziat przychodow netto ze sprzedazy produktow nowych lub istotnie ulepszonych w przychodach
netto ze sprzedazy w przemysle spozywczym (ceny biezace)

Table 3. Share of net revenues from sales of new or significantly improved products in net revenues from
sales in food industry (current prices)

Wyszczegblnienie/ Udzial przychodow netto/
Specification Share of net revenues [%]

2006- | 2007- | 2008- | 2009-
2008 | 2009 | 2010 | 2011

Produkcja artykutow spozywczych/Manufacture of food products 8,2 6,0 5,8 4,6
Produkcja napojow/Manufacture of beverages 6,6 8,3 6,6 8,1
Produkcja wyrobow tytoniowych/Manufacture of tobacco products 7,8 9,8 24,7 9,6

Zrodto: jak w tab. 1
Source: see tab. 1

spozywcze. Badania wykazaly, ze przedsigbiorstwa przemyshu spozywczego w poréwnaniu z
innymi przedsigbiorstwami tzw. sektora niskiej techniki, sg przedsigbiorstwami stosunkowo
wysoko innowacyjnymi [Juchniewicz 2009].

Dla zobrazowania efektow ekonomicznych dziatalnosci innowacyjnej przeanalizowano udziat
przychodow netto ze sprzedazy produktow nowych lub istotnie ulepszonych w przychodach netto
ze sprzedazy w przemysle spozywczym (tab. 3).

W badanym okresie sposrod przedsigbiorstw przemystu spozywczego najwyzszy udziat przy-
chodow netto ze sprzedazy produktow nowych lub istotnie ulepszonych w przychodach netto ze
sprzedazy w przemysle spozywczym w latach 2008-2010 mialy przedsiebiorstwa produkujace
wyroby tytoniowe (24,7%), najnizszy za$ przedsigbiorstwa produkujace artykuty spozywcze
(4,6%) w latach 2009-2011. Zgodnie z danymi z 2011 r. jedynie przedsi¢biorstwa produkujace
napoje zwigkszyly ten udzial w latach 2009-2011 do 8,1%.

Podsumowanie

Przewagi konkurencyjne w polskich przedsigbiorstwach przemystu spozywczego opieraly
si¢ dotychczas na cenach oraz jakos$ci produktow. Niezbedne jest jednak poszukiwanie innych
zrddel przewag konkurencyjnych, z ktérych jednym moze by¢ innowacyjnos¢. Innowacje sa
nicodzownym elementem pozwalajacym przedsigbiorstwu dostosowywacé si¢ do zmieniajacych
si¢ warunkow otoczenia. W latach 2008-2010 nastgpit globalny spadek naktadow ponoszonych
na dziatalno$¢ innowacyjng w zakresie innowacji produktowych i procesowych w przedsigbior-
stwach przemystu spozywczego. Spadty one z 2093,4 mln zt w 2008 r. do 1681,8 mln zt w 2010
1., awigc o blisko 20%. Sposrod badanych przedsigbiorstw, jedynie przedsigbiorstwa produkujace
napoje zwickszyly naktady na dziatalno§¢ innowacyjng w zakresie innowacji produktowych i
procesowych, przy czym wzrost tych naktadow byt znaczacy i wyniost prawie 60%.

Gltownym rodzajem naktadéw na innowacje technologiczne przedsigbiorstw przemystu spo-
zywczego w latach 2008-2010 byly naktady inwestycyjne na maszyny, urzadzenia techniczne i
narzedzia oraz $rodki transportu, a takze na budynki i budowle oraz grunty. Udziat tych nakladow
w cato$ci naktadéw oscylowal srednio w latach 2008-2010 w granicach 80%. Taka struktura na-
ktadow $wiadczy o wdrazaniu nowych zewnetrznych technologii przez polskie przedsigbiorstwa
przemyshu spozywczego i zmniejszaniu roznic technologicznych w poréwnaniu z krajami wysoko
rozwinigtymi. W strukturze naktadow niewielki jest udzial wydatkdéw ponoszonych przez przedsie-
biorstwa na ich dziatalno$¢ badawczo-rozwojows 1 zakup wiedzy ze zrédet zewn¢trznych, co moze
$wiadczy¢ o matym zaangazowaniu tego przemystu w tworzenie lub zdobywanie nowej wiedzy.

W latach 2009-2011 obnizyt si¢ poziom innowacyjnosci produktowej i procesowej przed-
sigbiorstw przemyshu spozywczego w pordwnaniu z latami 2008-2010. Poziom ten nie odbiega
jednak znaczaco od ogblnego poziomu innowacyjnosci produktowej i procesowej dla catego
przetworstwa przemystowego, ktory w latach 2009-2011 wyniost 36%.
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W latach 2008-2011 udzial przychodow netto ze sprzedazy produktow nowych lub istotnie
ulepszonych w przychodach netto ze sprzedazy w przemysle spozywczym ksztattowat si¢ na ni-
skim poziomie, co wskazuje, ze dzialalno$¢ innowacyjna badanych przedsi¢biorstw nie znajduje
duzego odzwierciedlenia w przychodach finansowych tych przedsigbiorstw.
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Summary

Analysis of technological innovation in the polish food industry enterprises showed that in the period
2008 - 2010 there was a decrease in total expenditures incurred for this activity by nearly 20%. The main
type of expenditures in technological innovation in the food industry in the audited period was investment
in machinery, equipment and tools and means of transport, investment in buildings and land, reflecting the
introduction of new, external technologies. The structure of expenditures also shows that the expenditures for
research and development and acquisition of knowledge from external sources are low, which may indicate
that the enterprises aren 't interested in the creation or acquisition of new knowledge.
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