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Abstrakt. Scharakteryzowano polski rynek wina oraz zmiany jakie na nim zachodzily w latach 1999-2009.
W tym celu uzyto tradycyjnych technik eksploracji danych. Do prezentacji rozktadu geograficznego spo-
zycia wina w polskich gospodarstwach domowych wykorzystano gradacyjne techniki prezentacji danych
geograficznych. Gtéwnym materiatem badawczym byty dane pochodzace z GUS.

Wstep

Rynek wina i miodow pitnych jest trzecim co do wielkosci rynkiem wyrobow alkoholowych
w Polsce. Jeszcze kilka lat temu wino bylo uwazane za trunek ekskluzywny, ktory spozywano
jedynie przy waznych uroczystosciach. Jednak nastawienie to uleglo zmianie i dzi$ stalo si¢
powszechne spozywanie wina do positku. Klimat Polski utrudnia jednak uprawe winorosli, stad
wigkszo$¢ wina, ktore jest spozywane pochodzi z importu. Najczesciej sprowadzane sg wina z
Francji, Hiszpanii, Bulgarii, Chile, Portugalii oraz Wegier. W Polsce dziata wiele niezarejestrowa-
nych podmiotow, ktdre wytwarzajg wino na wlasne potrzeby. Szacunkowa powierzchnia winnic
w Polsce wynosi obecnie ponad 500 ha, a w wojewodztwie podkarpackim dziata ich okoto 100.
Znaczacym osrodkiem polskiego winiarstwa jest takze obszar zielonogorski, w ktorym pre¢znie
dziata Stowarzyszenie Winiarzy Zielonogorskich [Bronikowski 2009].

Celem badan byta proba oceny jak zmienial si¢ polski rynek wina w latach 1999-2008 oraz
czy wstapienie Polski do Unii Europejskiej (UE) wptyne¢to na zmiany w branzy winiarskie;j.

Material i metodyka badan

Za pomocg tradycyjnych technik eksploracyjnych przedstawiono szacunkowe wartosci rynku,
wielko$¢ importu oraz eksportu na polskim rynku wina. Zaprezentowano rowniez najczgsciej kupowane
marki win z podzialem na ich typy. W tym celu zastosowano przede wszystkim zestawienia tabela-
ryczne oparte na tradycyjnych miarach agregatowych, wspotczynnik korelacji rangowej Spearmana.

Dodatkowym elementem badania byto przedstawienie spozycia wina w polskich gospodar-
stwach domowych w latach 1999-2008. Do wizualizacji przestrzennego spozycia wina uzyto
map z gradacja kolorow wedtug podziatu na 4 klasy, przy uzyciu tzw. metody Nowaka [Nowak
1990, Zmarztowski i in. 2009]. Metoda oparta jest na kryteriach zaprezentowanych we wzorach:

I grupa — [mian./.,Q./. - S(Q,.j)], II grupa — [Q,.j - S(Qi].),Q.j ], III grupa — [Q,»]»Q-,- + S(Q;,-)]
IV grupa — [Q/ +S (Qij ), max O, ]

gdzie:
min Q. — wartos¢ minimalna zmiennej QO w roku,
max O, — warto$¢ maksymalna zmiennej Q w roku,

Qij — $rednia arytmetyczna warto$ci zmiennej Q w roku.

Glownym materiatem badawczym byty dane pochodzace z Gtéwnego Urzedu Statystycznego
(GUS) oraz Departamentu Podatku Akcyzowego i Ekologicznego Ministerstwa Finansow.
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Zmiany strukturalne na polskim rynku wina

W wyniku wprowadzenia w 1996 r. obowigzkowych banderoli na produktach alkoholowych,
na rynku wina pozostali jedynie zarejestrowani producenci. Dodatkowo, dzigki wprowadzonej
w 1997 r. ustawie o wyrobie i rozlewie wyrobow winiarskich oraz ich obrocie, w latach 1996
-1997 odnotowano pierwsze znaczace zyski. Kolejne dwa lata byly okresem gorszych wynikow,
ale rowniez pewnej stagnacji w tej branzy [Szczepaniak 1999]. Pierwsze lata XXI wieku byty dla
polskiego rynku wina okresem wzrostu, coraz wigkszego rozwoju oraz rysujacych si¢ perspektyw
na najblizsze lata [Urban 2000]. Zblizajace si¢ przystapienie do UE budzito rowniez duze obawy,
zwlaszcza wsrdd producentéw, gdyz prawo wewnatrzwspdlnotowe narzucato bardziej restrykcyjne
normy co do norm wytwarzania tego produktu [Zuzek-Dominik 2004]. Wstapienie do UE nie
przyniosto korzysci polskiej branzy winnej, gdyz nie zostaty przyznane zadne $rodki wsparcia i
krajowy rynek stat si¢ bardziej otwarty na wina importowane z zagranicy [Burkot 2010].

Pomimo zapowiedzi rzadowych i kolejnych zmian w przepisach w 2008 r., polskie ustawo-
dawstwo nadal nie bylo zbyt przychylne podmiotom wytwarzajagcym wino. Utrudnienia legisla-
cyjne zniechecity dzialajacych winiarzy do zarejestrowania dziatalnosci komercyjnej w Agencji
Rynku Rolnego (ARR). Ponadto wielu z nich doszto do wniosku, ze przy obecnie obowigzujacych
przepisach produkcja wina jest nieoplacalna [Polskie wino... 2009].

Struktura rynku wina w Polsce

Branza winna staje si¢ coraz bardziej atrakcyjna, na co wskazuje coraz wigksze zréznicowanie
m.in. w strukturze sprzedazy (rys. 1). W 2008 r. najwigkszy udzial w sprzedazy i produkcji wina
miata spotka Ambra, w ktorej sktad wchodza Vinex i TiM (15%). Kolejna pozycje zajmowat
Bartex, ktory na przetomie 2008 1 2009 r. miat okoto 12-proc. udziat w sprzedazy win na polskim
rynku. Innymi firmami liczacymi si¢ na polskim rynku wina byty: Domain Menada (10%) i Ba-
cardi Martini (7% udziatu w branzy). Rowniez dos¢ znaczacy udziat w branzy miat CEDC (6%),
ktory od 2008 r. zaczat intensywnie wkraczac na polski rynek winny. Widoczne byto zwlaszcza
w ostatnich latach, gdy najpopularniejszym winem w Polsce stato si¢ Carlo Rossi, sprowadzane
ze Stanéw Zjednoczonych przez CEDC.

Z roku na rok wartos$¢ sprzedazy wina wzrastata srednio o ok. 7% (rys. 2). Pomimo tego, ze
srednie spozycie wina w Polsce na 1 mieszkanca zmniejszylo si¢ i spadta rowniez jego produkcja

(tab. 1, rys. 3) . Takie zjawisko moze swiadczy¢

Ambra o wigkszych wymaganiach konsumentow, a

14% co za tym idzie, o kupowaniu coraz drozszych

Inni/Others CE)E;C gatunkoéw wina [Chcemy wiecej... 2006]. Duzy
52% ? wplyw miata takze cena tego produktu, ktdra
Ba Hex wzrosta w wyniku podwyzszenia ogodlnych

9% kosztow uprawy winorosli. W 2002 r. warto$¢
sprzedazy wina w Polsce wyniosta ponad

“DAZT:JZ 960 min zt, a w 2009 r. juz o prawie 700 mln
8% zt wiecej. Przy analizie sprzedazy z okresu

Bacardi
Martini
7%

Rysunek 1. Udziatl producentéw wina na polskim
rynku w latach 2008-2009
Figure 1. Share of sales main wine producers in
Poland in the years 2008-2009
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie
Drewnowska 2009
Source: own compilation based on the Drewnowska 2009

8 ostatnich lat, nalezy zauwazy¢, ze wzrastata
ona w tempie niemal liniowym.

Produkcja wina w Polsce w chwili obecnej
zaczyna wydobywac si¢ z kryzysu, ktory nasta-
pit w 2009 r. (rys. 3). Mozna zauwazy¢, ze od
1999 r. produkcja polskiego wina spadta z 446
tys. hl do 79 tys. hl w 2009 r. Srednie tempo
spadku ilosci produkowanego trunku wyniosto
ok. 13%. Zmniejszenie w ciagu 10 lat produkcji
o prawie 360 tys. | bylo zwigzane glownie z du-
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Rysunek 3. Produkcja wina i wielkos$¢ stawki akcyzowej od jednego hektolitra wyprodukowanego wina
w Polsce w latach 1999-2010 (w 2010 r. dane dotycza pierwszych dwoch kwartatow)

Figure 3. Wine production in Poland in the years 1999-2010 and level of excise duty per 1 hectoliter of wine
(in 2010 data are from 2 first quarters of year)

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie danych GUS oraz Ministerstwa Finansow (Departament Podatku
Akcyzowego i Ekologicznego)

Source: own compilation based on the Polish Ministry of Finance and Central Statistical Office

zymi problemami polskich winnic, zwigzanymi z ustawodawstwem, ktore ograniczyto zaktadanie
winnic. Ponadto, znaczenie dla polskiego surowca miat zwigkszajacy si¢ import win, ktore byty
tansze od rodzimych [Zuzek-Dominik 2004]. Takze stawka akcyzowa na te artykuly zwickszyta
si¢ w danym okresie, wzrastajac w 2009 r. 0 62% w stosunku do 1999 roku. Zwigkszenie stawki
akcyzowej miato rowniez negatywny wptyw na rodzimg produkcje, ktora dla wielu wiascicieli
winnic stata si¢ nieoptacalna. Ten fakt potwierdza takze statystycznie istotny wspotczynnik ko-
relacji R Spearmana, ktory wyniost -0,86. Oznacza to, ze wraz ze wzrostem stawki akcyzowej,
spada wielko$¢ produkcji wina. W tym przypadku polityka podatkowa panstwa miata negatywny
wplyw na zmniejszenie wytwarzania winnych produktow.

Analizujac import wina w latach 2004-2009, mozna zauwazy¢ ustawiczny jego wzrost (rys. 4).
W 2004 r. Polska zaimportowata ten alkohol za ponad 351 mln zt, a w 2009 r. o ponad 205 mln zt
wigcej. Jest to 59-proc. wzrost w poréwnaniu z 2004 r. Kraje, z ktoérych Polska glownie importuje
wino to: Francja, Stany Zjednoczone, Wtochy, Bulgaria, Hiszpania, Niemcy, Chile, Motdawia,
Portugalia i Wegry. Rowniez warto$¢ eksportu polskich win zwigkszyta si¢ w ostatnich latach
az 7-krotnie, tzn. z 2 mln zt w 2004 r. do 14 min zt w 2009 r. Jest to pozytywna perspektywa
rozwoju rodzimego rynku oraz handlu tym produktem z zagranica. Najwigcej win eksportujemy
do naszych sasiadow, czyli: Republiki Czeskiej, Rosji, Ukrainy, Niemiec i Stowacji.
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Spozycie wina w Polsce

Wybdr gatunkow, rodzajow oraz marek wina w ostatnich 20 latach ulegt duzym przeobraze-
niom. W chwili obecnej w Polsce mozna kupi¢ niemal kazdy gatunek wina, ktore zostato wypro-
dukowane na §wiecie. Warto jednak zauwazy¢, ze w badanym okresie spozycie wina w Polsce
malato. Najwieksze spozycie wina i miodow pitnych wystapito w latach 1999-2002. Srednio
wypijano wtedy w Polsce okoto 12 1 na jednego mieszkanca (tab. 1).

Spozycie wina per capita w Polsce odbiega wielko$ciowo od spozycia w polskich gospodar-
stwach domowych. Jest to spowodowane inng metodologia zbierania danych. Dane odnoszace
si¢ do spozycia wina i innych alkoholi w gospodarstwach domowych zbierane sg na podstawie
ankiety dotyczacej dochodow i1 wydatkow gospodarstw, wypeltnianej samodzielnie przez gospo-
darstwa domowe. W badaniach tych wydatki na uzywki czgsto sg zanizane. Natomiast spozycie
per capita mierzone jest na podstawie danych dotyczacych ilosciowej produkceji powickszonej o
import i pomniejszonej o eksport oraz stany magazynowe na rynku wewnetrznym.

Tabela 1. Spozycie wina na jednego mieszkanca w latach 1999-2009 w Polsce
Table 1. Consumption per capita of wine in Poland in the years 1999-2009

Spozycie wina i miodow pitnych Lata/Years
per capital Consumption per 1999|2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009
capita of wine [1] 13,6 | 12,0 | 10,6 | 11,2 | 11,3 | 10,6 | 86 | 9,1 | 89 | 82 | 7.0

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych GUS
Source: own compilation based on the Polish Central Statistical Office

L . . Tabela 2. Udziat zakupu réznych win stotowych w wolumenie i
Dominujacymi gatunkami  yartodci w okresie od VI 2009 do VI 2010
w Polsce byly wina stolowe i Tuble 2 Share of retail sales main types of wine in volume and value
owocowe — stanowily ok. 52%  in the period from VII 2009 to VI 2010

sprzedawanego wina. Na wina [ wina/Wine Udziat w/Share in [%)]
deserowe oraz wermuty decydo- wolumenie/ | wartogci/
wato si¢ zwykle okoto 24% kupu- volume value
jacychwino, a naowma musujgeet Wina stotlowe wytrawne/Dry 31,3 34,7
szamp’agy ok.23 A]’(;N. pf Zypacll(ku Wina stolowe potwytrawne/Semidry 27,6 28,1
vwv?;t;s;::g;:) e\g: g?ajlisvézg‘;é Wina stotowe potstodkie/Semisweet 34,1 29,7
stanowily 58% udziatu, wermu- Wina stolowe stodkie/Sweet 5,5 6,1
ty i wina deserowe ok. 25%, a Inne, w tym:/Others, like: 1,5 1,4
szampany i wina musujace nie — czerwone/red 64,7 64
przekraczaty 17% [Andrzejew- — biate/white 27,7 274
ska 2009]. Sprzedaz szampanow —r6zowe/rosé 7,5 8,5
wyraznie zwigkszona byta w — inne/others 0,1 0,1

grudniu, gdy osiggala ona 30%  Zrodlo: opracowanie whasne na podstawie Sroda 2010
rynku wina [Kobielska 2009]. Source: own study based on Sroda 2010
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Rysunek 5. Udzial najczgsciej kupowanych marek win w Polsce w okresie od VII 2009 do VI 2010 r.
Figure 5. Share of retail sales shares the most popular brands of wine in Poland in the period from VII
2009 to VI 2010

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie wynikow badan MillwardBrown SMG/KRC Dzisiaj detal 2010
Source: own study based on research of MillwardBrown SMG/KRC publicized in Dzisiaj detal 2010

W okresie od VII 2009 r. do VI 2010 r. w Polsce sprzedano ok. 55 tys. hl wina stotowego
i owocowego, co stanowilo rownowartos¢ 1 mld 52 min zt [Kobielska 2009]. Krajowy rynek
obfituje w wiele marek wina i sg to gtownie marki importowane. Najczesciej wybieranymi przez
konsumentéw markami wina stolowego byty: Carlo Rossi (ok. 23% sprzedazy), amerykanskie
wino sprowadzane prze koncern CEDC oraz Sophia (14%), — wino butgarskie importowane przez
Domain Menada. Duzym powodzeniem cieszyly si¢ takze wegierski Tokaj (importowany m.in.
przez Bartex) i Fresco Ambry. Udzial pozostatych marek raczej nie przekraczat 5% sprzedazy.
W przypadku wermutéw, zdecydowanie przodowaty Martini oraz Cin&Cin, a na rynku szampa-
ndéw 1 win musujacych Swietowskoje Igristoje oraz Dorato.

W tabeli 2 przedstawiono czestotliwo$é zakupu wybranych rodzajow win stotowych. Nadal
dominujaca grupa by}y wina potstodkie — wybiera je ok. 34% konsumentow. Coraz czesciej
klienci siggali po wina wytrawne (31%) oraz potwytrawne (ok. 28%) natomiast najrzadziej po
wina stodkie (5,5%). W przypadku podzmlu ze Wzglc;du na barwe;, najczesciej kupowane sg wina
czerwone (ok. 65%) i biate (28%). Wina rozowe nie ciesza si¢ jeszcze tak wielka popularno$cia
1 stanowia niecate 8% rynku. Pozostate rodzaje win maja znikomy udziat w sprzedazy. Udziat
roznych gatunkdéw win w ujeciu wartos§ciowym ksztattowat si¢ podobnie.

Rozpatrujac spozycie wina po wzgledem przestrzennym, mozna zauwazyc¢, ze w 1999 r. najwie-
cej wina (4 klasa spozycia ilo§ciowego) wypito w domostwach na terenie wojewodztw: 16dzkiego
(Srednio 3,61 1 na gospodarstwo), pomorskiego (3,38 1) oraz §laskiego (3,45 1). Powyzej 2,80 1 na
gospodarstwo spozywano takze w wojewodztwach: lubelskim, mazowieckim i $wigtokrzyskim.
Najmniejsza popularno$cia cieszyly si¢ wina (1 klasa spozycia) w gospodarstwach z Podkarpacia
($rednio 1,93 1). W 2008 r. liderami w piciu wina (4 klasa spozycia ilo§ciowego) byly osoby z
gospodarstw domowych w wojewddztwach mazowieckim (Srednio 3,47 1) i pomorskim (3,02 1).
Wigksze zainteresowanie tym trunkiem mozna byto zauwazy¢ takze w wojewodztwach zachod-
nich i potudniowych, z wyjatkiem podkarpackiego i $wigtokrzyskiego. W tych wojewddztwach
w 2008 r. odnotowano najnizsze $rednie spozycie wina na gospodarstwo domowe. Poziom tej
konsumpc;ji nie przekraczat 1,90 I rocznie (rys. 6).
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Rysunek 6. Klasy spozycia wina w latach 1999 i 2008, tacznie z procentowym rozktadem spozycia w
poszczegblnych wojewodztwach

Figure 6. Classes of wine consumption in years 1999 and 2008 with distribution in Polish provinces
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie BDBGD GUS

Source: own study based on the Polish Central Statistical Office

Whioski

Pomimo tego, ze wino ma najmniejszy udziatl w sprzedazy w poréwnaniu z piwem i wyrobami
spirytusowymi, to szanse rozwoju branzy produkujacej oraz sprowadzajacej ten alkohol sg bardzo
duze. Pomimo perturbacji, zard6wno prawnych, jak rowniez konkurencyjnych, na poczatku XXI
wieku polska branza winna zaczgta si¢ powoli rozwijac. Zauwazy¢ mozna, ze Spozycie wina per
capita, jak rowniez spozycie tego alkoholu w gospodarstwach domowych w badanym okresie
zmalato. Przyczyn tego zjawiska mozna si¢ dopatrywac m.in. we wzroscie stawki akcyzowej, duzej
popularnosci substytucyjnych alkoholi, zwlaszcza piwa oraz napojow typu ready to drink oraz w
zmianie kultury picia alkoholu w Polsce (pijemy mniej, ale za to coraz lepsze wina). W przypadku
zréznicowania geograficznego spozycia wina w ostatnich latach badanego okresu najwigcej wina
wypijano w gospodarstwach domowych w wojewddztwach mazowieckim i pomorskim, natomiast
najmniej popularne byto wino w podkarpackim oraz $wigtokrzyskim. Wzrastajaca moda na wino
i fatwa jego dostepno$¢ sprawiaja, ze w ciagu najblizszych kilku lat branza ta moze uzyska¢ duza
liczbg klientow. Wiaze si¢ z tym bezposrednio udzial produkcji win w rynku alkoholi ogotem.
Takze polscy winiarze sg coraz bardziej przekonani o warto$ci wytwarzanego przez siebie towaru,
pomimo ostrej konkurencji z krajow UE, czy tez tzw. Nowego Swiata.
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Summary

In this article authors characterized polish market of wine in years 1999-2009. We investigate changes
on polish wine market before and after join of Poland to European Union. To reach goals we used traditional
methods of data presentation and also more advanced statistical methods, especially to geographic
presentation of wine consumption. Analysis were mostly based on data obtained from Central Statistical
Office of Poland.
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