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Abstrakt. Podjcto problem konkurencyjnos$ci polskiego eksportu rolno-spozywczego. Celem badan byto
oszacowanie poziomu konkurencyjnosci polskiego eksportu grup towarowych zwiazanych z sektorem
rolno-spozywczym na rynkach krajéw Grupy Wyszehradzkiej i rynku §wiatowym oraz wskazanie grup
i rynkow z potencjatem na rozw6j w przysztosci, jak i tych tracacych udziaty rynkowe. Dokonano ana-
lizy wskaznikowej i oszacowano przewagi komparatywne stosujac wskaznik RCA i przewagi absolutne
uzywajac wskaznika AGE. Polski eksport w 2015 roku mierzony wskaznikiem RCA posiadat przewagi
konkurencyjne na rynku swiatowym w przypadku zwierzat i produktow pochodzenia zwierzecego oraz
zywnosci 1 napojow. RCA < 1 byto w przypadku roélin i produktow pochodzenia roslinnego. W przypadku
zwierzat polski eksport zwigkszat si¢ w takim samym tempie jak eksport §wiatowy, w przypadku roslin i
przetwordéw byty duze wahania AGE. Najlepsza sytuacja byta w grupie zywnosci i napojow, gdzie AGE
w wigkszosci lat byl powyzej zera.

Wstep

Badania nad konkurencyjnoscia oraz powiazana z tym proba tworzenia teorii miedzyna-
rodowej konkurencyjnos$ci trwajg od lat 70. XX wieku. Samo zjawisko nie jest jednak zjawi-
skiem nowym, gdyz przez wiele wiekow szukano korzysci i przewag odnoszonych przez kraje
i regiony. Do ekonomistow, ktorzy podjeli si¢ prac zwigzanych z tym pojeciem nalezeli m.in.
Bela Balassa [1965], Paul Krugman [1994], Michael E. Porter [1985], Jan Bossak i Wojciech
Bienkowski [2001], Zofia Wysokinska [2002], Anna Zielinska-Glebocka [2003], Marzena A.
Weresa [2007] i Jozef Misala [2011]. Jednak kategoria konkurencyjnos$ci miedzynarodowe;j
dotychczas nie zostata jednoznacznie zdefiniowana, a Ziemowit Czajkowski [2010, s. 19-29]
dokonujac systematyki definicji wskazat, Ze dotyczyty one handlu zagranicznego, wzrostu PKB,
dobrobytu, ptac, produktywnosci oraz zatrudnienia. Te indykatory konkurencyjnosci sa bardzo
rozbiezne, dotycza teorii handlu zagranicznego, jak i teorii wzrostu i dobrobytu, dlatego warto
zastanowi¢ si¢ nad rozdzieleniem poj¢¢ konkurencyjnosci gospodarki od konkurencyjnosci w
handlu zagranicznym [Rytko 2015].

Traktujac konkurencyjnos$¢ gospodarki jako zdolnos¢ do tworzenia warto$ci dodanej oraz
zdolnos¢ do rozwoju i osiggania dobrobytu w warunkach jak najwigkszego zatrudnienia w dtu-
gim okresie czasu, handel zagraniczny w istotny sposoéb moze przyczyniac si¢ do poprawy lub
pogorszenia konkurencyjnosci krajowej poprzez wptyw na wielkos¢ i efektywnos¢ produke;ji.
Konkurencyjno$¢ gospodarki jest zatem pojgciem szerszym, obejmuje catoksztatt produke;ji i
wymiany dobr i ustug oraz przeptywow czynnikow wytworczych. Istotna jest wigc struktura
tworzenia warto$ci dodanej. W krajach rozwinigtych duze znaczenie ma sektor ushug, zatem
analiza tylko samej wymiany produktowej tzw. tradable goods jest niewystarczajaca. Handel
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ustugami nabiera tempa w wymianie migdzynarodowej i przy ocenach konkurencyjnosci go-
spodarki réwniez powinien by¢ brany pod uwage.

Inng istotng kwestig jest rola i znaczenie handlu zagranicznego w poszczegdlnych gospo-
darkach. Duze zaangazowanie w wymian¢ mi¢dzynarodowa moze by¢ podstawa do oceny
konkurencyjnosci gospodarki przez pryzmat handlu zagranicznego towarami, niewielkie za$
nie powinno stanowi¢ miary branej pod uwagg. Poza tym stosunkowo mata wymiana migdzy-
narodowa nie zawsze musi oznacza¢ gorsza produktywno$¢ wewngtrznych i zagranicznych
mobilnych czynnikow wytworczych. Konkurencyjnos¢ krajow zalezy takze od ich zdolnosci
do zachowania rownowagi na rynku krajowym mig¢dzy importem a produkcja krajowa [Euro-
pean Commission 1985, s. 11]. Warto wiec oceniaé nie tylko konkurencyjnos¢ eksportu, ale i
konkurencyjnos¢ importu na danym rynku.

Pojecie konkurencyjnosci eksportu dos¢ czesto pojawia sig literaturze [Civan, Serin 2008,
De Benedictis 2011] przedmiotu i to zar6wno w opracowaniach teoretycznych, jak i empi-
rycznych. Jednak nie jest one jasno i precyzyjnie okreslone, a wielu autoréw stosuje wlasne
definicje. W literaturze obcoj¢zycznej okreslono konkurencyjnos$¢ eksportu jako osigganie
wyzszej stopy wzrostu eksportu gatezi badanego kraju na analizowanym rynku w stosunku do
innych krajow wysylajacych towary na ten rynek [Duong i in. 2003, za Olczyk 2008, s. 45]. W
polskiej literaturze konkurencyjno$¢ eksportu definiuje si¢ przez pryzmat deficytu handlowego,
tempa wzrostu udziatéw w analizowanym rynku, i dynamiki [Olczyk 2008, s. 45]. Magdalena
Olczyk wskazywata, ze eksport analizowanego kraju jest konkurencyjny, jesli dany kraj ma
dodatni bilans handlowy, udziaty eksportu w wybranym rynku zwickszaja si¢ nieprzerwanie
w badanym okresie, a tempo jego wzrostu jest wyzsze od tempa calkowitego wywozu z tego
rynku [Olczyk 2008]. Jednak niektore kryteria odnosza si¢ nie tylko do eksportu, ale réwniez
do importu, co raczej opisuje konkurencyjno$¢ wymiany handlowej, a nie samego eksportu.

O konkurencyjnosci eksportu pisala takze A. Zielinska Gtgbocka [2003, s. 36], wskazujac na
miary konkurencyjnosci miedzynarodowej. Klasyfikacja zaproponowana przez t¢ autorke wyroznia
cztery rozne ujecia konkurencyjnosei, wsrod ktorych odnajduje sie konkurencyjno$é eksportu'.

Przez konkurencyjnos$¢ eksportu nalezy rozumie¢ zdolno$¢ kraju do lokowania produkcji
krajowej na rynkach zagranicznych. Jest to definicja do§¢ ogdlna, jednak zwracajaca uwage na
istote rzeczy — konkurencyjnos$¢ eksportu nie jest celem ostatecznym, lecz posrednim, poprzez
eksport poprawiamy konkurencyjno$¢ gospodarki. Zazwyczaj im wigkszy eksport, tym wyzsza
pozycja konkurencyjna okreslana za pomoca jego wielkosci lub zmian.

Material i metodyka badan

Celem badan bylo oszacowanie poziomu konkurencyjnosci polskiego eksportu grup towa-
rowych zwigzanych z sektorem rolno-spozywczym na rynkach krajéw Grupy Wyszehradzkiej
(V4) i na rynku $wiatowym oraz wskazanie grup i rynkdw z potencjalem na rozwdj w przysztosci
jak rowniez tych tracacych udziaty rynkowe.

Badania konkurencyjnosci polskiego eksportu przeprowadzono na trzech rynkach nalezacych
do krajow V4 (Polska, Czechy, Wegry i Stowacja) oraz rynku $wiatowym. Zakres czasowy
badan obejmowat lata 2000-2015. Skorzystano z bazy statystycznejf COMTRADE ONZ oraz
danych i badan przeprowadzonych przez Bank Swiatowy. Uwzgledniono nomenklature HS
na dwustopniowe] agregacji danych, a towary podzielono zgodnie z podziatem stosowanym
przez Bank Swiatowy. Towary rolno-spozywcze podzielono na 3 grupy: zwierzeta i produkty
pochodzenia zwierzecego — grupy 01-05, rosliny i produkty pochodzenia roslinnego — grupy
06-15, zywnos¢ 1 napoje — grupy 16-24.

W pracy wykorzystano metody opisowo-graficzne, statystyczne i wskaznikowe. Obliczono
trzy wskazniki i poddano je analizie. Wskaznik ujawnionej przewagi komparatywnej RCA, ktory

' Pozostate dotycza konkurencyjnosci regionu, technologicznej konkurencyjnosci gospodarki, makrokonkurencyjnosci.
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odzwierciedla stopien zaawansowania eksportu poszczegolnych dziedzin produkeji krajowej w
poréwnaniu ze stopniem zaawansowania eksportu tych dziedzin produkcji w skali §wiatowe;j
obliczono wedtug formuty (1).

_ Eu Ex 1

RCA= 7= % (D

gdzie: £, — warto$¢ eksportu grupy towarowej/towaru k z kraju i, Ei — catkowity eksport z

kraju i, £, — warto$¢ eksportu $wiatowego grupy towarowe/towaru k, £ —warto$¢ globalnego

eksportu $wiatowego.

Poziom tego indeksu interpretuje si¢ nastepujaco: wartos¢ powyzej 1 wskazuje, ze badany
kraj ma przewage komparatywna w eksporcie badanego produktu, natomiast warto$¢ ponizej 1
oznacza brak tej przewagi, co jest rownoznaczne z wystepowaniem niekorzysci komparatywnych.

Do oceny perspektyw rozwoju wybrano wskaznik przewagi wzrostu eksportu — AGE
(advantage of growth of export). Miara ta powstata na podstawie analiz wskaznika eksportu
hipotetycznego i stosowanego przez Bank Swiatowy ztozonego $redniorocznego wskaznika
wzrostu — CAGR (compound annual growth rate). CAGR informuje o $redniorocznym tempie
wzrostu w badanym okresie. Jest on obliczany za pomocg pierwiastka n-tego stopnia z catko-
witego wzrostu w badanym okresie, gdzie n oznacza liczbg badanych lat:

1
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gdzie: E to warto$¢ eksportu produktu & z kraju i do rynku przeznaczenia j. Poczatek i koniec
badanych lat to odpowiednio #, i ¢,.

Wskaznik ten wskazuje na spadek eksportu, gdy jest mmejszy od 0, i wzrost, gdy Jest
wigkszy od 0. Wedtug niektorych autoréw wskaznik ten jest lepsza miarg konkurencyjnosci niz
przewagi komparatywne, gdyz wysokie obroty eksportowe mogg by¢ przyczyna nieprawidlo-
wosci rynkowych, takich jak subsydia czy niedowartosciowany kurs walutowy [Siggel 2006].

Na bazie funkcjonowania tych dwdch miernikdéw, obrazujacych spodziewane prawidlowo-
Sci zarysowujace si¢ w rozwoju konkurencyjnosci, zaproponowano wskaznik AGE obliczony
wedlug wzoru (3):

AGE;j;, = CAGR;j; — CAGR,j; 3)

gdzie: CAGR — $rednioroczna zmiana eksportu produktu £ z kraju i do rynku przeznaczenia

J, w— $wiat.

Istota tego miernika polega na poréwnaniu sredniorocznych wzrostéw eksportu §wiatowego
(stopa wzrostu eksportu Swiatowego migdzy okresem ¢,— ¢,) do $redniorocznych wzrostow
eksportu z badanego kraju. Zestawiajac dwie stopy wzrostu eksportu krajowego i $wiatowego
w postaci roznicy, interpretuje si¢ wskaznik w nastepujacy sposob: AGE wicksze od 0 oznacza,
ze $rednioroczna dynamika wzrostu eksportu krajowego jest wigksza od dynamiki wzrostu
eksportu swiatowego lub spadek dynamiki eksportu krajowego jest mniejszy niz dynamiki
eksportu $wiatowego, co oznacza poprawe pozycji konkurencyjnej. Pozytywne tendencje i
wiasciwy kierunek zmian poprawiajg konkurencyjno$¢ w przysztosci.

Wyniki badan

Po przeprowadzonej analizie wskaznika RCA mozna stwierdzié, ze eksport z Polski zwierzat
i produktow pochodzenia zwierzecego byt konkurencyjny na czterech omawianych rynkach.
Konkurencyjno$¢ mocno wzrastata do 2005 roku, nastgpnie ustabilizowata si¢ w wigkszosci lat
w przedziale od 2 do 4. Wskaznik RCA byl najwigkszy na Stowacji i w Czechach. Natomiast
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RCA w latach 2000-2015 — eksport zwierzat i AGE w latach 2000-2015 — eksport zwierzat i
produktéw pochodzenia zwierzgcego produktéw pochodzenia zwierzgcego
RCA in the years 2000-2015 — export of animals and AGE in the years 2000-2015 — export of animals and
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Rysunek 1. Wskazniki konkurencyjno$ci RCA i AGE na badanych rynkach w latach 2000-2015
Figure 1. The indices of the competitiveness RCA and AGE on the test markets from 2000-2015
Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie danych Banku Swiatowego

Source: own study based on World Bank data
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wskaznik AGE od 2007 roku oscylowat w okolicy zera. Na podstawie jego warto$ci mozna
stwierdzi¢, ze poprawiaé bedzie si¢ pozycja konkurencyjna zwierzat i produktow pochodzenia
zwierzgcego w Czechach i na Stowacji, a pogarsza¢ na rynku wegierskim oraz nieznacznie
Swiatowym.

Polski eksport roélin i produktow pochodzenia roslinnego byt konkurencyjny w badanych
latach na rynkach Czech i Stowacji, a nie mial przewagi konkurencyjnej na rynku §wiatowym
i wegierskim. W ostatnich trzech latach poprawiat si¢ wskaznik konkurencyjnosci AGE na
rynkach czeskim, stowackim i $wiatowym, malat natomiast na rynku wegierskim.

Zywno$¢ i napoje byty konkurencyjne na czterech badanych rynkach, gdzie w 2015 roku
wskaznik RCA> 1 i mieScit si¢ w przedziale od 2 do 3. Wskaznik AGE w 2015 roku byl mniejszy
od 0 tylko na Stowacji, ale konkurencyjno$¢ poprawiala si¢ na wszystkich badanych rynkach.

Podsumowanie i wnioski

Polski eksport w 2015 roku mierzony wskaznikiem RCA mial przewagi konkurencyjne na
rynku $wiatowym w przypadku zwierzat i produktéw pochodzenia zwierzgcego oraz zywnosci i
napojow. RCA <1 bylo w przypadku roslin i produktoéw pochodzenia roslinnego. Cho¢ globalnie
Polska nie ma przewagi konkurencyjnej w ramach tej grupy towarowej, trzeba podkresli¢, ze
sa rynki, na ktérych te towary sg konkurencyjne. Nalezy dokonywa¢ szczegdlowej analizy i
monitorowa¢ poszczegolne rynki osobno, w celu znalezienia nisz rynkowych, ktore pozwola
na poprawe¢ konkurencyjnosci w danej grupie towarowe;j.

Po analizie wskaznika AGE mozna stwierdzié, ze w przypadku zwierzat polski eksport
zwigkszat si¢ w takim samym tempie jak eksport §wiatowy, w przypadku roslin i przetworéw
wystepowaly duze wahania AGE i wystepowata przewaga lub strata. Najszybciej zdobywany
byt rynek czeski. Najlepsza sytuacj¢ odnotowano w grupie zywnosci i napojow, gdzie wskaznik
AGE dla wigkszosci lat byt powyzej zera.

Podsumowujac, wskaznik RCA pokazuje site sektora w relacji do innych sektorow, ktérych
stabo$¢ moze wzmacniaé Jego pozycje. Istotna jest wigc analiza innego miernika AGE, ktory
na podstawie porownywama tempa wzrostu eksportu pokazuj ejak zdobywane s poszczegolne
rynki. Wydaje si¢ wrecz pozadane, aby przy ocenie pozycji konkurencyjnej szacowac przewagi
komparatywne tacznie z przewagami absolutnymi.
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Summary

At work, an issue of the competitiveness of Polish agri-food exports was analysed. Purpose of the
study was to estimate the level of competitiveness of the Polish export commodity groups related to the
agri-food sector on the markets of the Visegrad Group countries and the world market and an indication
of the groups and markets with potential for development in the future as also those losing market shares.
In the framework of the implementation of the aim, it was decided to make the indicator analysis and
estimate the comparative advantage by using a RCA ratio and absolute advantage using AGE. Polish
export in the year 2015 measured indicator of RCA, was competitive on the world market in the case of
animals and products of animal origin and food and beverages. RCA < 1 was for plant and products of
plant origin. In the case of animals Polish exports grew at the same rate as world exports, in the case
of plants were large fluctuations in AGE. The best situation was in a group of food and beverages, where
AGE in most years were above zero.
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