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Turystyka mysliwska i jej wplyw na lowiectwo*

Tourist hunting and its impact on wildlife management

ABSTRACT

"Tourist hunting is acquiring an impetus and global dimension. At present there are worldwide 85 supply
countries offering some 180 game species. The Eurasian market is much smaller. It consists of 18 demand
and 38 supply countries. The offer includes 29 ungulate and 15 predatory species. The 6.5 mill.
Of European hunters spend about 10 billions euro annually to practice their hobby. Out of this some
40-50 mill.euro yearly are spent on tourist hunting within Eurasia.
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Wstep

Turystyka mysliwska jest zjawiskiem stosunkowo nowym. O jej rozwoju zadecydowalo kilka
przyczyn. Jedng z nich jest ogélny wzrost dobrobytu i wydtuzenie wolnego czasu we wspétezes-
nym spoleczerstwie. Stwarza to zapotrzebowanie na wszelkiego rodzaju rekreacje, w tym mys-
liwskg. Drugg przyczyng sa ogromne i wciaz narastajace réznice w zasobnosci towisk krajéw
rozwinigtych i, méwigc eufemistycznie, rozwijajacych si¢. Te dwie okolicznosci stworzyly rynek
dla turystyki mysliwskie;j.

Sprawe dostrzegla federacja europejskich stowarzyszerd mysliwskich FACE, ktéra juz
w kwietniu 1994 1. zorganizowala w Irlandii seminarium na temat turystyki mysliwskiej
[Dzigciotowski 1996]. Ostatnio ukazato si¢ sprawozdanie opisujgce euroazjatycki rynek polowan
dewizowych w warunkach obowigzywania konwencji CITES [Hofer 2002]. Dzieli ono rynek na
18 panstw europejskich (Unia Europejska plus Norwegia, Szwajcaria i Malta) stanowigcych
gléwne kraje wysylajgce turystéw oraz 38 paristw Eurazji uwazanych za kraje ich przyjmujace.

Turystyka mysliwska ma wymiar globalny. Niemiecki podrgcznik wymienia 85 pardstw
przyjmujgcych turystéw mysliwych i opisuje 180 gatunkéw oferowanej zwierzyny [Lechner,
1995]. Jednakze turystyka mysliwska jako dziedzina dzialalnosci gospodarczej jest mato
zbadana.

Przeglad niniejszy obejmuje Eurazj¢ oraz Iran, Afganistan, Pakistan, Mongoli¢, Chiny,
Nepal i Buthan.

EURAZJATYCKI RYNEK TURYSTYKI MYSLIWSKIE] — PRZEGLAD. Okoto 20-30% mysliwych europejs-
kich (z krajéw wysylajacych) wyjezdza na zagraniczne polowania, choéby okazjonalnie.
Najwazniejszymi krajami wysylajacymi sg: Niemcy, Austria, kraje Beneluksu, Whochy i Hisz-
pania. Mysliwi ci wykazujg zréznicowane pre-
ferencje. I tak Niemcy i Wiosi podrézujg do
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wielu krajéw europejskich, Hiszpanie preferujg Pélnocng Ameryke, a mysliwi z krajow
Beneluksu — Afryke. Na ogét jednak, wickszos¢ preferuje wyjazdy na niezbyt duze odleglosci.

Gatunkami zwierzat preferowanymi przez mysliwych niemieckich i hiszpaniskich
polujacych za granicy sg kopytne, gléwnie jelend szlachetny, sarna i dzik, w mniejszym stopniu
antylopy i gazele oraz dzikie owce i kozy. W przesztosci blisko potowa turystéw mysliwskich
z Niemiec polowata na zwierzyng drobng i ptactwo wodne. Okoto 18,5% mysliwych niemiec-
kich polowalo juz na duze drapiezniki. Mysliwi wloscy preferujg polowania na ptactwo.

Ponad 50% mysliwych niemieckich wydaje od 1 250 do 3 000 euro na wyprawe. Srednia
cena polowania za granicg wynosi okoto 2 000 euro.

Polowania zagraniczne sg sprzedawane przez agencje turystyki mysliwskiej. Ich rolg
mozna poréwnaé¢ do roli agencji turystycznych. Oferuja wielka réznorodnosé produktéw
polowania turystycznego. W Niemczech funkcjonuje okoto 100 takich agencji, we Wloszech
—40. W rzeczywistosci jednak, tylko 5-10 agencji opanowalo rynek niemiecki, a 4-10 — rynek
whoski. Po kilka zaledwie agencji dominuje réwniez w Austrii, Hiszpanii i Belgii.

Przeglad ofert (lacznie z internetem), katalogéw i cennikéw wykazuje, ze mysliwym
europejskim kraje przyjmujace (wschodnia Europa, Azja srodkowa, Himalaje, Mongolia
i Chiny) oferujg co najmniej 29 gatunkéw kopytnych i 15 drapieznych. Agencje europejskie
nie oferujg polowari nielegalnych. Liczba ofert odzwierciedla preferencje turystéw-mysliwych.
S3 nimi: fos, sarna, jeled szlachetny, muflon i dzik.

Tabela 1.
Liczba mysliwych i wydatki (w euro) mysliwych w Europie (Pinet, 1995)
The number and expenditures (in EUR) of hunters in Europe (Pinet, 1995)

Liczba Procent Mysliwych Roczne wydatki
mysliwych ludnosci na km? na myslistwo (euro)

Unia Europejska
Austria 110 000 1,41 1,31 120 300 000
Belgia 29 000 0,29 0,81 235 500 000
Dania 177 000 347 411
Finlandia 300 000 5,96 0,89 173 000 000
Francja 1 650 000 2,89 3,00 1950 100 000
Niemcy 338000 0,42 0,95 736 300 000
Wielka Brytania 625 000 1,12 2,56 4013 400 000
Grecja 293 000 2,84 2,22
Irlandia 120 000 343 1,71 63 500 000
Wiochy 925 000 1,62 3,07
Luksemburg 2200 0,55 0,85
Holandia 33500 0,22 0,81
Portugalia 300 000 3,00 3,37 149 600 000
Hiszpania 1 000 000 2,56 1,98 27 000 000
Szwecja 320 000 3,64 0,71 174 000 000
Razem UE 6222 700 1,70 1,92 7642 700 000
Poza UE
Malta 14 000 4,00 44,40
Norwegia 170 000 3,95 0,52
Szwajcaria 30 000 0,43 0,73
Razem poza UE 214 000 2,19 0,63

Ogétem 6436 700 1,95 1,28  Rzad 10 000 000 000
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Liczba przyjazdéw mysliwskich do krajéw przyjmujgcych jest bardzo zréznicowana.
O ile Wegry lub Polska przyjmujg od 10 000 do 20 000 mysliwych rocznie, to kraje srodkowo-
-azjatyckie lub Chiny - zaledwie kilkuset. Nawet wsréd najwazniejszych krajéw przyjmujacych
gospodarcze znaczenic mysliwskiej turystyki przyjazdowej jest bardzo mate (np. Wegry
-0,0005% PKB).

Szacuje si¢, ze mysliwi europejscy pozostawiajg w eurazjatyckich krajach przyjmujacych
40-50 mln euro rocznie.

Tabela 1 obrazuje liczebnos¢ mysliwych europejskich i wielkos¢ ich wydatkéw ma upra-
wianie swego hobby. Okazuje si¢, ze w 18 paristwach europejskich dziata ok. 6,5 mln mys-
liwych, stanowigcych niecate 2% ludnosci. Ich Srednie zaggszczenie wynosi 1,28 mysliwego
na km?, a wydatki ponoszone na uprawianie polowania sg rzedu 10 mld euro rocznie. Wydatki
obejmujg wszystkie koszty (administracja, ubezpieczenie, podatki), dzierzawe towisk lub zakup
licencji, koszty wyposazenia, pséw i podrézy, a takze zagranicznej turystyki mysliwskiej.
Srednie wydatki mysliwego w Unii Europejskicj wynoszg okoto 1500 curo rocznie. Na polowa-
nia zagraniczne mysliwi europejscy wydatkujg 131 mln euro.

Wsréd blisko czterech tysigey niemieckich turystéw mysliwskich przeprowadzono ankiete
na temat motywacji przy podejmowaniu decyzji o wyjeZdzie na polowanie za granicg. Jej wy-
niki zawiera tabela 2.

AGENCJE TURYSTYKI MYSLIWSKIE]. Mozna je zaklasyfikowa¢ do jednej z trzech kategorii:

a) agencje profesjonalne oferujgce peten wachlarz wypraw mysliwskich do krajéw catego
Swiata,

b) profesjonalne agencje wyspecjalizowane w pewnych ragionach,

¢) osoby dzialajace jako agenci traktujacy to czasem jako drugie zajgcie.

Turystyka mysliwska ma swéj osobisty wymiar emocjonalny. Im kosztowniejsze polowanie, tym
wigcej kontaktGw, zaufania i negocjacji oczekuje przyszty klient. Mysliwy chce, by polowanie
spetniato jego oczekiwania. Kontraktowanie kosztownych polowan przypomina handel antyka-
mi. Klienci cenig sobie charakter swoich kontaktéw z agencjg i zaufanie do niej. Od tego zalezg
przyszte transakcje.

Tabela 2.
Kryteria stosowane przez niemieckich turystéw mysliwskich w wyborze wypraw
Criteria used by German tourist hunters in choosing hunting trips

Kryteria wyboru ostatniej wyprawy Liczba turystéw % turyst6w
(mozliwe odpowiedzi wielokrotne) mysliwskich mysliwskich
Okreslony (pozadany) gatunek zwierzyny 2314 58,4
Atrakeyjny kraj przyjmujacy 1624 41,2
Duza szansa na sukces mysliwski 867 22,0
Mate mozliwosci polowania u siebie 612 15,5
Wygodne wakacje z mozliwoscig polowania 589 14,9
Okreslona metoda (technika) polowania 567 144
Wyzwanie fizyczne i psychiczne 463 11,7
Polecane przez sprawozdania i przyjaciét 446 11,3
"Tania oferta specjalna 433 11,0
Mozliwos¢ zdobycia trofeum wysokiej jakosci 398 10,1

Inne kryteria 205 52
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Polowania sprzedawane przez agencje sg réznorakie i zawierajg liczne elementy. Sg oferty
luksusowe, zachgcajace wysokg jakoscig trofeéw i duzymi szansami sukcesu. Inne podkreslajg
przygode i wyzwanie fizyczne. Jeszeze inne stwarzajg mozliwosé potaczenia wakacji rodzinnych
z polowaniem.

Elementami ofert polowan turystycznych mogg by¢:

a) polowanie: gatunek lub zestaw gatunkéw, kraj/region polowania, sposéb polowania,
organizacja, przewodnik, licencja, ubezpieczenie, preparacja trofeéw;

b) podréz: bilety, transfer do towiska, wizy, dokumenty przewozu broni, dokumenty
CITES, swiadectwa weterynaryjne, transport trofeéw;

c) pobyt: jedzenie i kwatera, ustugi ttumacza, transport na miejscu, program kulturalny lub
inny.

To whasnie te elementy decyduja o atrakcyjnosci i cenie oferty. Oferty mozna z grubsza zakla-
syfikowaé do trzech kategorii:

a) petna oferta (all-inclusive),

b) umowa pozostawiajgca mysliwemu pewien wybdér (np. co do jakosci trofeum, srodkéw
transportu, standardu kwatery),

¢) indywidualne porozumienia.

Analiza ofert ujawnia, ze koszty samego polowania stanowig 1/3 ceny, drugg 1/3 ceny pochtaniajg
koszty podrézy, a ostatnia trzecia cze$¢ to koszty dodatkowe. Oczywiscie wystepuje tu duza
zmiennos$¢ w zaleznosci od odlegtosci do towiska oraz obiektu polowania. Za swe ustugi agencje
obcigzajg mysliwego optatg od 75 do 200 euro. Ich zasadniczy przychéd pochodzi od prowizji
placonej przez organizatoréw, ktérym polowanie zostato sprzedane. Prowizje wynoszg 10-20%
wartosci polowania.

Waznym elementem ceny jest optata za trofeum. W zaleznosci od kraju i systemu gospo-
darki fowieckiej oplata ta jest czasem wymagana przez wladze. Moze to by¢ oplata stata lub pro-
gresywna, zalezna od wyceny punktowej trofeum, co zdarza si¢ gléwnie w przypadku duzych
drapieznikéw i jeleniowatych. Ponadto, mogg wystgpowac oplaty za zranienie zwierzgcia, zwrot
wplaty w przypadku niepowodzenia polowania, zmniejszona optata za pozyskanie nastgpnego
zwierzgcia w trakcie tej samej wyprawy.

Na przyktadzie niedZwiedzia brunatnego zilustrowano réZnice w strategii stosowania oplat
(tab. 3). Bulgaria i Rumunia stosujg progresywne oplaty zalezne od jakosci trofeum i zgodne
ze znormalizowanym schematem paristwowym. Estonia i Stowacja réwniez cenig jakos¢ tro-
feum, lecz przez kilka klas masy ciata. Niektdre regiony w Rosji wyznaczajg optaty wedtug klas
masy ciala, ale kraj ten réwniez stosuje optatg stalg. Kazachstan i Mongolia stosujg state optaty
za pozyskanie niedZwiedzia i za trofeum.

W ogloszeniach i katalogach zdarzajg si¢ oferty na polowania na zwierzgta rzadko wyste-
pujace lub nawet zagrozone wygini¢ciem. I tak, na przyktad na jelenia baktriana (Cervus
elaphus bactrianus) znajdujacego sie w zatgczniku I1 konwencji CITES wydano dwie licencje
w Uzbekistanic w 1995 1. [Chestin 1998]. Na kulana Equus hemionus (Zatacznik 1 CITES)
mozna bylo zapolowaé¢ w Turkmenistanie w sezonie 1993/94, kiedy wydano 100 zezwolen
[Chestin 1998]. Turkmenistan wydat réwniez w tym samym sezonie dwie licencje zagranicznym
mysliwym na leoparda Panthera pardus (Zatacznik I CITES) [Chestin 1998]. Co wigcej, oferta
polowania na tygrysa Panthera tigris (Zatacznik 1 CITES) ukazata si¢ kilka lat temu w Rosji
a mysliwy amerykariski oferowat 250 000 dolar6w USA za polowanie na tygrysa. Oferty polowari
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Tabela 3.
Optaty za pozyskanie niedZwiedzia brunatnego (w euro) w latach 1998-2000
Fees for brown bear hunting (in euro), 1998-2000

S Stala  Opfata za Zwrot
. Optata w zaleznosci C .
Kraj (oo oplata zranienie W razie
od jakosci trofeum . .
(euro) niepowodzenia
. 2 800 do 8 700 (300 do 400 punktéw CIC)
Bulgaria + 150 za kazdy punkt powyzej 400) 1500
. 1 700 do 8 300 (200 do 400 punktéw CIC)
Sy + 50 za kazdy punkt powyzej 400) 1400
Estonia 2 100 lub 2 800 (ponizej 200 lub powyzej 200 kg)
Stowacja 1 500 do 3 100 (ponizej 70 lub powyzej 130 kg) 1500
Rosja 2 200 lub 2 800 (ponizej 200 lub powyzej 200 kg) 2100 700 1900
Kazachstan 2600 1300
Mongolia 2300

na barsa (Uncia uncia) (Zatacznik I CITES) mozna znaleZ¢ w ogloszeniach rosyjskich, a polowari
na niedZwiedzia z Tien-Szan (Ursus arctos isabellinus) (Zatgcznik 1 CITES) w Tadzykistanie
[Chestin 1998].

Najatrakcyjniejszg zwierzyng dla turystéw sposréd drapieznikéw jest wilk i niedZwiedz
brunatny. Na zwierzyn¢ t¢ organizuje si¢ specjalne polowania. Polowania na niedZwiedzia
sq fatwe w organizacji i ich udatnos¢ jest wysoka. Metoda polowania na ofladrowane wilki jest
interesujaca dla niektérych i zwigksza szanse na sukces.

Nie organizuje si¢ specjalnych polowar na rysie i rosomaki, lecz oferty czgsto podkreslajg
polowanic na nie jako dodatkowg mozliwosé. Podobnie jest z polowaniami na drobne
drapiezniki.

Natomiast co najmniej 29 gatunkéw zwierzat kopytnych jest oferowanych dla turystycz-
nych polowar w 38 przyjmujgcych krajach Eurazji. Pod wzglgdem liczby ofert najwazniejszymi
gatunkami sg: to$, sarna, jeled szlachetny, muflon i dzik. Ich liczne populacje sg szeroko
rozmieszczone. Ich behawior i ekologia s3 na ogdt dobrze znane. Majg swojg histori¢
w towiectwie i ustalone metody hodowli. Mozna na nie polowaé¢ z duza dozg sukcesu.
Mysliwi europejscy znajg te gatunki i metody polowania na nie. Wschodnie populacje tych
gatunkéw lub ich ekotypy na ogét naktadajg lepsze poroza niz populacje zachodnio-europejskie.

Rozpigtos¢ cen jest ogromna. Najwyzsze ceny uzyskujg argale (Qvis ammon) i uriale (Qvis
orientalis) ze Srodkowej Azji. Na amerykariskich aukcjach dochodzg one do 100 000 dolaréw
USA [Chestin 1998]. Dzikie owce sg jednoczesnie przedmiotem ochrony i obiektem polowar.
Najbardziej atrakcyjne, wymienione tutaj, zasiedlajg Azj¢ srodkowg, Mongoli¢ i Chiny. Urial
wystepuje na zachdd od gor rozciggajacych si¢ od Uzbekistanu po pétnocny Pakistan, az po Iran
i wybrzeze kaspijskie. Argali wystepuje na wschéd od tej linii.

7. turystyka mysliwska w Rosji i Azji Srodkowej nierozerwalnie taczy si¢ sprawa korupcji.
Mozliwosci zarobienia olbrzymich sum za pomocy odsprzedazy stosunkowo tanich licencji,
w polaczeniu z brakiem odpowiednich przepiséw, brakiem nadzoru ze strony paristwa,
szwankujgca gospodarkg wspdlnie prowadzg do niestabilnego systemu. Oczywiscie zaréwno
Rosja jak i paristwa Azji Srodkowej majg swoje czerwone ksiegi wymieniajgce gatunki chro-
nione. Dekret rzagdowy moze jednak dopusci¢ polowanie na te gatunki dla celéw naukowych
lub przez obcokrajowcéw. Zaciera to granicg migdzy legalnym polowaniem a klusownictwem.
Ustalanie rozmiaru pozyskania odbywa si¢ z dotu i podlega zatwierdzaniu przez kolejne
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szczeble wladzy. W procesie tym jest wiele miejsca na negocjacje i ludzie odsprzedajacy licenc-
je zawyzajg liczebnos$¢ populacji, by uzyskac wigksze kwoty odstrzatowe.

CHARAKTERYSTYKA RYNKU. W krajach ujgtych w niniejszym przegladzie jest wiele przykladéw
zmiennosci w liczbie corocznie sprzedawanych polowari. Litwa, na przyklad, odnotowata boom
w przyjazdach zagranicznych mysliwych na poczatku lat 1990, gdy odwiedzato jg corocznie
do 1200 mysliwych . Wkrétce jednak, kraj ten nie mdgt pokry¢ zapotrzebowania tych mysli-
wych, a jednoczesnie spadl wskaznik sukcesu oraz jako$¢ pozyskiwanych trofeéw. Rynek si¢
zatamat i wiadze podjgly prébe jego uregulowania. Obecnie sytuacja si¢ ustabilizowata na
poziomie ok. 400 mysliwych przyjezdzajacych rocznie. Nie ulega watpliwosci, ze klienci regu-
lujg rynek turystyki mysliwskiej. Reagujg oni silnie na do§wiadczenia opisywane przez innych
mysliwych oraz przez uznanych ekspertéw. W rezultacie agencje bardzo selekcjonujg organiza-
tor6w polowan.

NIELEGALNE PRAKTYKI. Nie jest tajemnicg, ze zdarzajg si¢ nielegalne praktyki. Sg nimi polowa-
nia bez licencji lub z licencjg legalizujgca ktusownictwo. Pozyskiwane sg inne zwierz¢ta niz
wymienione w licencji (pod wzgledem wieku, plci lub podgatunku), strzela si¢ kilka zwierzat
by uzyskaé mozliwie najlepsze trofeum, kupuje si¢ nielicencjonowane polowania dzigki
tapéwkom i stosuje si¢ nielegalne metody polowania. Do szmuglowania trofeéw wykorzystuje
si¢ np. prywatne samoloty odrzutowe. Nie sg to jednak praktyki nagminne.

CITES A TRANSPORT TROFEOW. CITES (Konwencja o Migdzynarodowym Handlu Zagrozo-
nymi Gatunkami Dzikich Zwierzat i Roslin) weszta w zycie w 1975 1., a 11 lutego 2002 r. liczyta
156 paristw cztonkowskich zarejestrowanych jako Strony. Konwencja ta reguluje mi¢dzynaro-
dowy obrét dzikimi zwierz¢tami i roslinami oraz ich cz¢sciami i pochodnymi. Strony dziatajg
zakazujgc miedzynarodowego handlu w obr¢bie uzgodnionej listy gatunkéw zagrozonych oraz
regulujgc i monitorujgc obrdt innymi, ktére mogg staé si¢ zagrozonymi. Strony spotykajg si¢
co dwa lata celem oméwienia spraw zwigzanych z konwencja.

Pétnocna Ameryka i Europa importujg podobne ilosci trofeéw z Afryki. Z Eurazji Ameryka
Pétnocna importuje dwukrotnie wigcej trofeéw z gatunkéw objetych konwencjg CITES niz
Europa. Wystepuje, jednak, wyrazny wzrost importu przez Europg i poczynajac od 1993 r. licz-
by te si¢ wyréwnaty. Stosunkowo niewiele trofeéw jest przywozonych z regionu potudniowo-
-wschodniej Azji i Australii. Europa wykazuje ostatnio nieznaczny wzrost przywozu trofeéw
z Ameryki Potudniowe;j.

Ogdtem w latach 1990-1996 do Europy przywieziono 25 428 trofeéw (tusze, poroza, skéry,
czaszki, kty) ze 107 gatunkéw ssakéw wymienionych na listach CITES. Najbardziej atrakcyjne
dla mysliwych europejskich sa: stoii afrykariski (Loxodonta africana), baribal, czyli czarny
niedzwiedz amerykaniski (Ursus americanus), hipopotam (Hippopotamus amphibius), lew (Pantera
leo), lampart (Panthera pardus), zebra (Equus zebra hartmannae) i niedzwiedZ brunatny (Ursus
arctos). Ich trofea stanowig 60% catkowitego przywozu. Pétnocna Ameryka w tym samym czasie
importowata 62 585 trofeéw z 226 gatunkéw ssakéw wymienionych na listach CI'TES. Wsréd
nich az 2/3 stanowig trofea z baribala. Ponadto trzy inne drapiezniki: lampart, lew i wilk ciesza
si¢ duzym zainteresowaniem péinocno-amerykanskich mysliwych.

W Europie najwazniejszymi krajami przywozowymi sg Hiszpania i Niemcy. Razem impor-
towaly 68% trofeéw pochodzacych od ssakéw w latach 1990-1996. W okresie tym przywdéz
do Hiszpanii zmalal, natomiast do Niemiec wzrést dos¢ znacznie. Wzrést takze przywéz trofeéw
do Danii, Szwecji i Portugalii. Austria, Belgia, Szwajcaria, Zjednoczone Krélestwo i Luksem-
burg wwozg trofea w zmiennych ilosciach. Inne kraje europejskie przywozg trofea z gatunkéw
objetych konwencjg CITES nieregularnie i w niewielkich ilosciach.
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Kilka gatunkéw pojawia si¢ na listach importowanych trofeéw w duzych ilosciach. Sg to:
niedZwiedZ brunatny, wilk, ry§ i argali. Trzy drapiezniki sg czg$ciowo obiektem polowari komer-
cyjnych (tzn. futra i czgsci ciata dla potrzeb medycyny tradycyjnej), natomiast argali jest
pozyskiwany wylgcznie dla celéw mysliwskich.

W ostatnich latach we Wloszech wzrosto zainteresowanie polowaniami za granicg,
zwlaszcza w krajach spoza Unii Europejskie;j.

Whioski

Podstawg eurazjatyckiego rynku turystyki mysliwskiej sq polowania odbywane przez mysliwych
z Europy srodkowej (Niemcéw i Austriak6w) oraz z Hiszpanii we wschodniej Europie.
Ich obiektem sg liczne populacje zapewniajace sukces mysliwski. Polowania te odznaczajg si¢
dobrg organizacjs, bezpieczedstwem, a cenami poréwnywalnymi z kosztem przecigtnych
wakacji. Jedynie w azjatyckiej czg¢sci kontynentu wystepuje waska strefa konfliktu pomigdzy
turystyka mysliwskg a problemami ochrony zwierzat.

Okoto potowy polowari turystycznych odbywa si¢ na Wegrzech i w Polsce, ktdre to kraje
organizujg razem ok. 30 000 do 40 000 polowan dla mysliwych zagranicznych rocznie. Giéwnym
obicktem tych polowan s3 jelenie, sarny i dziki wystepujace tam w licznych populacjach.
Znaczenie gospodarcze turystyki mysliwskiej w tych krajach jest niezwykle mate.

Kraje azjatyckie wraz z Rosja, Azjg Srodkows, Mongolig, regionem Himalajéw i Chinami
sg przedmiotem duzego zainteresowania migdzynarodowych organizacji ochroniarskich. Sg to
bowiem globalne osrodki réznorodnosci biologicznej zapewniajace srodowisko dla wielu rzad-
kich i zagrozonych gatunkéw. Na niektére z nich mozna polowa¢ legalnie, np. na dzikie owce.
Na inne poluje si¢ nielegalnie, np. na barsa. Polowania w tym regionie stanowig wyzwanie
fizyczne i psychiczne i sg stosunkowo kosztowne. Stad niewielu jest na nie amatoréw. Nawet
Mongolia, ktéra ma dobrg opini¢ nie jest odwiedzana przez wigcej niz 200-300 mysliwych
w roku. Sposréd nich niewielu dopuszcza si¢ nielegalnych prakeyk.

Turystyke mysliwska nalezy rozwijaé jako forme trwalego uzytkowania zwierzyny oraz
jako narzg¢dzie jej ochrony. Wigkszos¢ mysliwskich turystéw popiera ochrong i potgpia tych,
ktérzy szkodzg wizerunkowi mysliwych swym zachowaniem. Wprowadzenie jednolitego proce-
su certyfikacji dla organizatoréw turystyki mysliwskiej moze sta¢ si¢ silnym, dlugofalowym
instrumentem eliminowania nieetycznych prakeyk w tej dziedzinie.
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SUMMARY

Tourist hunting and its impact on wildlife management

Tourist hunting is a relatively new phenomenon. The present market of tourist hunting
includes 18 European countries (European Union plus Norway, Switzerland and Malta) as main
demand countries and 38 Eurasiatic countries considered as supply countries.

Some 20-30% of hunters from the demand countries go abroad for hunting, even if not reg-
ularly. They come mainly from Germany, Austria, Benelux, Italy and Spain. Supply countries
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(eastern Europe, central Asia, Himalaya, Mongolia and China) offer at least 29 species of ungu-
lates and 15 carnivores.

There are about 6.5 millions of hunters in 18 European countries. They constitute less
than 2% of population and spend some 10 billions euro on their hobby per annum. Out of which
their foreign hunts cost them 131 million euro yearly.

Wolf and brown bear are the most attractive game for European hunters. The variation of
prices paid for foreign hunting is enormous. The highest prices (up to 100 000 USS) attain
argalis (Ovis ammon) and urials (Ovis orientalis) in central Asia.

Major portion of the Eurasiatic market of tourist hunting make up trips by Germans,
Austrians, and Spaniards to eastern Europe. These hunts are well organized, safe, and their cost
is comparable to that of regular vacations. About half of tourist hunting trips takes place in
Hungary and Poland (30 000 to 40 000 trips per year). Their importance for the Gross National
Product is negligible.

Hunting tourism should be developed as a way of sustainable use of game, as well as a tool
of its conservation.



