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WYKORZYSTANIE MAP
W PROPAGANDZIE EKOLOGICZNEJ

Tomasz Olenderek

Streszczenie

Autor podejmuje probg zdefiniowania pojgcia mapy propagandowej i okresla
miejsce tego rodzaju prezentacji w kartografii. Podstawowa cz¢$¢ artykulu stanowi
omowienie najbardziej typowych cech map propagandowych zwiazanych z ich
postacia, zakresem tresci oraz grafika. Cechy te okre$lono na podstawie przegladu li-
teratury naukowej. Nastgpnie zostaty one zilustrowane przykladami map wykorzy-
stywanych w propagandzie ekologicznej. W tekscie zawarte sa nie tylko wskazoéwki
dla autoréw map, ale takze znalez¢ mozna praktyczne rady pomocne ich uzytkowni-
kom.

Stowa kluczowe: mapa, propaganda

MAPS IN ECOLOGICAL PROPAGANDA

Abstract

Author makes the attempt to define term ‘propaganda map’ and determines place
of such kind of presentation in cartography. The main part of the article is the discus-
sion of the most typical features of propaganda maps. These features are dependent on
map’s form, scope of contents and graphics and were determined based on review of
domain literature. Features are then illustrated with maps which are used in ecologi-
cal propaganda. Both, directions for map authors, and practical advices for maps users
can be found in the article.
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Problemy terminologiczne

Na poczatku nalezy stwierdzi¢, ze obecnie wiele kontrowersji budzi znaczenie po-
jecia propaganda. W szczegdlnosci, roznie pojmowane sa jego relacje z innymi ,,po-
krewnymi” pojeciami, jak reklama, public relations, promocja czy manipulacja. Jako
podstawe przyjetej w tekscie terminologii autor wybrat definicj¢ Michata Szulczew-
skiego (za: Gajlewicz 1989), wedtug ktdrej propaganda to ,,celowe, perswazyjne, mo-
tywowane politycznie oddziatywanie na zbiorowos$¢ zmierzajace przez ksztattowanie
Iudzkich postaw do wywolywania okre$lonych zachowan”. Jezeli przyjaé ten sposob
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rozumowania, wtedy za innego rodzaju ,,celowe, perswazyjne oddzialywanie na zbio-
rowos¢” mozna uznac:

» reklamg, gdy celem oddziatywania jest ,,wywolywanie okreslonego zachowa-
nia” polegajacego na zakupie reklamowanego produktu,

» public relations, gdy celem oddziatywania jest ,,ksztattowanie ludzkich postaw”
w odniesieniu do firmy lub instytucji,

» promocjg, gdy celem oddziatywania jest ,.ksztaltowanie ludzkich postaw” (ale
tylko pozytywnych) w odniesieniu do osoby lub grupy osob.

Wszystkie cztery opisane powyzej, oczywiscie w znacznym uproszczeniu, rodzaje
dzialalno$ci maja, w mniejszym lub wigkszym stopniu, perswazyjny charakter.
W praktyce komunikacji spolecznej nie da sig¢ jednoznacznie rozdzieli¢ perswazji i in-
formacji. Nie ma tez, moim zdaniem, wigkszych podstaw twierdzenie (co prawda,
bardzo popularne w ostatnim czasie), ze reklama, public relations czy promocja sa,
w odréznieniu od propagandy, wolne od manipulacji — celowego dziatania o pod-
stgpnym charakterze. Jest to raczej potwierdzenie faktu, ze zarowno pojgcie, jak i cata
teoria propagandy same czgsto stawaty si¢ obiektem manipulacji (Gajlewicz 1989).

Z drugiej jednak strony wydaje sig, ze przyjgte przez Szulczewskiego zawgzenie
zakresu pojgcia ,,propaganda” wylacznie do oddzialywania ,,motywowanego poli-
tycznie” wymaga korekty. Przeciez mysli czy idee nie musza mie¢ charakteru
wylacznie politycznego, jak to czgsto przyjmowano w okresie PRL (ochronie §rodo-
wiska nadawano wowczas znacznie mniejsze znaczenie niz obecnie). Przeciez sam
termin propaganda pochodzi od lacinskiego stowa ,,propagare”, oznaczajacego za-
biegi zmierzajace do... bujnego rozkrzewiania sig roslin. Dlatego, w pelni uzasad-
nionym wydaje si¢ by¢ wyrdznienie propagandy ekologicznej — motywowanej
koniecznos$cia ochrony przyrody (chociaz zestawienie tych obu pojg¢ moze budzi¢
watpliwosci), zas cytowang we wstgpnej czgsci rozdziatu definicjg przypasowac ra-
czej pojgciu propaganda polityczna.

Zdaje sobie sprawg z faktu, ze okreslony dla potrzeb niniejszego artykutu zakres
niektorych okreslen nie jest jeszcze powszechnie uznany. Przyjete rozwiazania na-
lezy potraktowac jako probg uporzadkowania dosy¢ skomplikowanej i wieloznacznej
terminologii.

Przeglad literatury naukowej

Problematyka wykorzystania map w propagandzie ekologicznej jest zagadnieniem
interesujacym stosunkowo waska grupg badawczy. Wynika to, z jednej strony, z ko-
nieczno$ci znajomosci zasad kartografii — co stanowi barier¢ znacznie utrudniajaca
prowadzenie tego rodzaju badan przez przyrodnikow. Z drugiej strony, mapy propa-
gandowe o tematyce ekologicznej sa stosunkowo rozproszone. Kartografowie nie
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znajda ich w swoich bibliotekach w przeciwienstwie do np. atlasow geograficznych,
map topograficznych, turystycznych czy planéw miast. Nie bez znaczenia jest tez fakt
stosunkowo stabej $wiadomosci probleméw zwiazanych z ochrong przyrody (szcze-
golnie na terenach lesnych) wérod przedstawicieli tej dyscypliny.
Autorowi znane sa dwa zaledwie kilkustronicowe teksty poruszajace omawiang
tematyke. W pierwszym (Olenderek 2000), stanowiacym rozdziat popularnego ,,Po-
radnika uzytkownika le§nej mapy numerycznej” opisano wybrane, typowe cechy map
propagandowych. Zilustrowano je paroma przyktadami map wydanych przez Stowa-
rzyszenie ,,Pracownia na rzecz wszystkich istot” — ale bez szczegétowego ich omo-
wienia. W drugim opracowaniu (Grzegorzewicz 2002) przedstawiono, rowniez w do$¢
duzym skrocie, mozliwosci wykorzystania réznych rodzajow map w edukacji przy-
rodniczo-lesnej.
Na Wydziale Lesnym SGGW, w Katedrze Urzadzania Lasu, Geomatyki i Ekono-
miki Les$nictwa, w ciagu ostatnich kilku lat obronionych zostato kilka prac magister-
skich poswigconych wykorzystaniu map w public relations jednostek organizacyjnych
Lasow Panstwowych (regionalnych dyrekcji oraz nadlesnictw). Ze wzglgdu na postac¢
map oraz ich elementy, autorzy poszczego6lnych prac zajmowali sig¢ kolejno:
» analizg zakresu tre§ci map zamieszczonych w folderach drukowanych
(Grzegorzewicz 2000),

» analizg szaty graficznej map zamieszczonych w folderach drukowanych
(Wierciszewska 2004),

» analizg zakresu tre§ci map zamieszczonych na stronach internetowych
(Gorowski 2005).

Ostatnia praca, w zatozeniu zamykajaca caty cykl, poswigcona badaniu szaty gra-
ficznej map zamieszczonych na stronach internetowych jednostek organizacyjnych
Las6éw Panstwowych nie zostala, niestety, ukonczona.

Przeprowadzone analizy wykazaly, ze badane mapy charakteryzowaty si¢ duza
réznorodnos$cia. Z trudem udawato si¢ wybraé najczgsciej wystepujace elementy tresci
czy sposoby ich prezentacji, aby nastgpnie znalez¢ najbardziej ,,typowe” mapy cha-
rakteryzujace si¢ tymi cechami. Cechy badanych map okazaly si¢ ogolnie zblizone do,
okreslanych na podstawie literatury, cech map perswazyjnych. Mimo stosowania nie-
mal wylacznie stosunkowo prostych metod prezentacji kartograficznej — czyli metod
prezentacji danych jakosciowych, gtdéwnie metody sygnatur i metody zasiggéw — prak-
tycznie wszystkie mapy zawieraty mniej lub bardziej liczne btgdy redakcyjne. Szczgs-
liwie, zdaniem autoréw opracowan, na ogot biedy te nie uniemozliwiaty wlasciwego
uzytkowania map — czyli zgodnego z ich przeznaczeniem.

Podsumowujac, mapy sa wykorzystywane w public relations Lasow Panstwowych.
Przewaznie sa to dos¢ proste opracowania, wykorzystujace niektore tylko techniki
charakterystyczne dla map perswazyjnych. W poréwnaniu z innymi elementami tresci
folderéw badz stron internetowych (np. tekstu Iub zdje¢) poziom map nie jest zbyt
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wysoki. Jednak z drugiej strony, samo wykorzystanie tej formy przekazu informacji
w istotnym stopniu podnosi stopien atrakcyjnos$ci catego komunikatu.

Pozostaje otwarta kwestia sensownosci podejmowanych prob standaryzacji tego typu
wydawnictw — dotyczy to przede wszystkim map zamieszczanych na stronach interne-
towych. Wiele zalezy tutaj od jakosci proponowanych rozwiazan, w tym migdzy in-
nymi od ich wrazliwos$ci na lokalna specyfikg poszczegolnych nadlesnictw.

Poniewaz dorobek naukowy w zakresie wykorzystania map w propagandzie ekolo-
gicznej jest bardzo ubogi, warto positkowac si¢ pozycjami literatury z zakresu wyko-
rzystania map w propagandzie politycznej. Pozycji tych rowniez nie jest zbyt wiele.
Najciekawsze z nich ukazywaly w ciagu ostatnich kilkudziesigciu lat w Niemczech,
Zwiazku Radzieckim i Stanach Zjednoczonych. Byly to przede wszystkim artykuty
w czasopismach, chociaz na szczegdlng uwagg zastuguje ksiazka M. Monmoniera
(1991). Co ciekawe, sam przedmiot badan byt roznie okreslany, na przyktad: ,,Sugges-
tive Karte” (Haushofer 1928), ,,Subjective Map” (Wright 1942), ,,Agitacjonnaja Karta”
i,,Propagandistskaja Karta” (Kamienieckij 1970) czy ,,Persuasive Map” (Herb 1989).

W polskiej literaturze, sporo publikacji poswigconych problematyce map propa-
gandowych ukazywato si¢ w przedwojennych numerach ,,Polskiego Przegladu Kar-
tograficznego”. Byly to na ogot recenzje ,,tendencyjnych” map niemieckich. Pozniej
problematyke poruszano rzadko: poswigcono jej migdzy innymi krotki rozdziat
w podrgezniku Ratajskiego 1 Winida (1963), pracg magisterska autora artykutu (Olen-
derek 1994), czy opublikowany w ubiegtym roku tekst Doroty Borowicz (2007). Tym
niemniej, wystarczyto to, aby pojgcie ,,mapa propagandowa” jako tako utrwalito sig,
przynajmniej w srodowisku kartografow.

Definicja, cele i cechy mapy propagandowej

Na podstawie literatury poswigconej wykorzystaniu map w propagandzie poli-
tycznej mozna sprobowac przedstawi¢ propozycj¢ definicji mapy propagandowe;j,
wymieni¢ najwazniejsze jej cele oraz okresli¢ typowe jej cechy. W dalszej czgsci tek-
stu, dzigki omowieniu kilku przyktadow wykorzystania map w propagandzie ekolo-
gicznej sprobujg¢ pokazac, ze oba rodzaje map charakteryzuja si¢ podobnymi cechami.

Mapa propagandowa to mapa w sposob celowy, perswazyjny, motywowany ideo-
logicznie oddziatywujaca na zbiorowos$¢, zmierzajaca przez ksztattowanie ludzkich
postaw do wywotywania okreslonych zachowan.

Podstawowa wlasnoscia mapy propagandowe;j jest to, Ze reprezentuje ona zawsze
tylko jeden punkt widzenia na jaki$ (zwykle sporny) problem lub temat. Inne punkty
widzenia moga by¢ przedstawiane na takiej mapie, ale jedynie w celu wykazania ich
nieshusznosci.

Jako dwa podstawowe cele mapy propagandowej nalezy wymienic:

» Zwrocenie na siebie uwagi potencjalnego odbiorcy — czytelnika mapy,

» Przekonanie odbiorcy do propagowanej idei.
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Oczywiscie, praktycznie nie jest mozliwe zredagowanie prezentacji kartograficz-
nej o wylacznie perswazyjnym charakterze. Kazda mapa petni bowiem wielorakie
funkcje — zwykle podstawowym jej przeznaczeniem jest dostarczanie informacji,
wiele map zaspokaja ponadto nasze potrzeby estetyczne. Funkcje te petnione sa row-
niez i przez mapy propagandowe. Jednakze, w odroznieniu od innych map, podsta-
wowym kryterium oceny map propagandowych jest skuteczno$¢ oddziatywania
przejawiajaca si¢ w zmianach (lub utrzymaniu) odpowiednich postaw w spoteczen-
stwie, skutkujacych w efekcie okreslonymi zachowaniami.

Spetnianie obu ogdlnych, wymienionych wyzej przez mapy propagandowe celow
umozliwiaja ponizej wymienione ich cechy. Pogrupowane one zostaly w nastgpujacy
Sposob:

» cechy zwiazane z postacia (forma) mapy,

» cechy zwiazane z zakresem tresci mapy,

» cechy zwiazane z szata graficzna mapy.

Posta¢ mapy propagandowej powinna by¢ odpowiednio atrakcyjna lub nietypowa tak,
aby mapa mogla przyciagna¢ uwagg jak najwigkszej liczby odbiorcow. Mozna to osiagnaé
na przyktad wydajac mapy propagandowe jako mapy turystyczne lub zamieszczajac je
w atlasach geograficznych pomigdzy innymi mapami o bardziej obiektywnym charakte-
rze. Czgsto mapy propagandowe zamieszczane sa w Srodkach masowego przekazu: w pra-
sie lub w telewizji. Mozna je rowniez znaleZ¢ na znaczkach pocztowych, widokowkach,
ulotkach, plakatach lub wielkich tablicach demonstracyjnych.

Warto nadmieni¢, ze redakcja map w kazdej z tych postaci przebiega¢ powinna
wedtug nieco odmiennych zasad. Na wielu rodzajach map z reguly nie umieszcza si¢
takich elementow jak skala (podziatka), siatka kartograficzna czy nawet legenda. Za-
biegi takie czynione sa niezaleznie od przeznaczenia mapy. Chodzi o to, aby usuna¢
te elementy, z ktorych zwykly uzytkownik nie bedzie musial (Ilegenda) Iub nie bgdzie
umiat (siatka kartograficzna) zrobi¢ pozytku. Sprzyja to skutecznosci przekazu pro-
pagandowego o tyle, Ze nie rozprasza uwagi odbiorcy. Zdarzaja si¢ oczywiscie przy-
padki celowego znieksztalcania na mapach propagandowych potozenia obiektow,
odleglosci czy pdl powierzchni. Analiza tego rodzaju manipulacji, w sumie do$¢ rzad-
kich, wychodzi jednak poza zakres niniejszego opracowania.

W wielu przypadkach istotny jest nie sam wyglad mapy, ale to w jaki sposob
wspoétgra ona z innymi elementami przekazu propagandowego. Bardzo czgsto
w nagtowku mapy umieszczone jest hasto. Ma to ulatwi¢ przyswojenie catego prze-
kazu osobom stabo zorientowanym w sztuce czytania (uzytkowania) map, a takie
osoby stanowig przeciez zdecydowana wigkszo$¢. Zwykle tres¢ prezentacji karto-
graficznej uzasadnia stuszno$¢ gloszonego hasta. Niekiedy przy tym zdarza sig, ze
sama mapg trudno jest uzna¢ za propagandowa. Hasta nie zawsze zamieszczane sa
w tytule mapy. Czasami redaktorzy maskuja swoje zamiary, w odpowiedni sposob
opracowujac opisy znakoéw w legendzie.
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Zakres tresci mapy propagandowej rowniez powinien by¢ dobierany wedtug od-
powiednich regut. Przede wszystkim mapa powinna poruszac¢ aktualny temat, gdyz
pomoze to zwrdci¢ uwage odbiorcow. Po drugie, mapy propagandowe charakteryzuje
specyficzne podejscie do generalizacji kartograficznej. Jako celowe uogodlnienie trescei,
generalizacja jest etapem stanowiacym integralna czg¢s$¢ procesu redakcyjnego niemal
kazdej mapy. Kartograf ma przy tym do$¢ znaczna swobodg zwigzana z okresleniem
jej regut, co przejawia si¢ migdzy innymi w ustaleniu, ktore obiekty powinny znalez¢
si¢ na danej mapie, a ktore nie. W przypadku map propagandowych, niejako korzys-
tajac z okazji, ustala si¢ czasami takie kryteria generalizacji, aby mie¢ pretekst do
usunigcia obiektow, ktorych istnienie mogloby podda¢ w watpliwos¢ prawdziwose
gloszonej idei.

Ogolnie, mapy propagandowe charakteryzuja si¢ do§¢ uboga trescia. Poza obiek-
tami niewygodnymi, znacznie czg$ciej usuwa sig obiekty niepotrzebne (np. miejsco-
wosci, drogi, ale takze opisy) po to tylko, aby nie skupialy one na sobie uwagi
odbiorcow, aby mapa stata si¢ bardziej przejrzysta.

Czgsto pozostawione na mapie propagandowej obiekty przedstawione sa w mato
doktadny sposob. Skoro przekazywanie informacji jako takiej jest jedynie ubocznym
celem mapy, to nie ma wigkszego znaczenia, jak doktadnie pokazane zostana na
przyktad granica zasiggu lasu czy bieg rzeki. Jest to sprawa drugorzedna tak dla re-
daktora mapy, jak i dla jej odbiorcy.

Wypada w tym miejscu zastanowic si¢ nad etyczng oceng wyzej opisanych metod.
Dokonanie takiej oceny nie jest proste, gdyz dopuszczalne granice manipulacji fatwo
jest przekroczy¢. Warto w tym miejscu wskazac, ze zbyt natarczywa propaganda
okreslonych pogladow moze doprowadzi¢ do powstania tzw. ,,efektu bumerango-
wego”. Mapa traci wtedy wiarygodno$¢ w oczach odbiorcy, co moze skutkowaé nawet
jego zwroceniem si¢ przeciwko propagowane;j idei. Czgsto jednak efekt ten powstaje
nie tyle wskutek nieumiejgtnego postugiwania si¢ technikami propagandowymi, co
z powodu nieznajomosci podstawowych zasad redakcji map i to zarowno przez autora
jak i uzytkownika mapy.

Wreszcie, na koncu omowig bardzo ciekawy sposob prezentacji waloréw okreslo-
nych projektéw lub rozwiazan poprzez tworzenie porownawczych zestawien catych
map lub wybranych elementdw ich tresci. Zestawienia takie, ukazujace ten sam ob-
szar w roznym czasie lub dwa roézne obszary, maja za cel wykazanie, ze dawniej (lub
gdzie indziej) byto (lub jest) lepiej niz ,,u nas”. Dobrym przyktadem jest mapa, uzu-
petniajaca przed laty jeden z artykutow w tygodniku ,,Wprost”. Przedstawiata ona
przedzielong granica panstwowa puszczg bialowieska. Po stronie polskiej jedynie nie-
wielka jej czg$¢ byla objgta ochrona, po stronie biatoruskiej zas park narodowy obej-
mowat caty (czego nie omieszkano dodatkowo podkreslic¢ w legendzie) obszar
puszczy. Celem artykutu zatytutowanego ,,Ostatnia puszcza Europy” byta krytyka
zbyt ostroznych, zdaniem autorow, planow poszerzenia Biatowieskiego Parku Naro-
dowego.
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Szata graficzna mapy propagandowej jest czgsto bardzo charakterystycznym jej
elementem. Przyciagnigciu uwagi odbiorcy stuzy zwykle zastosowanie niestandar-
dowej kompozycji mapy lub tez agresywnych, jaskrawych barw. Czgsto do prezenta-
cji kartograficznej wprowadzane sa elementy dynamiki, majace za zadanie ozywienie
.martwej”” mapy, stworzenia wrazenia, ze co$ si¢ na niej dzieje. Chodzi tutaj nie tylko
o tzw. mapy animowane, chociaz i one, odpowiednio wykorzystane, moga wielce
przyczyni¢ si¢ do skutecznosci przekazu propagandowego. Redaktorzy tradycyjnych
map rowniez maja do dyspozycji pewne metody prezentacji, ktore sprawiaja wrazenie
ruchu w przestrzeni. Chodzi tutaj migdzy innymi o znaki w formie strzalek, pedzacych
czolgdéw lub szybujacych samolotow albo... opadajacych lisci.

Sam wybor metody prezentacji jest czgsto niezwykle istotny dla powodzenia prze-
kazu kartograficznego. Podobnie, jak w przypadku generalizacji kartograficznej,
tworcy mapy dysponuja pewna (cho¢ ograniczong) swoboda, mogac wybra¢ jedna
z siedmiu podstawowych metod (metoda chorochromatyczna, zasiggow, sygnatur,
kropkowa, kartodiagram, kartogram oraz metoda izolinii) oraz kilkudziesigciu pod-
stawowych ich odmian. Ewentualna, fachowo dokonana manipulacja na tym polu za-
zwyczaj moze by¢ wykryta jedynie przez do§wiadczonego uzytkownika map.

Mapa 1. Fot. M. Plucinski. Zrédto: Strona internetowa ,,Pracowni na Rzecz Wszystkich Istot”
Map 1. Photo. M. Plucinski. Source: Internet website of “Workshop for All Beings”

Na mapach propagandowych czgsciej niz zwykle zamieszczane sg sygnatury ob-
razkowe. Ulatwiaja one zrozumienie tre$§ci mniej wprawnym uzytkownikom.
Niewatpliwie, bardziej uatrakcyjniaja caty przekaz niz ,,geometryczne” kota czy
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kwadraty. Ponadto taka obrazkowa mapa moze by¢ tatwo czytana bez legendy, kto-
rej pomijanie jest, jak juz wspomniano, rowniez typowa cecha map propagandowych.
Teoretycznie, wada znakéw obrazkowych moga by¢ nieco wigksze ich rozmiary, przez
co na mapie pozostaje mniej miejsca na inne oznaczenia. Poza tym, trudniej jest okres-
li¢ doktadne potozenie, na przyklad, pomnika przyrody na podstawie znaku
w ksztalcie drzewa (podstawa? $rodek cigzkosci znaku? srodek korony?) niz znaku
geometrycznego ($rodek kota). W praktyce jednak, na mapach propagandowych pro-
blemy te nie maja wigkszego znaczenia, gdyz charakteryzuja si¢ one, jak stwierdzono
powyzej, istotna redukcja tresci oraz mniejsza doktadnoscia.

Na mapach propagandowych bardzo istotna rolg¢ odgrywa dobor barw. Sa one
zwykle jaskrawe, wyraziste. Czgsto maja ukryte, symboliczne znaczenie, co zreszta
jest charakterystyczne nie tylko dla kartografii propagandowej. Niekiedy odpowied-
nie zestawienia barw budza pozytywne lub negatywne skojarzenia. Przyktadowo, na
mapach bitew w wielu atlasach historycznych zgrupowania ,,wtasnych” wojsk przed-
stawiane sg ciepta barwa (czerwona, rézowa), za$ armie ,,wrogie” — barwa chtodna
(niebieska, granatowa). Czy jest to juz perswazja, czy tez nie? Na tego rodzaju pyta-
nie nie zawsze tatwo jest znalez¢ jednoznacznag odpowiedz.

Przyklady wykorzystania map w propagandzie ekologicznej

Zadaniem pierwszych dwoch map (mapa 1, mapa 2) jest przekonanie czytelnikow
o szkodliwosci dla srodowiska przyrodniczego planowanego przebiegu obwodnicy
Augustowa. Catkiem niedawno, w 2007 r., sprawa ta budzita wielkie emocje, napisano
na ten temat wiele publikacji i nie jest zamiarem autora ponowne wywazanie argu-
mentow obu stron. Ograniczg si¢ zatem jedynie do opisu oraz oceny prezentacji kar-
tograficznych.

Mapa nr 1 uwieczniona zostata na fotografii M. Plucinskiego zamieszczonej na
stronie internetowe;j ,,Organizacji na Rzecz Wszystkich Istot”. Mapa ta spetnia wiele
cech typowej mapy propagandowe;.

Po pierwsze, mapa wyrdznia si¢ nietypowa postacia. Zostata namalowana na
biatym ptotnie i wywieszona na otwartym terenie w okolicy Doliny Rospudy. Po-
wiewajacy na wietrze (element dynamiki!), przypominajacy przescieradto pomalo-
wany materiat przykuwa z daleka uwagg przechodzacych osob.

Po drugie, obok przedstawienia kartograficznego eksponowane jest gigantycznej
wielkos$ci hasto tytutowe ,,NIE TEDY DROGA”. Poprzez odpowiednie wykorzysta-
nie barw, hasto to jest znakomicie uzupetnione przez tres¢ mapy.

Po trzecie, mapa nie zawiera zadnych elementow poswigconych osnowie mate-
matycznej (skali, podziatki, siatki kartograficznej). Nie zawiera ona rowniez legendy,
co nie przeszkadza w prawidlowym odbiorze tresci, gdyz wykorzystano oznaczenia
powszechnie znane.
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Po czwarte, mapa charakteryzuje si¢ znacznym uproszczeniem tresci. Oznaczone
na niej zostaly jedynie dwie miejscowos$ci z opisami (Augustow, Suwatki), sporne
warianty planowanego przebiegu drogi, rzeka Rospuda wraz z jednym z jezior, zie-
lony obszar znacznych rozmiaréw (przedstawiajacy zasigg terenow Natura 2000) oraz
jeszcze parg, niezbyt wyraznie przedstawionych na zdjgciu, obiektow. Juz na pierw-
szy rzut oka, doktadno$¢ przedstawienia na mapie wyzej wymienionych elementow
tresci pozostawia wiele do zyczenia.

Po piate, na mapie pokazano klasyczne zestawienie porownawcze. Przedstawiony
na czerwono wariant planistow (nazywany niezupeknie stusznie ,,rzadowym”) prze-
cina na znacznej dtugosci zielony obszar, za$ przedstawiony na czarno wariant ,,eko-
logéw” omija go szerokim tukiem. Dodatkowo, obu trasom przypisano stowa:
czerwone ,,NIE!” — wariantowi odrzucanemu oraz czarne ,,TAK!” — wariantowi po-
pieranemu przez autoréw mapy. Wreszcie, oba warianty w udany sposob powiazano
z tytutowym hastem: pierwszy jego wyraz celowo pokazano czerwona barwa, zas po-
zostale — barwa czarna.

Po szoste, na mapie wykorzystano podstawowe, wyraznie odrozniajace si¢ od sie-
bie barwy: niebieska (dla oznaczenia wod) zielona (dla oznaczenia obszaru chronio-
nego) i czarna (dla oznaczenia miast oraz prawidlowego przebiegu trasy). Watpliwosci
moze budzi¢ zastosowanie czerwieni dla odrzucanego wariantu — w teoretycznej
czesci tekstu wymieniono bowiem tg barwg, jako postrzegana pozytywnie. Kolor czer-
wony nalezy jednak do najbardziej wieloznacznych. W kontekscie komunikacyjnym
budzi on raczej skojarzenia negatywne — czerwona $wiatlo zmusza nas do zatrzyma-
nia sig, jest to takze najczgsciej spotykana barwa na drogowych znakach zakazu.

Podsumowujac, nalezy oceni¢ mapg nr 1 jako bardzo udana. Jest to juz kolejna, cie-
kawa mapa propagandowa wykorzystywana przez ,,Pracowni¢ na Rzecz Wszystkich
Istot” (Olenderek 2000). Zgodnie z podana na wstgpie definicja, przedstawia ona
wylacznie argumenty organizacji ekologicznych. Obiektywnie informujaca mapa
przedstawialaby takze argumenty drugiej strony, na przyktad zestawienie czasu po-
trzebnego na sfinalizowanie inwestycji w obu wariantach. Mapa nie jest jednak ma-
nipulacja, gdyz przedstawia fakty, chociaz jedynie te wybrane.

Mapa nr 2 zamieszczona zostala w komiksie R. Dabrowskiego ,,Likwidator nad
Rospuda”, wydanego przez ,,Zielony Front” (Bialystok 2007). Jego tre$¢ sprowadza
sig, w najwigkszym skrocie, do pogoni zamaskowanego osobnika za wszelkiego ro-
dzaju zwolennikami budowy obwodnicy Augustowa przez doling Rospudy i masa-
krowaniu ich seriami z karabinu maszynowego. Komiks uzupehiony jest paroma
stronami tekstu objasniajacego ,,O co chodzi z ta Rospuda”. Do tekstu dotaczonych
jest kilka zdj¢¢ oraz zamieszczona mapa.

Mapa ta rowniez charakteryzuje si¢ kilkoma cechami typowej mapy propagando-
wej. Wérod najwazniejszych wymieni¢ nalezy: dotaczenie jej do atrakcyjnej publi-
kacji o masowym charakterze, duze uproszczenie tre§ci oraz zastosowanie zestawienia
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poréwnawczego. Pewnym ograniczeniem sa niewielkie rozmiary mapy (oryg. 6x7
cm), czarno-biata kolorystyka i nienajlepsza reprodukcja.

(
\\ ’ SUWAEKI
\

bagienna dolina

& AuGUSTOW Mapa 2. Rysunek R. Dabrowski.

\\\ Zrodlo: komiks , Likwidator nad Rospuda”
Map 2. Drawing R. Dgbrowski. Source:
Schemat przebiegu wariantu rzadowego(—)

EHOIOQBU—). Liquidator at Rospuda” cartoon

Mapg nalezy oceni¢ negatywnie. Decydujacy wptyw na t¢ oceng maja dwa po-
nizsze argumenty:

Po pierwsze, dla przedstawienia bagiennej doliny zastosowano niewtasciwa metode
prezentacji. W tej skali mapy uksztattowana wzdtuz rzeki dolina powinna by¢ poka-
zana metoda zasiggow. Zamiast tego przedstawiono ja za pomoca znacznie prze-
wigkszonej sygnatury punktowej (w ksztalcie zakreskowanego kota). Dzigki temu
stworzono wrazenie, ze przebieg trasy w wariancie ,,;zadowym” przecina doling na
znacznie wigkszej dtugosci, niz faktycznie ma to miejsce. Wykorzystanie sygnatury
punktowej dla przedstawienia doliny rzeki jest powaznym bl¢dem metodycznym,
w dodatku nienaturalnym oraz niezwykle rzadko spotykanym — pozwala to zatem
domniemywac, ze w tym przypadku zabieg ten zostat zastosowany celowo;

Po drugie, niezgodnie z rzeczywisto$cia zostal pokazany fragment obwodnicy
wedtug wariantu ,,rzadowego” w okolicy Suwatk. Jak wida¢ chociazby na mapie nr 1
rowniez ten projekt przewidywat ominigcie tego miasta przez drogg tranzytowa. W ten
sposob caty wariant jest dodatkowo dezawuowany.

Nalezy stwierdzi¢, ze wlasnie w tym miejscu przekroczona zostata, trudna niekiedy
do okreslenia, granica etycznego postgpowania w kartografii propagandowe;j. Granica,
poza ktora mamy juz do czynienia z ewidentnga manipulacja. Pozostaje mi wyrazi¢
glebokie oburzenie, ze tego rodzaju prezentacja kartograficzna znalazla swoje miejsce
w powszechnie dostgpnym wydawnictwie, ktorego gtownym adresatem sa dzieci
i mlodziez, a wigc grupa o naturalnie stabiej jeszcze rozwinigtym poczuciu krytycyzmu.
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Wytypowane strefy priorytetowe,
- w ktére wpompuie si¢ szmal.

Najcenniejsze

= [ _, Tereny, na ktorych zbiegaja
tereny ekologiczne. Sk

2l sie cele ekologow i interesy
urzednikow.

Mapa 3. Zrodto: tygodnik ,,Nie”
Map 3. Source: NIE weekly

Mapa nr 3 ukazata si¢ numerze 23 tygodnika ,,Nie” z 2004 roku. Stanowi ona uzu-
petnienie artykutu Bozeny Durat ,, Tam gdzie rosnie euro”. Autorka tekstu porusza
problem wyr6znionych w wojewodztwie pomorskim tzw. stref priorytetowych, ktore
miaty otrzymaé dofinansowanie ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach wspierania
»wiascicieli gleb cennych przyrodniczo, by wymusi¢ na nich zachowania przyjazne
srodowisku”. Krytykowany jest zasigg terytorialny tych stref, ktory w czgsci jedynie
pokrywa sig z terenami Natura 2000, czg$ciowo za$ odpowiada wptywom jednej z par-
tii w terenie. Z tego powodu mapa moze zosta¢ uznana rowniez za formeg propagandy
polityczne;j.

Na przedstawionej mapie zastosowano zestawienie porownawcze. Barwa rézowa
oznaczono strefy, dla ktoérych przewidziano dofinansowanie, barwa niebieska — naj-
cenniejsze tereny ekologiczne. Warto tutaj zwrdci¢ uwagg na specyficzna konstruk-
cje legendy. Gdyby mapa nie miala propagandowego charakteru, wowczas
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w legendzie opisane zostatyby jedynie dwa (wyzej wymienione) oznaczenia. Aby jed-
nak wzmocni¢ skutecznos$¢ przekazu, pojawito sig trzecie objasnienie rozowo-nie-
bieskiego desenia stanowiacego cz¢$¢ wspolna obu wydzielen. Zadaniem mapy jest
pokazanie, ze ,tereny, na ktorych zbiegaja si¢ cele ekologdéw i interesy urzednikow”
zajmuja stosunkowo niewielka powierzchnig.

Cickawe jest rowniez samo zestawienie pojeé ,.cele ekologdbw™ oraz ,.interesy
urzednikow”, jednoznacznie okreslajace sympatie i antypatie autorow przekazu. Za-
pewne, podobna mapa przedstawiona przez przeciwng strong, zestawiataby ,,interesy
ekologdéw” oraz ,,cele urzednikow” albo jeszcze lepiej, ,,cele samorzadowcow”. By¢
moze jednak podjete decyzje sa w jakis sposob przestrzennie uzasadnione — ale o tym
z mapy, z zatozenia reprezentujacej jeden punkt widzenia, nigdy nie bedzie mozna
si¢ dowiedziec.

Zastuguje na uwagg znaczna redukcja pozostatych elementow tresci. Interesujacy
jest tez fakt, ze nie podano danych redaktora mapy, tak jak to uczyniono w przypadku
niemal wszystkich pozostatych ilustracji (fotografii i rysunkéw) zamieszczonych
W czasopismie.

Mapa nr 4 ukazala si¢ w numerze 273 dziennika ,,Nasz Dziennik” z 2008 roku.
Jest to jedna z trzech map uzupetiajacych dtugi artykul Ryszarda Koztowskiego pt.
»Sukces torunskiej geotermii sukcesem Polski”. Jak wiadomo, gazeta od dawna
sprzyja koncepcji o. Tadeusza Rydzyka zwiazanej z wykorzystaniem wod geoter-
malnych jako zrodta energii. W tekscie pokazano, jak bogate sa w naszym kraju ztoza
wod geotermalnych i w jak niewielkim stopniu sa one aktualnie uzytkowane.

Dotaczona mapa nie jest mapa propagandowa, jej gldownym celem jest przekaza-
nie informacji. Zostata ona jednak wykorzystana w propagandzie i to wtasnie — w pro-
pagandzie ekologicznej. To czgsto stosowana przez propagandzistow metoda. Z jednej
strony, by¢ moze, zdaja sobie oni sprawg z tego, ze redagowanie map jest stosunkowo
trudne i latwiej jest po prostu siggnaé po juz gotowe opracowania. Z drugiej strony
wiedza tez, ze umieszczenie na mapie nazwy migdzynarodowej organizacji lub in-
stytucji albo nazwisk uznanych naukowcow z pewnoscia doda jej wiarygodnosci,
a zarazem zwigkszy szanse na skuteczne oddzialtywanie calego przekazu propagan-
dowego.

Przy doborze map pochodzacych z innych zrédet rowniez nalezy jednak zachowac
ostroznos¢. Szczegdlnie wtedy, gdy, owszem, do powstania mapy przyczynity si¢ au-
torytety, ale z innej dziedziny niz kartografia. Mapa taka moze zawiera¢ elementarne
btedy, ktére od razu spostrzeze jako tako zorientowany odbiorca.

Tak jest, niestety, w tym przypadku. Na mapie wykorzystano nieaktualny podktad
kartograficzny. W tle mamy pokazane stare granice panstw europejskich. Nieco
grubsza linia dorysowano jedynie granic¢ pomigdzy Czechami i Stowacja. Co cie-
kawe, nie oznaczono granic panstw battyckich, ktére uzyskaty niepodleglos¢ jeszcze
przed podziatem Czechoslowacji! Nie ma tez granic panstw bylej Jugostawii, panstw
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kaukaskich, Biatorusi i Ukrainy. A przeciez mapa opatrzona jest data 2008. W efek-
cie jest wielce prawdopodobne, Ze czytelnik, zamiast skupi¢ si¢ na (skadinad intere-
sujacej) tresci tematycznej, zajmie si¢ wyszukiwaniem licznych btgdow.

BAO®X

Islandia

Mapa 4. Zrodto: dziennik ,Nasz Dziennik”
Map 4. Source: NASZ DZIENNIK daily

Podsumowanie

Jezeli pominaé sporne kwestie terminologiczne, to nie ulega watpliwosci, ze pod-
stawowe cechy map wykorzystywane w propagandzie ekologicznej moga zostaé
w miarg jednoznacznie okreslone. W tym celu nalezy jednak positkowac sig literatura
poswigcona wykorzystaniu map w propagandzie politycznej, gdyz jest ona bogatsza
i tatwiej dostepna. Zasady redakcji obu rodzajow map sa bardzo podobne. Mimo po-
zornej ich prostoty, przy opracowywaniu map w celu wykorzystania ich w propagan-
dzie ekologicznej nalezy zachowaé szczeg6lng ostrozno$é. Wskazane jest rozwijanie
badan w tym kierunku oraz upowszechnianie ich wynikow, migdzy innymi w celu
ograniczania zdarzajacych si¢ przypadkéw manipulacji za posrednictwem map.
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