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Synopsis. Przedstawiono pojecie globalizacji i skutkow procesow unifikacji dla kultury i tozsamosci. Opisano
studium przypadku Migdzynarodowego Ruchu Slow Food, bedacego reakcja na postepujaca uniwersalizacje kultury
kulinarnej. Wskazano takze mozliwe modele kultury przeobrazajacej si¢ w efekcie oddziatywania sit globalizacji.

Wstep

Ostatnie dwie dekady minionego wieku uznaje si¢ za okres wyraznego zdynamizowania zjawisk
globalizacyjnych. To czas coraz szerszego dostrzegania jaskrawych przejawéw uniformizacji w
kolejnych dziedzinach zycia. Obecnie, z perspektywy nastepnego stulecia, mozna stwierdzié, ze
nie ma obszaru, ktory nie podlegaltby globalizacji. Jej przejawy i ekonomiczne konsekwencje az
nadto odczuli$my w postaci s’wiatowego kryzysu gospodarczego ostatniego okresu.

Jednak globahzaCJa zawtladnela nie tylko sfera finanséw, biznesu, pohtykl itechnologii. Prze-
cietny obywatel widzi ja w ujednolicaniu stylow zycia, modeli konsumpql i wzorcdw kultury, ktorej
sktadowa jest m.in. kultura kulinarna. W ramach gospodarki zywnosciowej powstaja korporacje
transnarodowe produkujace zywnos¢ standaryzowana, homogeniczna, smakujaca i wygladajaca
identycznie w sklepach na calym $wiecie. Mieszkaniec Polski, USA, czy Brazylii, staje si¢ $wiad-
kiem tego jak $wiat si¢ kurczy, jak owoce i rosliny znane mu dotad z albuméw podrézniczych staja
si¢ dostepne w osiedlowym supermarkecie. Jednoczes$nie zauwaza, ze coraz trudniej jest mu zna-
lez¢ produkty przypominajace smakiem te znane z dziecinstwa. Jego kubki smakowe sa zaskakiwa-
ne nieznanymi lub nieoczekiwanymi dla danego wyrobu nutami smakowymi. W konsekwencji
coraz czgsciej zaczyna sobie stawiac pytania: o jako$¢ i walory zdrowotne nowej zywnosci, o
tradycje i kulture w ktorej wyrost i o wlasng tozsamosc.

Globalizacja

Opisywane zjawisko jest definiowane roznie i rozpatrywane z wielu punktow widzenia. Oprocz
definicji ekonomicznych i akcentujacych aspekt technologiczny, wiele jest i tych, ktére biora pod
uwage przemiany zachodzace w tak wrazliwej tkance, jak kultura.

Wskazywal na nie w 1992 r. m.in. Robertson — autor jednej z najprostszych, a rdwnoczesnie
najchetniej cytowanych w literaturze definicji: ,,globalizacja to proces, poprzez ktory swiat staje
sie w coraz wiekszym stopniu jednym wspolnym miejscem”. Robertson przywiazuje istotng wage
do problematykl przeksztatcen kultury w procesach globalizacji. Utrzymuje, ze globalna scena
powinna by¢ postrzegana przez proces przemian spoteczno-ekonomicznych, a nie jedynie ekono-
miczno-rynkowych [Misiak 2007].

Kontekst spoteczno-kulturowy jest akcentowany takze przez Greenberga i Barona [2003]. Uzywaja
oni nastepujacego okreslenia: ,.,globalizacja jest procesem powiqzania ludzi w skali Swiatowej ze
wzgledu na kulturowe, ekonomiczne, polityczne i technologiczne oraz srodowiskowe aspekty zycia”.

Podobnie widzi to zjawisko Golka [1999]. Wedlug niego procesy globalizacyjne wyrazaja si¢
siecia powiazan i wzajemnych oddzialywan panistw i spoleczenistw tworzacych system swiatowy i
oznaczaja przekraczanie, a nawet zanikanie granic migdzy jednostkami, spoteczenstwami, kulturami
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i cywilizacjami. Zachodza na wielu poziomach: gospodarczym, politycznym, informacyjnym, demo-
graficznym, antropologicznym, ekologicznym i kulturowym.

Pieterse [2004] i Bauman [2005] za$ umieszczaja kulturg wregcz w samym centrum obserwowa-
nych przemian. Pierwszy definiuje globalizacj¢ jako ,,proces strukturalnej hybrydyzacji (wylania-
nie si¢ mieszanych typow spolecznej organizacji) oraz hybrydyzacji kulturowej (rozwdj melanzu
ponadnarodowych kultur)” [Gilarek 2005]. Dla drugiego ,,globalizacja to zespédt proceséw pole-
gajqcych na uniwersalizacji zjawisk politycznych, ekonomicznych i kulturowych — od partyku-
larnych, narodowych, do ogolnoswiatowych standardow i wspolnych wszystkim grupom kultu-
rowym uktadoéw wartosci”. Proces ten obejmuje wigc wymiar kulturowy, polityczny i standaryzacje
ekonomiczna. Bauman dodaje tez, ze przejawem rozszerzania si¢ Swiadomosci globalnej sa procesy
uniwersalizacji warto$ci i norm kulturowych, zwigzanych zwlaszcza z upowszechnianiem si¢ wy-
standaryzowanych wzoréw konsumpcyjnych [Paleczny 2008].

Kultura i tozsamos$¢ w dobie globalizacji

Skoro globalizacja przejawia si¢ rowniez w przemianach kultury, nie dziwi fakt, ze budzi niepokoj
i pytania o zachowanie tozsamosci jednostek i grup. Siegajac do wypowiedzi Pomiana [1996],
wedhug ktorego jednym z podstawowych czynnikéw scalajacych tozsamos¢ europejskich spote-
czenstw jest kultura, nalezy przyja¢, ze zjawisko mondializmu, jak si¢ czasem okresla globalizacje,
ma i bedzie mialo istotny wplyw na ksztaltowanie naszej tozsamosci.

Potwierdza to Bauman [2005], ktory na podstawie zapiséw Ricoeura i Todorova, stwierdza, ze
tozsamo$¢ europejska jest i bedzie nadal ksztaltowana przez wspolnie wyznawane przez jej miesz-
kancow wartosci. Wsrdd nich wymienia: racjonalnos¢, sprawiedliwos$¢, demokracje i wolno$¢ w
uznawaniu kulturowej réznorodnosci.

Czy jednak w $wiecie ulegajacym postgpujacej uniwersalizacji jest miejsce na roznorodnosc,
skoro jak twierdzi Breckenridge globalizacja odnosi si¢ do przenikania dominujacych kultur, ktore
ograniczaja inne narody, utrudniajac im zachowanie lokalnej tozsamosci [ Wosinska 2008]. Podob-
ne obawy i pytania o wlasne ,,ja” rodza si¢ w glowach zwyklych ludzi i naukowcdw analizujacych
zjawisko postepujacej uniformizacji.

Wedlug Tewesa, cytowanego przez Ostasza [2001] globalizacja powoduje, iz w ciagu ostatnich
kilkudziesieciu lat daje si¢ zauwazy¢ oznaki wygasania poczucia tozsamos$ci narodowej. Na calym
$wiecie sa wypowiadane obawy o zachowanie w procesie globalizacji tradycyjnego dorobku narodo-
wego, kulturowego, religijnego i obyczajowego poszczegolnych zbiorowosci ludzkich. Chodzi bowiem
o korzenie, zktdrych wyrosty te spotecznosci, o wszystko to, co je wewnetrznie laczy, co jest im drogie
iuwazane za niezbedne.

Globalizacja powoduje zamknigcie ogromu wartosci tradycyjnych, co uzasadnia si¢ coraz bar-
dziej racjonalnymi sposobami zycia. Mimo to, zaden nar6d, zadna wyodrebniona silnie zbiorowos¢
ludzka, nie bedzie chciata zrezygnowac ze swojej tozsamosci, ze szczeg6lnych, indywidualnych
wartosci, wynikajacych z wlasnych, zwykle pielegnowanych z pietyzmem dokonan i do§wiadczen
historycznych [Ostasz2001].

Jak pokazuja badania etnograficzne prowadzone w Burundii, Irlandii Pétnocnej i bylej Jugosta-
Wwii, przyczyny przemocy fizycznej, ktérej dopuszczaty sie grupy niegdy$ pokojowo koegzystuja-
ce, sa Scisle zwiazane z niepewnoscia, co do wlasnej tozsamosci [Dylus 2005].

Rzady i spotecznosci na catym $wiecie sa coraz bardziej zaniepokojone globalna homogeni-
zacja kulturowa zdominowang przez amerykanskie wartosci wtlaczane innym narodom przez wiel-
kie korporacje. Wspolna skarga narodow, grup etnicznych i spotecznosci lokalnych wobec globa-
lizacji jest zarzut dotyczacy pozbawiania lokalnych kultur ich autentycznosci i czystosci [Nwagbara
2008]. Wszechobecno$é¢ zachodnich wzorcéw konsmpcji i zachowan sprawita nawet, ze ukuto
specjalne terminy na okre$lenie dyktatu tej nowej popkultury: nowoczesny kolonializm, ,,ameryka-
nizacja”, badz ,,westernizacja”, ,,coca-kolonizacja”, ,,McSwiat” i ,McDonaldyzacja”.

Pojecie ,,McDonaldyzacji” weszto juz do jezyka potocznego. Wedlug jego tworcy, Benjamina
Barbera, ,,Mc” stanowi symbol amerykansko$ci, przejawiajacy sie¢ nie tylko konsumpcja hambur-
geréw w McDonaldzie, lecz réwniez ogladaniem hollywoodzkich filméw i amerykanskich progra-
moéw typu MTV, lub uznawaniem Disneylandu za najwyzszy standard rozrywki. Stowem, McSwiat
jest symbolem homogenizowania si¢ kultur §wiata w wyniku inwazji kultury amerykanskiej. Nawet
w etnocentrycznej Francji, ktorej obywatele wciaz wedruja po ulicach z bagietkami, a na ich stotach
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pojawiaja si¢ codziennie lokalne ,,Smierdzace” sery, coraz wigcej ,,prawdziwych Francuzow” zywi
si¢ w amerykanskich sieciach fast food. Réwniez babcie z Rzymu, Neapolu i Mediolanu nie moga
uwierzy¢, ze ich wnuki wola nieudolng podrébke whoskiej pizzy z Pizza Hut, niz, pieczong wedhug
tradycyjnej receptury. Hegemonia kultury amerykarnskiej, widoczna w obyczajowosci kulinarnej,
okreslana bywa czasem jako ,,imperializm zywno$ciowy”, ktory grozi zanikiem kuchni narodowych,
atym samym, wymarciem istotnej czgsci tozsamosci etnicznych [ Wosinska 2008].

Nataki obraz kulturowej, gospodarczej i politycznej rzeczywistosci nie zgodzil si¢ ¢wier¢ wieku temu
wloski krytyk kulinarny Carlo Petrini. Swoj sprzeciw wyrazit powolujac do zycia organizacje ,,Slow Food”.

»Slow Food”

Miedzynarodowy juz dzisiaj ruch powstat w 1986 r. we wloskim Barolo. Jego ojcem, a jednocze-
$nie statym prezesem jest Carlo Petrini, ktory w protescie przeciw powstaniu baru McDonald’s przy
historycznych Schodach Hiszpanskich w Rzymie, zapoczatkowat lokalny ruch spoteczny. Obecnie
organizacja non-profit rozrosta si¢ on do ponad stu tysigcy cztonkow w 132 krajach swiata.

W Manifescie ,,Slow Food” za cel nadrzedny przyjeto ,,ochrong prawa do smaku” [www.slow-
food.pl]. Wyrazajac w ten sposdb przestanie ruchu, Petrini powiedzial ,,nie” przetworzonej zywno-
$ci, ktora smak zawdzigcza sztucznym dodatkom, konserwantom i polepszaczom. Sprzeciwit si¢
bylejakosci, codziennemu ,,wyscigowi szczuréw”, w ktorym czlowiek ma czas jedynie na to by
ztapa¢ kanapke w biegu, szkodliwej dla zdrowia diecie i degradowaniu srodowiska naturalnego
przez wielkie koncerny, symbolizowane przez McDonald’s. Oddat glos za bior6znorodnoscia, po-
szanowaniem tradycji i kultury miejsca, w ktorym zyjemy, umacnianiem wiezi przyjazni przy wspol-
nym stole, czerpaniem przyjemnosci z jedzenia — z jego wygladu, smaku i zapachu, czyli za zwolnie-
niem tempa i poprawa jakosci zycia.

Przestanie ruchu najlepiej oddaje jego filozofia. Czytamy w niej: ,,wierzymy, ze kazdy cztowiek
ma fundamentalne prawo do przyjemnosci, a w konsekwencji takze do odpowiedzialnosci za ochrong
dziedzictwa kulinarnego, tradyc;ji i kultury, ktére czynia te przyjemnosci mozliwymi. Zywnos¢ slow
food to zywno$¢ dobra (dajaca przyjemnos¢ jedzenia), czysta (produkowana w poszanowaniu dla
ziemi i natury) i uczciwa (przynoszaca producentom sprawiedliwe wynagrodzenie)” [www.slowfo-
od.com].

Poczqtkowo ,,Slow Food” stanowita gléwnie organizacje¢ kulinarna, kt(’)rej celem byto odkrywanie na
Nowo przyjemnosci stotu. Przyznawala nagrody wybranym restauracjom i kucharzom, ktorzy przygoto-

wywali dania w stylu ,,slow” —nie$piesznie, z naturalnych sktadnikow, w sposdb jak najmniej przetwo-
rzony, z wykorzystaniem tradycyjnych receptur. W miare uptywu czasu, skupiajac kolejnych cztonkéw
izyskujac poparcie wladz, rozszerzata dziatalno$¢ wdrazajac kolejne, ogromne juz dzisiaj projekty.

Kluczowym byl rok 1996. Wéwczas organizacja zaangazowata si¢ w dwa nowe pomysty. Pierw-
szy to ,,Arka Smaku” (The Ark of Taste)—idea, dla ktorej 1nsp1racmby’ra arka Noego, bo tak jak ona
miata chroni¢ gatunki zwierzat i ro$lin zagrozone wyginieciem' w wymku zalewu powodzia standa-
ryzacji i globalnej dystrybucji, czyli tego czemu u podstaw sprzeciwil si¢ Petrini — kulturze fast food.
Ruch mocno zaangazowat sie w ochrong bioréznorodnosci, powotujac w 2003 r. Fundacje dla
Boroznorodnosci (Slow Food Foundation for Biodiversity), tworzac bank genow, poswigcajac
czas ekologii i zachowaniu naturalnych, tradycyjnych metod wytwarzania zywnosci. Projekt ,,Arka”
stat siq tez podstawa dziatan zmierzajacych nie tylko do ochrony, ale do utrzymania lub reaktywo-
wania produkcji ginagcych wyrobow (projekt ,,Prezydla” powolany w2000 r.), a takze w 2000 r. dat
poczatek idei nagradzania grup i osdb zajmujacych si¢ ochrona bior6znorodnosci coroczna Na-
groda ,,Slow Food” (SlowFood Award)>.

Istotna czescia dziatan ,,Slow Food” jest edukacja. Rowniez w 1996 r. powotano do zycia drugi
z duzych projektéw — wydawnictwo ,,Slow Food”, a w konsekwencji jego magazyny: Slow, Slow-

' Poziom erozji genetycznej jest bardzo wysoki i nadal si¢ zwigksza. Na swiecie sa tysiace gatunkow warzyw, a

tylko 10 z nich stanowi 90% $wiatowej produkcji rolniczej. Codziennie bezpowrotnie znikaja z biosfery
rosliny i zwierzeta, ubywa regionalnych potraw, nasze zycie i doznania uniwersalizuja si¢. Obecny poziom
ingerencji cztowieka w naturalng rownowage zredukowat znacznie zréznicowanie biologiczne na Ziemi: w
ciagu ostatnich stu lat wspotczynnik wymierania gatunkéw powigkszylt si¢ tysiackrotnie w stosunku do
$redniej zarejestrowanej w historii naszej planety. Zréznicowanie genetyczne zmniejszylo si¢ w skali global-
nej, przede wszystkim wsrod gatunkow uprawnych [Petrini 2007].

2 Te i inne dane dotyczace ruchu pochodza z jego oficjalnej strony: [www.slowfood.com].
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food, L’Arca, Slowark i Slowine. Poza nimi publikowane sa ksigzki poswigcone zywnosci oraz
coroczny Almanach Slow Food i rekomendacje lokali i win w przewodnikach Osterie d’Italia i
Gambero Rosso. Wydawnictwo rozsyla do cztonkow ruchu newslettery oraz prowadzi strony
internetowe ruchu i jego inicjatyw.

Ponadto, w ramach edukacji organizacja realizuje programy telewizyjne, propaguje wiedzg ogrodnicza,
realizuje edukacje sensualng dla dzieci i warsztaty smaku dla dorostych, szkolenia i kursy dla swoich
cztonkéw oraz ,,ogrody szkolne” w szkolach podstawowych, gdzie dzieci ucza si¢ zdrowej uprawy roslin.
W 2004 r. w Piemoncie powotano do zycia Uniwersytet Nauk Gastronomicznych, w ktorym wyktada si¢
zasady eko-gastronomii, a takze ksztalci przyszlych dziennikarzy i lobbystow idei slow food. Aktualnie w
ofercie uczelni znajduja si¢ trzyletnie studia licencjackie na kierunku gastronomia, dwuletnie magisterskie
w zakresie gastronomii i komunikacji zywnosciowej oraz roczne studia z zakresu kultury i komunikacji
zywno$ciowej, wloskiej gastronomii i turystyki oraz r6znego rodzaju kursy.

Sztandarowym projektem jest caly wachlarz konferencji i warsztatow organizowanych cyklicz-
nie w roznych krajach swiata. Najwigkszymi i najdtuzej funkcjonujacymi sa, odbywajace si¢ co dwa
lata w pazdzierniku w Turynie, targi ,,Salon Smaku” (Salone del Gusto). Jest to najwigksza impreza
targowa po$wiecona zdrowej i naturalnej zywnosci z calego $wiata. Gromadzi rolnikéw i producen-
tow wyrobow regionalnych o unikalnym charakterze. Ponadto, uczestnicza w niej winiarze, wlasci-
ciele sklepow i restauracji, kucharze, naukowcy, dziennikarze i dziesiatki tysiecy odwiedzajacych.
Podczas targéw odbywaja si¢ prezentacje i degustaCJe produktoéw (tzw. labolatoria smaku) w wielu
kategoriach. Od 2004 r. rownolegle z Salonem miejsce ma ogromna konferencja zatytutowana ,, Terra
Madre” (,,Matka Ziemia”). Przeznaczona jest dla przedstawicieli spotecznos$ci skupionych wokét
produkcji zywnosci slow food, czyli tzw. slow communities®. W pazdzierniku 2010 r. odbeda sig:
osmy ,,Salon Smaku” i czwarta konferencja ,, Terra Madre”.

W miarg¢ rozwoju wymienionych imprez, zakladania kolejnych ,,conviviow”, czyli oddziatow, w
oparciu o ktérerozrasta si¢ krag zainteresowanych, rodzily si¢ pomysly na nastgpne wydarzenia.
Obecnie, poza wspomnianymi, oddzialy ,,Slow Food” organizuja réwniez targi: sera ,,Cheese” i ryb
,,Slow Fish” oraz produktow regionu Toskanii ,,Toscana Slow” we Wloszech, ,,Salon du Gout et
des Saveurs d’Origines” oraz ,,Euro Gusto” we Francji, ,,Slow Food Fair of the Good Taste” w
Niemczech, ,, Yokohama Fair” w Japonii, ,, Taste of Slow” w Australii, ,,Slow Food Nation” w USA i
,.Nordic Flavour” na Lotwie. Takze konferencja ,, Terra Madre” doczekata si¢ wydarzen bliznia-
czych w regionie Srodkowy Wschdd i Afryka Pétnocna oraz w Szwecp Brazylii, Holandii i Irlandii.
Co roku odbywa si¢ takze festiwal filmow o tematyce zwigzanej z zywnoscia ,,Slow Food on Film”.

Warto tez wspomniec o inicjatywie z 1999 roku, ktéra mozna zaliczy¢ do tego co ruch okresla
mianem s/low movement — (ruchu na rzecz zwolnienia). Jest to projekt utworzenia sieci miasteczek
,,Cittaslow” (,,Slow Cities”), a doktadnie;j oquma ta siecig istniejacych ma’rych miast, ktore spe’mlajal
nastepujace warunki: mieszkancy aangazuja si¢ w poprawe warunkOw zycia, nie ma w nim sieci fast

food i supermarketow, kultywuje si¢ kulture, architekture i tradycje charakterystyczne dla regionu. Do
sieci nalezy kilkadziesiat miast. W Polsce s to: Reszel, Lidzbark Warminski, Biskupiec i Bisztynek.

Ciekawa inicjatywa sa ,,Stoly Przyjazni” (,,Le Tavole Fraterne”). Celem projektu jest praca cha-
rytatywna w miejscach, gdzie o przyjemnos¢ trudno, takich jak byla Jugostawia i regiony Wloch
zniszczone trzgsieniami ziemi. Najmtodsze dziecko za$ to ,,Rynki Ziemi” (,,Earth Markets”), czyli sie¢
lokalnych bazarow, tworzonych w zgodzie z definicja produktu slow food jako produktu dobrego,
czystego i uczciwego. Sa to miejsca gdzie konsument ma pewnos¢, ze kupuje produkt naturalny,
zdrowy i nieskazony, bezposrednio od rolnika lub wytwdrcy, posiadajacego akceptacje lokalnego
convivium. Obecnie do sieci naleza bazary w: Bolonii, Cairo Montenotte, Milanie, Montevarchi,
San Daniele del Friuli, San Miniato, Tel Avivie, Bejrucie, Saidzie i w Bukareszcie.

»Slow Food Polska”

Polski odziat organizacji powstat w marcu 2002 r. w Krakowie z inicjatywy Szklarka—przewodnicza-
cego ,,Slow Food Polska™. W kwietniu 2010 roku powotano na Dolnym Slasku 6sme polskie convi-
vium. Cele statutowe ,,Slow Food Polska” sa analogiczne do zamierzen ,,Slow Food International™.

3 Jak czytamy na oficjalnej stronie ruchu skupia on ponad 1600 ,.food communities”, ponad 800 ,.conviviow”,

okoto 5000 producentéw, 1000 kucharzy i 400 naukowcow.
Wigkszos¢ danych pochodzi z oficjalnej strony Slow Food Polska: [www.slowfood.pl] oraz Petriniego 2005.
5 Statut Stowarzyszenia Slow Food Polska jest dostgpny na stronie: [http://www.slowfood.pl/index.php?s=str-statut].
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Pierwszy projekt w Polsce nosit nazwe ,,Oscypek”. Jego istota byto uratowanie i wyprowadze-
nie z handlowego podziemia oryginalnego, tradycyjnie produkowanego sera gérskiego. Przed
walka o wprowadzenle regulaCJl prawnych, ktére umozliwityby legalna sprzedaz oraz akcja Jego
promocji w Polsce i na $wiecie, konieczne by’fo odnalezienie bacowek, w ktorych wytwarza sie
oscypki wedlug pierwotnej receptury i zwyczaju.

Przez kilka miesiecy czlonkowie ,,Slow Food Polska” badali sery na Podhalu. Zinwentaryzowali
blisko 130 bacowek, by stwierdzi¢, ze tylko w 4 przetrwa%y pierwotne tradycje, ktdre trzeba ocali¢
od zapommema Sukcesem proj ektu jest zmiana przeplsow prawnych, daJ aca legalng mozliwos¢
produkcji i sprzedazy tradycyjnie wytwarzanego sera oraz jego promocja na ,,Salome Smaku” w
2002 r., gdzie zachwycit miedzynarodowe gremium, zyskujac rekomendacje organizacji i wpis ochronny
do ,,Arki Smaku” [www.slowfoodfoundation.org].

Staraniem polskiego oddziatu ,,Slow Food” podczas tych samych targdw prezentowany byt
takze dwojniak Macieja Jarosa z Laziska pod Tomaszowem Mazowieckim. Miod uznano za najlep-
szy na $wiecie i rowniez objgto ochrong w ramach ,,Arki Smaku™’. W dwa lata pdzniej na kolejnym
Salonie ,,Slow Food Polska” promowat trzy kolejne produkty: kietbasg lisiecka Stanistawa Madre-
g0 zNowej Wsi Szlacheckiej, miod pszczeli Remigiusza Dutkowiaka z Sulecina oraz nalewki staro-
polskie Karola Majewskiego z L.omianek [Palasinski 2004]. Z roku na rok coraz wigcej wyrobow
zdobywa rekomendacje ,,Slow Food Polska”, cho¢ speini¢ nalezy wysokie wymagania co do sma-
ku, jakosci, metod produkcji i unikalnosci. Aktualnie na liscie rekomendacji znajduje si¢ okoto 80
wpisow [www.startfood.pl]. Na zlecenie conviviow jakos¢ polecanych produktéw kontroluja na-
ukowcy z uniwersytetow rolniczych w Poznaniu i w Krakowie.

Podobnie jak we Wtoszech, tak i w Polsce, cho¢ na znacznie mniejsza skalg, ,,Slow Food”
wydaje coroczny magazyn dla swoich cztonkéw pod tytutem ,,Slimak — pokaz rogi” oraz organizuje
wiele akcji promocyjnych i edukujacych spoteczenstwo w zakresie zywnos$ci o wyjatkowym cha-
rakterze. Najbardziej znanym projektem jest program telewizyjny, emitowany w TV Polonia, pod
tytutem ,,Polska dobrze smakuje”®.

Jak we Wtoszech i innych krajach polskie convivia organizuja spotkania z ekspertami i produ-
centami, degustacje, wyktady poswigcone ginacym polskim gatunkom, warsztaty smaku oraz wy-
jazdy studyjne do producentow w poszczegdlnych regionach.

Lodzkie convivium, dziatajace od 2006 r., ma na swoim koncie organizacj¢ m.in. nastepujacych
wydarzen: ,,Polska ges owsiana z Koldy Wielkiej”, ,,Smaki Przyjaciét Dolnej Wisly”, ,,Smaki Pol-
skich Grzybow”, ,,Smaki Kuchni Mysliwskiej”, ,,Smaki Polskiego morza”, ,,Smaki Galicyjskie”i ,,Smaki
Roztocza” [www.97.com.pl].

Nowo powolane convivium Dolnego Slqska planuje organizacje wyktadow, wprowadzeme do
menu restauracji potraw zwiazanych z regionem, wytyczenie szlaku turystycznego po miejscach, w
ktorych mozna dobrze i ciekawie zjesc.

Dzigki ,,Slow Food Polska”, krajowi producenci zaczynaja odnosi¢ sukcesy nie tylko na we-
wngtrznym, ale takze na europejskim rynku. Animatorzy ruchu pomagaja w pokonywaniu biurokra-
tycznych ograniczen i promowaniu unikalnych, wysokiej jakosci produktéw. Po prezentacji w
Turynie Maciej Jaros dostaje miesigcznie ponad 50 propozycji sprzedazy mioddw za granice. Karol
Majewski, producent nalewek, za butelke z pigcio-, sze$cioletnim trunkiem otrzymuje 60-70 euro
[Palasinski 2004]. Zarabiajac na swojej pasji przyczyniaja si¢ do realizacji tego co zapisano w
,Manifescie Slow Food” - chronia prawo do smaku i daja odpor temu co okreslamy potocznie
,fastfoodyzacja” lub ,,McDonaldyzacja” zycia i kultury, a naukowcy zwa globalizacja.

Podsumowanie

Uogolniajac poglady badaczy wspdtczesnych kierunkéw przeksztatcen kultury, zeby powotaé
si¢ tylko na autoréw polskich — Baumana, Sztompke, Pomiana, Tazbira, Stomme, Burszte, Kuligow-
skiego i Jawtowska —mozna wskazac trzy zasadnicze kierunki rywalizujace migdzy soba o domina-
cje w dalszych przeksztatceniach kultury w dobie globalizacji.

Pierwszy okreslany jest jako wylanianie si¢ nowej cywilizacji i kultury globalnej. [...] Nalezy
przy tym przyjac, ze kultura globalna jest ,,in statu nascendi” — dopiero ksztattuja si¢ jej podstawo-

¢ Trzydziesci archiwalnych odcinkdw poswigconych wybranym, wartym rekomendacji, produktom mozna
obejrze¢ w internecie [www.polskadobrzesmakuje.pl].
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we cechy. Mozna jednocze$nie spotkaé sig z interesujaca poznawczo teza niektorych badaczy, ze istnieja-
ce juz przestanki wskazuja, ze powinna si¢ ona rozwija¢ na bazie euroatlantyckich wartosci kultury.

Drugi z wyréznionych typéw kultury zaktada przedtuzenie w przysztosci dominacji kultury amery-
kanskiej w skali globalnej, czyli prymat tego co nazywamy ,,McDonaldyzacja” lub ,,amerykanizacja”.

Trzeci kierunek mozna nazwac globalnym pluralizmem kulturowym. Jest to, jak powiadaja jego
badacze — najlepsze rozwiazanie w dobie nasilonych proceséw ujednolicajacych, powodowanych
przez globalizacje, pozwala bowiem na zachowanie regionalnych i lokalnych wartosci kulturo-
wych, ktére w niektorych wypadkach zyskuja nawet wysoka range i wchodza w sktad ogoétu
wartos$ci kultury globalnej. Kultury regionalne i lokalne nie sa izolowane od zewnetrznych wply-
woOw. Przeciwnie nawet, jak stwierdza Sztompka, pluralizm kulturowy ,,zaklada bardziej réwnorzed-
ny dialog i wymiang (...) dochodzi do cze$ciowego, selektywnego przeksztalcenia kultury metropo-
lii przez peryferie, wzbogacenia jej o lokalne warto$ci, nadania lokalnej interpretacji przyjmowanym
ideom” [Misiak 2007]. Na polu kultury kulinarnej i rolnictwa zréwnowazonego istotna role do
odegrania maja organizacje takie, jak ,,Slow Food”.
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Summary

The article refers to the problem of cultural consequences of increasing globalization process. Theoretical
background consist of a few definitions of globalization. Practical part refers to world and polish activities of the
Slow Food organization, which was founded in 1986 as a reaction for so-called McDonaldization phenomenon.
The paper ends with the forecast on future possibilities for development of culture in globalizing world.
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