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Synopsis. Zawarto charakterystyke wojewodztwa $wigtokrzyskiego pod wzgledem produktow regionalnych i
lokalnych. Wykazano znaczenie doradztwa w zakresie identyfikacji i promocji tych produktow. Badania prowa-
dzono w dziedzinie produktow tradycyjnych i lokalnych. Najczesciej podjmowanymi dziataniami promocyjnymi
sa: szkolenia, pokazy, wycieczki, wystawy i imprezy lokalne. Dziatania te relizuje si¢ we wspodtpracy z innymi
instytucjami wspierajacymi rolnictwo, turystyke i promocj¢ produktéw tradycyjnych i lokalnych.

Wstep

Po wstapieniu Polski w struktury unijne, wzrosto w naszym kraju zainteresowanie produktami
tradycyjnymi i regionalnymi. W sklepach pojawily si¢ np. szynki ,,babuni” i ,,dziadunia”, pasztety
tradycyjne, kietbasy ,,wiejskie”. Produkty te nie sa tradycyjne, regionalne lub lokalne. Produkcja
owych produktow jest w Unii Europejskiej prawnie chroniona. Zaréwno produkty rolne jak i $rodki
spozywcze moga ubiegac sie o certyfikat: Chronionej Nazwy Pochodzenia, Chronionego Oznacze-
nia Geograficznego lub Gwarantowanej Tradycjami Specjalno$ci. Za produkty regionalne uwaza
si¢ takie produkty, ktore maja oznaczenia przyznane przez Komisj¢ Europejska. Natomiast produk-
ty tradycyjne to produkty, ktorych jakos¢ lub wyjatkowe cechy wynikaja ze stosowania tradycyj-
nych metod produkcji, za ktore uwaza si¢ metody wykorzystywane od co najmniej 25 lat. W Polsce
sg one wpisane na Liste Produktow Tradycyjnych. Mozna wyrdzni¢ réwniez produkty lokalne,
czyli takie, ktore stanowia element tozsamosci spotecznos$ci lokalnej, wytwarzane sa w sposob
naturalny, przyjazny srodowisku z surowcéw pochodzacych z najblizszego otoczenia, wedtug
przepisu przekazywanego z pokolenia na pokolenie, nie maja jednak uznanego certyfikatu.

Produkty regionalne, tradycyjne i lokalne sa zwiazane z kulturg poszczegolnych regionow
Polski. Ich wytwarzanie stwarza szans¢ na poprawe sytuacji ekonomicznej szczegdlnie mieszkan-
cow wsi i matych miast, zapewniajac pozytywne efekty sSrodowiskowe, gospodarcze i spoteczne.
Efekty srodowiskowe uzyskuje si¢ dlatego, ze wykorzystywane sa naturalne zasoby srodowiska.
Gospodarcze za$, poniewaz powstaja nowe firmy tworzace dodatkowe miejsca pracy, budowany
jest rowniez rynek owych produktow, jak rowniez nastgpuje wykorzystanie ich w turystyce. Efekty
spoteczne, polegaja na uswiadomieniu mieszkancom mozliwosci wykorzystania dziedzictwa kultu-
rowego, nastepuje integracja wokot zachowania owego dziedzictwa jak rowniez budowanie marki
regionu i prestizu wytworcoéw owych produktow.

Celem artykutu jest ukazanie dziatalno$ci Swigtokrzyskiego Osrodka Doradztwa Rolniczego w
Modliszewicach i powiatowych zespotéw doradczych w zakresie identyfikacji i promocji produk-
tow tradycyjnych i lokalnych wérod mieszkancéw terenow wiejskich wojewodztwa §wigtokrzy-
skiego. Wykorzystano w tym celu analizg stron internetowych oraz wywiadu swobodnego z pra-
cownicami o$rodkéw doradztwa regionu swigtokrzyskiego, jak rowniez obserwacji uczestniczace;j.
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Rolnictwo i mieszkancy wsi w wojewddztwie Swigtokrzyskim

Powierzchnia wojewodztwa swigtokrzyskiego wynosi 11 672 km?, co stanowi 3,7% powierzchni
kraju. Cecha charakterystyczna regionu jest rdzna rola rolnictwa w poszczegdlnych jego cze-
$ciach. Funkcja rolnicza dominuje na obszarach wiejskich potozonych w potudniowej i wschodniej
czesci wojewodztwa, natomiast w potnocnej czesci ma znaczenie mniejsze. Wojewodztwo ma stosun-
kowo korzystne w skali kraju warunki przyrodnicze dla rozwoju rolnictwa. Pod wzgledem jakosci
gruntéw, agroklimatu oraz warunkéw wodnych $wigtokrzyskie plasuje si¢ na poziomie wyzszym niz
$rednia krajowa. Ogdlny wskaznik jakosci rolniczej przestrzeni produkcyjnej wynosi 69,9 przy sred-
niej krajowej 66,6. Najwyzej rolnicza przestrzen produkcyjng ocenia si¢ w powiecie kazimierskim
(96,4), sandomierskim (94,1) i opatowskim (86,5), najnizej za$ w powiecie: skarzynskim (49,2) i konec-
kim (49 4) [www.staszow.upow.gov.pl 2007]. Cecha charakterystyczna dla wojewddztwa jest wyste-
powanie matych gospodarstw rolnych. Najwigksza grupe w ogélnej liczbie gospodarstw stanowia
gospodarstwa o powierzchni 1-5 ha, jest ich 75,8% [Wrota swigtokrzyskie. .. 2010]. Srednia wielkos¢
powierzchni gruntow rolnych w2009 r. w wojewddztwie swigtokrzyskim wynosita 5,39 ha, w kraju
10,15 ha [www.armir.gov.pl 2010]. Najmniej sze gospodarstwa wystepuja w powiatach skarzyskim i
starachowickim (odpowiednio: 1,20 12,17 ha UR). Grunty rolne na terenie wmewodztwa sw1@tokrzy-
sklego spetniaja wysokie wymagama srod0w1skowe €0 0znacza, Ze nie ma zanieczyszczen nawozami
i pestycydami, metalami cigzkimi i innymi pochodzenia przemystowego. Specyficzne gleby i warunki
klimatyczne nadaja wytwarzanym tu surowcom niepowtarzalng jakosc.

Ludno$¢ zamieszkujaca tereny wiejskie na koniec 2008 roku stanowita 54,7%, ludno$ci woje-
wodztwa. Wspolczynnik feminizacji na wsi wynosit 101. Niekorzystna tendencja jest proces starze-
nia wsi — 55,8% 0s6b w wieku poprodukcyjnym to mieszkancy wsi [Stan i ruch... 2009]. Wazna
cecha ze wzgledu na zainteresowanie produktami tradycyjnymi i regionalnymi, jako zZrodtem dodat-
kowych dochoddéw jest bezrobocie. Liczba zarejestrowanych bezrobotnych w wojewddztwie §wig-
tokrzyskim wedtug na dzien 31 XI12008 r. wynosita 77 716 osob. Na terenie wojewodztwa wystepo-
wato duze zrédznicowanie stopy bezrobocia. Najwieksza odnotowano w powiatach skarzyskim
(22,5%) i koneckim (22,2%), natomiast najnizsza - w powiatach pinczowskim (8,3%) i buskim (8,9%).
Bezrobotni mieszkancy wsi stanowili 56,3% ogdtu bezrobotnych wojewddztwa. Ich liczba wynosi-
ta43 725 [www.stat.gov.pl 2010].

Wojewddztwo swigtokrzyskie jest rejonem o wiejskim krajobrazie, a mieszkancy wsi zachowali
swoje zwyczaje i obrzedy. Walory te, cho¢ czesto nie dostrzegane przez samych mieszkancow, sa
niewatpliwa atrakcja dla mieszkancéw miast, jak rowniez turystéw z kraju i zagranicy. W wielu
gospodarstwach domowych zwlaszcza na wsi przygotowuje si¢ dania i przetwory, ktdre trudno
znalez¢ w ksiazkach kucharskich. Jezeli doda si¢ do tego wykorzystywanie unikalnych lokalnych
ras zwierzat i lokalnych odmian roslin i drzew, to otrzymamy produkt, ktéry bedzie wyrézniat sie od
pozostatych tego typu produktéw. Z naturalnych wzgledow wielko$¢ produkcji bedzie ograniczo-
na, ale specyfika uzyskanego produktu charakterystyczna dla danego gospodarstwa i aby byt
rozpoznawalny i oryginalny potrzebny jest certyfikat.

Swigtokrzyskie produkty regionalne

Wytwarzanie tradycyjnych produktow zywnosciowych byto i jest domena terendw wiejskich. Ce-
lem kazdej spotecznosci powinna by¢ ich ochrona przed zapomnieniem, ich identyfikacja i inwentaryza-
cja, zabezpieczenie prawne i ochrona przed falsyfikatami. Pierwszym krokiem w tym kierunku sa konkur-
sunp. ,,Nasze kulinarne dziedzictwo”. Przez ,,zywnosciowy produkt regionalny”, uznawane sa surowce
lub przetwory oraz dania i potrawy. Produkty musza by¢ zwiazane z okreslonym obszarem geograficz-
nym i charakteryzowac si¢ szczegoInymi cechami np. wynikajacymi ze specyficznych warunkow klima-
tycznych i glebowych danego regionu. Powinny by¢ wytwarzane w malej skali, tradycyjnymi metoda-
mi, wywodzi€ si¢ z tradycji i kultywowanych zwyczajow. Powinny takze by¢ od dawna znane w okolicy
[PolskaIzba. .. 2010]. W wojewodztwie swigtokrzyskim, w czerwcu 2009 roku odbyt sig juz IX regionalny
finat konkursu. Zgloszono 55 produktow, z tego 16 zdobyto wyrdznienie. Wytoniono réwniez dwa
produkty, ktére na szczeblu ogdlnopolskim walczyty o statuetke ,,Perty 20097, czyli najwazniejsze wy-
réznienie na szczeblu krajowym. W 2009 roku o statuetke walczyly: fasola opatkowicka, zgtoszona przez
koto gospodyn wiejskich w Opatkowicach oraz poledwiczki $wiateczne Prokopa, z gospodarstwa Anny
i Bogustawa Piotrowskich z Losienia, w gminie Piekoszow. Mianem ,,Perly” z wojewddztwa swigtokrzy-
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0 2 4 6 8 10 skiegomoga sie poszczy¢ nastepujace produkty: chleb bodzentyn-
ski (2003 1.), fasola korczyniska (2004 r.), suszona sliwka szydtowska
(2005 1.), sliwka dalmacha (2006 r.), ser jableczny (2007 r.), kasza

prc?dukty D jaglana Gierczycka, salceson ozorkowy wiejski oraz parzybroda
migsne | chtopska (2008 r.), poledwiczki $wigteczne Prokopa (2009 .). Wyr6z-
produkty nienie to jest bardzo istotne, poniewaz wiele sklepéw sprzedaja-
migsne | cych zywnos¢ tradycyjna i regionalng ma w swoim asorty- men-

cie wyroby i produkty nagrodzone ,,Perta”.
warzywa i Nastgpnym krokiem na drodze do uznania produktu za trady-
cyjny jest wpisanie go na List¢ Produktéw Tradycyjnych. Za pro-

owoce i dukty tradycyjne uznaje si¢ takie, ktére maja wyjatkowe cechy lub
_wyrot?y wlasciwosci, wynikajace ze stosowania tradycyjnych metod pro-
piekarnicze dukcji, tj. metod wykorzystywanych od co najmnie;j 25 lat. Pod-
i cukier. | stawa rejestracji jest tradycja wytwarzania i szczegélna oraz nie-
oleje i powtarzalna jakos$¢, zwiazana z historycznie ugruntowanymi
tluszcze D przepisami, metodami produkcji i sposobami przetwarzania lub

1 dojrzewania zywnosci. Wpis na liste nie daje jednak ochrony, ale

miody D jest to znacznie prostsza procedura od rejestracji na szczeblu UE.
Sama liste¢ mozna poréwnac¢ do bazy, z ktérej moga korzystac,

gotowe | zaréwno konsumenci, ktérzy chca dowiedzie¢ si¢ czegos na temat
dania i | kupowanych przez siebie produktow, jak rowniez handlowcy. Przy-
znanie produktowi statusu produktu tradycyjnego moze by¢ eta-

potrawy pem pozwalajacym na jego zidentyfikowanie, komercjalizacj¢ i
napoje D znaczne zwigkszenie sprzedazy. Moze tez by¢ kolejnym krokiem

na drodze do rejestracji w europejskim systemie ochrony. Do kwiet-
. nia 2010 r. w wojewodztwie swigtokrzyskim byto wpisanych 25
inne D produktow zywnosciowych. To daje temu regionowi w skali kraju
produkty 10 pozycje (wspdlnie zwojewddztwem mazowieckim). Liderem jest
wojewddztwo pomorskie, ktore ma wpisane 106 produkty
Rysunek 1. Struktura produk-  [Www.minrol.gov.pl 2010a]. Strukturg produktéw w wojewodztwie
téw wpisanych na Liste Pro-  $wigtokrzyskim przedstawiono na rysunku I.
duktéw Tradycyjnych w wo- Ochrong migdzynarodowa uzyskuja produkty zarejestrowane
jewodztwie Swietokrzyskim  pa szczeblu Unii Europejskiej. Wynika to z dbato$ci o konsumenta
Zrédto: obliczenia wtasne na  j checi jego ochrony przeciwko pomylkom, a takze oszustwom
podstawie [www.minrol.gov.pl] d . . ..
20103 b. otyczacym pochodzenia produktu i jego specyficznych wiasci-
' wosci, poniewaz nieuczciwi producenci podejmuja proby stoso-
wania tej samej nazwy dla produktu wytwarzanego niezgodnie z
tradycyjna receptura lub poza obszarem wystgpowania. Ochronie przeciwko takim praktykom shuzy
europejski system rejestracji. Produkty wyréznia si¢ specjalnymi znakami: Chronionej Nazwy Pocho-
dzenia, Chronionego Oznaczenia Geograficznego i Gwarantowanej Tradycjami Specjalnosci. Inicja-
tywa przedstawienia produktu do rejestracji nalezy do zwiazku producentéw lub przetworcow, a wiec
wymaga wspoétdziatania wielu oséb. Korzystanie z ochrony produktu jest prawem zbiorowym. Produ-
cenci moga na opakowaniu umieszcza¢ symbole ujednolicone dla catej UE, dlatego ich rozpoznawal-
nos$¢ nie ogranicza si¢ tylko do rynku lokalnego i krajowego. Wojewddztwo $wietokrzyskie razem z
mazowieckim i lubelskim maja jeden produkt oznaczony certyfikatem Chronionej Nazwy Pochodze-
nia: wisnie nadwislana [www.minrol.gov.pl 2010b].

Kulinarne tradycje regionu to przede wszystkim potrawy maczne, straczkowe, ziemniaczane i
owocowe. Wojewoddztwo slynie z tradycji sadowniczych i warzywniczych. Mieszkancy wsi wy-
twarzaja rozmaite przetwory, sa to: serki jableczne, powidla ze sliwek wegierek, marynaty i przeciery.
Spotykamy réwniez tradycyjne wedliny zwlaszcza w okolicach Wachocka, a w gminie Gierczyce -
proso. To z niego wytwarzana jest kasza jaglana, bedaca sktadnikiem wielu lokalnych potraw
[Byszewska i in. 2008]. Region uwazany jest za raj dla smakoszy, a polozenie w centralnej czesci
kraju sprzyja turystyce kulinarne;j.
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Dzialalno$é Swietokrzyskich Osrodkéw Doradztwa Rolniczego

Swietokrzyski Osrodek Doradz-
twa Rolniczego w Modliszewicach
(SODR) 0d 2000 roku zajmuje si¢ wy-
szukiwaniem i identyfikacja produk-
tow zywnosciowych charaktery-
stycznych dla tego regionu.
Szczegblne w zidentyfikowaniu pro-
duktow wspomagat kota gospodyn
wiejskich i wlascicieli gospodarstw
agroturystycznych. Pracownicy
osrodka wyszukuja i zglaszaja pro-
dukty do konkursu ,,Nasze kulinar-
ne dziedzictwo”. Dzigki temu w la-
tach 2000-2009 zidentyfikowal okoto
250 takich produktow, sposréd kto-
rych 115 uznano SODR przez jury ko-
misji konkursowej za szczegdlnie
charakterystyczne dla danego woje-
wodztwa. Ich ilosciowy udzial przed-
stawiono na rysunku 1.
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Rysunek 2. llo$ciowy udzial produktéw uznanych za regio-
nalne w konkursie ,Nasze kulinarne dziedzictwo” w po-
szczegolnych powiatach wojewo6dztwa Swigtokrzyskiego
Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie [www.sodr.pl].

Dziewigcioletni okres pracy na rzecz produktéw tradycyjnych pozwolit stworzy¢ obraz zasobow
kulinarnego dziedzictwa regionu swigtokrzyskiego. Produktow jest o wiele wigcej, tylko z réznych
przyczyn ich producenci nie widza potrzeby wprowadzenia ich na rynek. Dziatania osrodka koncen-
trowaly sig¢ rowniez na przygotowaniu podwalin do budowy rynku dla tego typu zywnosci. To jednak
dos¢ dhuga i mozolna droga. Na razie takg zywno$¢ mozna zakupié¢ na roznego rodzajach festynach,
dozynkach, kiermaszach lub targach. Migdzy innymi na Migdzynarodowych Targach Turystyki Wiej-

skiej i Agroturystyki Agrotravel.
Tam obecne sa potrawy regio-
nalne z wojewodztwa $wigto-
krzyskiego jak réwniez z pozo-
statych regionéw Polski.

Bezposrednla dziatalno$¢ SODR
to: organizowanie dozynek sa-
downiczych ,,Wojewddzkie
Swigto Jabtkobrania”, zkuchnig
regionalng dnia ,,Otwartych
drzwi”, gdzie mozna kupic lub
sprébowaé produktow trady-
cyjnych i lokalnych przygoto-
wanych najczesciej przez kota
gospodyn wiejskich oraz wia-
Scicieli gospodarstw agrotury-
stycznych Na stronie osrodka
znajduja si¢ réwniez informacje
o innych imprezach, na ktorych
mozna sprzedac produkty regio-
nalne sa to: ,,Dary Jesieni” - im-
preza organizowana przez Mu-
zeum Wi Kieleckiej w Tokarni,
dozynki gminne i zloty klubow
4H. Narazie najbardziej zainte-
resowanymi rozwojem tego ryn-
ku sa kota gospodyn wiejskich
i wlasciciele gospodarstw agro-
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Rysunek 3. Folder Sandomierskiego Szlaku Jabtkowego
Zrodto: Stowarzyszenie ,Sandomierski Szlak Jabtkowy”.
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turystycznych. Dolaczaja do nich lokalne grupy dziatania, dla ktorych produkt tradycyjny jest jedna
z osi do rozwoju turystyki To wiasnie LGD majqprzygotowac’ foldery, na ktérych znajda si¢ informa-
cje dla turystow nie tylko o turystycznych atrakcjach ziemi §wigtokrzyskich, ale o kuchni reglonalne]
oraz produktach regionalnych i lokalnych. W chwili obecnej LGD Biate Lugi ma na swojej stronie
internetowej [www.bialelugi.pl 2010] informacje o produktach lokalnych.

Od stycznia 2009 roku do 16 kwietnia 2010 roku w powiatowych zespotach doradczych przeprowa-
dzono 35 szkolen, 22 pokazy i 1 seminarium wyjazdowe w zakresie identyfikacji i promocji produktow
regionalnych i lokalnych. Najczesciej organizowano szkolenia na tematy: umiejetnosci identyfikacji i
promocji produktu ,,Nasze kulinarne dziedzictwo”, tradycyjna zywno$¢ czynnikiem rozwoju obszaréw
wiejskich lub jak promowac produkt tradycyjny. Wsréd pokazéw dominowaly tematy: jak prezentowac
produkt tradycyjny i lokalny, zasady promocji produktu lokalnego i potrawy kuchni regionalne;.

Swigtokrzyski Osrodek Doradztwa Rolniczego wspdtpracowat takze przy tworzeniu Sandomierskie-
go Szlaku Jablkowego. Jest to produkt skierowany do turystow, ktory pozwala podziwia¢ pigkne krajo-
brazy, poznac¢ spuscizng kulturowa regionu przez rekodzieto i produkty regionalne, ale przede wszyst-
kim posmakowa¢ lokalnych owocéw i ich przetworow. Szlak liczy 200 km i prowadzi przez wszystkie
gmmy powiatu sandomlersklego Uczestnicza w nim nie tylko gospodarstwa agroturystyczne, ale row-
niez restauracje i winiarnie. Przed utworzeniem szlaku Swietokrzyski Osrodek Doradztwa Rolniczego
odziat w Sandomierzu organizowat konferencje, szkolenia i wyjazdy studyjne. Obecnie wraz z Stowarzy-
szeniem ,,Sandomierski Szlak Jabtkowy” przeprowadzit konkurs ,,Moje korzenie ogrodnicze — kronika
rodzina”, ktérego celem byto stworzenie opracowania na temat tradycji ogrodniczych (rys. 3).

Pracownicy ODR wyrazili swoje opinie na temat promocji produktéw tradycyjnych. Wedtug nich
za produkty najbardziej promujace region uznali: wisni¢ nadwislanke, fasole korczynska, zalewajke
$wietokrzyska, kasze jaglana Gierczycka, dzionie rakowickie oraz chleb bodzentynski i konecki. Pro-
dukty te promuja m.in. gospodarstwa agroturystyczne. Przykladowo, w gospodarstwach ,,Brzoskwi-
niowy sad” moZna skosztowac dan z fasoli korczynskiej, ,,Przy zrédetku” — dzionie rakowickie,” aw
»Lesnym zaciszu” — zalewajke swigtokrzyska. Jednak dopiero wieloletnie i wspdlne dziatanie wielu
instytucji m.in.: Urzedu Marszatkowskiego w Kielcach, Sw1¢tokrzysk1ego Osrodka Doradztwa Rolni-
czego, Swietokrzyskiej [zby Rolniczej, regionalnej organizacji turystycznej wojewodztwa swietokrzy-
skiego i lokalnych grup dzialania przyczyni si¢ do rozpoznawalnosci owych produktow.

Podsumowanie

Produkty tradycyjne i lokalne okreslaja region, wyrazaja jego tozsamosc¢, uosabiaja dziedzic-
two, wplywaja na postrzeganie odmiennosci. Jednak, aby sprosta¢ tym wymaganiom musza one
by¢ zidentyfikowane i wprowadzone na rynek i wygra¢ konkurencj¢ z innymi produktami oraz
znalez¢ nabywcdéw. Nie jest to tatwe, poniewaz w Polsce brakuje rynku owych produktéw. Jeszcze
wielu wytwdrcodw nie zdaje sobie sprawy z unikatowosci produktow, poza tym odstrasza diugi i
skomplikowany okres rejestracji, zarowno na szczeblu krajowym, jak i unijnym. Bardzo pomocne w
tym zakresie okazuja si¢ instytucje doradcze. Pomagaja w organizacji wystaw i imprez, na ktérych
wytworcy moga zapoznac¢ konsumentow z produktami przez degustacje, a takze sprzedaz. Konsu-
menci natomiast nabywaja wiedze w zakresie tych produktow i powoli wlaczaja je do menu, badz
okazjonalnie badz na state. Osrodki doradztwa wyszukuja i zgtaszaja produkty do konkursu ,,Nasze
kulinarne dziedzictwo” pomagajqc W ten sposob zidentyﬁkowac’ produkty typowe dla regionu.
Wymienione jednostki pomagajq réwniez w opracowaniu wnioskow o rejestracje produktow na
Liste Produktu Tradycyjnego i wspomagaja w tworzeniu grup producenckich oraz staraniu si¢ o
rejestracje¢ na szczeblu unijnym. Zamieszczaja rowniez na wlasnych stronach internetowych infor-
macje o produktach zidentyfikowanych zaréwno przez konkurs oraz zarejestrowanych na szczeblu
krajowym i unijnym. Duze znaczenie maja szkolenia, pokazy i wyjazdy, na ktorych zainteresowani
wytworcy moga naby¢ w1edZQ teoretycznm praktycznqz zakresu produktow reglonalnych i lokal-
nych. Wspélpracuja tez z innymi instytucjami pracujacymi na rzecz rolnictwa, jak rowniez turysty-
ki, wspdlnie promujac owe produkty.

Wojewddztwo $wigtokrzyskie ma szanse promowac si¢ przez produkty regionalne i lokalne.
Imprezy jak kwietniowe Miedzynarodowe Targi Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki — Agrotravel,
ktére odbywaja si¢ w Kielcach, przyczyniaja si¢ nie tylko do promocji swigtokrzyskich produktow,
lecz takze pozostatych regionow Polski. Od 17 lutego 2010 roku, wojewoddztwo zostato wiaczone do
Europejskiej Sieci Dziedzictwa Kulinarnego, dzieki ktéremu bedzie promowac nie tylko kuchnie
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regionalna, ale réwniez produkty tradycyjne i lokalne. Oprécz korzysci promocyjnych, cztonkowie
sieci maja. prawo do uzywania logo Dziedzictwo Kulinarne Swigtokrzyskie, publikacji informacji o
przedsigbiorstwach na stronie internetowej Europejskiej Sieci Regionalnego Dziedzictwa Kulinar-
nego i Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Swigtokrzyskiego oraz udziatu w wyjazdach stu-
dyjnych, szkoleniach oraz targach. Na efekty trzeba bedzie poczekaé, jednak przyktady innych
regionow $wiadcza, ze jest to dobra droga do dotarcia do konsumenta.
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Summary

The paper presents the activities of agricultural advisory centers in Swietokrzyskie province. The study was
conducted in the field of traditional and local products. The influence of test units on identification and promo-
tion of these products is demonstrated. Most often undertaken activities are trainings, shows, study tours, exhibi-
tions and local events. This happens in co-operation with other institutions working for the benefit of agriculture
and tourism to promote traditional and local products.
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