
214 Anna SieczkoSTOWARZYSZENIE EKONOMISTÓW ROLNICTWA I AGROBIZNESU
Roczniki Naukowe l  tom  XII  l  zeszyt   5

Anna Sieczko

Szko³a G³ówna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie

DZIA£ALNO�Æ O�RODKÓW DORADZTWA ROLNICZEGO
REGIONU �WIÊTOKRZYSKIEGO W ZAKRESIE IDENTYFIKACJI

I PROMOCJI PRODUKTÓW TRADYCYJNYCH I LOKALNYCH

ACTIVITY OF AGRICULTURAL EXTENTION CENTRES
OF �WIÊTOKRZYSKI REGION IN THE FIELD OF IDENTIFICATION

AND PROMOTION OF TRADITIONAL AND LOCAL PRODUCTS

S³owa kluczowe: produkty tradycyjne i lokalne, województwo �wiêtokrzyskie, doradztwo rolnicze
Key words: traditional and local products, �wiêtokrzyskie province, agricultural extention

Synopsis. Zawarto charakterystykê województwa �wiêtokrzyskiego pod wzglêdem produktów regionalnych i
lokalnych. Wykazano znaczenie doradztwa w zakresie identyfikacji i promocji tych produktów. Badania prowa-
dzono w dziedzinie produktów tradycyjnych i lokalnych. Najczê�ciej podjmowanymi dzia³aniami promocyjnymi
s¹: szkolenia, pokazy, wycieczki, wystawy i imprezy lokalne. Dzia³ania te relizuje siê we wspó³pracy z innymi
instytucjami wspieraj¹cymi rolnictwo, turystykê i promocjê produktów tradycyjnych i lokalnych.

Wstêp
Po wst¹pieniu Polski w struktury unijne, wzros³o w naszym kraju zainteresowanie produktami

tradycyjnymi i regionalnymi. W sklepach pojawi³y siê np. szynki �babuni� i �dziadunia�, pasztety
tradycyjne, kie³basy �wiejskie�. Produkty te nie s¹ tradycyjne, regionalne lub lokalne. Produkcja
owych produktów jest w Unii Europejskiej prawnie chroniona. Zarówno produkty rolne jak i �rodki
spo¿ywcze mog¹ ubiegaæ siê o certyfikat: Chronionej Nazwy Pochodzenia, Chronionego Oznacze-
nia Geograficznego lub Gwarantowanej Tradycjami Specjalno�ci. Za produkty regionalne uwa¿a
siê takie produkty, które maj¹ oznaczenia przyznane przez Komisjê Europejsk¹. Natomiast produk-
ty tradycyjne to produkty, których jako�æ lub wyj¹tkowe cechy wynikaj¹ ze stosowania tradycyj-
nych metod produkcji, za które uwa¿a siê metody wykorzystywane od co najmniej 25 lat. W Polsce
s¹ one wpisane na Listê Produktów Tradycyjnych. Mo¿na wyró¿niæ równie¿ produkty lokalne,
czyli takie, które stanowi¹ element to¿samo�ci spo³eczno�ci lokalnej, wytwarzane s¹ w sposób
naturalny, przyjazny �rodowisku z surowców pochodz¹cych z najbli¿szego otoczenia, wed³ug
przepisu przekazywanego z pokolenia na pokolenie, nie maj¹ jednak uznanego certyfikatu.

Produkty regionalne, tradycyjne i lokalne s¹ zwi¹zane z kultur¹ poszczególnych regionów
Polski. Ich wytwarzanie stwarza szansê na poprawê sytuacji ekonomicznej szczególnie mieszkañ-
ców wsi i ma³ych miast, zapewniaj¹c pozytywne efekty �rodowiskowe, gospodarcze i spo³eczne.
Efekty �rodowiskowe uzyskuje siê dlatego, ze wykorzystywane s¹ naturalne zasoby �rodowiska.
Gospodarcze za�, poniewa¿ powstaj¹ nowe firmy tworz¹ce dodatkowe miejsca pracy, budowany
jest równie¿ rynek owych produktów, jak równie¿ nastêpuje wykorzystanie ich w turystyce. Efekty
spo³eczne, polegaj¹ na u�wiadomieniu mieszkañcom mo¿liwo�ci wykorzystania dziedzictwa kultu-
rowego, nastêpuje integracja wokó³ zachowania owego dziedzictwa jak równie¿ budowanie marki
regionu i presti¿u wytwórców owych produktów.

Celem artyku³u jest ukazanie dzia³alno�ci �wiêtokrzyskiego O�rodka Doradztwa Rolniczego w
Modliszewicach i powiatowych zespo³ów doradczych w zakresie identyfikacji i promocji produk-
tów tradycyjnych i lokalnych w�ród mieszkañców terenów wiejskich województwa �wiêtokrzy-
skiego. Wykorzystano w tym celu analizê stron internetowych oraz wywiadu swobodnego z pra-
cownicami o�rodków doradztwa regionu �wiêtokrzyskiego, jak równie¿ obserwacji uczestnicz¹cej.
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Rolnictwo i mieszkañcy wsi w województwie �wiêtokrzyskim
Powierzchnia województwa �wiêtokrzyskiego wynosi 11 672 km2, co stanowi 3,7% powierzchni

kraju. Cech¹ charakterystyczn¹ regionu jest ró¿na rola rolnictwa w poszczególnych jego czê-
�ciach. Funkcja rolnicza dominuje na obszarach wiejskich po³o¿onych w po³udniowej i wschodniej
czê�ci województwa, natomiast w pó³nocnej czê�ci ma znaczenie mniejsze. Województwo ma stosun-
kowo korzystne w skali kraju warunki przyrodnicze dla rozwoju rolnictwa. Pod wzglêdem jako�ci
gruntów, agroklimatu oraz warunków wodnych �wiêtokrzyskie plasuje siê na poziomie wy¿szym ni¿
�rednia krajowa. Ogólny wska�nik jako�ci rolniczej przestrzeni produkcyjnej wynosi 69,9 przy �red-
niej krajowej 66,6. Najwy¿ej rolnicz¹ przestrzeñ produkcyjn¹ ocenia siê w powiecie kazimierskim
(96,4), sandomierskim (94,1) i opatowskim (86,5), najni¿ej za� w powiecie: skar¿yñskim (49,2) i konec-
kim (49,4) [www.staszow.upow.gov.pl 2007]. Cech¹ charakterystyczn¹ dla województwa jest wystê-
powanie ma³ych gospodarstw rolnych. Najwiêksz¹ grupê w ogólnej liczbie gospodarstw stanowi¹
gospodarstwa o powierzchni 1-5 ha, jest ich 75,8% [Wrota �wiêtokrzyskie� 2010]. �rednia wielko�æ
powierzchni gruntów rolnych w 2009 r. w województwie �wiêtokrzyskim wynosi³a 5,39 ha, w kraju
10,15 ha [www.armir.gov.pl 2010]. Najmniejsze gospodarstwa wystêpuj¹ w powiatach skar¿yskim i
starachowickim (odpowiednio: 1,20 i 2,17 ha UR). Grunty rolne na terenie województwa �wiêtokrzy-
skiego spe³niaj¹ wysokie wymagania �rodowiskowe, co oznacza, ¿e nie ma zanieczyszczeñ nawozami
i pestycydami, metalami ciê¿kimi i innymi pochodzenia przemys³owego. Specyficzne gleby i warunki
klimatyczne nadaj¹ wytwarzanym tu surowcom niepowtarzaln¹ jako�æ.

Ludno�æ zamieszkuj¹ca tereny wiejskie na koniec 2008 roku stanowi³a 54,7%, ludno�ci woje-
wództwa. Wspó³czynnik feminizacji na wsi wynosi³ 101. Niekorzystn¹ tendencj¹ jest proces starze-
nia wsi � 55,8% osób w wieku poprodukcyjnym to mieszkañcy wsi [Stan i ruch� 2009]. Wa¿n¹
cech¹ ze wzglêdu na zainteresowanie produktami tradycyjnymi i regionalnymi, jako �ród³em dodat-
kowych dochodów jest bezrobocie. Liczba zarejestrowanych bezrobotnych w województwie �wiê-
tokrzyskim wed³ug na dzieñ 31 XII 2008 r. wynosi³a 77 716 osób. Na terenie województwa wystêpo-
wa³o du¿e zró¿nicowanie stopy bezrobocia. Najwiêksz¹ odnotowano w powiatach skar¿yskim
(22,5%) i koneckim (22,2%), natomiast najni¿sz¹ - w powiatach piñczowskim (8,3%) i buskim (8,9%).
Bezrobotni mieszkañcy wsi stanowili 56,3% ogó³u bezrobotnych województwa. Ich liczba wynosi-
³a 43 725 [www.stat.gov.pl 2010].

Województwo �wiêtokrzyskie jest rejonem  o wiejskim krajobrazie, a mieszkañcy wsi zachowali
swoje zwyczaje i obrzêdy. Walory te, choæ czêsto nie dostrzegane przez samych mieszkañców, s¹
niew¹tpliw¹ atrakcj¹ dla mieszkañców miast, jak równie¿ turystów z kraju i zagranicy. W wielu
gospodarstwach domowych zw³aszcza na wsi przygotowuje siê dania i przetwory, które trudno
znale�æ w ksi¹¿kach kucharskich. Je¿eli doda siê do tego wykorzystywanie unikalnych lokalnych
ras zwierz¹t i lokalnych odmian ro�lin i drzew, to otrzymamy produkt, który bêdzie wyró¿nia³ siê od
pozosta³ych tego typu produktów. Z naturalnych wzglêdów wielko�æ produkcji bêdzie ograniczo-
na, ale specyfika uzyskanego produktu charakterystyczna dla danego gospodarstwa i aby by³
rozpoznawalny i oryginalny potrzebny jest certyfikat.

�wiêtokrzyskie produkty regionalne
Wytwarzanie tradycyjnych produktów ¿ywno�ciowych by³o i jest domen¹ terenów wiejskich. Ce-

lem ka¿dej spo³eczno�ci powinna byæ ich ochrona przed zapomnieniem, ich identyfikacja i inwentaryza-
cja, zabezpieczenie prawne i ochrona przed falsyfikatami. Pierwszym krokiem w tym kierunku s¹ konkur-
su np. �Nasze kulinarne dziedzictwo�. Przez �¿ywno�ciowy produkt regionalny�, uznawane s¹ surowce
lub przetwory oraz dania i potrawy. Produkty musz¹ byæ zwi¹zane z okre�lonym obszarem geograficz-
nym i charakteryzowaæ siê szczególnymi cechami np. wynikaj¹cymi ze specyficznych warunków klima-
tycznych i glebowych danego regionu. Powinny byæ wytwarzane w ma³ej skali, tradycyjnymi metoda-
mi, wywodziæ siê z tradycji i kultywowanych zwyczajów. Powinny tak¿e byæ od dawna znane w okolicy
[Polska Izba� 2010]. W województwie �wiêtokrzyskim, w czerwcu 2009 roku odby³ siê ju¿ IX regionalny
fina³ konkursu. Zg³oszono 55 produktów, z tego 16 zdoby³o wyró¿nienie. Wy³oniono równie¿ dwa
produkty, które na szczeblu ogólnopolskim walczy³y o statuetkê �Per³y 2009�, czyli najwa¿niejsze wy-
ró¿nienie na szczeblu krajowym. W 2009 roku o statuetkê walczy³y: fasola opatkowicka, zg³oszona przez
ko³o gospodyñ wiejskich w Opatkowicach oraz polêdwiczki �wi¹teczne Prokopa, z gospodarstwa Anny
i Bogus³awa Piotrowskich z £osienia, w gminie Piekoszów. Mianem �Per³y� z województwa �wiêtokrzy-
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skiego mog¹ siê poszczyæ nastêpuj¹ce produkty: chleb bodzentyñ-
ski (2003 r.), fasola korczyñska (2004 r.), suszona �liwka szyd³owska
(2005 r.), �liwka dalmacha (2006 r.), ser jab³eczny (2007 r.), kasza
jaglana Gierczycka, salceson ozorkowy wiejski oraz parzybroda
ch³opska (2008 r.), polêdwiczki �wi¹teczne Prokopa (2009 r.). Wyró¿-
nienie to jest bardzo istotne, poniewa¿ wiele sklepów sprzedaj¹-
cych ¿ywno�æ tradycyjn¹ i regionaln¹ ma w swoim asorty- men-
cie wyroby i produkty nagrodzone �Per³¹�.

Nastêpnym krokiem na drodze do uznania produktu za trady-
cyjny jest wpisanie go na Listê Produktów Tradycyjnych. Za pro-
dukty tradycyjne uznaje siê takie, które maj¹ wyj¹tkowe cechy lub
w³a�ciwo�ci, wynikaj¹ce ze stosowania tradycyjnych metod pro-
dukcji, tj. metod wykorzystywanych od co najmniej 25 lat. Pod-
staw¹ rejestracji jest tradycja wytwarzania i szczególna oraz nie-
powtarzalna jako�æ, zwi¹zana z historycznie ugruntowanymi
przepisami, metodami produkcji i sposobami przetwarzania lub
dojrzewania ¿ywno�ci. Wpis na listê nie daje jednak ochrony, ale
jest to znacznie prostsza procedura od rejestracji na szczeblu UE.
Sam¹ listê mo¿na porównaæ do bazy, z której mog¹ korzystaæ,
zarówno konsumenci, którzy chc¹ dowiedzieæ siê czego� na temat
kupowanych przez siebie produktów, jak równie¿ handlowcy. Przy-
znanie produktowi statusu produktu tradycyjnego mo¿e byæ eta-
pem pozwalaj¹cym na jego zidentyfikowanie, komercjalizacjê i
znaczne zwiêkszenie sprzeda¿y. Mo¿e te¿ byæ kolejnym krokiem
na drodze do rejestracji w europejskim systemie ochrony. Do kwiet-
nia 2010 r. w województwie �wiêtokrzyskim by³o wpisanych 25
produktów ¿ywno�ciowych. To daje temu regionowi w skali kraju
10 pozycjê (wspólnie z województwem mazowieckim). Liderem jest
województwo pomorskie, które ma wpisane 106 produkty
[www.minrol.gov.pl 2010a]. Strukturê produktów w województwie
�wiêtokrzyskim przedstawiono na rysunku 1.

Ochronê miêdzynarodow¹ uzyskuj¹ produkty zarejestrowane
na szczeblu Unii Europejskiej. Wynika to z dba³o�ci o konsumenta
i chêci jego ochrony przeciwko pomy³kom, a tak¿e oszustwom
dotycz¹cym pochodzenia produktu i jego specyficznych w³a�ci-
wo�ci, poniewa¿ nieuczciwi producenci podejmuj¹ próby stoso-
wania tej samej nazwy dla produktu wytwarzanego niezgodnie z

tradycyjn¹ receptur¹ lub poza obszarem wystêpowania. Ochronie przeciwko takim praktykom s³u¿y
europejski system rejestracji. Produkty wyró¿nia siê specjalnymi znakami: Chronionej Nazwy Pocho-
dzenia, Chronionego Oznaczenia Geograficznego i Gwarantowanej Tradycjami Specjalno�ci. Inicja-
tywa przedstawienia produktu do rejestracji nale¿y do zwi¹zku producentów lub przetwórców, a wiêc
wymaga wspó³dzia³ania wielu osób. Korzystanie z ochrony produktu jest prawem zbiorowym. Produ-
cenci mog¹ na opakowaniu umieszczaæ symbole ujednolicone dla ca³ej UE, dlatego ich rozpoznawal-
no�æ nie ogranicza siê tylko do rynku lokalnego i krajowego. Województwo �wiêtokrzyskie razem z
mazowieckim i lubelskim maj¹ jeden produkt oznaczony certyfikatem Chronionej Nazwy Pochodze-
nia: wi�niê nadwi�lan¹ [www.minrol.gov.pl 2010b].

Kulinarne tradycje regionu to przede wszystkim potrawy m¹czne, str¹czkowe, ziemniaczane i
owocowe. Województwo s³ynie z tradycji sadowniczych i warzywniczych. Mieszkañcy wsi wy-
twarzaj¹ rozmaite przetwory, s¹ to: serki jab³eczne, powid³a ze �liwek wêgierek, marynaty i przeciery.
Spotykamy równie¿ tradycyjne wêdliny zw³aszcza w okolicach W¹chocka, a w gminie Gierczyce -
proso. To z niego wytwarzana jest kasza jaglana, bêd¹ca sk³adnikiem wielu lokalnych potraw
[Byszewska i in. 2008]. Region uwa¿any jest za raj dla smakoszy, a po³o¿enie w centralnej czê�ci
kraju sprzyja turystyce kulinarnej.

Rysunek 1. Struktura produk-
tów wpisanych na Listê Pro-
duktów Tradycyjnych w wo-
jewództwie �wiêtokrzyskim
�ród³o: obliczenia w³asne na
podstawie [www.minrol.gov.pl]
2010a,b.
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Dzia³alno�æ �wiêtokrzyskich O�rodków Doradztwa Rolniczego
�wiêtokrzyski O�rodek Doradz-

twa Rolniczego w Modliszewicach
(�ODR) od 2000 roku zajmuje siê wy-
szukiwaniem i identyfikacj¹ produk-
tów ¿ywno�ciowych charaktery-
stycznych dla tego regionu.
Szczególne w zidentyfikowaniu pro-
duktów wspomaga³ ko³a gospodyñ
wiejskich i w³a�cicieli gospodarstw
agroturystycznych. Pracownicy
o�rodka wyszukuj¹ i zg³aszaj¹ pro-
dukty do konkursu �Nasze kulinar-
ne dziedzictwo�. Dziêki temu w la-
tach 2000-2009 zidentyfikowa³ oko³o
250 takich produktów, spo�ród któ-
rych 115 uznano �ODR przez jury ko-
misji konkursowej za szczególnie
charakterystyczne dla danego woje-
wództwa. Ich ilo�ciowy udzia³ przed-
stawiono na rysunku 1.

Dziewiêcioletni okres pracy na rzecz produktów tradycyjnych pozwoli³ stworzyæ obraz zasobów
kulinarnego dziedzictwa regionu �wiêtokrzyskiego. Produktów jest o wiele wiêcej, tylko z ró¿nych
przyczyn ich producenci nie widz¹ potrzeby wprowadzenia ich na rynek. Dzia³ania o�rodka koncen-
trowa³y siê równie¿ na przygotowaniu podwalin do budowy rynku dla tego typu ¿ywno�ci. To jednak
do�æ d³uga i mozolna droga. Na razie tak¹ ¿ywno�æ mo¿na zakupiæ na ró¿nego rodzajach festynach,
do¿ynkach, kiermaszach lub targach. Miêdzy innymi na Miêdzynarodowych Targach Turystyki Wiej-
skiej i Agroturystyki Agrotravel.
Tam obecne s¹ potrawy regio-
nalne z województwa �wiêto-
krzyskiego jak równie¿ z pozo-
sta³ych regionów Polski.
Bezpo�rednia dzia³alno�æ �ODR
to: organizowanie do¿ynek sa-
downiczych �Wojewódzkie
�wiêto Jab³kobrania�, z kuchni¹
regionaln¹ dnia �Otwartych
drzwi�, gdzie mo¿na kupiæ lub
spróbowaæ produktów trady-
cyjnych i lokalnych przygoto-
wanych najczê�ciej przez ko³a
gospodyñ wiejskich oraz w³a-
�cicieli gospodarstw agrotury-
stycznych. Na stronie o�rodka
znajduj¹ siê równie¿ informacje
o innych imprezach, na których
mo¿na sprzedaæ produkty regio-
nalne s¹ to: �Dary Jesieni� - im-
preza organizowana przez Mu-
zeum Wsi Kieleckiej w Tokarni,
do¿ynki gminne i zloty klubów
4H. Na razie najbardziej zainte-
resowanymi rozwojem tego ryn-
ku s¹ ko³a gospodyñ wiejskich
i w³a�ciciele gospodarstw agro-

Rysunek 3. Folder Sandomierskiego Szlaku Jab³kowego
�ród³o: Stowarzyszenie �Sandomierski Szlak Jab³kowy�.

Rysunek 2. Ilo�ciowy udzia³ produktów uznanych za regio-
nalne w konkursie �Nasze kulinarne dziedzictwo� w po-
szczególnych powiatach województwa �wiêtokrzyskiego
�ród³o: opracowanie w³asne na podstawie [www.sodr.pl].
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turystycznych. Do³¹czaj¹ do nich lokalne grupy dzia³ania, dla których produkt tradycyjny jest jedn¹
z osi do rozwoju turystyki. To w³a�nie LGD maj¹ przygotowaæ foldery, na których znajd¹ siê informa-
cje dla turystów nie tylko o turystycznych atrakcjach ziemi �wiêtokrzyskich, ale o kuchni regionalnej
oraz produktach regionalnych i lokalnych. W chwili obecnej LGD Bia³e £ugi ma na swojej stronie
internetowej [www.bialelugi.pl 2010] informacje o produktach lokalnych.

Od stycznia 2009 roku do 16 kwietnia 2010 roku w powiatowych zespo³ach doradczych przeprowa-
dzono 35 szkoleñ, 22 pokazy i 1 seminarium wyjazdowe w zakresie identyfikacji i promocji produktów
regionalnych i lokalnych. Najczê�ciej organizowano szkolenia na tematy: umiejêtno�ci identyfikacji i
promocji produktu �Nasze kulinarne dziedzictwo�, tradycyjna ¿ywno�æ czynnikiem rozwoju obszarów
wiejskich lub jak promowaæ produkt tradycyjny. W�ród pokazów dominowa³y tematy: jak prezentowaæ
produkt tradycyjny i lokalny, zasady promocji produktu lokalnego i potrawy kuchni regionalnej.

�wiêtokrzyski O�rodek Doradztwa Rolniczego wspó³pracowa³ tak¿e przy tworzeniu Sandomierskie-
go Szlaku Jab³kowego. Jest to produkt skierowany do turystów, który pozwala podziwiaæ piêkne krajo-
brazy, poznaæ spu�ciznê kulturow¹ regionu przez rêkodzie³o i produkty regionalne, ale przede wszyst-
kim posmakowaæ lokalnych owoców i ich przetworów. Szlak liczy 200 km i prowadzi przez wszystkie
gminy powiatu sandomierskiego. Uczestnicz¹ w nim nie tylko gospodarstwa agroturystyczne, ale rów-
nie¿ restauracje i winiarnie. Przed utworzeniem szlaku �wiêtokrzyski O�rodek Doradztwa Rolniczego
odzia³ w Sandomierzu organizowa³ konferencje, szkolenia i wyjazdy studyjne. Obecnie wraz z Stowarzy-
szeniem �Sandomierski Szlak Jab³kowy� przeprowadzi³ konkurs �Moje korzenie ogrodnicze � kronika
rodzina�, którego celem by³o stworzenie opracowania na temat tradycji ogrodniczych (rys. 3).

Pracownicy ODR wyrazili swoje opinie na temat promocji produktów tradycyjnych. Wed³ug nich
za produkty najbardziej promuj¹ce region uznali: wi�niê nadwi�lankê, fasolê korczyñsk¹, zalewajkê
�wiêtokrzysk¹, kaszê jaglan¹ Gierczyck¹, dzionie rakowickie oraz chleb bodzentyñski i konecki. Pro-
dukty te promuj¹ m.in. gospodarstwa agroturystyczne. Przyk³adowo, w gospodarstwach �Brzoskwi-
niowy sad� mo¿na skosztowaæ dañ z fasoli korczyñskiej, �Przy �róde³ku� � dzionie rakowickie,� a w
�Le�nym zaciszu� � zalewajkê �wiêtokrzysk¹. Jednak dopiero wieloletnie i wspólne dzia³anie wielu
instytucji m.in.: Urzêdu Marsza³kowskiego w Kielcach, �wiêtokrzyskiego O�rodka Doradztwa Rolni-
czego, �wiêtokrzyskiej Izby Rolniczej, regionalnej organizacji turystycznej województwa �wiêtokrzy-
skiego i lokalnych grup dzia³ania przyczyni siê do rozpoznawalno�ci owych produktów.

Podsumowanie
Produkty tradycyjne i lokalne okre�laj¹ region, wyra¿aj¹ jego to¿samo�æ, uosabiaj¹ dziedzic-

two, wp³ywaj¹ na postrzeganie odmienno�ci. Jednak, aby sprostaæ tym wymaganiom musz¹ one
byæ zidentyfikowane i wprowadzone na rynek i wygraæ konkurencjê z innymi produktami oraz
znale�æ nabywców. Nie jest to ³atwe, poniewa¿ w Polsce brakuje rynku owych produktów. Jeszcze
wielu wytwórców nie zdaje sobie sprawy z unikatowo�ci produktów, poza tym odstrasza d³ugi i
skomplikowany okres rejestracji, zarówno na szczeblu krajowym, jak i unijnym. Bardzo pomocne w
tym zakresie okazuj¹ siê instytucje doradcze. Pomagaj¹ w organizacji wystaw i imprez, na których
wytwórcy mog¹ zapoznaæ konsumentów z produktami przez degustacjê, a tak¿e sprzeda¿. Konsu-
menci natomiast nabywaj¹ wiedzê w zakresie tych produktów i powoli w³¹czaj¹ je do menu, b¹d�
okazjonalnie b¹d� na sta³e. O�rodki doradztwa wyszukuj¹ i zg³aszaj¹ produkty do konkursu �Nasze
kulinarne dziedzictwo�, pomagaj¹c w ten sposób zidentyfikowaæ produkty typowe dla regionu.
Wymienione jednostki pomagaj¹ równie¿ w opracowaniu wniosków o rejestracjê produktów na
Listê Produktu Tradycyjnego i wspomagaj¹ w tworzeniu grup producenckich oraz staraniu siê o
rejestracjê na szczeblu unijnym. Zamieszczaj¹ równie¿ na w³asnych stronach internetowych infor-
macje o produktach zidentyfikowanych zarówno przez konkurs oraz zarejestrowanych na szczeblu
krajowym i unijnym. Du¿e znaczenie maj¹ szkolenia, pokazy i wyjazdy, na których zainteresowani
wytwórcy mog¹ nabyæ wiedzê teoretyczn¹ i praktyczn¹ z zakresu produktów regionalnych i lokal-
nych. Wspó³pracuj¹ te¿ z innymi instytucjami pracuj¹cymi na rzecz rolnictwa, jak równie¿ turysty-
ki, wspólnie promuj¹c owe produkty.

Województwo �wiêtokrzyskie ma szanse promowaæ siê przez produkty regionalne i lokalne.
Imprezy jak kwietniowe Miêdzynarodowe Targi Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki � Agrotravel,
które odbywaj¹ siê w Kielcach, przyczyniaj¹ siê nie tylko do promocji �wiêtokrzyskich produktów,
lecz tak¿e pozosta³ych regionów Polski. Od 17 lutego 2010 roku, województwo zosta³o w³¹czone do
Europejskiej Sieci Dziedzictwa Kulinarnego, dziêki któremu bêdzie promowaæ nie tylko kuchniê



219Dzia³alno�æ o�rodków doradztwa rolniczego regionu �wiêtokrzyskiego w zakresie identyfikacji...

regionaln¹, ale równie¿ produkty tradycyjne i lokalne. Oprócz korzy�ci promocyjnych, cz³onkowie
sieci maj¹. prawo do u¿ywania logo Dziedzictwo Kulinarne �wiêtokrzyskie, publikacji informacji o
przedsiêbiorstwach na stronie internetowej Europejskiej Sieci Regionalnego Dziedzictwa Kulinar-
nego i Urzêdu Marsza³kowskiego Województwa �wiêtokrzyskiego oraz udzia³u w wyjazdach stu-
dyjnych, szkoleniach oraz targach. Na efekty trzeba bêdzie poczekaæ, jednak przyk³ady innych
regionów �wiadcz¹, ¿e jest to dobra droga do dotarcia do konsumenta.
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Summary
The paper presents the activities of agricultural advisory centers in �wiêtokrzyskie province. The study was

conducted in the field of traditional and local products. The influence of test units on identification and promo-
tion of these products is demonstrated. Most often undertaken activities are trainings, shows, study tours, exhibi-
tions and local events. This happens in co-operation with other institutions working for the benefit of agriculture
and tourism to promote traditional and local products.
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