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Abstrakt. Artykut stanowi studium przypadku dotyczace budowania marki lokalnej LGD ,,Korona Poinocnego
Krakowa” i oparty jest na obserwacji uczestniczacej i badaniach ankietowych. Dotyczy jednego z projektow realizo-
wanych przez ta organizacj¢ i stanowi probg oceny tego projektu pod katem osiagnigcia celow w nim zaktadanych.
Przedstawiono opinie na temat podejscia do aktywizowania lokalnej spotecznosci. Wskazowki jak pobudzic lokalng
przedsigbiorczos¢, poznanie walorow lokalnych, ich wtasciwe wykorzystanie, promocja moga spowodowac powstanie
popytu zewngetrznego na lokalne produkty i ushugi.

Wstep

Rosnace zadluzenie samorzadow lokalnych i ograniczono$¢ finansowania z budzetu centralnego skta-
nia do poszukiwan nowych zrodel zwigkszenia dochodéw wlasnych gmin. Niezrealizowang czgsto szansa
jest ciggte zwigkszenie liczby firm lub zwigkszenie zatrudnienia w juz istniejacych podmiotach na danym
obszarze. Podejmowanie decyzji co do kierunkow inwestycji w samorzadzie lokalnym jest ograniczone
ramami prawno-finansowymi (coraz wigcej zadan gmin przy ograniczonych $rodkach). Zarzadzajacy
gming wyrazajg opinie, ze sg rozliczani za liczbe zbudowanych kilometrow drog, kanalizacji i realizacje
innych twardych projektow. Tym tlumaczg swoje mniejsze zainteresowanie realizowaniem matych projek-
tow irealizacjq strategii rozwoju lokalnej marki. Tymczasem, aby infrastruktura prowadzita do ozywienia
gospodarczego nie powinno zapominac si¢ o wspieraniu drobnych inicjatyw lokalnych. Zarzadzajacy
jednostka samorzadowg zaciagajac kredyty w celu np. zbudowania drog, powinni wspomagacé lokalne
organizacje pozarzadowe i firmy, ktorych réwnolegta praca moze przynies¢ lokalny efekt synergiczny.

Gospodarka lokalna w dobie réznicowania — wybrane zagadnienia

Problematyka poszukiwania zwigkszenia zrodet dochodow ekonomii lokalnej sg szeroko podejmowane
w literaturze [Kania, Pierzchata 2011, Musiat 2009]. Natomiast w okresie spowolnienia ekonomicznego
szczegblnego znaczenia nabierajg dzialania stymulujace powstawanie nowych inicjatyw spoteczno-eko-
nomicznych. Kto jednak ma si¢ tym tematem zaja¢? Rzad na poziomie centralnym czy wojewodztwo,
powiat, a moze gmina? Pewnie wszyscy, ale wydaje si¢, ze jest to jednak nisza, ktorg mogg zapetnic
lokalne grupy dziatania. W Polsce funkcjonuje 338 organizacji tego typu. Niektore z nich moga si¢
pochwali¢ efektownymi osiggnigciami.

Organizacje pozarzadowe moga zmienic polskie obszary wiejskie. Przyktadem jest Stowarzyszenie
LGD ,,Krzemienny Krag” z Battowa. W ciggu kilku miesi¢cy na obszarze 3,5 ha zdewastowanego terenu
po tartaku powstat obiekt gotowy do przyjecia turystow, ktory obecnie odwiedzajg setki tysigcy turystow
i przynosi znaczace dochody do budzetu gminy. Obszar LGD ,,Wielkopolska Goscinna” stynie z jarmarku
soplicowskiego, dni Soplicowa, zjazdow zabytkowych motocykli, europejskich zawodow konnych, za-
wodow hipicznych oraz zjazdu rycerstwa polskiego. Takie przyktady ukazuja, Ze mozna zwigkszy¢ ruch
turystyczny i wspiera¢ popyt na ustugi i produkty lokalne. Jesli jest popyt znajduje si¢ tez przedsigbiorcza
osoba, ktora stworzy odpowiednia podaz. Przyktad LAG ,,Mangfalltal-Inntal”' pokazuje jak dla budo-
wy lokalnej marki terytorialnej wykorzystuje si¢ fakty historyczne, zasoby naturalne i infrastrukture.

' Wyjazd szkoleniowy ,,Uczenie si¢ od siebie” do 3 wybranych lokalnych grup dziatania z terenu UE, organizator Andrzej

Stebnicki, Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania ,,Dorzecze Mleczki”.
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Marka terytorialna to zbior elementdéw przyciagajacych klienta i zwigkszajacych popyt zewnetrzny na
miejscowe dobra i ustugi. Opieranie si¢ na dorobku poprzednich pokolen to przestanie, ktore jest w tym
LGD w praktyce realizowane. Utrzymanie jednolitego stylu zabudowy, ale nie hamowanie rozwoju jest
widoczne na kazdym kroku pieszej wedrowki po obszarze tego LGD. Co wigcej dla rozwoju lokalnego
i lokalnej przedsigbiorczo$ci wazne jest uSwiadomienie mtodym mieszkancom wartosci przyrodniczej,
kulturowej i bogactwa wlasnego miejsca zamieszkania.

Opis projektu i metodyka badan

Projekt ,,Kreowanie marki lokalnej w Koronie Pétnocnego Krakowa” sfinansowany zostat przez
Ministerstwo Pracy i Polityki Spotecznej, zrealizowany w ramach POFIO priorytet I ,,Aktywni, Swiadomi
obywatele, aktywne wspdlnoty lokalne” w obszarze wsparcia nr 8 ,,Pielegnowanie tozsamosci narodowe;j
i kulturowe;j”. Celem projektu byta promocja rodzimej tradycji i wolontariatu przez wykreowanie marki
lokalnej w wyniku stworzenia nowatorskiego
narzgdzia promocyjnego — gry planszowej
(rys. 1). Gra ta r6zni si¢ od standardowe;j
gry m.in. tym, ze pytania przy okreslonych
punktach gry dotycza lokalnych atrakcji
turystycznych, zabytkow i historii.

Celem przygotowania gry planszowej byto:
— docenienie przez mieszkancoéw gmin

waloré6w swojego miejsca zamieszkania,
— zwigkszenie zainteresowania mtodziezy

wolontariatem na rzecz lokalnych $ro- MOJA MALA OJCZYZNA

dowisk, %
- z:(i)ivrﬁeszresowanie mediow o zasiggu wo- KORONA P QfANPLE.!\!EoG& KRAKOWA
jewodzkim,

e [FE)[EFT

— wazrost zainteresowania turystow z po-
bl,ISklegO Krakowa obszarem Korony Rysunek 1. Gra planszowa powstala w wyniku
Pémocnego Krakowa, zrealizowanego projektu
Badaniami ankietowymi objeto 86 0sob, Figure 1. The result of the completed project — a board game

byly wérdd nich testerzy gry (75% ankietowa-  Zrédto: Lokalna Grupa Dziatania ,,Korona Péinocnego

nych), wolontariusze prezentujacy gre (18%  Krakowa”

badanych) oraz nauczyciele (7% proby). Source: Local Action Group “Crown of Northern Cracow”

Wzbudzanie zainteresowania historia swojej wsi i mikroregionu
Zdaniem wigkszo$ci respondentow gra planszowa wzbudzita ich ciekawos¢ wzgledem historii wtasnego
regionu (prawie 14% wskazan badanych). Zdobywanie wiedzy przynosi przyjemnos¢ gltownie wtedy, gdy
wynika z ciekawosci wzgledem otaczajgcego

$wiata, historii miejsca i ludzi. Swiadomos$¢ tak/ yes 8
lokalna nalezy budowac juz w szkole podsta- '
wowej, pokazac to co wartosciowe lokalnie. nie/ no

Z,ablf?ge.ml .rodzwe e maj% gzasu ! C?WO trudno powiedzie¢/ hard to say

réwniez wiedzy na temat miejsca w ktorym

zyja. W dobie internetu jesli jaki$ temat nas nie wiem/don't know

interesuje to znajdujemy informacje lub 80

przynajmnicj zrodio potrzebnej nam w1edzy Rysunek 2. Struktura odpowiedzi na pytanie, czy gra wzbudza
(ksigzke, arty,kul). Zatem oddzlalywa}nle ciekawos$¢ mlodych ludzi wzgledem historii wlasnego regionu
prpduktu, ktqre skutkuje rozbudzeplem Figure 1. The summary of responses to the question ,,Does the
zainteresowania u 7 badanych wydaje si¢  game arouse the curiosity of young people about the history
dobrym wynikiem. Jedynie co dziesigta z  of their region”

badanych 0s0b nie zostata zainteresowana  Zrodlo: opracowanie wiasne

historiag wlasnego regionu (rys. 2). Source: own study
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Trudnos¢ gry w opinii respondentow

Zespot projektowy przygotowywal gre planszowa po
raz pierwszy, stad postawil sobie za cel przekazanie jak
najwiecej informacji w opisach gry. Dlugie opisy to wiele
tre$ci, ktora czasem trudno za pierwszym razem zapamig-
ta¢. Stad, pytania gry wydaja si¢ dos¢ trudne (4 w skali od 1
do 5). Dla co dziesigtego respondenta pytania wydaja si¢ by¢
bardzo trudne. Jedynie dla co setnego z zapytanych (1,2%
respondentow) pytania sg bardzo tatwe (rys. 3).

Gminy, ktorych dotyczy projekt cechuje ciekawa histo-
ria, wiele wydarzen, miejsc i dat, sposrod ktorych wybrano
najbardziej charakterystyczne dla danej gminy. Starano si¢
przekazac jak najwiecej informacji w opisach, aby z nie po-
mina¢ waznych informacji i przekazac je jak najdoktadnie;j.
Niektorych informacji nie mozna bylo skroci¢ ani uzupetnié
w innym miejscu gry, stad opisy sa do$¢ obszerne.

Innowacyjno$¢ pomystu i samej gry
W ocenie respondentow

Dla co trzeciej badanej osoby gra ,,Moja mata oj-
czyzna — Korona Poétnocnego Krakowa” jest bardzo
innowacyjnym pomystem na dostarczenie informacji o
regionie (rys. 4). Dotychczas nie byto tego typu produktu
dedykowanego dla obszaru lokalnej grupy dziatania. Jest
to z calg pewnoscig innowacyjny produkt lokalny i dobry
pomyst na dostarczanie informacji o regionie (tak uwaza
44% wskazan respondentow). Dla niektérych projekt
nie byl wystarczajgco innowacyjny, jednak w ten sposob
oceniajacy nie maja zwykle ani wlasnych pomystoéw, ani
sukcesow w realizacji projektow tego typu. Zatem okoto 2%
respondentow, ktdrzy oceniaja innowacyjnosc na 1 (w skali
od 1 —najnizsza ocena do 5 — najwyzsza ocena) wydaje si¢
nie zdawac sobie sprawy z tego, ze innowacja to nie tylko
nowe ale takze te pomysty, ktore adaptujemy dla potrzeb

Skala/Scale: 1 —najnizsza/lowest, 5 —najwyzsza/
highest

Rysunek 3. Ocena trudnosci pytan gry
Figure 3. The scale of game question difficulty
in the opinion of users

Zrodto: opracowanie whasne

Source: own study
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Skala/Scale: 1 —najnizsza/lowest, 5 —najwyzsza/
highest

Rysunek 4. Ocena atrakcyjnosci gry jako
innowacyjnego pomystu na dostarczenia
informacji o regionie

Figure 4. The rating of the game attractiveness
as an innovation to inform about the region
Zrodto: opracowanie whasne

Source: own study

swojego regionu (lokalno$ci) i dostosowujemy do swoich

potrzeb. Jasne jest, ze gry tego typu sa dostepne na rynku,

ale zwykle obejmuja wigksze obszary np. wojewodztwa. Tymczasem inicjatywa, ktorej owocem jest gra
planszowa ,,Korony” to nie komercyjny produkt, ktory powstat w gtowie jednego autora. Oceniana gra
powstawata w wyniku spotkan lokalnych liderow, integracji lokalnego srodowiska, dyskusji na temat
kierunku i sposobow budowania marki regionu i jest zwienczeniem pracy wielu osob i grup spotecznych.
Grup, ktore w perspektywie celu, jakim jest budowa marki Korony Pétnocnego Krakowa udowodnity,
ze potrafig doprowadzi¢ projekt do konca i z sukcesem. Jest nim rozgtos jaki Korona pozyskata dzigki
pojawieniu si¢ gry (wzmianki w programach telewizyjnych, informacyjnych) i dyskusje, ktore tocza
mieszkancy. Wzajemne pytania o to co nas zaskoczylo w grze, o czym wiedzieliSmy a z czego nie
zdawali$my sobie sprawy powoduja, ze mieszkancy zapominajg o sporach politycznych i czgsciej kon-
centruja si¢ na lokalnych potrzebach i sposobach rozwigzywania problemow. Skierowanie dyskusji na
inne, konstruktywne tory, che¢ poszerzenia wiedzy, to jeden w wazniejszych celow realizowanych przez
gre. Wiaczenie do dyskusji o przysztosci wsi, gminy i regionu powinno wynika¢ z historii. Zanim uzmy-
stowimy sobie gdzie chcemy doj$¢, wazne jest zdac sobie sprawe gdzie jeste§my. Zatem gra wzmacnia
grunt, na ktorym budowana bedzie marka lokalna i jest szansg na znalezienie 0sob o konstruktywnym
sposobie myslenia — co zrobi¢ lepiej, jak wykorzystac nasze silne strony. ,,Gra Korony” jest zaproszeniem
do gry o lepsze jutro, jest promocja LGD i zaproszeniem do wspolpracy ludzi mtodych, ktorzy przesadza
o przysztosci obszaru funkcjonowania Korony Pétnocnego Krakowa. Zatem by¢ moze sama gra dla
niektorych nie jest innowacyjna, ale innowacyjne byto podejscie, dzigki ktoremu mogli oni uczestniczy¢
w testowaniu gry i w merytorycznej dyskusji na temat historii swojego regionu.
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Gra jako przyczynek do rozwijania wolontariatu
— stan i kierunki wspolpracy

nie/no | 2,4

raczej nie/rather no 19,0
raczej tak/rather yes 56,0
tak/yes 22,6
(%)

0 20 40 60

Rysunek 5. Struktura odpowiedzi na pytanie:
czy czuje si¢ Pan/i bardziej zainteresowany/a
wolontariatem na rzecz poprawy jakoSci
zycia wlasnej wsi, gminy po wzieciu udziatlu
w warsztatach?

Figure 5. The summary of responses to
the question “Are you more interested
in volunteering to improve the quality of
life in your village after taking part in the
workshop?”

Zrédto: opracowanie wlasne

Source: own study

Efektem warsztatow byly okreslone deklaracje osob
w nich uczestniczacych odno$nie dalszej wspotpracy z
organizacja pozarzadowa na zasadach wolontariatu. Gdyby
deklaracje pokryly si¢ z dziataniem w praktyce, to dla reali-
zacji celow zwiazanych z budowa marki Korony Pétnocnego
Krakowa gotowych jest pracowac na zasadzie wolontariatu
78,6% 0s6b bioracych udziat w badaniu. Jedynie co piaty
sposrod pytanych kategorycznie odmawiat wspotpracy (19%
respondentow zaznaczyto odpowiedz ,raczej nie” i 2,4%
odpowiedz ,,nie”) — rysunek 5. Duzym wyzwaniem jest
utrzymanie kontaktu z mlodzieza 1 wlaczenie ich w lokalne
inicjatywy, nie tylko o zasiggu ogolnopolskim (,,Wielka Or-
kiestra Swigtecznej Pomocy”). Skoro ponad % respondentéw
chetnie wzigtoby udziat w pracy dla lokalnej organizacji po-
zarzadowej (rys. 5) to wazne jest pytanie o rodzaj inicjatyw,
dziatan, celow, ktore chceieliby oni realizowac.

Jedna czwarta chetnych do wspotpracy wzigtaby udziat
w poszukiwaniach, oznaczaniu i opisywaniu obiektow przy-
rodniczo cennych (rys. 6). Co szdsta z 0s6b zainteresowana
bytaby rozwijaniem swojej wiedzy o historii regionu i w
szczegblny sposob widzi siebie w dziataniach, takich jak
identyfikacja obiektow cennych ze wzglgdu na historig
swojej gminy lub miejscowosci. Podobnie prawie 1/6 ba-
danych 0s6b (14% respondentéw) wskazato na mozliwos¢

wspolpracy przy propagowaniu gry planszowej ,,Moja mata ojczyzna — Korona Péinocnego Krakowa”
na terenie innej szkoty. Poréwnywalny udziat do poprzednich dwoch kierunkoéw wspotpracy mialy
wskazania na mozliwo$¢ pomocy w zbieraniu materiatdéw dla Stowarzyszenia (przegladanie publikacji,
wynotowanie ciekawych z punktu widzenia mlodziezy faktow i legend lokalnych).

Jeden z pomystéw na wspolprace to odnawianie starych samochodow, m.in. z okresu PRL. Z pew-
noscia jest to oryginalny pomyst na dziatalno$¢ gospodarcza, natomiast z celami Stowarzyszenia to test
na kreatywnos¢ lokalng. Skoro na terenie Krakowa sg organizowane przejazdy starymi samochodami dla
turystow to mozna sprobowac zdoby¢ $rodki na podobng inicjatywe z dziatan ,, Tworzenie mikroprzedsig-
biorstw” lub ,,R6Znicowanie dziatalnos$ci na obszarach wiejskich w kierunku dziatalnosci nierolniczej”
Dzigki testom gry udato si¢ wylowi¢ osobe o konkretnych, oryginalnych zainteresowaniach i nalezy to

wykorzysta¢. O to powinny posta-
ra¢ si¢ obie strony: pomystodawca
1 organizacja pozarzadowa.

Respondenci to osoby, ktore
maja juz pewne doswiadczenie
we wspolpracy z organizacjami
pozarzadowymi. Znaczny udziat
maja te osoby, ktore pomagaly
przy zbiorce funduszy na rzecz
Wielkiej Orkiestry Swiatecznej
Pomocy (47% pytanych), na dru-
gim miejscu znalazty si¢ Wspolno-
ty Parafialne (33% respondentow)
—rysunek 7. Co piaty badany przy-
znaje, ze pomaga Stowarzyszeniu
,,Korona Polnocnego Krakowa”.
Respondenci wymienili szereg
innych inicjatyw w ktorych wzigli
udzial, wymieniano nastgpujace
przyktady:

jestem otwarty/a na kazdg propozycje /
| am open to any proposal

zbieranie materiatéw / collecting

propagowanie gry planszowej / board

identyfikacja obiektow historycznie
cennych / identification of historically

identyfikacja obiektéw przyrodniczo
cennych / identification of valuable

294

materials

game promotion

valuable buildings

25,9

natural objects %

0 5 10 15

20 25 3

0 35

Rysunek 6. Aspekt zycia lokalnego w ktérym respondenci chcieliby bra¢
wiekszy udzial jako wolontariusz

Figure 6. The respondent choice of local life issue in which they would
like to volunteer

Zrodto: opracowanie wiasne

Source: own study
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— pomoc w wolontariacie dla niepetnosprawnych, Wolontariat na rzecz
— praca na rzecz szkoty, _ Stowarzyszenia K/°f°“a
— wolontariat na rzecz biednych dzieci jako ~ PéMnocnege Krakowa /Volunteer 197
. o for the Association of the
»dziewczynka z zapatkami”, Northern Crown
— stowarzyszenie pomocy szkole, o$rodek

. Wielka Orkiestra Swigtecznej
wychowawczy dla dziewczyn,

b . .. . . . Pomocy/ The Great Orchestra of 47,0
— osrodek terapii zajeciowej ChSON ,,Ognisko”, Christmas Charity
- Zacharlaszada, Praca na rzecz Wspolnoty
I 2
_ ws.polpra’c’a ze ,,Szlache,‘/tnq paczka”. ) Parafialne] (Uroczystosci
Wigkszosé¢ respondentéw to mlodziez, stad koscielne itp.) / Working for the 333
aby ich naktoni¢ do wolontariatu nalezy skiero- Community Parish (religious %
wac¢ do nich takie projekty, ktore bedg korespon- celebrations, etc.) —
dowa¢ z ich potrzebami (40% wskazan na ko- 0 10 20 30 40 50

nieczno$¢ wigkszego zainteresowania potrzebami  Rysunek 7. Ostatnia dzialalno$é wykonywana
mlodziezy) — rysunek 8. Co pigta osoba wskazala ~ w ramach wolontariatu przez respondentéw
(22% badanych), ze wazne jest aby mowié o Figurel 7. tThe last activity performed by respondents

ch, ktorzy sg aktywni —pochwata mo jedo  4savolunteer
fi};lszej Wsl};)lélprac}}ll, dyplgm z podziqktgvv:;ﬂliem Zrodio: opracowanie wiasne

. . S : Source: own study

za udzial moze by¢ widocznym znakiem aktyw-
nos$ci danej osoby. Bycie aktywnym w ramach
wykonywania pracy dla stowarzyszenia nie musi by¢ ,,optacane”, ale mtodziez pragnie by¢ zauwazana
i doceniana jesli wspiera inicjatywy lokalne. Obecnie niewiele organizacji przyznajacych stypendia dla
ucznioéw bierze pod uwage aktywnos$¢ spoteczng, tymczasem jest to wazny wskaznik postawy moralnej,
swoistej kindersztuby ucznia. Ponadto, badani wskazuja, ze chcieliby aby o nich pamigtano nie tylko
wtedy gdy sg potrzebni do zadan projektowych, ale takze przy innych okazjach.

Waznym aspektem pracy szkoly nad postawami prospotecznymi mlodziezy byloby wiaczenie oceny z ak-
tywnosci spotecznej do kryterium oceny okresowej uczniow. Poglad ten podzielajg nauczyciele i uczniowie.

Realizacja projektu przyczynita si¢ do zwigkszenia $wiadomos$ci mieszkancow odno$nie walorow
swojego miejsca zamieszkania. Twardy efekt projektu — gra planszowa — zwigkszyl zainteresowanie
mtlodziezy wolontariatem dla realizacji celow rozwoju lokalnego. Oddziatuje rowniez na osoby doroste
i wywotuje dyskusje migdzypokoleniowe na temat historii danej wsi lub najblizszego otoczenia (parafii,
gminy). Prezentacje i testowanie gry planszowej w szkotach byty okazja na zaprezentowanie dorobku
Stowarzyszenia ,,Korona Pétnocnego Krakowa” oraz wymiang pogladow co do potrzeb mlodziezy i
mozliwos$ci wlgczenia jej do czynnego udziatu w realizacji lokalnej strategii rozwoju.

Pozytywnym zaskoczeniem jest to, ze mlodziez jest bardzo aktywna spotecznie. Znaczna czg¢$¢ re-
spondentow takg aktywnos¢ przejawia glownie jednorazowo — w ramach kwesty dla Wielkiej Orkiestry
Swigtecznej pomocy, mimo to sg podstawy by sadzi¢, ze Stowarzyszenie pozyskato nowych przyjaciot
1 wspotpracownikow. Zebrane pomysty i kierunki dalszej wspotpracy zostana omoéwione przy okazji
dyskusji nowych pomystéw na projekty i pracy przy ich realizacji.
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Rysunek 8. Formy zach¢cania do wolontariatu na rzecz wlasnej spolecznosci, ktore respondenci uwazaja za
godne uwagi

Figure 8. The best form of encouragement to volunteer for their community

Zrodlo: opracowanie wlasne

Source: own study
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Realizacja projektu zakonczyla si¢ spektakularng promocjg na Rynku Gtownym w Krakowie. Nato-
miast gra planszowa cieszyla si¢ zainteresowaniem mediow i byta prezentowana w programie informa-
cyjnym o zasi¢gu wojewodzkim — w TVP3. Lokalna spoteczno$¢ mogta zapoznac si¢ z ideg Stowarzy-
szenia 1 jej strategia na licznych spotkaniach warsztatowych, objazdach po terenie funkcjonowania LGD,
»Swiecie Kietbasy Lisieckiej” 1 przy testowaniu gry planszowej w szkotach w kazdej z gmin Korony.

Realizacja projektu jest przyktadem dobrych praktyk w organizacjach pozarzadowych. Stad pomyst
tego typu projektu i gry planszowej byl prezentowany przez realizatoréw projektu na szkoleniach i kon-
ferencjach, np. podczas szkolenia na temat ,,Tworzenia Zintegrowanego Sieciowego Produktu Turystyki
Wiejskiej” w Centrum Doradztwa Rolniczego w Krakowie, a takze podczas konferencji ,,Kapitat ludzki
a jako$¢ zycia na obszarach wiejskich woj. matopolskiego” (30 czerwca 2011 r.).

Podsumowanie

Mozna stwierdzié, ze dzigki realizacji projektu ,,Kreowanie Marki Lokalnej w Koronie Pétnocnego
Krakowa” udato si¢ wypracowac innowacyjne rozwigzania (spotkania, dyskusje, w ramach tworzenia
gry planszowej), ktore zaangazowaty spoteczno$ci lokalne w Koronie i rozpropagowaty walory histo-
ryczne i krajobrazowe oraz lokalne tradycje. Audycje telewizyjne, rozglos zwigzany z powstawaniem gry
planszowej moze spowodowacé wzrost zainteresowania turystow z pobliskiego Krakowa poznawaniem
jego najblizszego otoczenia. Wymaga to jednak dalszych naktadéw na promocje turystyczng Korony i
konsekwentnego budowania jej marki. Wypracowana w ramach projektu baza lokalnych atrakcji, pro-
duktow i ustug turystycznych zostata przedstawiona w ramach gry planszowej. Nie sposob wymienic¢
wszystkie obiekty, ktore warte sg zainteresowania turystow, stad dobrze traktowacé t¢ pierwszg gre plan-
szowa jako poczatek serii tego typu gier dla obszaru Korony Potnocnego Krakowa. By¢ moze nastgpna
gra powinna koncentrowac si¢ na podmiotach gospodarczych, lokalnych produktach zywno$ciowych i
ich lokalnej wymianie — co$ w rodzaju gry ,,Monopol”, jednak majacej na celu maksymalizacj¢ zysku
z wykorzystania lokalnych zasobow. Podpisane niedawno porozumienia o wspotpracy z Fundacjg ,,Part-
nerstwo dla srodowiska” daje szans¢ na realizacje¢ tego typu pomystow. Realizacja projektu z pewnoscia
rozpropagowata ide¢ pracy wolontariackiej na rzecz lokalnych srodowisk, a nie tylko na rzecz inicjatyw
majacych swe zrodto poza granicami regionu.
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Summary

The article describes a project carried out by the Local Action Groups “Crown of Northern Cracow” and
evaluates the project in terms of achieving the expected objectives. The discussion also proposes approaches to
mobilize the local community and suggests how to stimulate local entrepreneurship including the value of knowing
local environment, its proper use and promotion.
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