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Abstrakt. PGL Lasy Panstwowe w latach 2014-2015 w ramach dziatan promo-
cyjnych prowadzity intensywna wspotprace z glownym nadawca publicznym —
Telewizja Polska (TVP). Na réznych antenach TVP pojawity si¢, finansowane
przez PGL LP, a majace na celu budowanie marki wlasnej Laséw Panstwo-
wych oraz ksztalttowanie wizerunku le$nika, programy: ,,Prosto z lasu”, ,,Las
Story”, ,,Przyjaciele lasu”, ,,Las blizej nas”. Na grupie 434 respondentéw prze-
prowadzono ankiet¢ sprawdzajaca popularnos¢ i znajomo$é powyzszych pro-
gramOw oraz ich wpltyw na podejscie spoteczenstwa do lasow. Sprawdzono na
ile telewizja stanowi zrodto informacji o lasach. Analizowane programy maja
niski poziom rozpoznawalnosci i popularnosci, ich wptyw na ksztattowanie
wizerunku le$nika i budowanie marki wlasnej PGL Lasy Panstwowe jest nie-
znaczny. 80% respondentow uwaza, ze w telewizji zbyt mato mowi si¢ na temat
lasow, lesnikow i dzikiej przyrody.

Stowa kluczowe: telewizyjne programy przyrodnicze, marka wtasna PGL Lasy
Panstwowe, wizerunek lesnika

Abstract. Review and analysis of television programs financed by The
State Forests National Forest Holding - their recognition, viewership and
their meaning in The State Forests National Forest Holding brand build-
ing and shaping the image of the forester. In 2014-2015 State Forests, as
part of promotional activities, conducted intensive cooperation with the main
public broadcaster, the Polish Television. At various antennas of TVP, financed
by State Forests, appeared the following programs: ,,Prosto z lasu”, ,Las
Story”, ,,Przyjaciele lasu, ,,Las blizej nas” in order to build brand of State For-
ests and shape the image of the forester. A group of 434 respondents were asked
about popularity and knowledge of the programs and their impact on the atti-
tude of society to the forests. Survey was testing how much TV is a source of
information about forests. The programs have low level of recognition and pop-
ularity - their influence on shaping the image of the forester and State Forests
brand building is low. More than 80% of respondents believe that is too little
being said about the forest, foresters and wildlife in TV.
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Wstep

Panstwowe Gospodarstwo Lesne Lasy Panstwowe (PGL LP) juz w pierwszych stowach
opisujacych strategie na lata 2013-2030 zauwaza, ze jedng z trzech podstawowych funkcji,
ktora spetnia las jest funkcja spoleczna. Funkcja ta zwiazana jest z mozliwoscig obcowania
z naturg, sp¢dzania wolnego czasu na tonie natury, uprawiania sportu i turystyki oraz zbiera-
nia ubocznych pozytkéw lesnych na wlasne potrzeby. Wedlug Strategii jednym z priorytetow
PGL LP jest zapewnienie dostepnosci lasow dla spoteczenstwa. Droga do realizacji tego prio-
rytetu ma by¢ skuteczne promowanie w spoteczenstwie dziatalno§ci PGL LP i komunikowanie
korzysci z udostgpniania zasoboéw lesnych (Strategia... 2013). Podstawa tej komunikacji ma
opiera¢ si¢ na atrakcyjnym prezentowaniu pozadanych tresci. Dodatkowo PGL LP ma pro-
wadzi¢ skuteczng polityke informacyjng, opracowac spojny program promocyjny Laséw Pan-
stwowych z wyznaczonymi celami dziatan promocyjnych, a takze promowac¢ w spoteczenstwie
prace lesnikow i budowaé marke wlasng Laséw Panstwowych. Wszystko to ma prowadzi¢ do
ksztaltowania spotecznej §wiadomos$ci korzysci ptynacych z szeroko dostepnych, nieodptat-
nych mozliwosci wykorzystywania zasobow lesnych (Strategia... 2013).

W 2014 r. obchodzili$my jubileusz 90-lecia Lasow Panstwowych. Rok jubileuszowy zwig-
zany byl z kampania promocyjng ,,Lasy Panstwowe. Zapraszamy”, rozpocze¢ta w 2013. Zaan-
gazowano ogromne $rodki finansowe, zaproszono do udziatu znanych aktorow i celebrytow,
a wszystko po to, aby zachgci¢ spoteczenstwo do kontaktu z lasem. Wykorzystujac rozne
kanaty komunikacyjne w tym zwtaszcza radio, telewizje i Internet — przedstawiane byty walory
zdrowotne lasu oraz wszelkie atrakcje turystyczne i edukacyjne, ktore mozna znalez¢ w lesie.
W 2014 r. pod hastem ,,90 lat Lasow Panstwowych.” kontynuowane byly dziatania wizerun-
kowe. Potozono duzy nacisk na histori¢ Lasow, prezentowano dorobek i tradycje firmy. W roku
jubileuszowym zdecydowanie zwigkszyt si¢ udzial lesnikow i LP w ogoélnopolskich mediach
publicznych. Z badan PBS wynika, ze LP odnotowaty w 2014 r. najwigckszy wzrost zaufania
wérod instytucji publicznych. Obecnie jest to 81% ocen pozytywnych, co pozwolilo niemal
zrownac si¢ ze straza pozarng (84%). Warto doda¢, ze dwa lata wezesniej kapitat zaufania do
lasow wynosit znacznie mniej, bo 63%. Ocena uczciwosci zawodu lesnika jest niezmiennie na
wysokim poziomie — 86%. Dziewigciu na dziesi¢ciu pytanych uwaza lesnikow za kompetent-
nych (Turczyk 2014).

W latach 2014-2015 PGL LP wspolpracowato z gldwnym nadawca publicznym, czyli
z Telewizja Polska (TVP). Na réznych antenach TVP, w tym zwlaszcza na glownej antenie tego
nadawcy czyli w TVP 1, pojawily si¢ finansowane przez PGL LP, a majace na celu budowanie
marki wlasnej PGL LP oraz ksztaltowanie wizerunku lesnika, nastgpujace programy cykliczne:
,,Prosto z lasu” emitowany byt w 11 regionalnych oddziatach TVP (Krakow, Bydgoszcz, £.6dz,
Poznan, Szczecin, Wroctaw, Opole, Lublin, Gorzéw, Olsztyn i Kielce). W kazdym oddziale
termin emisji jest inny i premierowe odcinki pojawiaja si¢ od poniedziatku do piatku: ,,Las
Story” — emitowany na antenie TVP 1 w soboty o godz. 7:00, ,,Przyjaciele lasu” — emitowany
na antenie TVP ABC w soboty o godz. 17:15, ,,Las blizej nas” — emitowany na antenie TVP 1
w soboty 0 godz. 7:15. Poza tym w programie kulinarnym ,,Okrasa tamie przepisy” emitowa-
nym TVP 1 w grudniu 2014 r. zaprezentowano temat gospodarki lesnej i efektow oczyszczania
terenow popoligonowych przez Lasy Panstwowe. Bohater gotowal z owocow runa lesnego na
terenie Nadle$nictwa Jedwabno.
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Cel badan

Celami niniejszej pracy byto zbadanie, ktore z medium (radio, telewizja, prasa, Internet) jest
zrodtem informacji o lasach i le$nikach? Gdzie najczgsciej pojawiajg si¢ informacje o lasach?
Czy finansowane przez PGL LP programy telewizyjne sa rozpoznawane i ogladane? Na ile
obecnos¢ PGP LP w telewizji jest wystarczajaca i ksztaltuje obraz lesnika w spoteczenstwie?

Metodyka i zakres badan

Poszukujac odpowiedzi na powyzsze pytania przeprowadzono badania empiryczne, wyko-
rzystujace metodg¢ ilo§ciowa — ankiete z pytaniami zamknigtymi. Kwestionariusz zawieral 16
pytan zamknietych o alternatywie wielocztonowej i w pigciu przypadkach o alternatywie dwu-
czlonowej. Pytania w wigkszosci (14 pytan) nalezaty do pytan jednokrotnego wyboru, dwa
pytania pozwalaty na udzielenie wigcej niz jednej odpowiedzi (zatacznik A).

Wybrano nieparametryczng analiz¢ wariancji ANOVA Kurskala-Willisa do poréwnania
odpowiedzi poszczegolnych grup ze wzgledu na nieréwna liczbe respondentéw w poszczegol-
nych grupach spotecznych (pte¢, wiek, wyksztatcenie, zamieszkanie). Policzono korelacje rang
Spearmana pomigdzy odpowiedzig na pytanie 15, a odpowiedzig na pytanie 6. Przyjeto poziom
ufnosci p=0,05. Do wykonania obliczen uzyto programéw: Microsoft Exel i Statistica 10.0.

Wyniki

Ankieta zostala przeprowadzona na grupie 434 losowo wybranych respondentow. W bada-
niu wzi¢to udziat 259 kobiet (60%) 1 175 mezczyzn (40%). Pochodzili oni zardwno z terendow
wiejskich — 115 o0s6b (26%), jak i miast: ponizej 50 tysigcy mieszkancow — 115 responden-
tow (26%), migdzy 50 a 150 tysigcy mieszkancow — 47 badanych (11%), miasta powyzej 150
tysigcy mieszkancéw — 157 ankietowanych (36%). Grupa badawcza byta zréznicowana pod
wzgledem wieku: respondenci ponizej 20 roku zycia stanowili 14%, w wieku migdzy 20 a 30
rokiem zycia 34%, w wieku 31-45 lat — 26% 1 25% badanych byta w wieku powyzej 45 lat.
Rozne takze bylo wyksztalcenie respondentow — 17 badanych mialo wyksztalcenie gimna-
zjalne (4%), 28 0sob posiadato wyksztalcenie zawodowe (6%), 189 ankietowanych to respon-
denci z wyksztatceniem $rednim (44%), a najliczniejsza grupa 200 badanych miata wyksztal-
cenie wyzsze (46%).

Wsrod 434 respondentow przeprowadzono 185 wywiadow bezposrednich. Ponadto 158
odpowiedzi pochodzi z ankiety skierowanej do internautow (Churchill 2002).

Ankietowani zapytani o to, gdzie najczesciej szukaja informacji o lasach, jako glowne
zrodto wiedzy wskazali Internet (48% badanych), co warte zauwazenia roéwnie wysoki oka-
zat si¢ odsetek osob, ktore nie szukaja informacji o lesie, i nie interesuja si¢ lasami (41%)
(ryc. 1). Kanatami komunikacji (mediami), w ktdrych respondenci najczgsciej styszeli informa-
cje o lasach i lesnikach okazata si¢ jednak telewizja (35%) i Internet (30%). Ponownie znaczacy
okazat si¢ procent 0sob, ktore nie styszaty, nie spotkaty si¢ z informacjami o lasach w zadnym
z wskazanych mediow (24%). W telewizji natomiast najczesciej temat lasow pojawiat si¢ w ser-
wisach informacyjnych (42%) i w programach przyrodniczych (39%). Reklamy i seriale sta-
nowig znikomy procent obrazoéw, w ktorych pojawiat si¢ temat lasow zdaniem ankietowanych.
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Programy telewizyjne finansowane przez PGL LP to tytulty (loga), ktore nie sg rozpozna-
wane przez ponad 60% badanych. A co jeszcze bardziej znaczace blisko 70% respondentow
nigdy nie widziato zadnego z finansowanych przez Lasy programow w TVP (ryc. 2).

Ponad 80% badanych uwaza, ze w telewizji zbyt mato mowi si¢ na temat lasow, lesnikow
i dzikiej przyrody (ryc. 3).

Nie zanotowano roznic w odpowiedziach ze wzgledu na miejsce zamieszkania responden-
tow. Analizujagc wiek ankietowanych roznice na poziomie istotnym statystycznie (H=36,30,
p=0,00) wystapity w odpowiedziach na pytanie 7 — najmtodsi respondenci nie rozpoznawali
w ogole marki i logo PGL LP. Najwigcej roznic wystgpowato przy analizie grup respondentow
ze wzgledu na plec i wyksztalcenie. Kobiety bywaja czesciej w lesie (pyt. 1 H=20,70, p=0,00,
pyt. 2 H=18,73, p=0,00), za$ mezczyzni czesciej widywali lesnika przy pracy (pyt. 4 H=14,88,
p=0,00, pyt. 5 H=17,02, p=0,00) oraz cze¢sciej byli widzami programéw finansowanych przez
PGL LP (H=10,27, p=0,00). Respondenci z wyksztatceniem $rednim sg najrzadszymi go$¢mi
w lesie (pyt. 1 H=14,42, p=0,00, pyt. 2 H=16,66, p=0,00). Osoby legitymujace si¢ wyksztat-
ceniem wyzszym duzo czgsciej rozpoznawaty logo PGL LP, niz respondenci z wyksztalce-
niem gimnazjalnym i $rednim (H=24,56, p=0,00). Roznica istotna statystycznie wystapita
tez w odpowiedzi na pytanie 13 — ankietowani z wyksztatlceniem gimnazjalnym w ogéle nie
widzieli programéw dotyczacych polskich laséw, zas w pozostatych grupach badanych od 18
do 40% respondentéw widzialo ww. programy w ciagu ostatniego roku (H=9,29, p=0,02).

Nie odnotowano korelacji pomigdzy czgstotliwoscia ogladania programéw o lasach a nasta-
wieniem do pracy lesnikow.
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Rye. 1. Zrodto informacii o lesie
Fig. 1. Main source of information about forest
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Ryec. 2. Odpowiedzi na pytanie: Czy widzial Pan/Pani ktérykolwiek z programéw telewizyjnych (,,Las
blizej Nas”, ,,Prosto z lasu”, ,,Las Story”, ,,Przyjaciele lasu”) finansowanych przez PGL Lasy Panstwowe?
Fig. 2. Answers for question: Did you see any TV program (,,Las blizej Nas”, ,, Prosto z lasu”, ,, Las
Story”, ,, Przyjaciele lasu”’) funded by The State Forests National Forest Holding?
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Ryec. 3. Czy w telewizji jest wystarczajaco duzo programow o lasach i lesnikach?
Fig. 3. Is in TV enough programs about forest and foresters?

Dyskusja

Warto zwrdci¢ uwage na fakt, ze w Internecie respondenci najczgsciej szukali informacji
o lesie (48%) i to takze Internet byt bardzo czgsto wskazywany (30%), jako medium, w ktorym
badani spotkali si¢ z informacjami o lesie i lesnikach. Ciekawym i wartym uwagi wydaje si¢
by¢ to, ze ponad 40% ankietowanych nie szuka informacji o lesie, i nie interesuje si¢ lasami.
To niewatpliwie duza grupa spoteczna, ktora nalezatoby zainteresowac i zachgci¢ do szukania
i poszerzania wiedzy dotyczacej lasu.
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Medium, w ktorych ankietowani najczesciej spotkali si¢ z tematem lasow i le§nikow okazata
si¢ telewizja (35%), a konkretnie serwisy informacyjne (42%) i programy przyrodnicze (39%).
Jesli za$ chodzi o programy telewizyjne finansowane przez PGL Lasy Panstwowe — ,,Las blizej
Nas”, ,,Prosto z lasu”, ,,Las Story” i ,,Przyjaciele lasu” — to tytuly, ktdre nie sa rozpoznawane
przez ponad 60% badanych, a blisko 70% respondentow nigdy nie widziato zadnego z nich.
Przy tak niskim poziomie rozpoznawalnosci i popularno$ci powyzej wskazanych programow,
mozna z duzym przekonaniem stwierdzi¢, ze ich wptyw na ksztaltowanie wizerunku lesnika
i budowanie marki wlasnej PGL LP jest niewielki. Czy $wiadczy to o jako$ci merytorycznej,
czy tez atrakcyjnosci tych programow? A moze o czyms$ bardziej oczywistym, a mianowicie
o nieatrakcyjnej godzinie emisji? Warto zauwazy¢, ze programy te s3 skierowane do grupy 4+,
co sugeruje zarowno dobor anten, jak i analiza ogladalno$ci w porach emisji poszczegdlnych
programéw. Nastawienie na szerokiego odbiorce z grupy 4+ i dos¢ niskie wskazniki ogladalno-
$ci w porach emisji w grupie komercyjnej 16-49, moze by¢ istotng wskazoéwka w poszukiwaniu
powoddw niskiej popularno$ci omawianych propozycji programowych.

Zarowno tworcy, jak i zleceniodawcy programow telewizyjnych powinni zwroci¢ uwage
na szereg przemian zachodzacych zardwno w technice odbioru, jak i zapowiadang nie tylko
wigksza ilos¢ tresci programowych, lecz takze zwigkszong interaktywnos$¢ programéw i ushug
(Uricchio 2011).

Dzi$, w erze ,,post-sieci” (post-network), w obliczu przemian technologicznych, prawnych
i biznesowych, inne sa zaréwno sposoby korzystania z programéw telewizyjnych, jak i rola
spoteczna telewizji. Ponad to duza cz¢s$¢ widowni oczekuje mozliwosci ogladania programéow
telewizyjnych w porze innej niz czas ich emisji, czyli nastepuje co$, co badacze telewizji nazy-
waja przesunieciem czasowym (timeshifting) zwiazane z nagrywaniem programow (lub ich
fragmentow), a takze z rozpowszechnianiem programow telewizyjnych innymi od emisji ante-
nowej kanatami (np. sprzedaza ptyt DVD, ustugami ,,wideo na zadanie”, a takze statego do nich
dostepu e Internecie itp.) (Lotz 2011).

Co ciekawe, wsérod badanych ponad 80% uwaza, ze w telewizji zbyt malo mowi si¢ na temat
lasow, lesnikow i dzikiej przyrody. Pozostawia to duza i znaczaca ptaszczyzne do dziatania.

Whioski

Blisko 70% respondentow nigdy nie widzialo zadnego z finansowanych przez PGL Lasy
Panstwowe programow telewizyjnych. ,,Las blizej Nas”, ,,Prosto z lasu”, ,,Las Story” i ,,Przy-
jaciele lasu” — to tytuly, ktore nie sg rozpoznawane przez ponad 60% badanych. Glownym Zro-
dlem informacji o lasach i le$nikach jest Internet, niemal tyle samo o0so6b nie szuka informacji
i nie interesuje si¢ lasami. Radio, telewizja i prasa stanowig sporadyczne zrédto informacji
o lesie. W telewizji najczgsciej o lasach i lesnikach styszymy w serwisach informacyjnych oraz
w programach przyrodniczych. Natomiast 13% ankietowanych o lasach w telewizji nie sly-
szata. Wsrod badanych ponad 80% uwaza, ze w telewizji zbyt mato mowi si¢ na temat lasow,
lesnikow 1 dzikiej przyrody. Pozostawia to duze watpliwosci czy tworzone przez TVP, a finan-
sowane przez PGL LP programy zaspokajaja potrzeby spoteczne.
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