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Abstrakt. Celem badan byta ocena rozwoju bazy noclegowej w Polsce w latach 2004-2016. Wskazano takze
na przestrzenne zréoznicowanie obiektow turystycznych w Polsce. Do analizy wykorzystano dane GUS. Z
przeprowadzonych badan wynika, Zze od 2004 roku zaréwno liczba turystow polskich, jak i zagranicznych
zwigkszata si¢. Turysci decydowali si¢ na coraz wyzszy standard miejsc noclegowych. Najwigkszy wybor
takich obiektow dostepny byt w wojewddztwach pomorskim, zachodniopomorskim oraz matopolskim.

Wstep

Turystyka jest jednym z najbardziej znaczacych sektoréw we wspolczesneJ gospodarce [Alej-
ziak 2011]. Jest dziedzing interdyscyplinarng. Wraz z jej rozwojem, rozwijajg si¢ inne galezie
rynku [Nowakowska 2005]. Tylko w 2016 roku dochdd z tego sektora wynidst okoto 26 bln zt,
co stanowito ponad 10% $wiatowego PKB. W turystyce znalazto zatrudnienie ponad 290 min
ludzi. Oznacza to, ze $rednio co 10 zatrudniona osoba na §wiecie pracuje wlasnie w szeroko po-
jetej turystyce. Jest to roéwniez sektor, ktory w ostatnich latach odnotowuje tendencje wzrostowa.
Szacuje si¢, ze w kolejnych 10 latach tendencja ta powinna si¢ utrzymac. Wedlug perspektyw
wzrost ma ksztattowac si¢ na poziomie 3,3% rocznie [MSiT 2017]. Podobne trendy zauwaza si¢
w turystyce krajowej. Wpltywy ze wspomnianego sektora w 2016 roku ksztattowaty si¢ na pozio-
mie 25,3 mld euro, tym samym wytwarzajac 6% PKB Polski [WTTC 2017]. O rozwoju turystyki
$wiadczy rowniez rosngca popularno$¢ portali turystycznych. Upowszechniajg si¢ nowoczesne
modele nocowania i transportu, oparte na ekonomii wspoétdzielenia. Ludzie podrozuja chetniej
i czgsciej, zasilajac przy tym budzety poszczegdlnych krajow. W gestii tych panstw pozostaje
zachecenie klientow do odwiedzenia ich kraju i sprawienie, aby pozostawili w nich swoj kapitat.

Podzial turystyki i jej aspekty

Stowo turystyka posiada korzenie w jezyku francuskim. Swoja wspolczesng nazwe za-
wdziecza funkcjonujacemu od XIX wieku terminowi ,,tour”, ktory oznaczat wedrowke, podroz,
konczaca si¢ powrotem do domu [Nowakowska 2005]. Chociaz znaczenie to odpowiada po
czgéci zalozeniom turystyki, nie okresla go w pelni. Wedtug definicji Swiatowej Organizacji
Turystyki Narodow Zjednoczonych — UNWTO (ang. United Nations World Tourism Organi-
zation) ogtoszonej na konferencji w Ottawie w 1991 roku, turystyka to ,,0g6t czynnosci osob,
ktore podrozuja 1 przebywaja w celach wypoczynkowych, stuzbowych lub innych, nie dtuzej
niz przez rok bez przerwy, poza swoim codziennym otoczeniem, z wylaczeniem wyjazdow, w
ktérych gtownym celem jest dziatalno$¢ zarobkowa wynagradzana w odwiedzanej miejscowo-
sci” [WTTC 2017]. UNWTO wyrodznia takze trzy podstawowe rodzaje turystyki [D. Knecht,
M. Knecht 2005]:
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— turystyke krajowa (podroze mieszkancow wewnatrz kraju),

— turystyke przyjazdowa (przyjazdy obcokrajowcéw do kraju),

— turystyke wyjazdowa (wyjazdy mieszkancow kraju poza jego granice).

Turystyka jest wigc pojeciem bardzo szerokim. Uznawana jest za zjawisko interdyscypli-
narne, poniewaz zawiera w sobie wiele czgsci sktadowych [Andrejczuk 2010]. W literaturze
wyrozniane sg takie jej aspekty, jak:

— zjawisko psychologiczne — wyjazdy turystyczne sa odpowiedzig na pragnienia i potrzeby
cztowieka,

— zjawisko spoleczne — wyjazdy turystyczne sa szansa na nawigzanie nowych kontaktow,
zardwno ze wspotpodrdzujacymi, jak i z mieszkancami obszardéw, ktore sa odwiedzane,

— zjawisko kulturowe — wyjazdy turystyczne stwarzaja mozliwo$¢ do poznania innych kultur,
zwyczajow, tradycji,

— zjawisko przestrzenne — wyjazdy turystyczne moga wplywaé na rozwoj obszaréw odwie-
dzanych, przez mi¢dzy innymi wykorzystywanie (czasem nadmierne) infrastruktury; moga
réwniez przyczyniac si¢ do degradacji wspomnianych obszarow,

— zjawisko ekonomiczne — wyjazdy turystyczne dynamizuja gospodarke odwiedzanych kra-
jow np. przez kreowanie nowych miejsc pracy czy zwigkszanie zapotrzebowania na ustugi
[Nowakowska 2005]

ROZWO_] turystyki niesie za sobq wiele pozytywnych aspektow Poza czynnikami wewngtrz-
nymi, ktore warunkujg wspomniany rozwo6j, mozna wymieni¢ rowniez czynniki zewnetrzne
[Kruczek 2014]. Wsrdd nich istotng role odgrywa sytuacja polityczna oraz bezpieczenstwo
obszaru, ktory turysta planuje odwiedzi¢. Miejsca, w ktorych wystepuja konflikty o réznych
podlozach czy rejony zagrozone kataklizmami, tracg na atrakcyjno$ci. W tej kwestii Polska ma
wysoki potencjat do rozwoju turystyki. Przejawia si¢ on m.in. w stabilnym wzros$cie, dobrych
wskaznikach i niepetnym nasyceniu rynku [Sala 2017]. Na liczbg¢ odwiedzajacych ma wptyw
W znacznym stopniu roéwniez zaawansowanie techniczne podmiotow rynku danego obszaru
[Borzyszkowski 2015]. Klienci obecnie wymagaja innowacyjnosci [Olearnik, Pasek 2014,
Roman 2015]. Wspoélczesny klient ma duze wymagania. Do poszczegdlnych krajéw nalezy
ciggte dostosowywanie podazy turystycznej do coraz bardziej wymagajacego i dynamicznie
si¢ zmieniajacego popytu turystycznego [Wojciechowska-Solis 2012, Jedlinska 2013].

Material i metodyka badan

Celem artykutu jest ocena rozwoju turystyki w Polsce w latach 2004-2016 i jej przestrzen-
nego zroéznicowania. Materiat do badan stanowily dane GUS oraz literatura przedmiotu. Wyniki
badan przedstawiono w formie graficznej tabelarycznej oraz kartograficznej. Wykorzystano
metode statystyki opisowej. W opracowaniu sporzadzono analiz¢ pionowa (w latach), a takze
W ujeciu przestrzennym.

Wyniki badan

Wedtug danych GUS [2017] turystyka w Polsce rozwija si¢. Swiadczy o tym m.in. rosngca
liczba turystow (rys. 1). W roku 2004 odnotowano ponad 15 mln turystow, natomiast pod koniec
badanego okresu liczba podrozujacych przekroczyta 30 min, wzrosta wigc o ponad 100%. Wy-
jatkiem byt 2009 rok, gdy odnotowano niewielki spadek w poréwnaniu z rokiem poprzednim.

W odpowiedzi na rosngce zainteresowanie turystyka w Polsce i zwigzang z tym rosnaca
liczba turystow, zwigkszeniu ulegta rowniez liczba obiektow noclegowych w latach 2004-2016
(rys. 2). W 2004 roku w Polsce baza noclegowa liczyta 6972 obiekty. Szes¢ lat pdzniej, liczba
ta zwickszyla si¢ o kolejne 234 kompleksy noclegowe. W 2016 roku liczba obiektow wyniosta
juz 10 509 jednostek, czyli o ponad 3,5 tys. wiecej niz na poczatku analizowanego okresu.
Najwigkszy wzrost w analizowanych latach odnotowano w 2011 roku. Dziatalno$¢ rozpoczeto
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Rysunek 1. Liczba turystéw ogotem w Polsce
w latach 2004-2016

Figure 1. Number of tourists (generally) in
Poland in years 2004-2016

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie
[GUS 2017]

Source: own study based on [GUS 2017]

liczba/number
12000
10000
8000
6000 -
4000 -
2000 -
OA
<t VB O >0 N O — AN N <t n O
O OO OO O o e e e - e—
O O O O O OO OO oo oo
[\ BN o\ BN o\ I o~ I o~ I o I oN BN o\ BN o\ I o~ N o BN o\ BEN o\ |

Rysunek 2. Turystyczne obiekty noclegowe w
Polsce w latach 2004-2016

Figure 2. Number of tourist accommodation in
Poland in years 2004-2016

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie
[GUS 2017]

Source: own study based on [GUS 2017]

woweczas blisko 2000 nowych osrodkdéw. Prawdopodobnie miato to zwigzek z odbywajacymi
si¢ w Polsce w kolejnym roku Mistrzostwami Europy w Pilce Noznej i zwigzanym z tym
oczekiwanym przyjazdem duzej liczby turystow. Szczegotowe dane dotyczace podziatu bazy
noclegowej wedlug wojewodztw przedstawiono na rysunku 3. Mape sporzadzono na podstawie
sredniej arytmetycznej obliczonej za lata 2004-2016. Powyzej 900 obiektow noclegowych ofe-
rowano w wojewodztwach matopolskim, pomorskim oraz zachodniopomorskim. Migdzy 500 a
900 obiektow dostepnych byto w wojewodztwach §laskim, dolnoslaskim oraz wielkopolskim.
Natomiast ponizej 250 turystycznych obiektéw noclegowych odnotowano w wojewddztwach
swietokrzyskim, opolskim oraz podlaskim. Warto zaznaczy¢, ze oferowane w wojewodztwie
opolskim obickty nie stanowity nawet 1/7 czesci tych dostepnych dla turystow w Matopolsce.
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Rysunek 4. Liczba turystow zagranicznych
w Polsce w latach 2004-2016

Figure 4. Number of foreign tourists in
Poland in years 2004-2016

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawic
[GUS 2017]

Source: own study based on [GUS 2017]
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Rysunek 3. Turystyczne obiekty noclegowe
wedhug wojewodztw w latach 2004-2016
Figure 3. Tourists accommodation in provinces
in years 2004-2016

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie
[GUS 2017]

Source: own study based on [GUS 2017]
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Tabela 1. Udziat turystow korzystajacych z obiektow

wedhug standardu w latach 2004-2016

Table 1. Share of tourists using accommodation
according to the standard in years 2004, 2010 and

2016
Lata/ Udziat turystow korzystajacych z
Years obiektow/Share of tourists using
facilities [%]

skoskoskoskok skskoskok skokok k3k %
2004 5 13 47 26 9
2005 6 12 47 26 8
2006 7 12 46 27 8
2007 8 15 43 27 8
2008 8 17 42 25 8
2009 8 19 41 23 8
2010 9 22 40 21 7
2011 8 23 41 20 7
2012 8 26 40 19 6
2013 8 28 40 19 6
2014 8 29 40 17 6
2015 8 30 42 15 6
2016 8 31 42 14 5

* obiekt jednogwiazdkowy, ***** obiekt 5-gwiazd-
kowy/one-star facility, ***** 5-star facility
Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie [GUS

2017]

Source: own study based on [GUS 2017]

Rysunek 5. Liczba turystow z zagranicy
w Polsce w poszczegolnych miesigcach
w latach 2004, 2010 2016

Figure 5. Number of foreign tourists in
Poland in months in years 2004, 2010

and 2016

Zrédlo: opracowanie wlasne na
podstawie [GUS 2017]
Source: own study based on [GUS

2017]

Analizujac kategorie wybieranych
osrodkow noclegowych w latach 2004-
2016, mozna zauwazy¢, ze turysci w
kolejnych latach decydowali si¢ na wybor
tych, o lepszym standardzie. Od roku 2004
spadat udziat w strukturze obiektow jedno- i
dwugwiazdkowych, na rzecz trzy- i cztero-
gwiazdkowych. W tabeli 1 przedstawiono
wybor standardu (oznaczonego gwiazdka)
obiektow noclegowych przez turystow w
latach 2004-2016.

Kolejng ksztattujaca si¢ tendencja jest
wzrastajaca liczba turystow zagranicznych
w Polsce (rys. 4). W 2004 roku Polske od-
wiedzito blisko 4 mln turystow z zagranicy.
W 2010 roku odnotowano wzrost liczby
turystow zagranicznych o 5%, a w 2016
roku az 0 55% w stosunku do 2004 roku.

Na rysunku 5 przedstawiono liczbeg
turystow odwiedzajacych Polske w zalez-
no$ci od miesigca. W analizowanych latach
najwiecej turystow z zagranicy przyjechato
do Polski w okresie od maja do wrzesnia,
w tym szczyt turystyczny odnotowywano
w lipcu 1 w sierpniu. Niezmiennie od 2004
roku najmniej licznie przybywaja do Polski
turysci od listopada do marca.

Podsumowanie

W Polsce od 2004 roku wzrastato znaczenie turystyki. Odzwierciedleniem tego jest migdzy
innymi rozw¢j infrastruktury i obiektow turystycznych. W analizowanym okresie mozna zauwa-
zy¢ systematyczny przyrost bazy noclegowej. W roku 2011 odnotowano powstanie najwigkszej
liczby obiektow noclegowych, prawdopodobnie zwigzanej z organizowanymi w 2012 roku w
Polsce Mistrzostwami Europy w pitce noznej. Zwickszat si¢ rowniez standard turystycznych
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obiektow noclegowych. Najwickszy wybor bazy noclegowej dost@pny by% W WO]eWOdthaCh
zachodniopomorskim, pomorskim oraz matopolskim. Natomiast najmniej miejsc noclegowych
tury$ci znajda w wojewodztwie opolskim, $wigtokrzyskim oraz podlaskim. Polska staje si¢
krajem coraz bardziej atrakcyjnym turystycznie dla gosci z zagranicy. Od roku 2009 do 2016
nastgpowal systematyczny wzrost liczby turystow z zagranicy. Dotyczylo to gtéwnie miesigcy
letnich lipiec-sierpien.
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Summary

The aim of the work was to assess the development of the accommodation base and its quality in Poland
in 2004-2016. The spatial diversity of tourist facilities in Poland was also pointed out. The data of the
Central Statistical Office was analyzed. The research shows that since 2004, both the number of Polish and

foreign tourists has been increasing. Tourists opted for a higher standard of accommodation. The largest
selection of such facilities was available in the Pomorskie, Zachodniopomorskie and Matopolskie provinces.
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