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Abstrakt. Celem pracy byla ocena przewag cenowych polskich producentow zywnosci na poziomie prze-
tworstwa wzgledem producentow niemieckich w 2012 roku na tle 2002 roku. Analiza $rednich krajowych
cen producenta podstawowych i wysoko przetworzonych produktow przemyshu spozywczego w Polsce
oraz cen tych produktoéw w Niemczech wskazuje, ze w wigkszosci badanych artykutow polscy producenci w
2012 roku byli nadal konkurencyjni. W latach wczesniejszych zjawisko to dotyczylo jednak wigkszej liczby
produktoéw, co $wiadczy o postepujacym procesic wyrdwnywania cen artykutow spozywczych na rynku
polskim i niemieckim. Poziom naszych przewag cenowych byt jednak zréznicowany zar6wno pomi¢dzy
poszczegdlnymi branzami, jak 1 wewnatrz nich. Najwigksze przewagi cenowe na rynku tych produktow
osiagalismy w przemysle drobiarskim, piekarskim, cukierniczym i sokow, napojow bezalkoholowych i wod
mineralnych, a mniejsze w mleczarskim, migsnym, owocowo-warzywnym oraz na rynku takich wyrobow,
jak margaryny i przetwory rybne. Proces wyréwnywania cen zywnos$ci na rynku polskim i niemieckim jest
rezultatem zarowno szybko rosngcych cen tych produktow w Polsce, jak i taniejacych wielu artykutow
zywno$ciowych w Niemczech.

Wstep

W literaturze przedmiotu istnieje wiele definicji poje¢cia konkurencyjnos$ci, ktére wypro-
wadzane jest z roznych teorii ekonomicznych, w tym przede wszystkim z teorii wzrostu go-
spodarczego, handlu migdzynarodowego, mikroeckonomii, a w ostatnich latach takze z teorii
miedzynarodowej migracji czynnikow produkcji oraz teorii lokalizacji i zarzadzania [Pawlak,
Poczta 2011]. Trudnos$¢ zdefiniowania tego poje¢cia wynika takze z rozpatrywania tego zjawiska
na réznych poziomach agregacji (mikro, mezo, makro i mega). Zjawisko konkurencyjnosci
przedsiebiorstw nalezy analizowad na réznych obszarach, okreslonych mianem podsystemow
konkurencyjnosci, ktore sg silnie ze soba powigzane. Zarzadzanie konkurencyjnoscia polega na
wyborze stosownej strategii konkurowania, okreslonej przez posiadany potencjat konkurencyjny.
Wybér strategii wyznacza instrumenty konkurowania, jakie powinny by¢ zastosowane i ktore z
nich — w porownaniu z oferta i instrumentami zastosowanymi przez konkurentéw — pozwalaja
na osiggnigcie okreslonej pozycji konkurencyjnej [Stankiewicz 2005].

W badaniach konkurencyjnosci polskiego sektora zywnosciowego prowadzonych w Insty-
tucie Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki Zywno$ciowej — PIB (IERiGZ-PIB) w Warszawie,
konkurencyjnos¢ zdefiniowano jako zdolno$¢ do lokowania si¢ krajowych producentéw zywno-
$ci na rynkach zagranicznych, zardbwno na rynku unijnym, jak i na rynkach trzecich, oraz jako
zdolnos$¢ rozwijania eksportu. Rezultatem tak rozumianej konkurencyjno$ci byto skupienie si¢
z jednej strony na ocenie wynikow, a z drugiej na analizie zrédet tej konkurencyjnosci, czego
przyktadem jest analiza przewag cenowych polskich producentéw zywnosci [Szczepaniak 2011].

W analizie przewag cenowych niezbedne jest przytoczenie prawa jednej ceny, ktore
moéwi, ze w przypadku braku ograniczen handlowych i kosztéw transportu ceny tych samych
produktow wyrazone w jednej walucie w obrebie jednego rynku sg jednakowe [Daszkiewicz
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2008]. Prawo to stwarza przestanki do przeplywu towarow z krajow, w ktorych sg one tansze
do tych w ktorych sg one drozsze. Proces ten trwa do czasu wyrownania cen w danych krajach.
Ekonomiczna integracja oraz liberalizacja rynkéw sprzyjaja zmniejszaniu réznic w cenach tych
samych produktéw. Konwergencja cen moze wystepowaé przez ewolucje cen w kierunku naj-
nizszego, najwyzszego lub sredniego ich poziomu. W praktyce najczesciej spotykany jest ostatni
scenariusz, w ktorym poziom cen zmierza ku wartosci z zakresu pomiedzy maksymalnymi i
minimalnymi. Ujednolicenie cen jest zrodtem korzysci zarowno dla krajow o wysokich cenach,
w ktorych konwergencja cen skutkuje ich obnizeniem —z czego korzystaja konsumenci, jak i
dla krajow o niskich cenach, w ktorych ze wzrostu cen korzystaja producenci. Wyrownywanle
cen w krajach Unii Europejskiej (UE) jest procesem diugotrwalym, a coraz mniejsze réznice w
cenach wymagaja wigckszego nacisku na pozacenowe czynniki konkurencyjnosci.

W celu uzyskania przewagi konkurencyjnej na okreslonym rynku przedsigbiorstwa dokonuja
wyboru pewnej strategii dziatania. Wedtug M.E. Portera [2006] istniejg trzy rodzaje strategii
konkurencji, ktére moga by¢ stosowane indywidualnie lub w kombinacjach. Sg to: przywodztwo
kosztowe (podmiot dazy do uzyskania trwatej przewagi kosztow nad konkurentami, co umozliwia
oferowanie nizszych cen niz konkurenci lub osigganie wyzszych marz przy podobnym poziomie
cen) oraz strategia dyferencjacji (zr6znicowania oferty) i koncentracji (na okre§lonym, waskim
obszarze np. danej grupy odbiorcow lub okreslonego asortymentu produktow). W branzy spo-
zywczej podstawowym rodzajem strategii konkurencji stosowanej na rynkach zagranicznych
jest zréznicowanie oferowanych dobr [Bednarz 2013], ale istotnym rodzajem konkurencji jest
takze przywodztwo kosztowe, przy zachowaniu oferty na poziomie jako$ciowym, nie mniej
atrakcyjnym niz konkurenci. Ten rodzaj strategii stosujg m.in. przedsigbiorstwa spozywcze,
ktore chca wejs¢ ze swoimi produktami na rynek niemiecki [Bednarz 2013].

Celem przeprowadzonych badan byta ocena przewag cenowych polskich producentow zyw-
nosci na poziomie przetworstwa wzgledem producentow niemieckich. Oceng oparto na porow-
naniu cen producenta wybranych grup produktow przemystu spozywczego na rynku polskim i
niemieckim. Wyboér Niemiec byt podyktowany tym, ze jest to jeden z wigkszych producentow
zywno$ci w UE oraz strategiczny partner gospodarczy dla Polski (bezposredni konkurent w
handlu na rynku unijnym, a jednoczes$nie istotny odbiorca polskiej zywnoSci), charakteryzujacy
si¢ podobnymi warunkami funkcjonowania i gospodarowania. Analiz¢ przewag cenowych na
poziomie producenta poszerzono o oceng cen zywnosci na poziomie konsumenta w Polsce i w
Niemczech.

Material i metodyka badan

W opracowaniu przedstawiono analize réznic mi¢dzy $rednimi cenami wybranych grup
produktow spozywczych w Polsce a ich cenami w Niemczech w 2012 roku na tle 2002 roku.
Poréwnujac $rednie ceny poszczegodlnych grup produktow trzeba mie¢ §wiadomos¢, ze sa one
agregatami, ktére mogg si¢ r6zni¢ migdzy poszczegdlnymi krajami sktadem, jakoscia, opako-
waniem lub stopniem przetworzenia. Dlatego nalezy zachowac¢ ostroznos¢ w formutowaniu
ocen. Wazne jest takze to, ze w badanym okresie oba kraje roznity si¢ stopa inflacji, ktora w
Polsce byta wyzsza niz w Niemczech (w latach 2002-2012 wyniosta odpowiednio 32% i 19%),
co miato znaczacy wptyw na dynamike cen wszystkich produktéw oraz to, ze w Polsce po
wejéciu do UE nastapito istotne wzmocnienie waluty krajowej, a w Niemczech w 2002 roku
marke (DM) zastgpiono euro.

Wykorzystano niepublikowane dane GUS dotyczace produkcji poszczegolnych grup wyro-
bow przemystu spozywczego w Polsce oraz dane dotyczace cen w Niemczech ze Statistisches
Jahrbuch iber Erndhrung. Landwirrtschaft und Forsten [2003, 2013]. W ocenie przewag o
charakterze kosztowo-cenowym na poziomie konsumenta wykorzystano dane Eurostatu.
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Wyniki badan

Przeprowadzona analiza przewag cenowych produktow przemystu spozywczego na polskim
i niemieckim rynku dotyczyta 59 grup produktow, z czego 17 grup obejmowalo podstawowe
produkty pochodzenia zwierzecego, 15 grup to wyroby pochodzenia roslinnego i 27 grup to ar-
tykuty wysoko przetworzone. Ocena tych przewag wskazuje, ze w wigkszosci grup produktow
polscy producenci byli nadal konkurencyjni cenowo wzgledem partneréw niemieckich, chociaz
przewaga ta maleje. W 2012 roku (w poréwnaniu z 2002 rokiem) zmniejszyt si¢ udziat grup
produktéw pochodzenia zwierzgcego i ro§linnego, w ktorych Polska byta konkurencyjna (spadek
odpowiednio 0 30 p.p. do 53% 10 7 p.p. do 60%). Nie zmienita si¢ liczba grup artykutéw wysoko
przetworzonych, ktorych srednie ceny w Polsce byly nizsze niz w Niemczech (stanowity one 70%
badanych produktow). Analiza porownawcza $rednich cen wskazuje, ze przewagi cenowe Polski
w latach 2002-2012 zmienily si¢ (tab. 1).

Zmniejszyty si¢ one na rynku przetworow drobiowych, rybnych, kietbas, migsa drobiowego,
miesa wolowego $wiezego i schtodzonego oraz $§mietany, masta, mleka spozywczego o zawartosci
thuszezu 1-6%, a takze pieczywa, margaryn, cukru, karmy dla pséw, czekolady bialej, wody
mineralnej, jogurtow, biszkoptow 1 herbatnikéw z kakao i bez kakao, kawy palonej, napojow
gazowanych stodzonych oraz wafli i gofréw bez kakao. Bylo to wynikiem zdecydowanie wigk-
szego wzrostu cen tych produktéw w Polsce niz w Niemczech, ktory u nas przekraczat inflacj¢ (z
wyjatkiem wzrostu cen przetwordéw drobiowych i wody mineralnej), a u naszych sasiadow wzrost
cen wigkszy od inflacji byt tylko dla migsa wotowego swiezego i schtodzonego, czekolady biatej,
biszkoptow i herbatnikow bez kakao i kawy palonej, przy spadku cen margaryn, wod mineralnych
oraz napojow gazowanych stodzonych. Najwicksze przewagi cenowe Polska osiggneta na rynku
przetworéw drobiowych kietbas, migsa drobiowego mleka spoZywczego chudego, $mietany
oraz pieczywa $wiezego, dzemow, makaronu, kasz, ptatkow i grysikow pszennych, mieszanek
do wytwarzania wyrobow piekarniczych i margaryn, a takze suszy ziemniaczanych, czekoladek,
czekolady biatej, sucharow i tostow, napojow owocowych pitnych, biszkoptow i herbatnikoéw bez
kakao, soku pomaranczowego, wod mineralnych, ogdrkow konserwowych, cukierkow, czekolady
nadziewanej, jogurtow, biszkoptow i herbatnikow z kakao, nektaréw oraz wafli i gofrow bez
kakao. Ceny tych produktéw w Polsce byty o 20-50% nizsze niz u naszych sgsiadow. Znaczace
przewagi cenowe mieli takze producenci przetwordw rybnych, masta, migsa wotowego swiezego
lub schtodzonego oraz cukru i maki pszennej, a takze napojow gazowanych stodzonych i chipsow,
ktére byty u nas o okoto 1/10 tansze niz w Niemczech. W 2012 roku minimalne przewagi cenowe
mieliSmy takze na rynku mleka spozywczego o zawartosci thuszezu 1-6%, karmy dla psow, kawy
palonej oraz zup i bulionow.

Polska utracita przewagi cenowe na rynku pozostalego migsa wolowego w kawatkach,
przetwordw z migsa czerwonego (szynek), serow dojrzewajacych i $wiezych, filetow z ryb mro-
zonych, makuchow rzepakowych, koncentratu jabtkowego, lodéw, soku jabtkowego, keczupu,
oraz przypraw. Nastapito to w wyniku spadku cen przetwordéw z migsa czerwonego (szynek),
seréw dojrzewajacych i $wiezych, makuchow rzepakowych, keczupu, lodow oraz przypraw w
Niemczech, przy wzroscie cen tych produktow w Polsce o kilkadziesiat procent. Utrata przewag
na rynku pozostatych wyzej wymienionych produktow byta wynikiem wyzszego wzrostu ich
cen W Polsce niz w Niemczech. Najbardziej (dwu-, trzykrotnie) zdrozato u nas migso wotowe,
koncentrat jabtkowy oraz makuchy rzepakowe.

Polska osiagneta przewagi cenowe na rynku mieszanek do wytwarzania wyrobow piekarskich,
zup i bulionéw, chipséw, nektarow oraz grysikéw ziemniaczanych. Byto to mozliwe dzigki spad-
kowi cen tych produktow w Polsce o 8-16%, przy ich wzro$cie w Niemczech o 7-63%. Wzgled-
nie stabilne byly u nas ceny nektarow owocowych, a u sasiadow — zup i bulionow. Znaczace
przewagi cenowe na rynku tych produktow dotyczyly tylko suszy ziemniaczanych, mieszanek
do wytwarzania wyrobow piekarniczych oraz nektaroéw, gdzie rdznice cenowe przekraczaty 10%
na korzys$¢ naszych producentow.
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Tabela 1. Poréwnanie $rednich cen producenta poszczegdlnych grup artykutow spozywczych w Polsce i

w Niemczech

Table 1. Comparison of average producer prices of individual groups of food products in Poland and Germany

Produkty/Products

Cena w Polsce (cena
w Niemczech = 100)/
Price in Poland (price

in Germany = 100)

Wskaznik cen w
2012 roku (2002 =
100)/The price index*
in 2012 (2002=100)

Niemcy/ | Polska/

2002 2012 GermaZy Poland
Pochodzenia zwierzecego/Animal products
Przetwory drobiowe/Preparations of poultrymeat 52,9 53,5 108.4 118,9
Przetwory z migsa czerwonego (kietbasy)/Processed red 511 60.6 1108 1426
meat (sausages)
Mieso z kurczaka, tuszki/Chicken meat, carcasses 56,3 68,6 110,5 146,1
Mileko spozywcze o zawartosci ttuszczu do 1%/Drinkin
milk wilft a}lat content of 1% ¢ 93,6 79,2 158,2 1452
Smietana/Sour cream 73,2 85,8 106,0 135,0
Przetwory rybne/Processed fish 63,0 91,2 106,2 167,0
Masto/Butter 68,4 91,9 112,5 164,0
MIF;SO wolowe Swieze lub schtodzone/Meat of bovine 81.8 91,9 162.8 198.6
animals, fresh or chilled
Mleko spozywcze o zawartosci tuszczu 1-6%/Drinking milk
Jat con te‘; , Oyf s g 69,2 972 | 1048 | 1598
Pozostate migso wotowe w kawatkach/Other beef meat in pieces 83,1 101,6 173,0 229,7
Przetwory z migsa czerwonego (szynki)/Processed red meat (ham) 67,4 104,8 70,7 119,3
Sery dojrzewajace/Ripened cheese 76,5 105,3 94,6 141,3
Inne migso wieprzowe/Other pork meat 106,1 107,9 116,9 129,1
MI.QSO wieprzowe $wieze lub schtodzone/Pigmeat, fresh or 119,0 109.9 13,5 13,7
chilled
Sery $wieze/Fresh cheese 934 117,4 91,3 124.,6
Z)Zoy;;(l;i i czgscel z szynek (wieprzowe)/ Hams and parts of ham 108.8 1290 1103 1419
Filety z ryb mrozonych/Frozen fish fillets 80,5 139,2 76,9 1444
Pochodzenia roslinnego/Products of plant origin
Pieczywo $§wieze/Fresh bread 47,9 51,2 114,2 132,6
Dzern}_/, Iparmolady z innych owocow/Jams, marmalades of 78.9 662 168.0 153.0
other fruit
Makaron/Pasta 83,6 70,5 150,1 137,3
Kasze, ptatki, grysiki pszenne/Groats, cereal, wheat semolina 93,8 76,6 136,0 120,5
Mieszanki do wytwarzanla wyrobow piekarniczych/Mixes 108.6 86,0 107.4 92.4
for the preparation of bakery products
Margaryny/Margarine 57,6 88,5 79,5 132,4
Cukier biaty/White sugar 75,5 92,3 1133 150,3
Maka pszenna/Wheat flour 93,1 92,6 145,5 157,0
Karma dla psow/Feed for dogs® 70,4 98,7 114,0 165.,9
Skrobia ziemniaczana/Potato starch® 100,0 1024 136,1 129,6
Pasze dla zwierzat hodowlanych/Feeds for animal farming 141,2 123,7 160,5 152,6
Koncentrat jabtkowy/Apple concentrate 94,6 136,6 125,7 197,0
Olej rzepakowy surowy/Rapeseed oil 139,8 164,0 154,1 196,3
Olej rzepakowy rafinowany/Rapeseed oil refined 139,3 180,6 155,3 2184
Makuchy rzepakowe/Rape-cake 74,6 203,1 98,7 2914
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Tabela 1. C.d.
Table 1. cont.

Produkty/Products

Cena w Polsce

Wskaznik cen w

(cena w Niemczech | 2012 roku (2002
= 100)/Price in = 100)/The price
Poland (price in index® in 2012
Germany = 100) (2002 = 100)
02 | 2012 | Niemey | ol
Wysoko przetworzone/Highly processed products
Ziemniaki suszone w postaci mak, ptatkow i grysikow/Dried
potatoes in the form ojgﬂour, ﬂaZes F;nd meal & 110,0 37,3 162,6 92,2
Czekoladki/Chocolates 65,0 57,5 1059 101,8
Czekolada biata/White chocolate 51,6 59,2 132,1 164,4
Suchary i tosty/Crackers and toast 70,0 59,6 137,4 126,9
Napoje owocowe pitne/Fruit drinks 64,4 61,0 107,4 110,5
Biszkopty i herbatniki bez kakao/Biscuits not containing cocoa 70,1 72,8 124,9 140,6
Sok pomaranczowy/Orange juice 80,5 74,1 1552 155,0
Wody mineralne/Mineral waters 63,0 75,9 81,0 106,0
Ogorki konserwowe/Pickles 77,5 77,0 107,6 116,0
Karmelki/Caramels 82,5 81,3 125,3 134,2
Czekolada nadziewana/Filled chocolate 84,3 83,2 90,6 97,1
Jogurt z dodatkami/ Yoghurt containing added fruit, nuts or cocoa 77,1 83,2 117,1 137,1
Biszkopty i herbatniki z kakao/Cookies and biscuits with cocoa 66,0 86,1 100,0 141,6
Nektary owocowe/Fruit nectars 104,8 86,8 111,8 100,5
Wafle i gofry bez kakao/Waffles and wafers without cocoa 78,6 89,6 112,7 139,4
Napoje gazowane stodzone/Carbonated soft drinks, sweetened 47,5 91,4 85,1 177,9
Chipsy/Chips 141,9 92,5 122,5 86,7
Kawa palona/Roasted coffee 98,0 98,2 201,8 2194
Zupy i buliony/Soups and broths 126,7 98,4 99,3 83,7
Sok jabtkowy/Apple juice 93,0 100,9 131,7 155,1
Keczup/Ketchup 64,3 107,1 89,9 162,2
Majonez/Mayonnaise 101,9 109,5 153,5 179,0
Lody/Ice cream 64,5 114,6 64,6 124,6
Frytki/Crisps 115,8 116,3 94,6 103,2
Zywno$¢ preparowana otrzymana przez prazenie lub
specznienie zboz/Precooked foods obtained by the swelling 126,5 163.4 88,5 124,1
or roasting of cereals
Przyprawy/Spices 68,6 198,3 55.4 173.9
Kakao sypkie bez cukru/Cocoa powders without sugar 113,5 2619 104,8 262.4

* podstawa liczenia wskaznikéw cen w Polsce byly ceny w zt, a w Niemczech w euro; ® dane za 2002 rok
(niedostepne) zastapiono danymi za 2004 rok (skrobia) i 2005 rok (karma) zarowno dla Polski, jak i Niemiec/
% the basis for calculating price indices in Poland were the prices in z{, and in Germany in the euro; ® data
for 2002 (not available) was replaced with the data for 2004 (starch) and 2005 years (feeds for animal) for

lgoth the Polish and German

Zrodlo: obliczenia wtasne na podstawie niepublikowanych danych GUS oraz Statistisches Jahrbuch iiber

Erndhrung Landwirtschaft und Forsten 2003, 2013

Source: own calculations based on unpublished data of CSO and Statistisches Jahrbuch tiber Erndhrung

Landwirtschaft und Forsten 2003, 2013
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Polska powigkszyta swoje przewagi na rynku mleka spozywczego o zawartosci ttuszczu do
1%, makaronu, dzemow, kasz, ptatkow i grysikow pszennych, maki pszennej, napojow owoco-
wych, czekoladek, sucharéw i tostdw, soku pomaranczowego, czekolady nadziewanej, ogorkow
konserwowych oraz karmelkéw. Bylo to rezultatem wigkszego wzrostu cen dzemow, makaronu,
kasz, ptatkow i grysikow pszennych, czekoladek, sucharow i tostow oraz soku pomaranczowego
w Niemczech niz w Polsce, a takze odpowiednio wigkszego spadku cen czekolady nadziewane;.
Natomiast ceny maki pszennej, napojow owocowych pitnych i ogorkéw konserwowych w Polsce
wzrosly bardziej niz u sasiadow, ale nasze przewagi zwigkszyly si¢ o kilka punktow procentowych.

Polska nigdy nie miata i nadal nie zdobyta przewag cenowych na rynku migsa wieprzowego
swiezego i chtodzonego, pozostatego migsa wieprzowego, szynek i ich czgsci, pasz dla zwie-
rzat hodowlanych, skrobi ziemniaczanej, oleju rzepakowego surowego i rafinowanego, frytek,
zywnosci preparowanej oraz kakao sypkiego. W wigkszosci tych produktow srednie ceny w obu
krajach wzrastaty, z wyjatkiem frytek oraz zywnosci preparowanej otrzymanej przez prazenie lub
specznienie zboz. Odnotowano bardzo duzy (okoto dwukrotny) wzrost cen oleju rzepakowego
surowego i rafinowanego w Polsce, a w Niemczech byt on o potowe mniejszy. Dlatego w 2012
roku produkty te byty u nas o 60-80% drozsze niz w Niemczech stosunku do 40% w 2002 roku.

O przewagach cenowych polskich producentow zywnosci wzgledem wytworcow niemieckich
swiadczy takze wzgledny indeks poziomu cen zywnosci i napojow bezalkoholowych, a wige cen
na poziomie konsumenta. Polska jest krajem o najnizszym poziomie tego wskaznika [Szczepa-
niak 2013]. W 2012 roku porownywalny koszyk zywnosci i napojow bezalkoholowych (okoto
500 produktow), z uwzglednieniem parytetu sity nabywczej waluty danego kraju, w Polsce byt
0 38,4% tanszy niz przeci¢tnie w UE, podczas gdy w Niemczech byl on drozszy o 5,9% (tab. 2).
W poréwnaniu z 2003 rokiem odnotowano pewne zmniejszenie tych przewag, gdyz koszyk tych
dobr w Polsce zdrozat 0 6,4 p.p., a w Niemczech staniat o 2 p.p. Najwigksze przewagi na pozio-
mie konsumenta byty na rynku migsa, owocow, warzyw i ziemniakow, tytoniu oraz pieczywa i
zboz. Ocena poziomu tego wskaznika w latach 2003-2012 wskazuje na wzrost cen wszystkich
grup produktéw zywnosciowych i napojoéw (tacznie z tytoniem) w Polsce oraz potanienie odpo-

Tabela 2. Wzgledne indeksy cen gléwnych grup produktéw zywnosciowych w Polsce i w Niemczech (UE-27 = 100)
Table 2: Relative price indices of the main groups of food products in Poland and Germany (EU-27 = 100)

Wyszczegdlnienie/Specification 2003 2008 2012

Polska | Niemcy | Polska | Niemcy | Polska | Niemcy
/PL /DE /PL /DE /PL /DE

Zywno$é i napoje bezalkoholowe, w tym/Food

and non-alcoholic beverages, of which: 352 | 107.9 741|109, 61,6 1 1059

Zywnos¢/Food.: 54,4 | 108,7 72,7 | 110,5 60,0 | 106,3
- pieczywo i produkty zbozowe/bread and cereals | 51,0 | 111,2 67,7 | 1082 58,2 | 104,0
- migso/meat 49,5 | 1225 63,8 | 1239 55,1 | 128,0
- ryby/fish 55,9 | 1139 77,7 | 1044 67,2 | 109,6
- mleko, sery i jaja/milk, cheese and eggs 53,0 93,6 74,3 94,1 63,0 91,7
- oleje i thuszeze/oils and fats 72,8 94,1 90,1 96,3 73,2 99,1
;l ;),ZIV;(C)Z [vovssrzywa i ziemniaki/fruit, vegentables 54.5 111 788 | 1269 554 | 1082
- pozostata zywno$¢/other food 66,4 | 102,1 84,4 | 1032 73,0 95,6
Napoje bezalkoholowe/Non alcoholic beverages 65,7 | 1019 89,0 | 106,2 79,0 | 103,1
Napoje alkoholowe/Alcoholic beverages 87,1 88,3 102,4 88,3 93,0 81,9
Wyroby tytoniowe/Tobacco 35,8 | 105.,8 58,2 | 120,2 57,6 | 101,0

Zrodto: opracowanie na podstawie danych Eurostat [www.epp.eurostat.ec.europa.cu 2014]
Source: elaboration based on Eurostat data, www.epp.eurostat.ec.europa.eu 2014]
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wiedniego koszyka w Niemczech, z wyjatkiem migsa i przetwordw, olejow i thuszezy oraz napojow
bezalkoholowych. Zjawisko to wskazuje, ze ceny produktéw zywnosciowych w obu tych krajach
wyréwnuja si¢ takze na poziomie konsumenta.

Podsumowanie i wnioski

Przeprowadzona analiza zr6znicowania cen zywnosci w Polsce i w Niemczech wskazuje, ze
polscy producenci nadal majg znaczace przewagi cenowe wzgledem producentdw niemieckich,
zar6wno na poziomie producenta, jak i konsumenta. Najwigksze przewagi Polska osiagneta na
rynku migsa drobiowego i przetworow migsnych, przetworow mleczarskich i zbozowych oraz
wyrobow cukierniczych, a takze sokdéw, napojow bezalkoholowych oraz wod mineralnych i
wyrobow tytoniowych. Obecnie niewatpliwie postepuje proces wyrownywania cen zardwno
producenta, jak i konsumenta na rynku polskim i niemieckim i dotyczy to wszystkich wyrobow
(pochodzenia zwierzecego, roslinnego i wysoko przetworzonych). Proces wyréwnywania cen
jest jednym z czynnikow, ktory zmusza polskich producentéw zywnosci do poszukiwania poza-
cenowych zrodel konkurencyjnosci.
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Summary

The aim of the study was to estimate price advantages of the Polish food producer at the processing level
compared to the German producers in 2012 based on 2002. Conducted analysis of diversifving food prices in
Poland and in Germany shows that Polish producers still have meaning the majority price towards German
producers, both on the level of the producer, as well as the consumer. The biggest advantage we achieved
so far in the poultry meat market and meat products, dairy products and cereals and confectionery, as well
as juices, soft drinks and mineral waters and tobacco. Currently undoubtedly progressing process of price
equalization of both the producer and the consumer on the Polish and German, and applies to all products
(animal, vegetable and highly processed). The process of price equalization is one of the factors that forced
Polish food producers to seek sources of non-price competitiveness.
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