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Synopsis. Enoturystyka (turystyka winiarska, ang. wine tourism) jest obecnie najszybciej rozwijaj¹c¹ siê ga³êzi¹
�wiatowego przemys³u turystycznego. Jej rozwój mo¿e przynie�æ korzy�ci nie tylko w³a�cicielom winnic, ale
równie¿ ca³emu regionowi, na którym uprawy winoro�li s¹ zlokalizowane. Zainteresowanie turystyk¹ winiarsk¹
wzrasta równie¿ w Polsce. Szacuje siê, ¿e w 2006 roku z tej formy wypoczynku skorzysta³o 1-2 tys. osób. Celem
artyku³u jest analiza aktualnej sytuacji w zakresie upraw winoro�li oraz dzia³añ podejmowanych przez w³a�cicieli
winnic na rzecz rozwoju enoturystyki w Polsce.

Wstêp
Enoturystyka (turystyka winiarska, ang. wine tourism,) sta³a siê niezwykle popularn¹ form¹

podró¿owania dla pewnej grupy turystów. S¹ to najczê�ciej osoby z wy¿szym wykszta³ceniem,
maj¹ce dochody wy¿sze od przeciêtnych, w przedziale wiekowym przewa¿nie 35-45 lat, interesuj¹-
cy siê tematyk¹ zwi¹zan¹ z powstawaniem i produkcj¹ wina. Powtarzaj¹ce siê opinie oraz dane
statystyczne pokazuj¹, ¿e dynamika rozwoju turystyki winiarskiej jest bardzo wysoka i stanowi
obecnie najszybciej rozwijaj¹c¹ siê ga³¹� �wiatowego przemys³u turystycznego [Bosak 2010]. W
zwi¹zku z powy¿szym wiele osób zaczê³o postrzegaæ uprawê winoro�li i produkcjê wina jako poten-
cjalne �ród³o dochodów. Rozwój ma³ych gospodarstw winiarskich mo¿e przynie�æ korzy�ci dla
regionu wynikaj¹ce z wiêkszego nasilenia ruchu turystycznego oraz us³ug zwi¹zanych z obs³ug¹
turystów, czyli wiêkszej liczby miejsc pracy i wy¿szych dochodów do samorz¹du lokalnego. Mo¿-
liwo�ci te doceniono w wielu krajach wpisuj¹c rozwój enoturystyki w strategiê rozwoju regionu,
np. w Hiszpanii i Australii zapewniono fundusze na budowê centrów win oraz wprowadzono
zachêty dla inwestorów chc¹cych tworzyæ miejsca noclegowe, restauracje, szlaki winiarskie oraz
inne elementy infrastruktury, stwarzaj¹ce lepsze warunki dla rozwoju enoturystyki [Thach 2007].
Problematyka ta dotyczy tak¿e winiarstwa polskiego, które od niedawna zaczyna ponownie rozwi-
jaæ siê w Polsce. Zainteresowanie enoturystyk¹ w Polsce wzrasta nie tylko ze strony w³a�cicieli
winnic, ale co wa¿niejsze równie¿ ze strony konsumentów. Niestety nie ma jeszcze szczegó³owych
statystyk dotycz¹cych tej formy turystyki. Jedyne dane mo¿na przytoczyæ za Bosakiem [2010],
który szacuje, ¿e w roku 2006 z takiej formy wypoczynku skorzysta³o 1-2 tys. osób, z czego 200-300
osób wziê³o udzia³ w ró¿nego rodzaju imprezach zorganizowanych. W Polsce powstaj¹ ró¿nego
rodzaju instytucje wspieraj¹ce rozwój winnic, np. Instytut Wina i Winoro�li, Polskie Stowarzysze-
nie Sommelierów Polskich oraz programy wspomagaj¹ce rozwój i uprawê winoro�li, maj¹ce na celu
szeroko pojêt¹ pomoc dla osób decyduj¹cych siê na za³o¿enie winnicy, np. �Podkarpackie winni-
ce� (2004-2006), �Na winiarskich �cie¿kach Podkarpacia� (2007-2009), �Winnice Ma³opolski� (III
2006-XII 2006) oraz �Winnice Ma³opolski II� (V 2007-X 2007). Ponadto, w internecie mo¿na odna-
le�æ wiele stron zwi¹zanych z szeroko pojêt¹ problematyk¹ uprawy winoro�li, przepisów prawnych
dotycz¹cych prowadzenia winnicy oraz produkcj¹ i degustacjami win, prowadzonych przez pasjo-
natów wina promuj¹cych enoturystykê w Polsce.
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Cele i metodyka badañ
Celem artyku³u jest analiza aktualnej sytuacji w zakresie upraw winoro�li oraz dzia³añ podejmo-

wanych przez w³a�cicieli winnic na rzecz rozwoju enoturystyki w Polsce. W publikacji wykorzysta-
no metodê dokumentacyjn¹ na któr¹ sk³ada siê analiza dostêpnej literatury oraz wyniki badañ
statystycznych. Wykorzystano równie¿ wywiady przeprowadzone z w³a�cicielami kilku ma³ych
winnic pochodz¹cych z województwa lubuskiego [Wypych 2008].

Istota enoturystyki
W anglosaskiej literaturze przedmiotu pojêcie enoturystyka definiowane jest w dwojaki sposób.

Pierwsza grupa definicji akcentuje przede wszystkim konsumentów, traktuj¹c turystykê winiarsk¹
jako zwiedzanie winnic, branie udzia³u w festiwalach wina i innych imprezach zwi¹zanych z winiar-
stwem, na których degustuje siê trunki oraz ogl¹da atrybuty, zwi¹zane z ich produkcj¹ [Jaffe, Paster-
nak 2004, Carlsen 2004, Poitras, Getz 2006]. Podkre�la siê przede wszystkim znaczenie badañ konsu-
menckich osób zwiedzaj¹cych winnice i uczestnicz¹cych w degustacjach, imprezach, festiwalach
win. Odmienne podej�cie prezentuj¹ definicje, które traktuj¹ enoturystykê jako produkt maj¹cy istot-
ny wp³yw na ca³y region. W wielu bowiem regionach stwierdzono zwi¹zek pomiêdzy wysoko�ci¹
przychodów z turystyki winiarskiej a wzrostem przychodów z innych obszarów dzia³alno�ci gospo-
darczej (dotyczy to nawet terenów miejskich). Zwiêkszone przychody wi¹¿¹ siê bezpo�rednio ze
wzrostem liczby turystów zainteresowanych winem. Stwierdzono zatem, ¿e rdzeniem produktu w
przypadku enoturystyki jest nie tylko wino, ale tak¿e sztuka kulinarna, kultura duchowa i materialna
regionu, które wspólnie tworz¹ szczególn¹ atmosferê, której poszukuj¹ enotury�ci. Powy¿sze podej-
�cie, charakterystyczne jest dla definicji enoturystyki postrzeganej jako przyjazd do winnic i regio-
nów winiarskich w celu do�wiadczenia niezwyk³ej jako�ci, wspó³czesnego australijskiego stylu ¿ycia,
kojarzonego z przyjemno�ci¹ degustacji wina (pierwotna przyczyna przyjazdu turysty) oraz ¿ywno-
�ci, a tak¿e obcowania z piêknym krajobrazem i mo¿liwo�ci¹ uczestnictwa w imprezach kulturalnych
[National Wine...2002]. Ta definicja i to podej�cie jest coraz szerzej wykorzystywane w badaniach
dotycz¹cych produktów oraz miejsc sk³adaj¹cych siê na enoturystykê [Carlsen 2004]. W innych
definicjach dotycz¹cych turystyki winnej akcentuje siê nie tylko podró¿ do winnic i zwi¹zane z tym,
uroki krajobrazu krajów winiarskich, ale tak¿e jako mo¿liwo�æ rozwoju regionu oraz szansê na sprze-
da¿ bezpo�redni¹ wina i akcesoriów winiarskich, jak równie¿ marketingu terytorialnego. Mo¿na spo-
tkaæ równie¿ sformu³owanie, ¿e turystyka winna to kombinacja zachowañ konsumentów, strategii
rozwoju obszaru (regionu) i marketingowej szansy dla przemys³u winiarskiego[Poitras, Getz 2006].

W do�æ ubogiej jeszcze literaturze krajowej, dotycz¹cej enoturystyki, traktuje siê j¹ wy³¹cznie
jako podró¿e w regiony winiarskie, podczas których zwiedzaj¹cy maj¹ mo¿liwo�æ: poznania miejsc
zwi¹zanych z produkcj¹ wina, degustacji, wys³uchania opowie�ci o winie, uczestnictwie w impre-
zach o profilu winiarskim lub jako wyjazdy do regionów winiarskich, podczas których turysta
odwiedza miejsca zwi¹zane z produkcj¹ wina: bodegi/winnice, przetwórnie wina, gospodarstwa
winiarskie lub uczestniczy w imprezach o profilu winiarskim: fachowe kursy oceny win, degustacje,
ró¿nego rodzaju prezentacje win, �wiêta winiarskie. Jednocze�nie podkre�la siê, ¿e warunkiem
w³a�ciwej enoturystyki jest otwarto�æ uczestników na zdobywanie wiedzy zwi¹zanej z winem, jego
wyrobem i szeroko pojêt¹ kultur¹ winiarsk¹. Prawdziwi enotury�ci nie mog¹ byæ lud�mi, którzy
przypadkowo trafili do winnicy i dla których pobyt w gospodarstwie winiarskim  i udzia³ w degu-
stacji nie wi¹¿e siê z chêci¹ rozwoju wiedzy o winie. W ostatnich latach wzros³o zainteresowanie
turystyk¹ winiarsk¹, co mo¿e wynikaæ z ró¿nych przyczyn, np. z rz¹dowej lub regionalnej strategii
promocji, jak np. w Hiszpanii. Inne przyczyny mog¹ tkwiæ w zmianach spo³ecznych. W wielu
krajach obserwujemy wzrost zainteresowania ekologi¹ i �rodowiskiem naturalnym, dlatego te¿
rozszerza siê zainteresowanie turystyk¹ wiejsk¹, a w tym ekoturystk¹ i enoturystyk¹. Niew¹tpliwy
wp³yw ma równie¿ moda. Rosn¹ce zainteresowanie jedzeniem, gotowaniem, ró¿nymi programami
kulinarnymi oraz moda na wspólne przygotowywanie posi³ków powoduje wzrost zainteresowania
tak¿e trunkami, w tym winem, które czêsto stanowi nie tylko komponent potrawy, ale tak¿e niezbêd-
ne uzupe³nienie posi³ku. Wreszcie wzrost area³u winnic powoduje zintensyfikowane dzia³ania na
rzecz poprawy sprzeda¿y i budowania znajomo�ci marki win danego regionu, co mo¿e stanowiæ
wa¿ny czynnik konkurencyjno�ci dla regionu [Thach 2007].
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Patrz¹c na korzy�ci wynikaj¹ce z enoturystyki dla w³a�cicieli winnic najczê�ciej wymienia siê
mo¿liwo�æ zwrócenia uwagi na wino, budowania �wiadomo�ci marki, edukacji konsumentów,
³atwo�æ przeprowadzenia badañ marketingowych, dziêki bezpo�redniemu kontaktowi z nabywc¹,
tworzenie baz danych o nabywcach (tab. 1.). Du¿e znaczenie ma mo¿liwo�æ interakcji w³a�ciciel
winnicy-nabywca, która powoduje nie tylko lepsze poznanie potrzeb i preferencji konsumentów,
ale równie¿ budowania z nim d³ugotrwa³ych relacji oraz wykorzystania kana³ów spo³ecznych w
promocji swoich trunków. Wskazuje siê te¿ na szansê budowania nowych kana³ów dystrybucji,
dziêki temu, ¿e wielu turystów po powrocie do swojego miejsca zamieszkania poszukuje wina,
którego spróbowali w winnicy.

Turystyka winiarska stwarza przede wszystkim mo¿liwo�æ wypracowywania wiêkszych zy-
sków, co ma du¿e znaczenie zw³aszcza dla nowo powsta³ych ma³ych i �redniej wielko�ci winnic, dla
których w pierwszym etapie istnienia bezpo�rednia sprzeda¿ w winnicy stanowi podstawowe
�ród³o przep³ywu gotówki.

Enoturystyka w Polsce
Trudno obecnie mówiæ o znacz¹cym rozwoju turystyki winiarskiej w Polsce, ze wzglêdu na fakt,

¿e nie jest ona znacz¹cym producentem wina w Europie. W danych pochodz¹cych z Eurostatu
brakuje informacji odnosz¹cych siê do produkcji wina w naszym kraju. W Europie �rodkowej
najwiêkszymi producentami wina s¹: Wêgry, Bu³garia, Czechy, Austria, Niemcy i Rumunia (rys. 1).

W 2009 roku w prowadzonej przez Agencjê Rynku Rolnego (ARR) obowi¹zkowej ewidencji
producentów polskiego wina gronowego (pochodz¹cego z w³asnych upraw winoro�li) i zamierza-
j¹cych skierowaæ swoje wyroby na sprzeda¿, wpisano 22 podmioty. W tym najwiêcej zarejestrowa-
nych producentów by³o w województwach: ma³opolskim (6), dolno�l¹skim (4) oraz wielkopolskim
i mazowieckim (po 3). Informacje przekazane do Agencji przez te podmioty (na prze³omie pa�dzier-
nika i listopada 2009 roku) pozwalaj¹ szacowaæ zbiory winogron w Polsce w 2009 roku na 600
kwintali, a produkcjê wina � na 424 hl [Burkot 2010]. Winnice znajduj¹ce siê w ewidencji ARR

zajmuj¹ w 2009 roku ³¹czn¹ powierzchniê
29,8 ha. Na rok winiarski 2009/2010 do ewi-
dencji prowadzonej przez ARR wpisano 23
podmioty wyrabiaj¹ce wino gronowe z wi-
nogron, pochodz¹cych z upraw winoro�li
po³o¿onych na terytorium Polski (we wszyst-
kich przypadkach s¹ to uprawy w³asne),
przeznaczone do sprzeda¿y. Z tej liczby 5
podmiotów wpisano po raz pierwszy, nato-
miast 18 podmiotów postanowi³o kontynu-
owaæ wyrób wina, z zamiarem wprowadze-
nia go do obrotu. Najwiêkszy area³ upraw
znajduje siê w województwie dolno�l¹skim
� 7,4 ha oraz lubuskim � 6,85 ha (tab. 2).
Wielko�ci te nie odzwierciedlaj¹ jednak rze-
czywistego area³u upraw winoro�li wyko-
rzystywanego do wyrobu wina, nawet w
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Rysunek 1. Produkcja wina w wybranych krajach
Europy �rodkowej w latach 2000-2008
�ród³o: [www.epp.eurostat.ec.europa.eu].
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przypadku winiarzy bêd¹cych w ewi-
dencji ARR. W zale¿no�ci od �róde³
informacji wynika, ¿e obszar uprawy
winoro�li ogó³em w Polsce waha siê
od 400 do 500 ha i ci¹gle powiêksza
siê. Najczê�ciej uprawianymi odmiana-
mi winoro�li s¹ m.in. odmiany niemiec-
kie (np. Riesling Regent, Traminer,
Rondo) oraz francuskie (jak np. Pinot
Noir, Seyval Blanc).

W Polsce enoturystyka nie sta-
nowi jeszcze dzia³alno�ci na znacz¹c¹
skalê. Nie prowadzi siê nawet w tym
zakresie ¿adnych systematycznych
badañ. Szacuje siê (na podstawie do-
stêpnych, wyrywkowych danych), ¿e
w zesz³ym roku tê formê wypoczynku
wybra³o 1-2 tys. osób, z tego oko³o
200-300 osób wziê³o udzia³ w ró¿ne-
go rodzaju zorganizowanych wyjaz-
dach enoturystycznych [www.vinis-
fera.pl]. Prawdopodobnie kilkakrotnie
wiêcej polskich turystów trafi³o (cza-
sem przypadkowo) do gospodarstw
winiarskich oraz na ró¿nego rodzaju

winiarskie imprezy podczas podró¿y wakacyjnych lub pobytów wypoczynkowych. Zainteresowa-
nie wci¹¿ jest jeszcze bardzo ma³e w porównaniu np. z Niemcami lub krajami skandynawskimi, ale
podobnie jak w przypadku konsumpcji wina, obserwuje siê tu wyra�ne tendencje wzrostowe.
Polscy enotury�ci wyje¿d¿aj¹ najczê�ciej na po³udnie, a weekendowe wyjazdy dotycz¹ przede
wszystkim: Wêgier, i po³udniowych Czech (Morawy), S³owacji i Austrii. D³u¿sze wyprawy enotu-
rystyczne kieruj¹ siê g³ównie do krajów �ródziemnomorskich, przy czym najpopularniejszym celem
s¹ W³ochy. Organizacj¹ wyjazdów enoturystycznych zajmuj¹ siê w Polsce trzy firmy, przy czym
¿adna z nich nie traktuje tego jako najwa¿niejszego profilu swojej dzia³alno�ci. W tym roku kilka
grup enoturystów odwiedzi³o gospodarstwa winiarskie w Ja�le i w podwroc³awskiej Miêkini [Bo-
sak 2010].

W³a�ciciele winnic w Polsce, to zwykle pasjonaci winoro�li, zdaj¹cy sobie sprawê z trudno�ci
rozwoju enoturystyki w naszym kraju. Z wywiadów przeprowadzonych z kilkoma w³a�cicielami win-
nic w województwie lubuskim wynika, ¿e uprawy winoro�li i mo¿liwo�æ degustacji wina uatrakcyjnia
region i powoduje wiêksze zainteresowanie danym obszarem. Jednak obecnie winnice stanowi¹ tylko
uzupe³nienie dla atrakcji w regionie. Czynniki decyduj¹ce o dalszym rozwoju enoturystyki w Polsce
to wed³ug badanych: wykreowanie mody na wino i elementów z nim zwi¹zanych, inwestycje w
infrastrukturê, wzajemna wspó³praca w³a�cicieli winnic oraz poparcie w³adz lokalnych, bardziej sprzy-
jaj¹ce prawo, rozpowszechnienie enoturystyki w�ród spo³eczeñstwa. W³a�ciciele winnic s¹ zgodni w
opinii, ¿e enoturystyka w Polsce to dopiero przysz³o�æ, w tej chwili trudno siê wypowiadaæ na ten
temat, bo nie prowadzi siê w tym zakresie ujednoliconych badañ [Wypych 2008].

Podstawowe kierunki dzia³añ w procesie rozwoju enoturystyki
Analizowano ró¿ne regiony �wiata pod k¹tem podejmowanych dzia³añ w zakresie rozwoju

enoturystyki. W wyniku tej analizy uznano, ¿e w procesie rozwoju turystyki winnej niezbêdne jest
zaprojektowanie i wprowadzenie pewnych typów programów i dzia³añ, które stanowi¹ obecnie
podstawowe zasady przy starcie w tego rodzaju przedsiêwziêciach. Nale¿¹ do nich [Thach 2007]:
� regionalne strony internetowe i broszury informacyjne, zawieraj¹ce spis winnic oraz ich opis,

wraz z uwzglêdnieniem unikalno�ci regionu, informacji na temat noclegów, restauracji, muzeów
oraz innych u¿ytecznych dla odwiedzaj¹cych informacji,

� wytyczanie szlaków winnych i ich oznakowanie,
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� wydarzenia zwi¹zane z winem: specjalne wydarzenia zaplanowane w ci¹gu roku i powtarzaj¹ce
siê cyklicznie, stanowi¹ce atrakcjê dla turystów w danym regionie; tradycyjne wydarzenia to:
impreza z okazji ¿niw winogron, degustacja win i ¿ywno�ci regionalnej z okazji np. dnia �wiête-
go Walentego, festiwale wina i muzyczne,

� nawi¹zywanie partnerstwa z tour operatorami, którzy w swoich programach wycieczek maj¹
wpisan¹ wizytê w winiarni,

� tworzenie ró¿nych programów promocyjnych, np. program PASZPORT: tury�ci odwiedzaj¹cy
region dostaj¹ paszport, w którym zbieraj¹ piecz¹tki od poszczególnych winiarzy w regionie, a
nastêpnie dostaj¹ nagrody: talon, rabat, t-shirt lub inny gad¿et.
Analizuj¹c dzia³ania na rzecz rozwoju enoturystyki w Polsce mo¿na potwierdziæ, ¿e podejmowa-

ne s¹ w ró¿nym zakresie wszystkie wy¿ej wymienione aktywno�ci. Ro�nie liczba stron interneto-
wych zwi¹zanych z upraw¹ winoro�li i enoturystyk¹, w prasie i telewizji pojawia siê coraz wiêcej
artyku³ów i programów na ten temat, w³adze lokalne wspieraj¹ dzia³ania w³a�cicieli winnic, organi-
zowane s¹ coroczne imprezy, zwi¹zane z winem. Mo¿na zatem stwierdziæ, ¿e polscy winiarze s¹ na
dobrej drodze rozwoju tej formy turystyki w naszym kraju.

Podsumowanie
Enoturystyka w Polsce jest jeszcze nadal marginaln¹ form¹ uprawiania turystyki, co wynika z

wielu przyczyn. Po pierwsze dopiero od kilku lat zaczêto ponownie wracaæ do tradycji uprawy
winoro�li w Polsce. Obecnie trudno oszacowaæ rzeczywiste rozmiary tych upraw i zwi¹zan¹ z nimi
dzia³alno�æ turystyczn¹. Pomimo, ¿e od 2008 roku podmioty produkuj¹ce wino gronowe i moszcz
gronowy z w³asnych upraw winoro�li, znajduj¹cych siê na terenie Polski i zamierzaj¹ce przeznaczaæ
swoje wyroby na sprzeda¿ s¹ zobowi¹zane wpisaæ siê do ewidencji Agencji Rynku Rolnego. Ofi-
cjalnie wpisanych do ewidencji ARR s¹ 23 winnice, co stanowi 29,8 ha powierzchni upraw winoro-
�li. Szacuje siê, ¿e faktyczny obszar uprawy winoro�li w Polsce wynosi 400-500 ha i ci¹gle ro�nie.
Po drugie wiêkszo�æ winnic zajmuje niewielkie obszary upraw kilku-kilkunastu arów, a ich za³o¿enie
nast¹pi³o w pocz¹tkach pierwszej dekady XXI wieku, st¹d relatywnie jeszcze ma³e do�wiadczenie
w³a�cicieli winnic w uprawie winoro�li, produkcji wina oraz brak praktyki marketingowej, pozwala-
j¹cej na skuteczne przyci¹ganie turystów. Ponadto, wiêkszo�æ w³a�cicieli nie dysponuje obecnie
odpowiedni¹ infrastruktur¹ dla przyje¿d¿aj¹cych, ze wzglêdu na brak �rodków finansowych, które
przeznaczane s¹ g³ównie na rozwój upraw winoro�li. Ze wzglêdu na fakt, ¿e jest to nowa, nieznana
wcze�niej dzia³alno�æ, w³adze lokalne, pomimo chêci pomocy w³a�cicielom winnic, nie wiedz¹ jak¹
formê mia³aby taka pomoc przyj¹æ. Istnia³o tak¿e niekorzystne prawo, w my�l którego zabroniona
by³a sprzeda¿ wina pochodz¹cego z w³asnej produkcji. Przepis ten zmieniono dopiero w 2008 roku.

Rozwój enoturystyki w Polsce w przekonaniu autorki bêdzie mia³ charakter lokalny lub regionalny
i stanowiæ bêdzie urozmaicenie oferty turystycznej nie tylko w obszarze relacji z potencjalnymi tury-
stami, ale tak¿e w relacjach z biznesem. Natomiast nie bêdzie to znacz¹ce w najbli¿szej (a pewnie i w
dalszej) perspektywie w kategoriach miêdzynarodowych ze wzglêdu na znacznie ubo¿sze tradycje w
tym zakresie w porównaniu z takimi pañstwami, jak: Francja, Portugalia, Niemcy, Wêgry, których
wizerunek jako pañstw przoduj¹cych w produkcji wina jest utrwalony od wielu lat. Tak¿e infrastruk-
tura i inne czynniki, wspó³istniej¹ce jako rdzeñ produktu jakim jest enoturystyka, wymagaj¹ powa¿-
nych nak³adów finansowych, a przede wszystkim przemian �wiadomo�ci spo³ecznej, co mia³o miej-
sce w innych pañstwach, np. w Niemczach i Austrii ju¿ w pierwszej po³owie XX wieku. Inne pozytywne
przyk³ady to Australia, Kanada, Wêgry, Nowa Zelandia i Afryka Po³udniowa.

Warto przenie�æ do�wiadczenia enoturystyki zachodnioeuropejskiej do tych regionów kraju,
które specjalizuj¹ siê w uprawach sadowniczych (m.in. lubelskie, mazowieckie i ma³opolskie). Pro-
dukcja wina owocowego mo¿e staæ siê uzupe³niaj¹cym �ród³em utrzymania dla sadowników oraz
dodatkowym atutem regionu.
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Summary
The aim of this article is to present the development of wine tourism in Poland and analyze the promotion

activity of vineyards� owners. Despite the neglect in the wine tourism sphere in our country, the process of its
development has been growing. The wineries� owners are planning to improve the infrastructure for tourists and
undertaking  attempts to promote their activity. They hope that it could be a good source of additional income.
Moreover it is profitable for regions for many different reasons.
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