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Synopsis. Enoturystyka (turystyka winiarska, ang. wine tourisnt) Jest obecnie najszybciej rozwijajaca si¢ galezia
swnatowego przemystu turystycznego. Jej rozwoj moze przynies¢ korzysci nie tylko whascicielom winnic, ale
réwniez calemu regionowi, na ktorym uprawy winorosli sg zlokalizowane. Zainteresowanie turystyka winiarska
wzrasta rowniez w Polsce. Szacuje si¢, ze w 2006 roku z tej formy wypoczynku skorzystato 1-2 tys. 0sob. Celem
artykuhu jest analiza aktualnej sytuacji w zakresie upraw winorosli oraz dziatan podejmowanych przez whascicieli
winnic na rzecz rozwoju enoturystyki w Polsce.

Wstep

Enoturystyka (turystyka winiarska, ang. wine fourism,) stata si¢ niezwykle popularna forma
podrézowania dla pewnej grupy turystow. Sa to najczesciej osoby z wyzszym wyksztatceniem,
majace dochody wyzsze od przeci¢tnych, w przedziale wiekowym przewaznie 35-45 lat, interesuja-
cy si¢ tematyka zwigzang z powstawaniem i produkcja wina. Powtarzajace si¢ opinie oraz dane
statystyczne pokazuja, ze dynamika rozwoju turystyki winiarskiej jest bardzo wysoka i stanowi
obecnie najszybciej rozwijajaca si¢ gataz Swiatowego przemystu turystycznego [Bosak 2010]. W
zwiazku z powyzszym wiele 0sdb zaczeto postrzegac uprawe winorosli i produkcje wina jako poten-
cjalne zrédto dochodow. Rozwdj matych gospodarstw winiarskich moze przynie$¢ korzysci dla
regionu wynikajace z wiekszego nasilenia ruchu turystycznego oraz ustug zwiazanych z obstuga
turystdw, czyli wigkszej liczby miejsc pracy i wyzszych dochodow do samorzadu lokalnego. Moz-
liwosci te doceniono w wielu krajach wpisujac rozwoj enoturystyki w strategie rozwoju regionu,
np. w Hiszpanii i Australii zapewniono fundusze na budowg¢ centréw win oraz wprowadzono
zachety dla inwestorow chcacych tworzy¢ miejsca noclegowe, restauracje, szlaki winiarskie oraz
inne elementy infrastruktury, stwarzajace lepsze warunki dla rozwoju enoturystyki [ Thach 2007].
Problematyka ta dotyczy takze winiarstwa polskiego, ktore od niedawna zaczyna ponownie rozwi-
jac si¢ w Polsce. Zainteresowanie enoturystyka w Polsce wzrasta nie tylko ze strony wlascicieli
winnic, ale co wazniejsze rdwniez ze strony konsumentéw. Niestety nie ma jeszcze szczegdtowych
statystyk dotyczacych tej formy turystyki. Jedyne dane mozna przytoczy¢ za Bosakiem [2010],
ktory szacuje, ze w roku 2006 z takiej formy wypoczynku skorzystato 1-2 tys. 0sob, z czego 200-300
0s6b wzieto udziat w ré6znego rodzaju imprezach zorganizowanych. W Polsce powstaja réznego
rodzaju instytucje wspierajace rozwoj winnic, np. Instytut Wina i Winorosli, Polskie Stowarzysze-
nie Sommelierow Polskich oraz programy wspomagajace rozwdj i uprawe winorosli, majace na celu
szeroko pojeta pomoc dla 0sob decydujacych sig na zatozenie winnicy, np. ,,Podkarpackie winni-
ce” (2004-2006), ,,Na winiarskich $ciezkach Podkarpacia” (2007-2009), ,,Winnice Matopolski” (III
2006-X112006) oraz,,Winnice Ma%opolski I’ (V 2007-X 2007). Ponadto, w internecie mozna odna-
lez¢ wiele stron zwigzanych z szeroko pojeta problematyka uprawy wmorosll przepisow prawnych
dotyczqcych prowadzenia winnicy oraz produkcja i degustacjami win, prowadzonych przez pasjo-
natéw wina promujacych enoturystyke w Polsce.
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Cele i metodyka badan

Celem artykulu jest analiza aktualnej sytuacji w zakresie upraw winorosli oraz dziatan podejmo-
wanych przez wlascicieli winnic na rzecz rozwoju enoturystyki w Polsce. W publikacji wykorzysta-
no metode dokumentacyjna na ktéra sklada si¢ analiza dostgpnej literatury oraz wyniki badan
statystycznych. Wykorzystano rowniez wywiady przeprowadzone z wlascicielami kilku matych
winnic pochodzacych z wojewddztwa lubuskiego [ Wypych 2008].

Istota enoturystyki

W anglosaskiej literaturze przedmiotu poj¢cie enoturystyka definiowane jest w dwojaki sposob.
Pierwsza grupa definicji akcentuje przede wszystkim konsumentow, traktujac turystyke winiarska
jako zwiedzanie winnic, branie udziatu w festiwalach wina i innych imprezach zwigzanych z winiar-
stwem, na ktorych degustuje si¢ trunki oraz oglada atrybuty, zwiazane z ich produkcja [Jaffe, Paster-
nak 2004, Carlsen 2004, Poitras, Getz 2006]. Podkresla si¢ przede wszystkim znaczenie badan konsu-
menckich osob zwiedzajacych winnice i uczestniczacych w degustacjach, imprezach, festiwalach
win. Odmienne podejscie prezentuja definicje, ktore traktuja enoturystyke jako produkt majacy istot-
ny wplyw na caly region. W wielu bowiem regionach stwierdzono zwiazek pomigdzy wysokoscia
przychodow z turystyki winiarskiej a wzrostem przychodow z innych obszaréw dziatalnosci gospo-
darczej (dotyczy to nawet terenow miejskich). Zwigkszone przychody wiaza si¢ bezposrednio ze
wzrostem liczby turystow zainteresowanych winem. Stwierdzono zatem, ze rdzeniem produktu w
przypadku enoturystyki jest nie tylko wino, ale takze sztuka kulinarna, kultura duchowa i materialna
regionu, ktore wspdlnie tworza szczegolng atmosfere, ktorej poszukuja enoturysci. Powyzsze podej-
$cie, charakterystyczne jest dla definicji enoturystyki postrzeganej jako przyjazd do winnic i regio-
néw winiarskich w celu dos§wiadczenia niezwyklej jakosci, wspdtczesnego australijskiego stylu zycia,
kojarzonego z przyjemnoscia degustacji wina (pierwotna przyczyna przyjazdu turysty) oraz zywno-
$ci, a takze obcowania z picknym krajobrazem i mozliwoscia uczestnictwa w imprezach kulturalnych
[National Wine...2002]. Ta definicja i to podejscie jest coraz szerzej wykorzystywane w badaniach
dotyczacych produktéw oraz miejsc sktadajacych si¢ na enoturystyke [Carlsen 2004]. W innych
definicjach dotyczacych turystyki winnej akcentuje si¢ nie tylko podréz do winnic i zwiazane z tym,
uroki krajobrazu krajow winiarskich, ale takze jako mozliwo$¢ rozwoju regionu oraz szansg na sprze-
daz bezposrednia wina i akcesoriow winiarskich, jak rowniez marketingu terytorialnego. Mozna spo-
tka¢ réwniez sformutowanie, ze turystyka winna to kombinacja zachowan konsumentdw, strategii
rozwoju obszaru (regionu) i marketingowej szansy dla przemyshi winiarskiego[Poitras, Getz2006].

W dos¢ ubogiej jeszcze literaturze krajowej, dotyczacej enoturystyki, traktuje si¢ ja wylacznie
jako podrdze w regiony winiarskie, podczas ktorych zwiedzajacy maja mozliwo$é: poznania miejsc
zwigzanych z produkcja wina, degustacji, wystuchania opowiesci o winie, uczestnictwie w impre-
zach o profilu winiarskim Iub jako wyjazdy do regionéw winiarskich, podczas ktorych turysta
odwiedza miejsca zwiazane z produkcja wina: bodegi/winnice, przetwornie wina, gospodarstwa
winiarskie lub uczestniczy w imprezach o profilu winiarskim: fachowe kursy oceny win, degustacje,
réznego rodzaju prezentacje win, $wigta winiarskie. Jednoczesnie podkresla si¢, ze warunkiem
wlasciwej enoturystyki jest otwarto$¢ uczestnikow na zdobywanie wiedzy zwiazanej z winem, jego
wyrobem i szeroko pojeta kultura winiarska. Prawdziwi enotury$ci nie moga by¢ ludzmi, ktérzy
przypadkowo trafili do winnicy i dla ktorych pobyt w gospodarstwie winiarskim iudziat w degu-
stacji nie wiaze si¢ z checia rozwoju wiedzy o winie. W ostatnich latach wzrosto zainteresowanie
turystyka winiarska, co moze wynikac z réznych przyczyn, np. z rzadowej lub regionalnej strategii
promocji, jak np. w Hiszpanii. Inne przyczyny moga tkwi¢ w zmianach spotecznych. W wielu
krajach obserwujemy wzrost zainteresowania ekologia i sSrodowiskiem naturalnym, dlatego tez
rozszerza si¢ zainteresowanie turystyka wiejska, a w tym ekoturystka i enoturystyka. Niewatpliwy
wplyw ma réwniez moda. Rosnace zainteresowanie jedzeniem, gotowaniem, roznymi programami
kulinarnymi oraz moda na wspoélne przygotowywanie positkoéw powoduje wzrost zainteresowania
takze trunkami, w tym winem, ktore czgsto stanowi nie tylko komponent potrawy, ale takze niezbed-
ne uzupetnienie positku. Wreszcie wzrost areatu winnic powoduje zintensyfikowane dziatania na
rzecz poprawy sprzedazy i budowania znajomosci marki win danego regionu, co moze stanowi¢
wazny czynnik konkurencyjnosci dla regionu [ Thach 2007].
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Tabela 1. Wybrane zalety i wady turystyki winnej z punktu widzenia wtascicieli winnic

Zalety

Wady

— mozliwo$¢ ekspozycji wina i mozliwos¢ degustaciji
przez konsumentow,

— $wiadomos$¢ marki i budowanie lojalno$ci poprzez
budowanie relacji producenta z konsumentem,

— wzrost marzy poprzez bezposrednig sprzedaz,

— mozliwos¢ dodatkowej sprzedazy,

— mozliwo$¢ uzyskania informacji o produkcie

— wzrost kosztéw i konieczno$¢ poswiecenia czasu
(kosztowne moze by¢ przygotowanie
pomieszczenia do degustacji, szczegolnie gdy
wymaga dodatkowej obstugi),

— wymaga kapitatu (zapewnienie gosciom
odpowiednich warunkéw),

— niemozliwo$¢ ciggtego zwiekszania sprzedazy wina.

bezposrednio od konsumenta,
— szansa edukowania nabywcow.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie Hall i in. 2000.

Patrzac na korzysci wynikajace z enoturystyki dla wlascicieli winnic najczesciej wymienia si¢
mozliwo$¢ zwrocenia uwagi na wino, budowania §wiadomosci marki, edukacji konsumentow,
tatwo$¢ przeprowadzenia badan marketingowych, dzieki bezposredniemu kontaktowi z nabywca,
tworzenie baz danych o nabywcach (tab. 1.). Duze znaczenie ma mozliwo$¢ interakcji whasciciel
winnicy-nabywca, ktéra powoduje nie tylko lepsze poznanie potrzeb i preferencji konsumentow,
ale rowniez budowania z nim dtugotrwalych relacji oraz wykorzystania kanaléw spolecznych w
promocji swoich trunkow. Wskazuje si¢ tez na szans¢ budowania nowych kanatow dystrybucji,
dzigki temu, ze wielu turystow po powrocie do swojego miejsca zamieszkania poszukuje wina,
ktérego sprobowali w winnicy.

Turystyka winiarska stwarza przede wszystkim mozliwo$¢ wypracowywania wigkszych zy-
skow, co ma duze znaczenie zwlaszcza dla nowo powstatych matych i sredniej wielkosci winnic, dla
ktorych w pierwszym etapie istnienia bezposrednia sprzedaz w winnicy stanowi podstawowe
zrédlo przeptywu gotowki.

Enoturystyka w Polsce

Trudno obecnie méwic o znaczacym rozwoju turystyki winiarskiej w Polsce, ze wzgledu na fakt,
ze nie jest ona znaczacym producentem wina w Europie. W danych pochodzacych z Eurostatu
brakuje informacji odnoszacych si¢ do produkcji wina w naszym kraju. W Europie Srodkowej
najwigkszymi producentami wina sa: Wegry, Bulgaria, Czechy, Austria, Niemcy i Rumunia (rys. 1).

W 2009 roku w prowadzonej przez Agencj¢ Rynku Rolnego (ARR) obowiazkowej ewidencji
producentéw polskiego wina gronowego (pochodzacego z wiasnych upraw winorosli) i zamierza-
jacych skierowac¢ swoje wyroby na sprzedaz, wpisano 22 podmioty. W tym najwigcej zarejestrowa-
nych producentéw byto w wojewddztwach: matopolskim (6), dolno$laskim (4) oraz wielkopolskim
imazowieckim (po 3). Informacje przekazane do Agencji przez te podmioty (na przetomie pazdzier-
nika i listopada 2009 roku) pozwalaja szacowac¢ zbiory winogron w Polsce w 2009 roku na 600
kwintali, a produkcj¢ wina — na 424 hl [Burkot 2010]. Winnice znajdujace si¢ w ewidencji ARR

zajmuja w 2009 roku taczna powierzchnie

tys. hl 29,8 ha. Na rok winiarski 2009/2010 do ewi-

14000 dencji prowadzonej przez ARR wpisano 23
‘ —o—Wegry —s—Bulgaria —a—Czechy L )1 prowadzonej przez Wwp -

12000 +—X —«—Austna —x—Niemcy —e—Rumunia podmloty wyrablaj ace wino gronowe z wi-

10000 N, % X nogron, pochodzacych z upraw winorosli

WW potozonych na terytorium Polski (we wszyst-

8000 kich przypadkach sa to uprawy wlasne),
6000 —6- = przeznaczone do sprzedazy. Z tej liczby 5

4000 /‘3/O podmiotow wpisano po raz pierwszy, nato-

e oa Ny > o miast 18 podmiotow postanowito kontynu-

2000 + owac wyrdb wina, z zamiarem wprowadze-

0 ‘ - ‘ ‘ nia go do obrotu. Najwigkszy areat upraw

znajduje si¢ w wojewodztwie dolnoslaskim
— 7,4 ha oraz lubuskim — 6,85 ha (tab. 2).
Wielkosci te nie odzwierciedlaja jednak rze-
czywistego areatu upraw winorosli wyko-
rzystywanego do wyrobu wina, nawet w

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Rysunek 1. Produkcja wina w wybranych krajach
Europy Srodkowej w latach 2000-2008
Zrodto: [www.epp.eurostat.ec.europa.eul.
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Tabela 2. Liczba winiarzy, powierzchnia upraw winorosli, przypadku winiarzy quqcych W ewi-
zbioru winogron i produkcji wina wedtug wojewédztw dencji ARR. W zaleznosci od zrodet
w 2009 r. informacji wynika, ze obszar uprawy
Wojewédztwo| dane dla roku winiarskiego 2009/2010 winorosli ogotem w Polsce waha sig¢
liczba | szacunek | zbiory |produkcja O.d 400 do 500 ha i Cl_agle pow1gksza
winiarzy | powierzchni |winogron| wina si¢. Najczgsciej uprawianymi odmiana-
upraw wino- [a] gronowe-| miwinorosli sa m.in. odmiany niemiec-
rosli [ha] go [hll | kie (np. Riesling Regent, Traminer,
Lubuskie 2 6,85 126,3 87,5/ Rondo) oraz francuskie (jak np. Pinot
Matopolskie 6* 324 109,6 82,9| Noir, Seyval Blanc). .
Dolnoslaskie 4 741 1337 91,5 W Polsce enoturystyka nie sta-
Podkarpackie 1 0,26 7.8 5,0 “]?V;"J?\SI?CZG d21a]§11p0§c1 na zr;aczta(ca(
Mazowieckie 3+ 6,05 1495 1135 Skale. IN1e prowadzl sig nawet w tym
. zakresie zadnych systematycznych
Slaskie ! 0,08 6.5 48 badan. Szacuje sie (na podstawie do-
Wielkopolskie 3 5,24 56,0 35,6 stepnych, wyrywkowych danych), ze
Pomorskie 1 0,7 15,0 75| w zeszlym roku t¢ forme¢ wypoczynku
Razem 22 29,82 604,4 4281 wybralo 1-2 tys. 0sob, z tego okoto
* Dwa podmioty, majace swojq siedzibe w wojewddztwie ma 200-300 os6b wzigto udziat w rézne-
fopolskim, posiadajg uprawe winorosli (1,2 ha) i prowadza wyréb  go rodzaju zorganizowanych wyjaz-
wina w wojewddztwie Swietokrzyskim dach enoturystycznych [www.vinis-
** Podmioty, ktdre zgtosity sie z wojewodztwa mazowieckiego, fera.pl]. Prawdopodobnie kilkakrotnie

posiadajg uprawy winorosli w wojewodztwach: opolskim (ok. 4,9 - s . . _
ha), podkarpackim oraz swigtokrzyskim wigcej polskich turystéw trafilo (cza

Zrédio: Burkot 2010. sem przypadkowo) do gospodarstyv
winiarskich oraz na r6znego rodzaju

winiarskie imprezy podczas podrozy wakacyjnych lub pobytéw wypoczynkowych. Zainteresowa-
nie wciaz jest jeszcze bardzo mate w poréwnaniu np. z Niemcami lub krajami skandynawskimi, ale
podobnie jak w przypadku konsumpcji wina, obserwuje si¢ tu wyrazne tendencje wzrostowe.
Polscy enotury$ci wyjezdzaja najczesciej na potudnie, a weekendowe wyjazdy dotycza przede
wszystkim: Wegier, i potudniowych Czech (Morawy), Stowacji i Austrii. Dluzsze wyprawy enotu-
rystyczne kieruja sie gléwnie do krajow srédziemnomorskich, przy czym najpopularniejszym celem
sa Wlochy. Organizacja wyjazdow enoturystycznych zajmuja si¢ w Polsce trzy firmy, przy czym
zadna z nich nie traktuje tego jako najwazniejszego profilu swojej dziatalnosci. W tym roku kilka
grup enoturystow odwiedzito gospodarstwa winiarskie w Jasle i w podwroctawskiej Miekini [Bo-
sak 2010].

Wiasciciele winnic w Polsce, to zwykle pasjonaci winorosli, zdajacy sobie sprawe z trudnosci
rozwoju enoturystyki w naszym kraju. Z wywiadéw przeprowadzonych z kilkoma wiascicielami win-
nic w wojewodztwie lubuskim wynika, ze uprawy winorosli i mozliwo$¢ degustacji wina uatrakcyjnia
region i powoduje wigksze zainteresowanie danym obszarem. Jednak obecnie winnice stanowia tylko
uzupetnienie dla atrakcji w regionie. Czynniki decydujace o dalszym rozwoju enoturystyki w Polsce
to wedlug badanych: wykreowanie mody na wino i elementéow z nim zwiazanych, inwestycje w
infrastrukture, wzajemna wspotpraca wlascicieli winnic oraz poparcie wladz lokalnych, bardziej sprzy-
jajace prawo, rozpowszechnienie enoturystyki wsrod spoteczenstwa. Wiasciciele winnic sa zgodni w
opinii, ze enoturystyka w Polsce to dopiero przysztos¢, w tej chwili trudno si¢ wypowiada¢ na ten
temat, bo nie prowadzi si¢ w tym zakresie ujednoliconych badan [ Wypych 2008].

Podstawowe kierunki dzialan w procesie rozwoju enoturystyki

Analizowano rozne regiony $wiata pod katem podejmowanych dziatan w zakresie rozwoju
enoturystyki. W wyniku tej analizy uznano, ze w procesie rozwoju turystyki winnej niezbgdne jest
zaprojektowanie i wprowadzenie pewnych typow programow i dzialan, ktére stanowia obecnie
podstawowe zasady przy starcie w tego rodzaju przedsigwzigciach. Naleza do nich [Thach 2007]:
— regionalne strony internetowe i broszury informacyjne, zawierajace spis winnic oraz ich opis,

wraz z uwzglgdnieniem unikalnosci regionu, informacji na temat noclegdw, restauracji, muzeow

oraz innych uzytecznych dla odwiedzajacych informacji,
— wytyczanie szlakéw winnych i ich oznakowanie,
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— wydarzenia zwiazane z winem: specjalne wydarzenia zaplanowane w ciagu roku i powtarzajace
siq cyklicznie, stanowiqce atrakcje dla turystow w danym regionie; tradycyjne wydarzenia to:
impreza z okazji zniw w1n0gron degustacja win i zywnosci regionalnej z okazji np. dnia $wigte-
go Walentego festiwale wina i muzyczne,

— nawiazywanie partnerstwa z four operatorami, ktorzy w swoich programach wycieczek maja
wpisang wizyte w winiarni,

— tworzenie roznych programdéw promocyjnych, np. program PASZPORT: tury$ci odwiedzajacy
region dostaja paszport, w ktorym zbieraja pieczatki od poszczegolnych winiarzy w regionie, a
nastepnie dostaja nagrody: talon, rabat, £-shirt lub inny gadzet.

Analizujac dzialania na rzecz rozwoju enoturystyki w Polsce mozna potwierdzi¢, ze podejmowa-
ne sa w r6znym zakresie wszystkie wyzej wymienione aktywnosci. Rosnie liczba stron interneto-
wych zwiazanych z uprawa winorosli i enoturystyka, w prasie i telewizji pojawia si¢ coraz wigcej
artykutow i programow na ten temat, whadze lokalne wspieraja dziatania wiascicieli winnic, organi-
zowane sg coroczne imprezy, zwiazane z winem. Mozna zatem stwierdzi¢, ze polscy winiarze sa na
dobrej drodze rozwoju tej formy turystyki w naszym kraju.

Podsumowanie

Enoturystyka w Polsce jest jeszcze nadal marginalng forma uprawiania turystyki cowynika z
wielu przyczyn. Po pierwsze dopiero od kilku lat zaczgto ponownle wraca¢ do tradyCJl uprawy
winorosli w Polsce. Obecnie trudno oszacowac rzeczywiste rozmiary tych upraw i zw1qzanqz nimi
dziatalnos¢ turystyczng. Pomimo, ze od 2008 roku podmioty produkujace wino gronowe i moszcz
gronowy z wlasnych upraw winorosli, znajdujacych si¢ na terenie Polski i zamierzajace przeznaczaé¢
swoje wyroby na sprzedaz sa zobowigzane wpisac si¢ do ewidencji Agencji Rynku Rolnego. Ofi-
cjalnie wpisanych do ewidencji ARR sa 23 winnice, co stanowi 29,8 ha powierzchni upraw winoro-
$li. Szacuje sig, ze faktyczny obszar uprawy winorosli w Polsce wynosi 400-500 ha i ciagle ro$nie.
Po drugie wiekszos$¢ winnic zajmuje niewielkie obszary upraw kilku-kilkunastu aréw, a ich zatozenie
nastapito w poczatkach pierwszej dekady XXI wieku, stad relatywnie jeszcze mate doswiadczenie
wlascicieli winnic w uprawie winorosli, produkcji wina oraz brak praktyki marketingowej, pozwala-
jacej na skuteczne przyciaganie turystow. Ponadto, wigkszos¢ wiascicieli nie dysponuje obecnie
odpowiednia infrastruktura dla przyjezdzajacych, ze wzgledu na brak srodkéw finansowych, ktore
przeznaczane sg gtéwnie na rozwdj upraw winorosli. Ze wzgledu na fakt, ze jest to nowa, nieznana
weczesniej dziatalnos¢, wladze lokalne, pomimo checi pomocy wiascicielom winnic, nie wiedza jaka
formg¢ miataby taka pomoc przyjac. Istniato takze niekorzystne prawo, w mysl ktorego zabroniona
byla sprzedaz wina pochodzacego z wlasnej produkcji. Przepis ten zmieniono dopiero w 2008 roku.

Rozwdj enoturystyki w Polsce w przekonaniu autorki bedzie miat charakter lokalny lub regionalny
i stanowi¢ bedzie urozmaicenie oferty turystycznej nie tylko w obszarze relacji z potencjalnymi tury-
stami, ale takze w relacjach z biznesem. Natomiast nie bedzie to znaczace w najblizszej (a pewnie i w
dalszej) perspektywie w kategoriach migedzynarodowych ze wzgledu na znacznie ubozsze tradycje w
tym zakresie w poréwnaniu z takimi panstwami, jak: Francja, Portugalia, Niemcy, Wegry, ktorych
wizerunek jako panstw przodujacych w produkcji wina jest utrwalony od wielu lat. Takze infrastruk-
tura i inne czynniki, wspdtistniejace jako rdzen produktu jakim jest enoturystyka, wymagaja powaz-
nych naktadéw finansowych, a przede wszystkim przemian §wiadomosci spotecznej, co miato miej-
sce w innych panstwach, np. w Niemczach i Austrii juz w pierwszej potowie XX wieku. Inne pozytywne
przyklady to Australia, Kanada, Wegry, Nowa Zelandia i Afryka Potudniowa.

Warto przenie$¢ doswiadczenia enoturystyki zachodnioeuropejskiej do tych regionow kraju,
ktdre specjalizuja sie w uprawach sadowniczych (m.in. lubelskie, mazowieckie i matopolskie). Pro-
dukcja wina owocowego moze sta¢ si¢ uzupetniajacym zrédtem utrzymania dla sadownikow oraz
dodatkowym atutem regionu.
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Summary

The aim of this article is to present the development of wine tourism in Poland and analyze the promotion
activity of vineyards’ owners. Despite the neglect in the wine tourism sphere in our country, the process of its
development has been growing. The wineries’ owners are planning to improve the infrastructure for tourists and
undertaking attempts to promote their activity. They hope that it could be a good source of additional income.
Moreover it is profitable for regions for many different reasons.
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