STOWARZYSZENIE EKONOMISTOW ROLNICTWA I AGROBIZNESU
Roczniki Naukowe o tom XVIII e zeszyt 3

Jarostaw Golebiewski, Ola Bareja-Wawryszuk

Szkota Gltowna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie

ZNACZENIE SPRZEDAZY BEZPOSREDNIEJ W POLSKIM ROLNICTWIE

THE IMPORTANCE OF DIRECT SALES IN POLISH AGRICULTURE

Stowa kluczowe: sprzedaz bezposrednia, gospodarstwa rynku lokalnego, kanaly dystrybucji

Key words: direct sales, farms of the local market, distribution channels
JEL codes: Q02, Q13

Abstrakt. Celem opracowania jest ocena sprzedazy bezposredniej artykutéw zywnos$ciowych w polskim
rolnictwie. Dokonano charakterystyki sprzedazy bezposredniej artykulow zywnosciowych, przedstawiono
wady i ograniczenia tej strategii w przypadku gospodarstw indywidualnych. Stwierdzono, ze gospodarstw
rynku lokalnego stanowg wazng i rosngcg populacje gospodarstw prowadzacych produkcje rolnicza w Polsce.

Wstep

Idea sprzedazy bezposredniej artykutéw rolno-spozywczych zaktada udostepnianie produktow
wytworzonych przez rolnikéw finalnym odbiorcom z pomini¢ciem posrednikow. Jest ona znana
od dawna i byla podstawowg formg dystrybucji w poczatkowych okresach rozwoju systemu
rynkowego zywnos$ci. Rozwdj przemyshu spozywczego oraz ogniw posredniczacych w tancuchu
zywno$ciowym spowodowal, ze jej rola, w strukturze sprzedazy ogoélem, systematycznie si¢
zmniejszala na korzys$¢ bardziej efektywnych masowych systemow dystrybucji [Branson, Norvell
1983]. Kanal bezposredni obejmuje dwa szczeble, tj. producenta i finalnych nabywcow jego
produktow. W takim systemie dystrybucji nie wystgpuja podmioty posredniczace. Producent na
wlasny koszt i ryzyko dociera ze swymi wyrobami do finalnych nabywcéw. Jak podkresla Anna
Czubata, w ramach kanalow bezposrednich producent nawigzuje z nabywcami kontakty handlowe
bezposrednio, przez pracownikow wlasnych, wewnetrznych i zewngtrznych stuzb handlowych.
Organizacja bezposredniego kanatu dystrybucji wymaga od producenta inwestowania w drugi,
odmienny rodzaj dziatalnosci. W praktyce moze to polega¢ na rozwoju wlasnej sieci handlowej
lub integracji kapitalowej firmy producenta z przedsiebiorstwami dziatajacymi w sferze handlu
[Czubata 1996]. W definicji GUS sprzedaz bezposrednia oznacza sprzedaz produktéw rolnych
wytworzonych w gospodarstwie rolnym, na targowiskach, we wtasnych sklepach lub w ramach
sprzedazy miedzysasiedzkiej [GUS 2013].

Rozwoj sprzedazy bezposredniej na rynku zywno$ciowym warunkujg zarbwno czynniki praw-
ne, jak i ekonomiczno-spoteczne. W Polsce prowadzenie sprzedazy bezposredniej przez rolnikow
ograniczone jest wieloma aktami prawnymi [Dz.U. z 2007, nr 5, poz. 38, Dz.U. z 2007, nr 112,
poz. 774, Dz.U. 22006, nr 17, poz. 127, Dz.U. nr 171, poz. 1225, z p6zn. zm.]. Jak podkresla si¢ w
literaturze, obecnie obowigzujace regulacje wprowadzajg znaczne restrykcje w zakresie kategorii
produktoéw dopuszczonych do sprzedazy, stopnia przetworzenia oraz mozliwych miejsc sprzedazy
[Bareja-Wawryszuk 2015]. Z badan przeprowadzonych wsréd rolnikéw w 2014 roku wynika, ze
glownym powodem niepodejmowania przez rolnikow dziatalnosci w formie sprzedazy bezposredniej
sa niekorzystne przepisy prawne dla rolnikéw oraz brak znajomosci i zrozumienia tych przepiséw
[CDR 2014]. Od 1 styczna 2016 roku zmieniono regulacje prawne dotyczace opodatkowania
sprzedazy bezposredniej, ktdre pozwalaja na zaliczenie przychodéw z realizowanej przez rolnikéw
sprzedazy do przychodéw z innych zrodet i wprowadzeniu mozliwosci ich opodatkowania [Dz.U.
72015, poz. 699]. Z drugiej strony zmiany stylu zycia konsumentow, ktorzy daza do ograniczania
czasu przeznaczonego na zakupy oraz do indywidualizacji konsumpcji powoduja wzrost zapotrze-
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bowania na t¢ forme dystrybucji zywnosci. Motywem nawigzywania bezposredniej wigzi z klien-
tami zainteresowani sg rowniez producenci poszukujacy sposobow zwickszenia swojego udziatu
w cenie finalnego artykutu spozywczego. Z uwagi na brak lub minimalng liczbe posrednikow w
kanale dystrybucji cato$¢ przychodéw ze sprzedazy kierowana jest do rolnika. Ma on mozliwo$¢
wigkszego udziatu w zysku niz w przypadku dtugich fanicuchow dostaw [Pretty 2001].

Sprzedazy bezposredniej sprzyja rowniez rozwoj technicznych srodkéw komunikowania, ktore
umozliwiajg producentom gromadzenie danych o indywidualnych nabywcach oraz bezposrednie
oferowanie wytworzonych produktow. Wszystkie te uwarunkowania powoduja, Ze zmienia si¢
rola i postrzeganie sprzedazy bezposredniej zarowno w regulacjach prawnych jak i programach
polityki gospodarczej.

Material i metodyka badan

Celem opracowania jest ocena znaczenia sprzedazy bezposredniej artykutow zywnosciowych
w polskim rolnictwie. Dokonano charakterystyki sprzedazy bezposredniej artykutow zywno-
sciowych, przedstawiono jej wady i ograniczenia w przypadku gospodarstw indywidualnych.
Oceniono rowniez znaczenie sprzedazy bezposredniej w réznych typach gospodarstw rolnych
wyodrebnionych pod wzgledem powierzchni uzytkéw rolnych (UR) oraz przewazajacych zrodet
utrzymania rodziny uzytkujacej gospodarstwo. W badaniach postuzono si¢ danymi statystycznymi
opublikowanymi przez GUS, aktami prawnymi oraz literaturg przedmiotu.

Wady i zalety bezposrednich kanalow dystrybucji Zywno$ci

Bezposrednie kanaty sprzedazy wystepuja na roznych rynkach branzowych i produktowych.
Mimo ze dominuja na rynkach dobr inwestycyjnych i surowcow, to jednak wystgpuja rowniez
na rynkach dob konsumpcyjnych, w tym réwniez dobr zywnosciowych [Czubata 1996]. Bezpo-
$rednie kanaly dystrybucji charakteryzuja si¢ tym, ze miedzy wytwodrcg a ostatecznym nabywca
towaru nie wystepuje zadne posrednie ogniwo sprzedazy. W obrocie dobrami konsumpcyjnymi
podstawowymi przyczynami rozwoju tej formy sprzedazy sa: wzrost indywidualizacji potrzeb
klientow, zmiana stylu zycia rodziny, rozw¢j technik informacyjnych oraz wzrost konkurencji,
ktory prowadzi do poszukiwania przez producentéw nowych form kontaktu z klientami. Bezposred-
nie kanaly sprzedazy tworza producenci, ktorzy we wlasnym zakresie i wykorzystujac posiadane
zasoby organizujg dostawy wytworzonych produktéw konsumentom. W tabeli 1 przedstawiono
zalety 1 ograniczenia stosowania bezposrednich kanatow dystrybucji w rolnictwie.

Wyniki badan opinii rolnikow dotyczacych zalet i wad sprzedazy bezposredniej potwierdza-
ja rowniez, ze producenci rolni do glownych korzysci zaliczaja przede wszystkim mozliwosc¢
uzyskania wyzszej ceny za produkt, przy wyeliminowaniu posrednikow i uzyskanie ,,szybkiego
pieniadza”. Jako wazne rolnicy okreslili takze, ze sprzedaz bezposrednia sprzyja poznawaniu ludzi
1 nawigzywaniu nowych kontaktow. Do barier w prowadzeniu sprzedazy bezposredniej rolnicy
zaliczyli przede wszystkim wysokie optaty targowiskowe, ktore znacznie zwigkszaja ponoszone
koszty oraz brak statych miejsc parkingowych przy targowiskach. Jako barier¢ wskazali rowniez
rodzaj obawy psychologicznej opisywanej jako ,,strach” przed konsekwencjami, ktore moze
przynies$¢ system podatkowy w zakresie VAT. Sprzedaz bezposrednia wymaga zaangazowania
czasu rolnika na prowadzenie tej sprzedazy [CDR 2014].

Skrécenie dystansu od producenta do konsumenta pozwala na oferowanie artykutow rolno-
-spozywczych bez stosowania substancji konserwujacych, wydluzajacych przydatno$é do spozycia
i tym samym wplywajacych negatywnie na jakos$¢ oferowanych produktéw. Ponadto, skrocony
fancuch dostaw przyczynia si¢ do redukcji emisji gazow cieplarnianych oraz dwutlenku wegla
[Irshad 2010]. Sprzedajac bezposrednio zachowana zostaje autentycznos¢ i naturalno$¢ artykutow
rolno-spozywczych, a konsument ma mozliwos¢ bezposredniego kontaktu z producentem. Stuzy
to zardwno przekazaniu informacji o warunkach produkeji, jak i kreacji bezposrednich relacji
spotecznych [Ilbery, Maye 2006].
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Tabela 1. Wady i zalety sprzedazy bezposredniej w rolnictwie

Table 1. Advantages and disadvantages of direct sales in agriculture

Zalety/Advantages

Wady/Disadvantages

—pelna kontrola producentéw nad zbytem wytworzonych
produktoéw i ich cenami/full control of the producers on
sales of manufactured products and their prices

—szybki, bezposredni przeptyw informacji rynkowych
miedzy producentami rolnymi i finalnymi nabywcami/
fast, direct flow of market information between
agricultural producers, and end users purchasers

—mozliwo$¢ dostosowywania oferty rynkowej do zmian
zapotrzebowania konsumentow zywnosci/ability to customize
the market offer to changes in consumer demand food

—skrdcenie czasu przepltyw produktow od rolnika do
finalnego nabywcy/shortening the flow of products from
the farmer to the final purchaser

—szybszy przeptyw ptatnosci/faster flow of payments

—mozliwo$¢ zwigkszenia udziatu producenta rolnego
w cenie finalnej artykulu zywnoS$ciowego/the possibility
of increasing the share of agricultural producer prices
in the final foodstuff

—mozliwo$¢ nawigzywania trwatych wigzi z klientami

—ograniczony zakres obstugi rynku
(warunkowany mozliwosciami
sprzedazy)/limited range of
market services (conditioned sales
opportunities)

—konieczno$¢ ponoszenia wszystkich
kosztow dystrybucji 1 pelnego ryzyka
sprzedazy/the need to bear all the costs
of distribution and full of risk sales

—konkurowanie sfery produkc;ji i
dystrybucji producentow rolnych o
naktady inwestycyjne/competing in the
sphere of production and distribution
of agricultural producers of capital
expenditures

—rozbudowa struktury organizacyjnej
gospodarstwa rolnego/expansion of the
organizational structure of the farm

—utrudniony dostep do finalnych

i pozyskiwania lojalnych klientow/ability to establish lasting
relationships with customers and acquire loyal customers
Zrodto: opracowanie whasne na podstawie [Czubata 1996, s. 28]
Source: own study based on [Czubata 1996, s. 28]

nabywcow/difficult access to final
purchasers

Gospodarstwa rynku lokalnego w polskim rolnictwie

Sprzedaz artykutéw rolno-spozywczych wyprodukowanych w gospodarstwie bezposrednio
konsumentom nalezy do jednych z najstarszych kanatow dystrybucji zywno$ci. Wraz z rozwojem
przemyshu spozywczego jej znaczenie zmniejszyto si¢ na korzy$¢ masowych systemow dystry-
bucji i handlu [Satata 2011]. Ze wzgl¢du jednak na znaczne rozdrobnienie rolnictwa rozne formy
bezposrednich transakcji handlowych migdzy rolnikami i konsumentami zawsze wystgpowaty 1
odgrywaly istotng rol¢ w strukturze rynku zywnosci w Polsce.

Szczegotowe dane dotyczace wykorzystywania przez rolnikoéw kanatow bezposrednich w
sprzedazy artykutdw zywnosciowych i dziatalno$ci na rynkach lokalnych dostarczaja dane Po-
wszechnego spisu rolnego 2010 (PSR 2010) Wyniki PSR 2010 zawieraja informacje dotyczace
liczby gospodarstw rynku lokalnego w polskim rolnictwie. Pojgciem gospodarstwa rynku lokalnego
okresla si¢ gospodarstwa indywidualne prowadzace dziatalno$¢ rolnicza na powierzchni 1 ha UR
1 wigcej, ktore realizuja powyzej 50% produkcji towarowej w ramach sprzedazy bezposredniej
(tab. 2). Wedlug danych GUS, w 2010 roku w Polsce bylo takich gospodarstw ponad 205 tys., co
stanowito 13,8% gospodarstw indywidualnych prowadzacych dziatalno$¢ rolniczg na powierzchni
1 ha UR i wigcej. Udziat gospodarstw rynku lokalnego jest zroznicowanych w glownych typach
gospodarstw indywidualnych wyréznionych ze wzgledu na charakter powigzan z rynkiem. W gru-
pie gospodarstwach rynkowych, a wigc sprzedajacych powyzej 50% wartosci produkcji na rynek,
udzial ten wynosit 18,9%. Oznacza to, ze blisko 1/5 gospodarstw towarowych zorientowanych
rynkowo powyzej 50% wartosci sprzedazy realizuje w ramach sprzedazy bezposredniej na rynkach
lokalnych, zaopatrujac finalnych konsumentéw zywnosci. Natomiast odsetek gospodarstw rynku
lokalnego jest znacznie mniejszy w przypadku gospodarstw samozaopatrzeniowych (zuzywaja
powyzej 50% warto$ci produkcji w gospodarstwie). W tej grupie gospodarstw indywidualnych
podmioty zorientowane na rynki lokalne stanowity zaledwie 3,9%.
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Tabela 2. Znaczenie gospodarstw rynku lokalnego w polskim rolnictwie w 2010 roku

Table 2. The importance of the local market farms in Polish agriculture in 2010

Typ gospodarstwa/ Gospodarstwa indywidualne prowadzace dziatalno$¢ | Udziat gospodarstw rynku
Type of farm rolniczg na powierzchni 1 ha UR i wigcej/Private lokalnego w ogodlnej
farms conducting agricultural activity on the surface liczbie gospodarstw
of 1 ha and more rolniczych/Share of local
razem/total w tym gospodarstwa market frams in total
rynku lokalnego/in which number of farms
local market farms”
tys./thous. % tys./thous. % %
Rynkowe/Market"™ 984,594 65,9 185,732 90,4 18,9
Samozaopatrzeniowe! | 59 559 | 34 19,673 9,6 3,9
Self-sourcing
Ogotem/Total 1493,623 100,0 205,405 100,0 13,8

" gospodarstwa rynku lokalnego — gospodarstwa indywidualne prowadzace dziatalnos$¢ rolniczg na
powierzchni 1 ha UR i wigcej, ktore realizuja powyzej 50% produkcji towarowej w sprzedazy bezposredniej/
local market farms — private farms conducting agricultural activity on the surface of 1 ha of AL and more,
which realize more than 50% of commodity production in direct sales;

™ gospodarstwa rynkowe — gospodarstwo indywidualne prowadzace dziatalno$¢ rolniczg na powierzchni
1 ha UR i wigcej, ktore sprzedaje >50% na rynek/farm market — farm individual engaged in farming in the
area of 1 ha of AL and more, which sells >50% on the market;

" gospodarstwa samozaopatrzeniowe — gospodarstwa indywidualne prowadzace dziatalno$¢ rolnicza
na powierzchni 1 ha UR i wigcej, ktore zuzywaja >50% wartosci produkcji rolniczej/self-sourcing farms
— individual farms engaged in farming in the area of 1 ha and more that consume >50% of the value of
agricultural production

Zrodto: obliczenia whasne na podstawie danych PSR 20101 [GUS 2011]

Source: own study based on PSR 2010 data [GUS 2011]

Z najnowszych dostepnych danych GUS wynika, ze w 2013 roku liczba gospodarstw rolnych
o powierzchni powyzej 1 ha UR, w ktorych wartos¢ bezposredniej sprzedazy konsumentom
osiggata co najmniej 50% wynosita w Polsce 211 870 [GUS 2014]. Stanowito to juz 14,9%
ogoblnej liczby gospodarstw rolnych w Polsce. W poréwnaniu z rokiem 2010 liczba gospodarstw
rolnych sprzedajacych 50% i wigcej wytworzonych produktow w ramach bezposrednich kanatow
dystrybucji wzrosta o 3,1%.

Sprzedaz bezpoS$rednia a wielko$¢ gospodarstw rolnych

Wielkos$¢ gospodarstwa rolnego jest waznym czynnikiem wpltywajacym na wybor strategii
sprzedazy i rodzaj wykorzystywanych kanatow marketingowych. Jako miare wielkosci gospo-
darstw indywidualnych prowadzacych dziatalno$¢ rolniczg przyjeto powierzchnie wykorzysty-
wanych UR. W tabeli 3 zaprezentowano strukture gospodarstw indywidualnych prowadzacych
sprzedaz bezposrednia wedhug grup obszarowych UR w 2010 roku.

Jak wynika z danych w tabeli 3, w strukturze gospodarstw rynku lokalnego dominowaty
gospodarstwa o powierzchni ponizej 25 ha UR. W 2010 roku ta grupa podmiotéw stanowita
95,6% gospodarstw indywidualnych sprzedajacych powyzej 50% wartos$ci zaoferowanych na
rynek produktéw w ramach sprzedazy bezposredniej. Sprzedaz bezposrednia najczeséciej wyko-
rzystywana byla przez gospodarstwa o powierzchni 1-5 ha. Stanowily one 53% ogoélnej liczby
gospodarstw rynku lokalnego w Polsce. Jak wynika z danych zaprezentowanych w tabeli 3
sprzedaz bezposrednia prowadzily rowniez gospodarstwa duze o powierzchni przekraczajacej
50 ha UR. Gospodarstwa o powierzchni 25-50 ha UR stanowity w 2010 roku 3,2% gospodarstw
zorientowanych rynkowo, w ktérych sprzedaz bezposrednia przekraczata 50% wielko$ci produk-
cji towarowej. Dla gospodarstw o powierzchni powyzej 50 ha UR wskaznik ten wynosit 1,7%.
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Tabela 3. Struktura gospodarstw indywidualnych prowadzacych sprzedaz bezposrednia wedlug grup
obszarowych UR w 2010 roku
Table 3. The structure of individual farms selling direct by area groups AL in 2010

Wyszczegdlnienie/Specification Gospodarstwa indywidualne prowadzace dziatalno$¢
rolniczg na powierzchni 1 ha UR i wigcej/Private farms
conducting agricultural activity on the surface of 1 ha

and more
ogbélem/ | grupa obszarowa UR/area group of AL [ha]
total 1-5 5-25 25-50 >50

Gospodarstwa rynkowe razem [tys.]/
Market farms total [thous.]

Udzial/Share [%6] 100 44,4 47,3 5.8 2,5

w tym gospodarstwa rynku lokalnego [tys.]/
in which local market farms [thous.]

Udzialt/Share [%] 100 52,5 42,7 3,2 1,7

Gospodarstwa samozaopatrzeniowe razem
[tys.)/ Self-soucing farms [thous.]

Udzial/Share [%] 100 71,9 27,9 0,2 0

w tym gospodarstwa rynku lokalnego [tys.]/
in which local market farms [thous.] 19,673 11,382 8,201 0,09 0

Udzialt/Share [%5] 100 57,9 41,7 0,5 0

Gospodarstwa rynku lokalnego razem [tys.]/
Local market farms [thous.] 205,405 | 108,821 87,532 5,975 3,077

Udzial/Share [%6] 100 53,0 42,6 2,9 1,5

Zrodto: jak w tab. 2
Source: see tab. 2

984,594 437,24 | 465,855 57,221 24,278

185,732 97,439 79,331 5,885 3,077

509,029 366,03 | 141,831 1,168 0

Sprzedaz bezpoS$rednia a typ spoleczno-ekonomiczny gospodarstw rolniczych

Aktywno$¢ gospodarstw indywidualnych prowadzacych dziatalno$¢ rolnicza w zakresie sprze-
dazy bezposredniej zréznicowana jest rowniez w przekroju typoéw spoleczno-ekonomicznych. W
wynikach PSR 2010 zamieszczono podziat gospodarstw indywidualnych na sze$¢ typow, tj. go-
spodarstwa: rolnikow, dwuzawodowe, pracownikow, przedsigbiorcow, emerytow i rencistow oraz
pozostate. Grupy te wyodrgbniono na podstawie gtownego zrodta utrzymania rodziny uzytkujacej
gospodarstwo. Narysunku 1 przedstawiono liczbg gospodarstw rynku lokalnego z uwzglednieniem
grup spoleczno-ekonomicznych i wielkos¢ gospodarstw mierzonych powierzchniag UR. W Polsce
w 2010 roku z ogdlnej liczby 205 tys. gospodarstw rynku lokalnego, 71,7 tys. prowadzonych byto
przez rolnikow, a wige rodziny utrzymujace si¢ gtoéwnie z dziatalnosci rolniczej, a 60,7 tys. przez
pracownikow, czyli rodziny utrzymujace si¢ glownie z wynagrodzen uzyskiwanych poza rolnic-
twem. Te dwie grupy gospodarstw stanowily 64,5% ogoélnej liczby gospodarstw specjalizujacych
si¢ w sprzedazy bezposredniej na rynkach lokalnych. Udziat pozostatych typow gospodarstw w
strukturze gospodarstw rynku lokalnego byt znacznie nizszy i nie przekraczat w kazdej z grup 12%.

W grupie gospodarstw rolnikéw najwigkszy udziat w sprzedazy bezposredniej miaty gospodar-
stwa o powierzchni od 5 do 25 ha UR (60,4%). Najmniejsze gospodarstwa stanowity okoto 30%,
a udzial gospodarstw duzych powyzej 25 ha UR wynosit prawie 10%. Odmienna sytuacja byta w
przypadku gospodarstw prowadzonych przez pracownikow. Strategie sprzedazy bezposredniej stoso-
waly glownie gospodarstwa mate do 5 ha UR. Ich udzial w ogolnej liczbie gospodarstw zaliczonych
do gospodarstw rynku lokalnego wynosit prawie 68%. Pozostale to gospodarstwa o powierzchni do
25 ha (31,3%). Udziat gospodarstw powyzej 25 ha w strukturze gospodarstw specjalizujacych si¢
w sprzedazy bezposredniej w grupie gospodarstw pracownikow nie przekraczat 1%.
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Podsumowanie

Strategia sprzedazy bezposredniej artykulow rolno-spozywczych zaktada udost¢pnianie pro-
duktéow wytworzonych przez rolnikoéw finalnym odbiorcom z pominigciem posrednikow. Kanat
bezposredni obejmuje dwa szczeble, tj. producenta i finalnych nabywcow jego produktow. Pro-
ducent na wlasny koszt i ryzyko dociera ze swoimi wyrobami do finalnych nabywcow.

Rozwoj sprzedazy bezposredniej na rynku zywno$ciowym warunkuja zardwno czynniki
prawne, jak i ekonomiczno-spoteczne. W Polsce prowadzenie sprzedazy bezposredniej przez
rolnikow ograniczone jest wicloma aktami prawnymi, ktore sg gtdwnym powodem niepodejmo-
wania przez rolnikow tego typu dziatalnosci. Czynnikami pozytywnie wptywajacymi na sprzedaz
bezposrednia byly zmiany stylu zycia konsumentow, dazenie rolnikow do zwigkszenia swojego
udzialu w cenie finalnego artykulu spozywczego, rozwdj technicznych §rodkéw komunikowania.

Gospodarstwa rolne w Polsce charakteryzuja si¢ duzym udziatem jednostek o matej
powierzchni. Jak wykazano w badaniach, sprzedaz bezposrednia jest prowadzona wlasnie przez
podmioty o matej powierzchni UR. Takie podmioty najcz¢éciej prowadza wielokierunkowa
dziatalno$¢, przez co nie mogg by¢ partnerami handlowymi dla odbiorcow hurtowych. Grupa
gospodarstw rynku lokalnego stanowi wazna i rosnaca populacje gospodarstw prowadzacych
produkcje rolnicza.
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Summary

The aim of the study was to assess the direct selling food in Polish agriculture.There have been
characteristics of the direct sale of food, presents the drawbacks and limitations of this strategy in the case
of individual farms. It was found that the farms of the local market constitute an important and growing
population of households engaged in agricultural production in Poland.
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