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S ynopsis. Glownymi celami badan byto okreslenie rodzajow korzysci zewnetrznych
zwigzanych z prowadzeniem winnicy zgodnie z zasadami zrownowazonej produkcji,
a nastepnie, w oparciu o wnioski z oceny rozwoju upraw winiarskich w Polsce w warun-
kach zmian klimatu, zbadanie opinii konsumentéw na temat ich warunkowej sktonnosci
do zaptaty wyzszej ceny za wino pochodzace z upraw generujacych pozytywne efekty
zewnetrzne. Stwierdzono, ze uprawa winorosli odbywajaca si¢ w sposob zrownowazony
cechuje si¢ wystepowaniem korzysci zewnetrznych. Korzysci te wynikaja z lokalne-
go charakteru dobr publicznych, do ktorych mozna zaliczy¢ przede wszystkim dany
ekosystem, okreslany jako terroir i powigzane z nim sieciowo elementy takie jak bio-
réznorodnos¢ czy krajobraz. Oddziatuja one w sposob synergiczny na inne korzysci ze-
wnetrzne o charakterze spotecznym, takie jak atrakcyjnos¢ turystyczna czy dziedzictwo
kulturowe. Wykazano, ze uprawa winorosli z przeznaczeniem na wino i produkcja wina
w Polsce dynamicznie wzrastaja, a zmiany klimatu beda wptywaty na dalsze potencjalne
mozliwosci rozwoju tego sektora. Badani konsumenci wskazali, ze wazne sg dla nich
takie atrybuty wina jak ekologiczny sposob produkcji czy praktyki odpowiadajace na
zmiany klimatu. W wigkszosci deklarowali oni gotowo$¢ zaplaty za nie wigeej niz za
cechy zwigzane z innymi korzy$ciami zewnetrznymi, takimi jak biordznorodno$é¢ czy
krajobraz. Ukierunkowanie polskich winnic na produkcje generujaca korzysci zewngtrz-
ne, np. ekologiczna, pozwoli na skorzystanie z efektu sieciowego, co moze przetozy¢ si¢
na che¢ konsumentoéw do zaptaty wyzszej ceny za wino.

WSTEP

Wraz ze zmiang klimatu, w r6znych rejonach $wiata, pojawiaja si¢ zarowno korzyst-
ne jak i niekorzystne warunki do prowadzenia okreslonej produkcji rolnej. Kluczowymi
czynnikami o charakterze klimatycznym majacymi wptyw na dokonujace si¢ zmiany sa

1 Opracowanie powstato w ramach projektu VITISMART finansowanego przez Narodowe Centrum Badan
i Rozwoju w ramach programu ERA-NET CO-FUND FACCE SURPLUS.
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w szczegolnosci kwestie zwiazane z dostgpnoscia wody, wysokos$cig temperatur, a takze
wystepowaniem ekstremalnych zjawisk pogodowych, takich jak przymrozki czy grado-
bicia. Zmianom tym towarzysza posrednie efekty zwigzane m.in. z inwazja patogenow
ro$lin [Zhenmin, Espinosa 2019]. Jak podkreslono w raporcie Narodowej Akademii
Nauk USA jedna z najbardziej wrazliwych na zmiany klimatu ro$lin jest winorosl. Fakt
ten sprawia, ze gospodarstwa uprawiajace winorosl stajg si¢ waznym wyznacznikiem
tempa i skali zmian w ekosystemach produkcyjnych w warunkach zmian klimatu [Lee
iin. 2013]. Tym samym mozna przyjaé, ze sam sektor winiarski dostosowujacy si¢ do
nowych warunkéw produkcyjnych staje si¢ jednym z wyznacznikoéw wptywu zmian kli-
matycznych na rynek zywnosciowy. Przyjmujac perspektywe rynkowa warto dodatkowo
zauwazy¢, ze dostosowania sektora winiarskiego warunkowane sa takze zmianami w po-
stawach konsumentow. Juz dzi§ konsumenci zwracaja uwag¢ na sposob uprawy i pro-
dukcji oraz ich oddzialywanie na $rodowisko podczas zakupow wina [Vecchio 2013].
Jednoczesnie jak wykazaty liczne badania w perspektywie $redniookresowej czynniki
o charakterze ekologicznym mogg sta¢ si¢ jednymi z dominujacych w zakresie preferen-
cji zakupowych wina [Penco 2016, Santini i in. 2015, Klohr i in. 2014, Doods i in. 2013].
Rosnaca $wiadomos¢ ekologiczna konsumentéw wina rzutuje takze na ich percepcje
w zakresie efektow zewngtrznych, ktore powstaja zarowno podczas uprawy winorosli,
jak 1 produkcji samego wina [Marshall i in. 2010].

W zwiazku ze zmianami klimatycznymi Polska moze sta¢ si¢ krajem, w ktorym
uprawy winoro$li i produkcja wina gronowego beda miaty sprzyjajace warunki [Maciej-
czak, Mikiciuk 2019], a takze biorac pod uwage, ze polscy konsumenci wina poszukuja
z tendencja wzrostowa win w segmencie premium, gdzie jednym z wyznacznikow jest
ekologiczne pochodzenie [KPMG 2014], wazng kwestia staje si¢ okreslenie korzysci
zewngetrznych generowanych przez winnice w Polsce, w szczegolnosci te prowadzone
zgodnie ze zasadami zrownowazonego rozwoju, a takze oszacowanie, ile za te korzysci
potencjalnie sktonni sg zaplaci¢ konsumenci.

CEL I METODA BADAN

Glownymi celami badan byto okreslenie, na podstawie przegladu literatury, rodzajow
korzysci zewnetrznych zwigzanych z prowadzeniem winnicy zgodnie z zasadami zréw-
nowazonej produkcji, a nastepnie zbadanie opinii polskich konsumentéw na temat ich
stosunku do takich upraw i warunkowej sktonnosci do zaptaty za pozytywne efekty ze-
wnetrzne generowane przez takie winnice. Dodatkowo celem badan bylo przedstawienie
rozwoju upraw winiarskich w Polsce.

Przeglad literatury oparto o krajowe i zagraniczne publikacje naukowe. Badaniami
objeto publikacje naukowe indeksowane w bazach danych Web of Science, Scopus, Go-
ogle Scholar. Rozwdj uprawy winorosli i produkcji wina w Polsce opisano przy wyko-
rzystaniu danych wtoérnych pochodzacych ze statystyki masowej i publikacji naukowych.
Badania opinii konsumentdéw przeprowadzono przy wykorzystaniu kwestionariusza an-
kiety obejmujacego 15 zamknigtych pytan merytorycznych oraz 6 pytan metryczkowych.
Kwestionariusz ankiety poddany zostat wstepnej weryfikacji podczas badan pilotazo-
wych. Badania wlasciwe przeprowadzono w pierwszej potowie 2018 r. metodg CATI
w oparciu o randomizowany dobér proby. W wyniku badania uzyskano 178 odpowiedzi,
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z czego z uwagi na niekompletno$¢ odrzucono 14 ankiet, tym samym do badan wia-
czono 164 ankiety. Wyniki z ankiet postuzyty jako zrodto danych dla wybranej metody
wyceny dobr nierynkowych — metody wyceny warunkowej (ang. Contingent Valuation
Method). Mariusz Maciejczak i Pawet Grzelak podkreslili, Ze jest to jedna z metod wyce-
ny dobr nierynkowych opartych na preferencjach deklarowanych (ang. Stated Preferen-
ce Methods), a jej popularno$¢ wynika z szerokiego spektrum zastosowan, ktére moga
dotyczy¢ badania zarowno wartosci uzytkowej dobr, jak i pozauzytkowej [Maciejczak,
Grzelak 2013]. W badaniach na rynku wina wykorzystywal ja m.in. Riccardo Vecchio
[Vecchio 2013]. W metodzie wyceny warunkowej wykorzystano wariant hipotetyczne;j
gotowosci do zaptaty (WTP, ang. Willingness To Pay). Metoda polega na uzyskaniu od
potencjalnych lub aktualnych uzytkownikoéw odpowiedzi na pytanie, ile byliby gotowi
zaptaci¢ za okreslone dobro lub dany poziom ustug dostarczanych przez srodowisko [Mi-
taszewski 2009].

KORZYSCI ZEWNETRZNE W ZROWNOWAZONYCH WINNICACH

Teoria efektow zewngtrznych stanowi jedng podstaw analitycznych dzisiejszego rol-
nictwa. Zwigzane jest to gtéwnie z faktem oddzialywania przez sektor rolny na srodowi-
sko naturalne b¢dace miejscem prowadzenia produkcji rolnej, a tym samym ksztattowania
podstawowego elementu dobrobytu cztowieka, jakim jest zapewnienie zywnoS$ci [Maciej-
czak 2009]. Jak stwierdzili Andrzej Czyzewski i Piotr Kulyk, druga potowa XX wieku
przyniosta niezaprzeczalng szczupto$¢ zasobow srodowiskowych, zas pominigcie warto-
$ci dobr nierynkowych w analizie kosztow i korzysci w dzialaniach inwestycyjnych lub
politycznych doprowadzito do obnizenia, zamiast do wzrostu, dobrobytu spotecznego
[Czyzewski, Kutyk 2013]. Patrzac przez pryzmat dobrobytu nalezy stwierdzi¢, ze efek-
ty zewngtrzne s skutkiem nieefektywnosci rynku. Arthur Pigou argumentowat, ze sam
rynek jest nieefektywny z wielu powodow, glownie alokacyjnych i asymetrii informacji,
jednak zawsze wynikiem tej nieefektywnosci jest wystepowanie zjawiska efektow ze-
wnetrznych [Pigou 1932]. Wedtug Josepha Stiglitza, jesli dany podmiot podejmuje dzia-
lania, ktore wywieraja wplyw na sytuacje innych podmiotéw dziatajacych na tym samym
rynku, a nie sa rekompensowane odpowiednia ptatno$cia w jedna lub druga strong mamy
do czynienia z efektem zewnetrznym [Stiglitz 2004]. Efekt taki powstaje, kiedy obserwu-
je si¢ rozbieznosci w relacjach miedzy prywatnymi i spotecznymi korzysciami lub kosz-
tami [Golebiewska, Pajewski 2018]. Tym samym mozna wskaza¢ pozytywne (korzysci)
lub negatywne (koszty) efekty zewngtrzne, ktore w rachunku ekonomicznym wymagaja
internalizacji [Harasim 2015].

Tomasz Pajewski i Barbara Golebiewska wskazali, ze efekty zewng¢trzne w rolnictwie
mogg by¢ bardzo zréznicowane, poniewaz dotycza przede wszystkim $rodowiska natu-
ralnego, ktore samo w sobie jest bardzo zréznicowane [Pajewski, Gotebiewska 2018].
Jules Pretty z zespotem podkreslili z kolei, ze w zakresie efektow zewngtrznych ujawnia
si¢ systemowy charakter rolnictwa, ktore moze generowac zar6wno negatywne, jak i po-
zytywne, efekty zewnetrzne w relacji ze srodowiskiem [Pretty i in. 2001]. Dziatania takie
zwigzane sg m.in. z degradacja lub wzbogacaniem gleby w materi¢ organiczng i sktad-
niki mineralne, niszczeniem lub rozwojem bioréznorodnos$ci, ograniczaniem lub rozwo-
jem stosunkow wodnych. W odniesieniu do pozytywnych efektéw zewnetrznych liczni
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badacze [Pajewski, Golgbiewska 2019, Matazewska 2015, Brelik 2011, Cooper 2009]
wskazywali takze na systemowy charakter rolnictwa wynikajacy z jego wielofunkcyjno-
$ci, ktory ujawnia si¢ poprzez relacje z otoczeniem spoteczno-gospodarczym. Korzysci
zewngetrzne moga wynikac np. z waloréw estetycznych krajobrazu i czysto$ci powietrza,
ktore wptywaja na rozwoj turystyki. Korzysci te maja charakter dobr publicznych o ogra-
niczonym zasiggu, tzw. lokalnych, poniewaz dotycza okreslonego terenu na ktorym wy-
stepuja [Harasim 2015].

W badaniach sektora winiarskiego najczgsciej wskazuje si¢ wlasnie na wystepowanie
lokalnych dobr publicznych w postaci miejscowego ekosystemu, w ktorym zlokalizowana
jest winnica [Lee i in. 2013, Gibbons i in. 2016]. Zdaniem Giovanni Bellettiego i zespotu
tzw. terroir, czyli zespot czynnikow klimatyczno-glebowych odpowiadajacych za smak
i jako$¢ wina, stanowi dobro publiczne, ktore wykracza nawet poza sferg lokalng i zostaje
wlaczone w tzw. dobro publiczne tancucha dostaw [Belletti i in. 2015]. Konsumenci chca
pi¢ wino z odpowiednig apelacja, czyli poswiadczeniem pochodzenia wina wyprodukowa-
nego w danej lokalizacji. Powszechnie znanym przyktadem jest Szampania i jej sztanda-
rowy produkt szampan, ktéry w zaleznosci od miejsca zbioru winogron do jego produkc;ji,
oznaczany jest jako ,,cru” [Robinson 2006]. Vasco Boatto z zespotem analizujac wplyw
terroir i apelacji na region Conegliano-Valdobbiadene we Wtoszech, znany z produkcji
wina musujacego Proseco stwierdzili, ze w$rod konsumentow tego trunku istnieje poten-
cjalna gotowos¢ do zaptaty wyzszej ceny za wino z tytutu zachowania unikalnych cech
tego regionu, ktore konstytuuja warunki produkcji Proseco [Boatto i in. 2013]. Z badan
Klary Winkler z zespotem wynika, Ze z terroir zwigzane sa inne pozytywne efekty ze-
wnetrzne, przyktadowo uksztattowanie krajobrazu, ktore odgrywa istotng rolg w percepcji
jakosci wina i zachowaniach nabywczych konsumentow w Anglii i Kalifornii [Winkler
iin. 2016]. Dla badanych konsumentow uksztattowanie krajobrazu z winnicami stano-
wito nie tylko znaczny walor estetyczny, ale takze swego rodzaju dziedzictwo kulturowe,
ktore nalezy pielggnowac i zachowywac, rolnicy za$ piastuja wazna rol¢ opiekunow tego
dziedzictwa. Ekonomisci wskazujacy na role terroir jako lokalnego dobra publicznego
podkreslali jego znaczenie takze dla rozwoju réznych form turystyki, w tym enoturystyki.
Inni badacze wskazywali, ze odpowiedni terroir moze mie¢ rowniez wplyw na zachowanie
1 rozw0j bioréznorodnosci [Stefanucci i in. 2018]. Wptyw ten moze by¢ jednak dwojaki.
Moze mie¢ charakter kosztu zewnetrznego, jesli produkcja ma charakter intensywny i od-
bywa si¢ w sposob industrialny [Tee i in. 2007], lub moze stanowi¢ korzy$¢ zewnetrzna,
gdy prowadzona jest w sposob zrownowazony [Marshall i in. 2010].

Inne podejscie do analizy korzysci zewnetrznych w uprawie winorosli prezentowali
Eugenio Pomarici z zespoltem, V. Boatto z zespolem czy Lina Lourenco-Gomes i Joao
Rebelo, ktorzy zwracali uwage nie na lokalizacj¢ i zwiazane z nig benefity, a na sposoby
prowadzenia upraw i zwigzane z nimi dobre praktyki, ktore niejednokrotnie wdrazane
sa w ramach odpowiednich standardow jakosci potwierdzanych certyfikatami [Pomarici
iin. 2015, Boatto i in. 2013, Lourenco-Gomes, Rebelo 2006]. W szczegdlnosci sposoby
uprawy przyjazne srodowisku, takie jak w systemie ekologicznym czy biodynamicznym,
z jednej strony charakteryzuja si¢ pozytywnym oddziatywaniem na wiele elementow sro-
dowiska, tj. bior6znorodno$¢, stosunki wodne, zasobno$¢ gleb, obieg materii [Murray
iin. 2005], z drugiej za$ poprzez certyfikacje budza zaufanie wsrod konsumentow, kto-
rych gotowos¢ do zaptaty wzrasta [Osadebamwen 2015] tak, by pozytywnie wplywac na
takie praktyki [Sellers-Rubio, Nicolau-Gonzalbez 2016].
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Nalezy stwierdzi¢, ze praktyki te bezposrednio oddzialujg na terroir i zwiazane z nim
dobra publiczne, co $wiadczy o systemowym charakterze pozytywnych efektow ze-
wnetrznych w uprawie winorosli. Korzysci te przenikaja sig, tworzac pozytywne efekty
sieciowe o charakterze synergicznym. Dzigki stosownym praktykom agrotechnicznym
1 systemowemu podejsciu do certyfikowanej produkcji zréwnowazonej, np. ekologicznej,
mozliwe jest zachowanie bior6znorodnosci, odpowiedniej zasobnosci gleb z wlasciwymi
stosunkami wodnymi, dzigki czemu powstanie wlasciwy do uprawy i produkcji wina
ekosystem, ktory wptywa na kulturowe postrzeganie danego terenu, co dalej przeklada
si¢ na jego atrakcyjno$¢ turystyczna. To za te dziatania i czynniki, bgdace korzysciami
zewnetrznymi, deklarujg gotowos$¢ do zaptaty konsumenci przy zakupie butelki wina.

ROZWOJ UPRAW WINIARSKICH W POLSCE
W WARUNKACH ZMIAN KLIMATU

Jak wykazaly badania modelowe, zmiany klimatu beda miaty takze wptyw na funk-
cjonowanie sektora rolnego w Polsce. Zdaniem Macieja Sadowskiego okres wegetacyjny
w Polsce okreslany liczbg dni z temperaturg dobowa powietrza wyzszg od 5°C w perspek-
tywie lat 2021-2050 bedzie dtuzszy w poréwnaniu do lat 1971-2000 o 16 dni, natomiast
w perspektywie lat 2071-2100 o 41 dni [Sadowski 2014]. Prognozowana wyzsza tempe-
ratura w sezonie wegetacji roslin znaczaco przyspieszy rozwoj roslin. Zmiany warunkow
termicznych oraz ich wptyw na rosliny uprawne begdzie wymagal w pierwszej kolejnosci
dostosowania termindow prac polowych, natomiast w dalszej perspektywie rowniez do-
stosowania struktury upraw. Jak wskazata Alina Kunicka-Styczynska z zespotem, jedna
z szans, jaka pojawi si¢ wraz z tymi zmianami, b¢dzie mozliwo$¢ rozwoju i szerokiej
uprawy winorosli i produkcji wina gronowego w Polsce [Kunicka-Styczynska i in. 2016].
Wedlug Jerzego Liska obecne zmiany klimatyczne sprzyjaja rozwojowi polskiego wi-
niarstwa [Lisek 2008]. Srednia roczna temperatura wykazywata tendencje wzrostowa
(okoto 0,5°C na dekadg), skrocity si¢ okresy przejsciowe, wydtuzyly si¢ okresy ciepta,
a przebieg zimy stal si¢ tagodniejszy. Jak wykazaly badania realizowane w ramach pro-
jektu VitiSmart oparte na ankietach przeprowadzonych wsrdéd obecnych producentow,
zmiany klimatu beda sktaniaty rolnikow uprawiajacych winorosl na wino w Polsce do
podejmowania dziatan innowacyjnych [Maciejczak 2017].

W klasyfikacji Unii Europejskiej w odniesieniu do uprawy winorosli Polska zostata
zaliczona do najzimniejszego regionu uprawy winorosli i oficjalnie uznawana za kraj
produkujacy wino, tacznie z Niemcami (z wyjatkiem Badenii), Czechami (z wyjatkiem
Moraw), Belgia i Wielkg Brytanig. Ze wzgledu na warunki termiczne, na terytorium Pol-
ski wydzielono trzy regiony. Region I to zachodni i potudniowo-zachodni rejon kraju,
obejmujacy wojewodztwa: lubuskie, dolnoslaskie, opolskie, $laskie oraz potudniowe
czesci wojewodztwa wielkopolskiego 1 todzkiego. Region II - zagrozony mroznymi zi-
mami, obejmuje poludniowy i1 poludniowo-wschodni rejon kraju, tj. wojewoddztwa ma-
lopolskie, podkarpackie, swigtokrzyskie i potudniowe cze$ci wojewodztw: lubelskiego
i mazowieckiego. Region III obejmuje pozostate obszary, gdzie uprawa winorosli jest
niemozliwa lub bardzo trudna [Maciejczak, Mikiciuk 2019]. Jak zaznaczyt Dawid Olew-
nicki winnice zaktadane i rozwijane sg nie tylko w wojewddztwach, ktdre powszechnie
kojarza si¢ z tego typu uprawami, a wigc wojewodztwach potudniowej Polski, lecz coraz
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czesciej w rejonach Polski centralnej czy poinocnej, co jest pozytywnym zjawiskiem
[Olewnicki 2018].

W 2019 roku w Polsce funkcjonowato okoto 500 winnic, o szacowanej powierzchni
okoto 700 ha, z czego zarejestrowane jako towarowe bylo 230 gospodarstw o tacznej
powierzchni 395 ha (rysunek 1.). Powierzchnia zarejestrowanych winnic wynosita od
mniej niz 1 ha (okoto 75% plantacji) do kilkunastu hektaréw [KOWR 2019]. W latach
2009-2018 obserwowano dynamiczny wzrost liczby zarejestrowanych gospodarstw i za-
rejestrowanej powierzchni winnic w Polsce. W roku 2018 acznie winiarze zebrali ponad
1,8 tys. ton winogron, za$ produkcja wina wyniosta 12,7 tys. hektolitrow. Ponad 61%
produkcji stanowity wina biale. D. Olewnicki stwierdzil, ze zmiany liczby producentow,
jak 1 powierzchni upraw maja charakter wyktadniczy, wskutek czego kolejne przyrosty
w warto$ciach bezwzglednych sg coraz wigksze [Olewnicki 2018]. Wskazal ponadto, ze
brak rejestracji produkcji, zwlaszcza niewielkich, mniej niz hektarowych upraw, wynika
ze stosunkowo wysokich kosztow zgloszenia, zbyt skomplikowanego systemu ewiden-
cjonowania i monitorowania produkcji.

WARUNKOWA ZDOLNOSC DO ZAPLATY
ZA KORZYSCI ZEWNETRZNE GENEROWANE W WINNICACH
0 ZROWNOWAZONEJ PRODUKCIJI

W badaniach majacych na celu ocen¢ warunkowej zdolno$ci do zaptaty za korzysci
zewngtrzne generowane przez winnice w Polsce, w ktorych stosuje si¢ zrownowazona
uprawe winorosli, respondentéw zapytano o ich gotowos$¢ do wyzszej zaplaty za wino,
ktére pochodzitoby z winnic:

— w ktorych stosuje si¢ uprawe ekologiczna;

— istotnie wzbogacajacych bioréznorodnos¢;

— istotnie wzbogacajacych atrakcyjnos¢ turystyczng regionu;

— istotnie wzbogacajacych atrakcyjnos¢ krajobrazu;

— w ktorych sposob uprawy uwzglednia praktyki dostosowujace do zmian klimatu;

— w ktoérych uzywa si¢ sprzgtu i maszyn nieoddziatujacych negatywnie na srodowisko.

W badanej probie (tabela 1.) nieznacznie wyzszy udzial miaty kobiety (54,9%) niz
mezezyzni (45,1%). Najliczniejsza kategori¢ respondentéw wedlug wieku stanowili an-
kietowani od 18. do 30. roku zycia, ktorych udziat wyniost 42,7%. Udziat respondentow
z najstarszej grupy wiekowej (powyzej 60 lat) wyniost 7,3%. Prawie 60% respondentow
stanowity osoby legitymujace si¢ wyzszym wyksztatceniem. Wysoki byt rowniez udziat
0s0b zamieszkujacych w miastach (66,5%). Wsrod respondentéw przewazaty osoby ak-
tywne zawodowo, ktorych byto prawie 60%, deklarujace uzyskiwanie dochodéw zbli-
zonych do $redniej krajowej (24,4%) lub powyzej $redniej krajowej (70,1%). Sposrod
badanych prawie 70% stanowily osoby, ktore zadeklarowaly, Ze pija wino co najmniej
jeden raz w miesigcu lub cze$ciej niz raz w miesigcu. Udzial respondentéw deklarujacych
picie wina rzadziej niz raz w miesigcu wyniost 30%.

W pierwszej kolejno$ci zapytano respondentéw o ich warunkowga sktonnos¢ do zapta-
ty wyzszej ceny za wino o okreslonych atrybutach, ktére powstaty w trakcie uprawy wi-
norosli i produkcji winogron, a ktére wptywaja na generowanie korzysci zewnetrznych.
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Tabela 1. Cechy demograficzne badanych os6b

. Liczba Udziat
Czynnik Skala odpowiedzi odpowiedzi [%]
18-30 lat 70 42,7
Wiek 31-60 lat 82 50,0
Powyzej 60 lat 12 7,3
i Mgzczyzna 74 45,1
Pleé .
Kobieta 90 54,9
Zawodowe 7 42
Wyksztalcenie Srednie 60 36,6
Wyzsze 97 59,2
.. . . Miasto 109 66,5
Miejsce zamieszkania .,
Wies 55 33,5
Niepracujaca 9 5,5
- Pracujaca 98 59,8
Aktywnos$¢ zawodowa o
Studiujaca 48 29,3
Na emeryturze/rencie 9 5,5
Ponizej $redniej krajowe;j 9 5,5
Dochéd rozporzadzalny Zblizony do $redniej krajowej 40 24,4
na osob¢ w gospodarstwie L, S .
domowym Powyzej $redniej krajowej 87 53,0
Zdecydowanie powyzej Sredniej krajowej 28 17,1

Zrodlo: badania wlasne.

Srednia ocene czynnikoéw wplywajacych na sktonno$é do zaptacenia wyzszej ceny za
wino o okreslonych atrybutach przedstawiono w tabeli 2. Najwyzej ocenionym czynni-
kiem, ktory wplynatby na gotowo$¢ do zaptaty wyzszej ceny, byt certyfikat potwierdzaja-
cy ekologiczny sposdb uprawy winorosli i produkcji winogron. Cecha ta uzyskata ocene
3,58 w pieciostopniowej skali (gdzie 5 oznacza maksimum). Drugi atrybut, ktory byt
istotny dla respondentow, to dziatania dostosowujace produkcje do zmian klimatycznych.
Cecha ta uzyskata srednig ocen¢ 3,21. Wskazania te mogg sugerowac, ze decyzje o moz-
liwosci zaplacenia wyzszej ceny za wino warunkowane byty albo wysokim poziomem
zaufania do srodowiskowej wartos$ci dodanej przejawiajacej si¢ posiadaniem certyfikatu
potwierdzajacego zgodno$¢ z ekologicznymi metodami produkcji [Ayyub i in. 2018],
albo wynikaty z czynnikow deklaratywnych, co do ktoérych konsumenci majg wysoki
poziom zaufania warunkowany posiadang wiedzg czy przekonaniami [Wells i in. 2010].
Atrybuty dotyczace korzys$ci zewngtrznych wynikajacych z atrakcyjnosci krajobrazu
i atrakcyjnosci turystycznej regionu oceniono odpowiednio na 2,59 i 2,62. Srednie oceny,
oscylujace wokot mediany dla badanej proby (2,56), wskazuja, ze potencjalnie atrybuty
te mogg odgrywacé role podczas podejmowania decyzji o zaptacie wyzszej ceny za wino
[Lopes i in. 2014]. Ich wplyw musi by¢ jednak wzmocniony szersza wiedza o konkret-
nym miejscu pochodzenia [Sadilek 2019]. Tym samym wyniki te moga sugerowac, ze
wiedza na temat danego miejsca warunkuje che¢ do zaptaty za lokalne dobra publiczne.
Najnizszg $rednig oceng uzyskal czynnik zwigzany z biordéznorodnoscia (2,17), moze to
by¢ takze zwiagzane z faktem niepetnej wiedzy i ograniczonej percepcji [Robertson i in.
2018, Gaeta, Corsinovi 2014].
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Tabela 2. Ocena warunkowej sktonnosci do zaptaty wyzszej ceny za wino
o okreslonych atrybutach (N = 174)

Udziat os6b wskazujacych
sktonno$¢ do zaptaty za ceng
wina wigcej niz [%] Srednia ocena
(skala 1 — mini-

Charakterystyka wariantu oceny warunkowe;j

sktonnosci do zaptaty wyzszej ceny za wino § % mum, 5 — mak-
- s s T S simum
T 5 5 ¥ %: :
g a W 2R 08
£ =2 & &R Z&
wino, ktorego sposob uprawy uwzgledniatby 384 467 79 06 64 391
praktyki dostosowujace do zmian klimatu ’ ’ ’ ’ ’ ?
wino, ktoére pochodzitoby z winnic z ekologiczna
produkecj winorodhi 372 482 11,0 12 24 3,58
wino, ktore pochodzitoby z winnic istotnie
wzbogacajacych bioréznorodnos¢ 349 335 12 06 9l 2,17
wino, ktore pochodzitoby z winnic istotnie 503 335 45 18 98 262
wzbogacajacych atrakcyjno$¢ turystyczng regionu ’ ’ ’ ? ’ ’
wino, ktore pochodzitoby z winnic istotnie 555 313 19 18 95 259

wzbogacajacych atrakcyjnos¢ krajobrazu

wino, ktore pochodzitoby z winnic uzywajacych
sprzetu i maszyn nieoddziatujacych negatywnie 530 372 36 1,3 49 2,80
na $rodowisko

Zrodlo: badania wlasne.

W dalszej czg$ci badania zapytano respondentow, o ile procent wigcej sg warunkowo
sktonni zaptaci¢ za wino o okreslonych atrybutach, ktore powstaly w trakcie uprawy wi-
norosli i produkcji winogron, a ktore wptywaja na generowanie korzysci zewnetrznych.
W tabeli 2. zaprezentowano przedzialy zwickszenia ceny, w ramach ktorych udzielano od-
powiedzi. Wskazania respondentow potwierdzajg istotnos¢ czynnikow zaufania i wiedzy
w podejmowaniu decyzji o zaptacie wyzszej ceny. Gotowos¢ do zaplaty ceny w dominujg-
cym przedziale 10-20% w odniesieniu do ceny wina z upraw ekologicznych zadeklarowato
prawie 49% badanych, za$ z upraw dostosowanych do zmian klimatu 46,7%, przy czym
za wina ekologiczne az 11% badanych sktonnych bylo zaptaci¢ wyzszg cene w przedziale
21-50%. Warunkowa gotowo$¢ do zaptaty za wino cechujace si¢ pozostatymi badanymi
atrybutami dominowala w przedziale, gdzie wzrost ceny nie przekroczylby 10%. Gotowosé
do zaptaty za te cechy deklarowata ponad potowa badanych. Jednoczesnie prawie co 10 ba-
dany wskazat, Ze nie chce ptaci¢ wigcej za wina, ktore pochodza z upraw wzbogacajacych
bioréznorodnosé, atrakcyjnos¢ krajobrazu czy atrakcyjnosé turystyczng.

PODSUMOWANIE

Na podstawie przeprowadzonych badan mozna stwierdzi¢, ze uprawa winorosli i pro-
dukcja winogron z przeznaczeniem na wino odbywajaca si¢ w sposob zrownowazony
cechuja si¢ wystepowaniem korzysci zewnetrznych. Korzysci te wynikaja z lokalnego
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charakteru dobr publicznych, do ktérych mozna zaliczy¢ przede wszystkim dany ekosys-
tem okreslany jako terroir i powigzane z nim sieciowo elementy takie jak bior6znorod-
no$¢ czy krajobraz. Oddziatuja one w sposob synergiczny na inne korzysci zewnetrzne
o charakterze spotecznym, takie jak atrakcyjno$¢ turystyczna czy dziedzictwo kulturowe.
Wystegpowanie okreslonych korzysci zewngtrznych w uprawach winogron warunkowane
jest stopniem zrownowazenia ich produkcji przejawiajacym si¢ w stosowaniu okreslo-
nych praktyk produkcyjnych, cz¢sto potwierdzanych certyfikatami jakosci.

Majac na uwadze fakt, ze uprawa winorosli z przeznaczeniem na wino i produkcja
wina w Polsce dynamicznie wzrastaja, a zmiany klimatu bgda wptywaty na dalsze po-
tencjalne mozliwosci rozwoju tego sektora, wazne jest wskazanie jego kierunku. Badani
konsumenci wskazali, ze wazne sg dla nich takie atrybuty wina jak ekologiczny sposob
produkcji czy praktyki odpowiadajace na zmiany klimatu. W wigkszo$ci sa oni gotowi
zaplaci¢ za nie wigcej niz za cechy zwigzane z innymi korzys$ciami zewngtrznymi (np.
bioréznorodnos$¢, krajobraz).

Whnioski te pozwalaja na formutowanie rekomendacji co do opcji strategicznych
rozwoju polskiego winiarstwa w warunkach zmian klimatu. Producenci wina w Polsce
powinny zainteresowac si¢ przestawieniem produkcji na zgodno$¢ z wymaganiami rol-
nictwa ekologicznego. Trend taki obserwowany jest w innych krajach, nie tylko Starego
Kontynentu, ale takze Nowego Swiata, tak o bardziej rozwinigtej jak i rozwijajacej sie
produkcji [por. Willer, Lernoud 2017], pozwoli to na skorzystanie z efektu sieciowego
i generowanie korzysci zewngtrznych o charakterze synergicznym, ktére moga przetozyé
si¢ na ch¢¢ konsumentoéw do zaptaty wyzszej ceny.
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Mariusz Maciejczak

THE EXTERNAL BENEFITS OF SUSTAINABLE VINEYARDS IN POLAND
UNDER THE CONDITIONS OF CLIMATE CHANGE

Summary

The research aimed to determine the types of external benefits associated with running the vineyard
in accordance to with the principles of sustainable production, and then, based on conclusions from
the assessment of the development of vineyards growing in Poland under climate change conditions, to
examine consumer opinions on their willingness to pay for wine originating from crops that generate
positive externalities. It was found that the cultivation of grapes in a sustainable manner is characterized
by the existence of external benefits. These benefits result from the local character of public goods, which
include primarily the ecosystem described as terroir and related elements such as biodiversity and land-
scape. They interact in a synergistic way to other external social benefits, such as tourist attractiveness
or cultural heritage. It has been shown that viticulture for wine and wine production in Poland is growing
rapidly, and climate change will affect further potential development opportunities for this sector. The
surveyed consumers pointed out that the wine attributes such as the organic way of production or practi-
ces responding to climate change are important for them. For the most part, they are willing to pay for it
more than for features related to other external benefits, i.e. biodiversity or landscape. It is argued, that
orientation of Polish vineyards to produce in a way that generates external benefits, ie. organically, will
allow to take advantage of the network effect which may translate into the desire of consumers to pay
a higher price for wine.
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