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Abstrakt. Celem badan byla ocena zainteresowania producentéw zywca pozyskiwaniem informacji i wiedzy
uzytecznych w prowadzeniu gospodarstwa, wskazanie, jakie sg ich zrodta i ocena, czy ta wiedza wydaje si¢ im
potrzebna i uzyteczna. Zrodtem danych byty badania kwestionariuszowe przeprowadzone w latach 2010-2011 na
terenie trzech wojewodztw, w grupie producentow rolnych zajmujacych si¢ produkcja zywca rzeznego. Wigkszos¢
producentow rolnych zglaszata che¢ pozyskiwania informacji. Im wigksza skala produkcji, tym potrzeby infor-
macyjne byly wigksze i zmienialy si¢ zrodta ich pozyskiwania. W szczegolnosci zwigkszata sie¢ rola informacji
uzyskiwanych z obiektywnych zrédet lokalnych oraz serwisow informacyjnych. Przedstawione dane wskazuja, ze
producenci mieli niewielka wiedzg na temat funkcjonowania ich rynku zbytu, a takze konkurencyjnych rynkow.

Wstep

Wiedza to ogot wiadomosci zdobytych dzigki uczeniu si¢ i doswiadczeniu, zasob wiarygodnych
i uzytecznych informacji wraz z umiej¢tnosciami ich wykorzystania w praktyce [ Wiatrak 2009].
Kolejne wyniki spisow rolnych wskazuja, ze sredni poziom wyksztalcenia ludnosci wiejskiej jest
mniejszy niz miejskiej, podczas gdy prowadzenie gospodarstwa wymaga coraz bardziej specja-
listycznej wiedzy i to z wielu ré6znych dziedzin. Dane i analizy sa powszechnie dostepne, rolnicy
powinni mie¢ potrzebe ich posiadania i umiejetnie je selekcjonowaé [Klepacki 2007, Szymanska
2008]. Wyksztatcenie moze istotnic pomaga¢ w prowadzeniu gospodarstwa. Rownie istotne sg
takze takie cechy, jak: zdobyte doswiadczenie, ciekawo$¢, otwartos¢ na zmiany, kontakty z innymi
producentami, che¢ poszukiwania i gromadzenia informacji.

Celem opracowania byta ocena zainteresowania producentow zywca pozyskiwaniem informacji
i wiedzy uzytecznych w prowadzeniu gospodarstwa oraz wskazanie, jakie sg ich zrodta, a takze
ocena, czy ta wiedza wydaje si¢ im potrzebna i uzyteczna.

Material i metodyka badan

Zrédtem danych byly badania przeprowadzone w latach 2010-2011 w grupie producentow
rolnych zajmujacych si¢ produkcja zywca rzeznego (wieprzowego, wotowego i drobiowego).
Przeprowadzono je w formie wywiadu standaryzowanego na terenie trzech wojewodztw: dolno-
slaskiego, podkarpackiego i wielkopolskiego. Po weryfikacji uzyskanych wynikow do dalszych
analiz zakwalifikowano 393 ankiety (72 producentéw z obszaru woj. dolnoslaskiego, 122 z
podkarpackiego 1 192 z woj. wiclkopolskiego). Dobor proby mial charakter celowy. Pozyskana
do badan populacja proby spetnia kryteria reprezentatywnej grupy producentdéw rolnych prowa-
dzacych produkcje zywca przy bledzie statystycznym d = 0,1 [Marsh, Scarborough 1990].
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Wyniki badan

Jednym z najwazniejszych zrodet informacji jest wlasne gospodarstwo. Dlatego istotne jest,
aby producenci rolni starali si¢ gromadzi¢ i prowadzi¢ analizy najwazniejszych danych doty-
czacych ich dziatalnosci. Jest to podstawowy warunek optymalizacji kosztéw dziatalnosci, ale
takze racjonalnych zachowan na rynku,zwigzanych np. z planowaniem wielkos$ci produkcji, czasu
sprzedazy produktow i wyboru sposobu sprzedazy.

Tylko 28% ogotu badanych producentow zywca zadeklarowato, ze prowadzi w jakiejkolwiek
formie ewidencje przychodéw i kosztow. Okoto 34% nie prowadzito takiej ewidencji, ale zamierza
ja prowadzi¢ w przysztosci, 38% badanych producentoéw uwazato, ze nie ma zadnego powodu,
aby ja prowadzi¢. Nie stwierdzono, aby byta zalezno$¢ pomigdzy deklarowang wielkoscig przy-
chodow a prowadzeniem takiej ewidencji. Zauwazalna jest jednak tendencja wzrostu zaintereso-
wania prowadzeniem tych analiz wraz ze wzrostem wielkos$ci gospodarstwa (rys. 1). W grupach
gospodarstw do 20 ha liczba 0séb prowadzacych ewidencj¢ nie przekraczata 22%, zas w grupie
gospodarstw najwigkszych wynosita juz okoto 53%. Zgodnie z oczekiwaniami najczgsciej takie
notatki prowadzili producenci drobiu (41%), najrzadziej producenci trzody (niecate 24%). Wsréd
producentéw o najwigkszych przychodach (powyzej 500 tys. zl. rocznie) udzial prowadzacych
rachunkowos$¢ nie przekraczat 50%.
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Rysunek 1. Deklaracje dotyczace prowadzenia ewidencji przychodow i kosztow w zaleznosci od wielkosci
gospodarstwa (% wskazafn w danej grupie obszarowej)

Figure 1. Declarations of keeping records of income and expenses, depending on the size of the farm (% of
respondents in the group area)

Zrodto: opracowanie whasne

Source: own study

Nie odnotowano zainteresowania wsrod tak duzej grupy producentow w kwestiach doty-
czacych struktury kosztow 1 ich zmiany w czasie oraz kiedy mozna uzyskaé najwyzsze ceny w
roku. Rynki zywca funkcjonuja w duzym stopniu w sposéb przewidywalny. Z duzym prawdo-
podobienstwem mozna okresli¢, kiedy spodziewacé si¢ wzrostow i spadkdéw cen zarowno w skali
roku, jak i w okresach wieloletnich. Trudno jest oczywiscie doktadnie okresli¢ skale tych zmian,
ale prawdopodobienstwo, ze w danym miesigcu wystapia ceny wyzsze lub nizsze od sredniej w
danym roku, na kazdym z rynkéw jest bardzo wysokie ( na rynku zywca wieprzowego od 1990
do 2010 roku na 240 badanych miesigcy zaobserwowano tylko 31 miesigecy nietypowych, na
rynku drobiu — 25, zywca wotowego — 13. Wigkszos¢ z nich byta zwigzana z wystepowaniem cen
wyzszych niz oczekiwano i dodatkowo liczba takich odstepstw od 2005 roku zdecydowanie si¢
zmniejsza. Sg to istotne informacje przydatne osobom prowadzacym towarowg produkcje zywca,
a ich wykorzystywanie wpltywa na poziom uzyskiwanych zyskow [Olszanska 2012].

Transfer wiedzy i umiejetnosci do sfery rolnictwa jest prowadzony r6znymi kanatami. Szcze-
g6Ina rolg w tym procesie odgrywa szkolnictwo wyzsze i o$rodki naukowo-badawcze, ale takze
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Figure 2. Sources of information for livestock producers according to przychodéw/keeps records of income

the declarations of keeping records of income and expenses (% relative and expences
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Zrédto: opracowanie wilasne
Source: own study

instytucje z blizszego otoczenia — doradztwo rolnicze, firmy skupujace produkty rolne, zaopa-
trujace rolnictwo w $rodki produkcji, organizacje producentdow rolnych. Wszystkie te instytucje
obok naturalnej checi zdobywania wiedzy i umiejetnosci kazdego producenta rolnego stanowia
podstawe do ciaglego rozwoju, ktdry jest tak samo konieczny jak w kazdej innej sferze dziatal-
nos$ci. Respondentdéw zapytano o zrodta informacji na temat aktualnej sytuacji na rynku zbytu
ich produktéw (rys. 2).

Ankietowani najczesciej wskazywali, ze $ledza prase, radio, telewizjg. Waznym zrodtem infor-
macji, zwlaszcza dla rolnikow prowadzacych ewidencj¢ przychodow i kosztow, sa takze zaktady
ubojowe. Zdaniem tych dwoch grup producentow istotne informacje mozna uzyska¢ w trakcie
kontaktow miedzysasiedzkich i od posrednikéw handlowych. Zdecydowanie mniejszy byt udziat
rolnikdéw korzystajacych z serwiséw MRiRW lub innych agencji rzadowych, serwiséw interneto-
wych, informacji uzyskiwanych od doradcow rolnych, przy czym wyrazna byla w tym przypadku
przewaga producentow prowadzacych ewidencj¢ przychodow i kosztow. Prawie 5,6% ankietowanych
nie wskazato zadnego zrodta pozyskiwania informacji, deklarujac najczgsciej, ze ich nie poszukuje.
Dotyczy to przede wszystkim producentéw uzyskujacych niskie przychody ze sprzedazy. Producenci
prowadzacy rachunkowo$¢ w jakiejkolwiek formie nie poszukiwali takich informacji.

Analizujac zrodta informacji pozyskiwanych przez producentow w zaleznosci od sposobu
sprzedazy zywca, mozna zauwazy¢, ze przy kazdej formie sprzedazy producenci najczesciej
korzystali z informacji prasowych (rys. 3). Informacje z zaktadéw odgrywaty wigksza role wsrod
producentow sprzedajacych zywiec w ramach podpisanych umow i w skupie wolnorynkowym,
ale takze wsrod tych, ktorzy sprzedawali na targowiskach. Wérod deklarujacych sprzedaz zywcea
posrednikom to oni byli gtéwnym zrédlem informacji. Tylko 10% sprzedajacych w ramach umow
za istotne zrodto informacji uwazato sasiadow. Ich rola wzrastata wérod tych, ktorzy produkowali
na wlasne potrzeby, sprzedawali na targowiskach i w skupie wolnorynkowym. Zgodnie z ocze-
kiwaniami w najmniejszym stopniu byli zainteresowani zbieraniem jakichkolwiek informacji ci
producenci, ktorzy produkowali na wlasne potrzeby.

Jednym z waznych zrédel informacji sg szkolenia organizowane przez o$rodki doradztwa rolni-
czego. Jest to forum, na ktérym mozna uzyskiwac fachowa pomoc dotyczacg wszelkich aspektow
dziatalnosci gospodarstw. Jest to takze okazja do spotkan producentow, integracji srodowiska,
wymiany pogladoéw i do$wiadczen, ale takze przetamywania wzajemnej nieufno$ci, co moze
skutkowa¢ nawigzywaniem roéznego rodzaju wigzi integracyjnych. Okoto 70% ankietowanych
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Rysunek 3. Zrédta pozyskiwania informacji przez producentdw zywca na temat cen i popytu na zwierzeta w
zalezno$ci od deklarowanej formy sprzedazy zwierzat (% w stosunku do liczby producentow deklarujacych
dang forme sprzedazy, mozliwo$¢ wskazania kilku odpowiedzi)

Figure 3. Livestock producers’sources of information on prices and demand for animals, depending on the
declared sales channel of animals (% relative to the number of producers who declare the exact form of
sales, the ability to display multiple answers)

Zrodto: opracowanie wiasne

Source: own study
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Rysunek 4. Deklaracje dotyczace uczestnictwa w szkoleniach organizowanych przez o$rodki doradztwa rolniczego
w zaleznosci od uzyskiwanych przychodow ze sprzedazy zywca (% wskazan w danej grupie przychodow)
Figure 4. Declarations of participation in training courses organized by the agricultural advisory centers
depending on revenues received from the sale of livestock (% of respondents in this revenue groups)
Zrédto: opracowanie whasne

Source: own study

deklarowato, ze uczestniczy w takich spotkaniach, ale tylko 23,3% oceniato, ze uczestniczy w
nich czgsto (rys. 4). Najczesciej w szkoleniach organizowanych przez doradztwo uczestniczyli
producenci deklarujacy przychody ze sprzedazy zywca w wysokosci 30-40 1 300-500 tys. zt rocznie.
Najmniejsze zaangazowanie w szkolenia deklarowali producenci o najnizszych, ale takze $rednich
przychodach ze sprzedazy. Najczgsciej stwierdzano, ze na tych spotkaniach przekazywano infor-
macje na temat technik i technologii produkcji w gospodarstwie, optymalizacji kosztow produkcji
uregulowan obowiazujacych producentow rolnych. Najmniej wskazan dotyczylo informacji na
temat rynkow zyweca, koniunktury i prawidlowosci w ich funkcjonowaniu. Wydaje si¢ to istotnym
mankamentem tych szkolen, albowiem wiedza ekonomiczna jest rolnikom bardzo potrzebna.

Ankietowani ocenili jako$¢ uzyskiwanych informacji w poszczegoélnych zrodtach (rys. 5).
Zdecydowanie najlepiej oceniono prace osrodkow doradztwa rolniczego i stuzb rolnych. Wyniki
ocen pozostalych zrédet informacji byly zblizone.
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Rysunek 5. Ocena jakosci uzyskiwanych
informacji w zaleznosci od ich zrédta (%
w stosunku do liczby os6b wskazujacych
dane zrodto)

Figure 5. Evaluation of the quality of
information obtained according to their
source (% relative to the amount of data
indicating the source)
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Rysunek 6. Deklaracje dotyczace obserwacji zmian cen skupu w skali roku w zaleznosci od posiadanego
wyksztatcenia (% wskazan w danej grupie)

Figure 6. Declarations concerning the observation of the purchase price per annum, depending on the level
of education (% of respondents in this group)

Zrédto: opracowanie whasne

Source: own study

Jedna z mozliwosci oceny, czy posiadane informacje wykorzystywano przez producentow
rolnych byty wskazania producentéw rolnych dotyczace obserwacji zmian cen skupu w skali
roku. Rolnicy mogli wskaza¢ miesiace, w ktorych mozna si¢ spodziewac wyzszych cen skupu
zyweca (rys. 6). Obserwacje takie poczynito ok. 32% respondentow, dalsze 5% uwazalo, ze sg
takie miesigce, ale ich nie wskazali. Zdecydowanie najlepiej obserwowali zmiennos$¢ cen w skupie
producenci rolni z wyzszym wyksztatceniem. Po raz kolejny najmniej korzystne wyniki uzyskano
od grupy rolnikéw legitymujacych si¢ wyksztatlceniem zawodowym rolniczym. W grupie rolni-
kéw z wyksztatceniem podstawowym (w poréwnaniu z rolnikami o wyksztalceniu zawodowym)
zaobserwowano wiekszy udziat rolnikow wskazujacych konkretne miesigce wyzszych cen, ale
jednoczesnie w tej grupie najwigkszy byl udziat rolnikow, ktérzy nie wskazali takich miesiecy.
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Podsumowanie i wnioski

Przedstawione dane wskazuja, ze duza czg$¢ producentdw zywca miata stosunkowo niewielka
wiedze¢ na temat funkcjonowania wtasnego gospodarstwa i nie $ledzita zmian cen na rynkach
zbytu. Niestety brak takiej wiedzy nie byt takze dla nich problemem. Najwazniejszym zrodtem
informacji dla wigkszosci ankietowanych byla prasa, radio i telewizja i podmioty z najblizszego
otoczenia. Rolnicy rzadko korzystali z serwisow MRiRW i agencji rzadowych. Zrodla pozy-
skiwania informacji zmienialy si¢ w zalezno$ci od sposobdw sprzedazy zywca. Wazna role we
wspomaganiu rolnikéw odgrywaty osrodki doradztwa rolniczego, ich praca byta dobrze oceniana
i duza cz¢$¢ producentdéw w nich uczestniczyta. Z tego wzgledu jakos¢ przekazywanych przez
doradcow rolnych informacji ma bardzo duze znaczenie. Wickszg uwage w trakcie szkolen i
spotkan powinno si¢ przywigzywaé do przekazywania wiedzy ekonomicznej. Otwiera si¢ takze
pole dla dziatan uczelni wyzszych i innych instytucji majacych wptyw na ich dziatalnos¢ (np.
grup producentow), aby pobudzac¢ takie zainteresowania. Najlepiej to robi¢ wskazujac konkretne
korzysci w postaci wigckszych zyskow, ktére mozna osiagnac przez lepsze planowanie produkcji
i optymalizacje kosztow. Wiedza ekonomiczna jest obecnie producentom rolnym niezbedna ze
wzgledu na istotne zmiany w otoczeniu.
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Summary

The aim of this study is assessing livestock producers’interest in acquiring information and knowledge
useful in the management of farm, an indication of what their sources and to assess whether this knowledge
seems to be the necessary and useful. The data source was a survey carried out in 2010-2011 in three provinces
in a group of agricultural producers involved in the production of animals for slaughter.

Majority of the agricultural producers declared the desire to acquire information. The larger the scale
of production, the information needs were greater and the sources of obtaining it changed. In particular, the
role of objective information obtained from local sources, and information services has increased. The data
indicate that the producers had little knowledge about the functioning of the market, and competitive markets.
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