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Abstrakt. Celem badan bylo okreslenie wplywu plci i wieku na zachowania studentow na rynku piwa.
Analizg oparto na danych pierwotnych, pochodzacych z badan ankietowych, przeprowadzonych wsrod 220
studentéw Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu. Stwierdzono, iz obydwie z cech roznicujg preferencje
i zachowania studentow, przy czym wplyw pici byl w tym wypadku wiekszy. Dowiedziono, ze zar6wno
dla mezezyzn, jak i dla kobiet piwo bylo ulubionym alkoholem, jednak studenci pili je czgéciej. Studentki
spozywaly piwo najche¢tniej w pubach i restauracjach, natomiast m¢zezyzni u siebie w domu. Kobiety
zdecydowanie bardziej preferowaty piwa smakowe, a ich ulubione marki to Redd’s, Lech i Desperados.
U mezczyzn pierwsze miejsca zajmowaty Lech, Tyskie i Zubr. Stwierdzono takze, ze wraz z wiekiem spadato
zainteresowanie studentow piwem, a takze czgstotliwos¢ jego spozycia. Wiek respondentéw nie réznicowat
znaczaco preferowanych marek.

Wstep

Konsumpcja piwa w Polsce, wynoszaca 90 litréw na osobe, daje Polsce czwarte miejsce w
Europie po Niemczech, Wielkiej Brytanii i Hiszpanii. Wedlug badan Instytutu Badania Opinii i
Rynku ,,Pentor” najbardziej zdeklarowanymi konsumentami tego alkoholu sa mlode osoby w
wieku 15-28 lat, na ktore przypada prawie 31% sprzedawanego na polskim rynku piwa [www.
poradnikhandlowca.pl]. Nalezy podkresli¢, ze wsrdd nich wazng grupa sa studenci, ktorzy chet-
nie decyduja si¢ na wyjscie do pubdw, restauracji czy na koncerty, a w miejscach tych czesto
spozywaja alkohol, w tym piwo [Kiezel 2010]. Waznym czynnikiem ksztattujacym zachowania
konsumenckie sg czynniki demograficzne [Jachnis 2007]. Poznanie preferencji okreslonej grupy
konsumentow daje mozliwos¢ dopasowania oferty do ich potrzeb.

Celem badan byto okreslenie wptywu piei i wieku na zachowania studentéw na rynku piwa.

Material i metodyka badan

Material zrodlowy do opracowania stanowity badania ankietowe przeprowadzone w 2011 r.
na celowo dobranej probie 220 studentéw Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu. Dla potrzeb
analizy studenci zostali podzieleni wedtug ptci oraz wieku. Wsrdd ankietowanych osob znajdowato
si¢ 65,2% kobiet oraz 34,8% me¢zczyzn. Najliczniejszg grupa byli studenci w wieku 22-23 lat,
stanowiacy 57,5% badanych. Najmtodsi respondenci w wieku 19-21 lat stanowili 26,2%, natomiast
najstarsi liczacy powyzej 23 lat — 16,3% ogotu.

Do okreslenia wptywu plci i wieku na zachowania studentéw na rynku piwa zastosowano
analiz¢ dwuwymiarowg — tabele przekrojowe [Kaczmarczyk 2011]. Zastosowanie tej metody
umozliwilo przedstawienie i powigzanie ze sobg danych opartych na kilku zmiennych.
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Wyniki

Przedstawiciele obydwu plci na pierwszym miejscu sposrdd alkoholi wymieniali piwo, przy
czym cze¢sciej wskazywali na nie mezczyzni (tab. 1). Kobiety, oprocz piwa, chetnie pily takze
wino, w tym glownie stodkie i potstodkie. Preferencje te przektadaly si¢ na czgstos¢ spozywania
piwa, co oznacza, ze megzczyzni czgsciej siegali po ten rodzaj alkoholu. Ponad 80% z nich de-
klarowato spozycie piwa minimum raz w tygodniu, z czego prawie potowa si¢gata po nie nawet
kilka razy w tygodniu. Kobiety najczgsciej spozywaly piwo raz w tygodniu (33,6%) oraz raz w
miesigcu (32,9%).

Pte¢ konsumentow réznicowata takze wybor miejsca zakupu i spozywania piwa. Prawie potowa
kobiet najczesciej zaopatrywata si¢ w ten produkt w super- i hipermarketach, co byto prawdopo-
dobnie zwigzane jest z tym, ze piwo kupowano razem z innymi produktami. Najczgstsze spozycie
piwa studentki deklarowaty natomiast w pubach i restauracjach. Preferowanym przez me¢zczyzn
miejscem nabywania tego alkoholu byly matle sklepy osiedlowe, a zakupione tam piwo spozywano
najchetniej w domu.

Kobiety i me¢zcezyzni kierowali si¢ przy zakupie piwa nieco innymi kryteriami. Dla blisko potowy
kobiet najwazniejszym kryterium wyboru byt smak. Na drugim miejscu wymieniano przywigzanie
do marki, a na trzecim cen¢. M¢zczyzni rowniez zwracali uwagg na smak, jednak t¢ odpowiedz za-
znaczali rzadziej niz studentki. Na drugim miejscu, podobnie jak u kobiet, wymieniali przywigzanie
do marki, a na trzecim cen¢, na ktora wskazywali czegsciej niz kobiety. Wazniejszymi kryteriami
wyboru marki piwa dla mezczyzn okazaly si¢ takze promocja, popularno$¢ marki oraz opakowanie.

Z uwagi na rodzaj i objetos¢ preferowanego opakowania, przedstawiciele obydwu ptci
zdecydowanie najczesciej wskazywali na poltlitrowa butelke, przy czym mezczyzni podawali
te odpowiedz czgéciej niz kobiety. Wigkszos¢ kobiet wskazywala na puszke oraz na mniejsza
objetos¢ butelki — 0,33 1.

Kobiety i m¢zezyzni mieli takze rozne upodobania dotyczace spozywanych marek. Marka
piwa preferowang przez mezczyzn jest Lech (16,8%), nastgpnie Zubr, a po nim Tyskie (rys. 1).
U studentek pierwsze miejsce zajmowal za§ Redd’s (16,25%), drugie Lech, a trzecie Desperados.
Kobiety zdecydowanie bardziej preferowaty zatem piwa smakowe, a ich spozycie deklarowato
85% z nich. W przypadku me¢zczyzn odsetek ten wynosit nieco powyzej 50%.
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Rysunek 1. Pte¢ studentéw a najczgsciej spozywane marki
Figure 1. Gender of students and the most popular brands of beer
Zrédto: badania whasne

Source: own study
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Tabela 1. Pte¢ studentow a ich preferencje na rynku piwa
Table 1. Gender of students and their preferences on the beer market

Pte¢/Gender Preferencje dotyczace spozycia alkoholi/
Preferences concerning alcohol consumption [%]
piwo/beer wino stodkie | wino wytrawne |  wodka/ inne/
potstodkie/sweet, | potwytrawne/ vodka other
semisweet wine | dry, semi dry
wine
Kobiety/Women 36,2 30,7 11,7 15,2 6,2
Mezczyzni/Men 423 12,8 5,8 30,8 8,3
Czestotliwo$¢ spozywania piwa/Frequency of beer consumption
C kilka razy w . raz w rzadziej niZ raz
Ple¢/Gender codziennie/ razy raz w tygodniu/| miesigcu/ w miesigcu/
tygodniu/several
every day Times a week once a week once a less than once
month a month
Kobiety/ Women 0 15,7 33,6 32,8 17,9
Mezczyzni/Men 53 40,8 39,5 13,1 1,3

Miejsca spozywania piwa/Places of beer consumption

Ple¢/Gender w domu/ w pubie/ na imprezie u | na $wiezym w innym
restauracji/in the |znajomych/at a| powietrzu/ miejscu/
at home pub/restaurant | party at friends | outdoors | in other place
Kobiety/ Women 29,3 42,2 26,4 1.4 0,7
Mezczyzni/Men 47,4 19,7 26,3 2,6 4
Miejsca zakupu piwa/Places of beer shopping
SRS 1 lep osiedlowy/ pub/
Pte¢/Gender hipermarket/ | S¥'¢P 0SICTIOWY dyskont/ restauracja/ inne/
small grocery )
super-, store discount pub/ other
hypermarket restaurant
Kobiety/ Women 47,9 22,1 5,7 22,9 1,4
Mezczyzni/Men 35,6 44,7 6,6 10,5 2,6
Pte¢/Gender Spozywanie piwa smakowego/Consumption of flavored beer
Tak/Yes Nie/No
Kobiety/ Women 85 15
Mezczyzni/Men 53 47
Preferowany rodzaj opakowania/Preferred kind of packaging
Ple¢/Gender butelka/ butelka/ butelka/ puszka/
bottle 0,33 1 bottle 0,5 1 bottle 0,66 1 can 0,51
Kobiety/ Women 15,7 69,3 2,9 12,1
Mezczyzni/Men 1,3 89,5 3,9 53
Kryteria uwzgledniane przy zakupie piwa/Criteria of beer purchase
. . aktualna popularnos¢
Ple¢/Gender przywigzanie . promocja/ marki/ opakowanie/
smak/taste | do marki/brand cenalprice lari . kaoi
loyalty currer'zt popularity of | packaging
promotion brand
Kobiety/ Women 46,6 24,3 16,2 8,9 2 2
Mezczyzni/Men 33,5 24,4 20,1 10,4 7,3 4,3

Zrédlo: badania wlasne
Source: own study

Preferencje i zachowania studentéw na rynku zalezne sa takze od ich wieku (tab. 2). Z analizy
dotyczacej najczesciej spozywanych alkoholi wynikato, iz wszystkie trzy wyodrgbnione grupy
wiekowe najbardziej preferowaty piwo, a w dalszej kolejnosci wino stodkie i potstodkie oraz
wodke. Najezesciej na piwo wskazywala jednak najmlodsza grupa, a najrzadziej ankictowani
w wieku powyzej 23 lat. Najmlodsi studenci spozywali takze najczeSciej piwo — ponad 43%
respondentow z tego przedzialu wiekowego deklarowalo, Ze pito ten rodzaj alkoholu kilka razy
w tygodniu. Natomiast starsi studenci najczgsciej siegali po piwo raz w tygodniu. Wynikato z
tego, ze wraz z wiekiem spadalo zainteresowanie studentéw piwem, co przektadato si¢ réwniez
na czgsto$¢ jego spozywania.
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Tabela 2. Wiek studentow a ich preferencje na rynku piwa
Table 2. Age of students and their preferences on the beer market

Preferencje dotyczace spozycia alkoholi/Preferences concerning alcohol consumption [%]

Wiek [lata]/Age piwo/beer | wino stodkie wino wodka/ inne/
[years] potstodkie/ wytrawne, vodka other
sweet, polwytrawne/
semisweet dry, semi
wine dry wine
19-21 41,4 25 8,6 17,2 7,8
22-23 37,9 254 7,7 234 5,6
Powyzej/Above 23 354 20,7 17,1 17,7 9,8
Czgstotliwos¢ spozywania piwa/Frequency of beer consumption
kilka razy raz w rzadziej niz raz
Wiek [lata]/Age codziennie/ | w tygodniu/ t razdw_ W miesigcu/ w miesiacu/
[vears] every day | several times ygodn once a less than once
once a week
a week month a month
19-21 1,7 43,1 31 19 52
22-23 24 15,6 36,9 29,5 15,6
Powyzej/Above 23 0 25 38,9 25 11,1
Miejsca spozywania piwa/Places of beer consumption
w pubie/ na imprezie e .
Wiek [lata]/Age w domu/ | restau-racji/ | u znajomych/ na swiezym W nnym
[vears] at home in the pub/ | at a party at powietrzu/ e seu/
. outdoors | in other place
restaurant friends
19-21 41,4 20,7 36,2 1,7 0
22-23 29,5 32,8 32 2,4 3,3
Powyzej/Above 23 47,2 22,2 30,6 0 0
Miejsca zakupu piwa/Places of beer shopping
super- sklep pub/
Wiek [lata]/Age hipermarket/| osiedlowy/ dyskont/ restauracja/ inne/
[years] super- small discount pub/ other
hypermarket | grocery store restaurant
19-21 48,3 27,6 6,9 15,5 1,7
22-23 38,5 32,8 4,9 22,1 1,7
Powyzej/Above 23 52,8 25 8,3 11,1 2,8
Spozywanie piwa smakowego/Consumption of flavored beer
Wiek [lata]/Age T .
ak/Yes Nie/No
[years]
19-21 72,6 27,4
22-23 74,6 254
Powyzej/Above 23 72,2 27,8
Preferowany rodzaj opakowania/Preferred kind of packaging
Wiek [lata]/Age butelka/ butelka/ butelka/ puszka/
[years] bottle 0,33 1| bottle 0,51 | bottle 0,66 | can 0,51
19-21 7 74,1 10,3 8,6
22-23 10,7 76,2 0,8 12,3
Powyzej/Above 23 16,7 80,5 0 2,8
Kryteria uwzgledniane przy zakupie piwa/Criteria of beer purchase
. . aktualna popularnos¢
Wiek [lata]/Age przywiazanie . promocja/ marki/ opakowanie/
[years] smak/taste . do marki/ cena/price current popularity of | packaging
rand loyalty .
promotion brand
19-21 374 22,8 26,1 7.3 3.2 3.2
22-23 43,3 26,5 12,5 9.3 5,6 2,8
Powyzej/Above 23 42,5 20,5 19,2 13,7 1,4 2,7

Zrédlo: badania wlasne

Source: own study
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Wiek badanych nie mial wplywu na miejsce spozywania piwa, jednak w odpowiedziach po-
szczegolnych grup stwierdzono pewne rozbieznosci. Najstarsi studenci spozywali piwo przede
wszystkim w domu (47,2%), nastgpnie w czasie imprez u znajomych oraz w restauracjach i
pubach. Podobnie byto w przypadku najmtodszej grupy, natomiast studenci w wieku 22-23 lata
preferowali puby oraz restauracje, a rzadziej jako miejsce konsumpcji piwa wymieniali imprezy
u znajomych oraz dom.

Dla wszystkich studentéw najwazniejszym kryterium uwzglednianym przy zakupie piwa byt
smak, przy czym dwie najstarsze grupy wymienialty go czgsciej. Wsrod najmtodszych konsumen-
tow wyzszy byt odsetek osob, ktore zwracaty uwage na ceng. Studenci powyzej 23 roku zycia
zdecydowanie czgséciej niz mtodsze grupy jako czynnik wptywajacy na wybodr piwa wymieniali
promocje.

Wszystkie grupy wickowe jako rodzaj opakowania preferowaty butelke o pojemnoscei 0,5 1.
Studenci w wieku 19-21 lat wskazywali rowniez na butelke 0,66 1, natomiast w najstarszej gru-
pie odnotowano najwyzszy odsetek osob, ktore preferowaly butelke o mniejszej pojemnosci, co
wynikato prawdopodobnie z rzadszego i mniejszego spozycia piwa.

Wiek respondentdw nie mial znaczacego wptywu na preferencje wzgledem marki (rys. 2).
Najczesciej wybieranym piwem wsrod wszystkich grup wiekowych byt Lech, przy czym naj-
czesciej wskazywali na nie studenci w wieku 22-23 lat (23,3%). Na drugim miejscu w tej grupie
wiekowej, a takze wsrdd najstarszych studentow uplasowato si¢ piwo Redd’s, natomiast najmtodsi
studenci jako druga marke wybierali piwo Desperados. Wsrod innych znaczacych marek studenci
w wieku 19-21 lat, cze$ciej niz pozostate grupy wiekowe, wybierali takze piwo Zywiec, natomiast
konsumenci w wieku 22-23 i powyzej 23 lat bardziej od najmtodszych preferowali piwa marki
Carlsberg i Fortuna Czarne.
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Rysunek 2. Wiek studentow a najczesciej spozywane marki
Figure 2. Age of students and the most popular brands of beer
Zrodho: badania wiasne

Source: own study
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Whioski

1. Preferencje i zachowania studentéw na rynku piwa byly zréznicowane w zalezno$ci od plei i
wieku, przy czym wplyw pierwszej z wymienionych cech byt zdecydowanie wigkszy.

2. Zardéwno studentki, jak i studenci sposrdd wszystkich alkoholi najchetniej wybierali piwo,
przy czym mezczyzni czesciej wskazywali na nie jako na swoj ulubiony alkohol i z wigksza
czestotliwoscia je spozywali.

3. Studentki spozywaly piwo najchg¢tniej w pubach i restauracjach, natomiast studenci w domu.
Megzczyzni zaopatrywali si¢ w piwo najczesciej w malych sklepach osiedlowych, natomiast
kobiety preferowaty super- i hipermarkety.

4. Dlaprzedstawicieli obydwu plci najwazniejszym kryterium uwzglgdnianym przy zakupie piwa
byt jego smak, przy czym dla kobiet cecha ta miata wigksze znaczenie. Mezczyzni czgsciej
za to zwracali uwagg na cene, aktualng promocje oraz popularno$¢ marki.

5. Kobiety zdecydowanie bardziej preferowaty piwa smakowe, a ich ulubione marki to Redd’s
Lech i Desperados. Studenci najczesciej siegali po piwa Lech, Zubr i Tyskie.

6. Wraz z wiekiem spadalo zainteresowanie studentow piwem, co przektadato si¢ rowniez na
czestotliwos¢ jego spozycia

7. Najstarsi oraz najmtodsi studenci pili piwo najczeSciej w domu, natomiast osoby ze $redniego
przedzialu wiekowego spozywaly je przewaznie w pubach i restauracjach.

8. Wiek respondentdéw nie réznicowal znaczaco preferowanych marek.
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Summary

The aim of the study were to determine the influence of sex and age on the behavior of students on the beer
market. The analysis is based on primary data from the survey, conducted among 220 students at the University of
Life Sciences in Poznan. It was found that both of the characteristics differentiate students preferences behaviors
and the influence of sex in this case is larger: Demonstrated that both man and women beer is the favorite alcohol,
but man often drink it. Women prefer to consume beer in pubs and in restaurants, while the men at home. Women
much more prefer flavored beers, and their favorite brand are Redd’s, Lech and Desperados. At men in first
place is Lech, and then Tyskie and Zubr: It was also found that, with age fall the students interest of the beer and
frequency of consumption. Age of the respondents did not differentiate significantly preferred brands.
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