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Summary. The aim of the study was to investigate consumers' opinion about purchasing tradi-
tional and regional products. Recognized products were these that were registered in the EU
system of protection. Research included 134 people. The research has shown that Polish con-
sumers want to buy traditional and regional products because of their taste. The origin of the
product and its high quality were of a great importance. In most cases these products were
purchased occasionally at fairs and markets. Consumers pointed out that they do not buy
these products more often because of lack of availability. The study showed that Polish con-
sumers indicated also a “not to buy reason” the fact, that these products are more expensive
than others. They are willing to spend on these products only 20zt per month. The most recog-
nizable traditional and regional products are: oscypek, obwarzanek krakowski, miody pitne:
péttorak, dwajniak, tréjniak, czworniak oraz rogal Swietomarcinski.
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WSTEP

Przedsiebiorczos¢ jest podstawg rozwoju spoteczno-gospodarczego kazdego kraju — za-
rowno podejmowana przez osoby mieszkajgce w miastach, jak i przez osoby na obszarach
wiejskich. Jednak w Polsce obszary wiejskie kojarzyly sie zawsze z produkcjg rolniczg. Obecne
zmiany spoteczno-gospodarcze spowodowaly, ze przestajemy patrze¢ na polskg wies tylko
poprzez pryzmat gospodarstw rolnych. Coraz czesciej sytuacja rynkowa sktania rolnikéw do
poszukiwania dodatkowych zZrédet dochodu lub do podjecia dziatalnosci pozarolnicze;.

Duzy zakres dziatan przedsiebiorczych skierowanych do mieszkancéw wsi powoduje to,
ze mogqg dostosowac je do swoich predyspozycji i zainteresowan, co daje wiekszg szanse
na sukces. Wazna jest tez mozliwos¢ uzyskania pomocy publicznej zarbwno ze Srodkow
unijnych, jak i z budzetu panstwa oraz od instytucji spotecznych w celu wyréwnywania
szans ludnosci wiejskiej.

Godng zainteresowania aktywnoscig gospodarczg jest wytwarzanie produktéw trady-
cyjnych i regionalnych na potrzeby wtasne i na sprzedaz. Wytwarzanie i sprzedaz produk-
téw nieprzetworzonych, pochodzacych z wiasnego gospodarstwa, nie wymaga rejestrowa-
nia dziatalnosci gospodarczej. Bedzie to konieczne, gdy rolnik zdecyduje sie na wytwarza-
nie i sprzedaz produktéow przetworzonych. Warto to poleca¢, gdyz nie odbiega to zbytnio od
typowej produkcji rolniczej. Jednak wymaga pewnej modyfikacji. Produkty tradycyjne i re-
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gionalne oparte sg na wyjgtkowych surowcach i niepowtarzalnych technologiach. Na po-
trzeby takiej produkcji wykorzystywane moga byc¢ stare odmiany roslin i drzew czy unikato-
we lokalne rasy zwierzat. Surowce takie, przy zastosowaniu specjalnego sposobu uprawy,
naturalnego utrzymania zwierzat, a w szczegolnosci tradycyjnej technologii przetwarzania,
dajg w efekcie produkty wyrdzniajgce sie swymi cechami, sktadem, smakiem i jakoscig od
pozostatych tego typu wyrobdéw. Wielko$¢ takiej produkcji jest ograniczona, a specyfika
uzyskiwanych produktéw charakterystyczna dla danego gospodarstwa lub obszaru. Wytwa-
rzane w ten sposéb produkty, ze wzgledu na swg wysokg jakos¢ i naturalnos¢, zyskujg
w Polsce coraz wigksze uznanie i state grono nabywcéw.

Na polskim rynku produkty takie konsumenci nabywajg w tzw. sprzedazy bezposrednigj
— producent sprzedaje produkt bezposrednio ostatecznemu konsumentowi, co stwarza do-
datkowe mozliwosci promowania wyrobow. Dokonuje sie to bezposrednio w gospodarstwie,
czesciej na jarmarkach, targach, festynach i innych imprezach okoliczno$ciowych. Produkty
ww. dostepne sg rowniez w sprzedazy hurtowej i detalicznej. Mozna je znalez¢ na gietdach
towarowych, w wybranych delikatesach, sklepach oferujgcych zdrowg zywnos¢, sklepach
internetowych i portalach aukcyjnych.

Badania ankietowe przeprowadzono na probie 134 osob. Ankieta, zamieszczona w in-
ternecie w czerwcu 2011 r., bazowata na technologii statycznych stron HTLM, ktéra umoz-
liwia tworzenie formularzy interaktywnych na stronach www. Formularz zawierat pytania, na
ktére respondent udzielat odpowiedzi; warunkiem wziecia udziatu w ankiecie bylo posiada-
nie komputera z dostepem do internetu. Rekrutacja respondentéw polegata na rozestaniu
maili z zaproszeniem oraz linkiem do strony, na ktérej zamieszczono ankiete.

W badaniu za produkty tradycyjne i regionalne przyjeto produkty zarejestrowane w unij-
nym systemie ochrony, obejmujgcymi chroniong nazwe pochodzenia, chronione oznaczenie
geograficzne lub zagwarantowang przez tradycje specjalnosé. W momencie przeprowadze-
nia badan w Polsce byto zarejestrowanych 27 produktéw’.

Celem badania byto poznanie opinii konsumentéw na temat zakupéw produktow trady-
cyjnych i regionalnych.

UWARUNKOWANIA PRAWNE SPRZEDAZY PRODUKTOW REGIONALNYCH
| TRADYCYJNYCH

Warunkiem rozpoczecia sprzedazy produktéw tradycyjnych i regionalnych jest spet-
nienie wymogéw higieniczno-sanitarnych. Ponadto w Polsce w przypadku sprzedazy
produktéw pochodzenia zwierzecego wymagane jest uzyskanie zgody lekarza weteryna-
rii, a w przypadku produktow pochodzenia niezwierzecego i mieszanych — panstwowego
powiatowego inspektora sanitarnego.

' Chroniong nazwe pochodzenia maja: bryndza podhalanska, oscypek, redykotka, wisnia nadwi-
$lana, podkarpacki midd spadziowy, karp zatorski. Chronione oznaczenie geograficzne majg: miéd
wrzosowy z Boréw Dolno$lgskich, rogal swietomarcinski, wielkopolski ser smazony, andruty kaliskie,
truskawka kaszubska, fasola korczyniska, miod kurpiowski, suska sechlonska, kietbasa lisiecka, $liw-
ka szydtowska, obwarzanek krakowski, jabtka tgckie, chleb pradnicki. Gwarantowang przez tradycje
specjalnos¢ majg: miody pitne — péttorak, dwadjniak, tréjniak, czworniak, olej rydzowy, piekieraczew-
nik, kietbasa mysliwska, kietbasa jatowcowa.
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Produkty owe podlegajg przepisom prawnym Unii Europejskiej — Rozporzadzeniu
nr 853/2004 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 29 kwietnia 2004 roku w sprawie zyw-
nosci pochodzenia zwierzecego. Rozporzadzenie nr 852/2004 Parlamentu Europejskiego
i Rady z 29 kwietnia 2004 roku w sprawie higieny srodkéw spozywczych ustanawia odpo-
wiednie przepisy. Na podstawie obu rozporzadzen wydano w Polsce rozporzgdzenia wyko-
nawcze, umozliwiajgce matym zaktadom produkcje i sprzedaz produktéw pochodzenia
zwierzecego na niewielkg skale w ramach dziatalnosci marginalnej, lokalnej i ograniczone;j.

Szczegodtowe przepisy zawarte sg w Rozporzgdzeniu Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi
z dnia 8 czerwca 2010 roku w sprawie szczegdtowych warunkéw uznania dziatalnosci mar-
ginalnej, lokalnej ograniczonej (DzU z 2010 r., nr 113, poz. 753). Na mocy owego rozporza-
dzenie, zwanego MOL, rolnicy i mate przedsiebiorstwa mogg produkowac i bezposrednio
sprzedawaé konsumentom lub lokalnym sklepom, lub restauracjom wytwarzane przez sie-
bie migso i wyroby miesne albo produkty mleczne. Rozporzgdzenie to okresla: zakres pro-
dukciji, obszar produkcji, wielkos¢ dostaw produktéw pochodzenia zwierzecego do zaktaddéw
zajmujgcych sie handlem detalicznym nastawionym na konsumenta koncowego (natomiast
nie ma limitu w przypadku produkcji i sprzedazy produktow w miejscu produkcji konsumen-
towi koncowemu) i wymagania weterynaryjne, jakie powinny by¢ spetnione przy prowadze-
niu dziatalnosci MOL. Zaktady produkujgce zywno$¢ tradycyjng pochodzenia zwierzecego
mogg skorzystaé z odstepstw od niektérych wymagan higienicznych okreslonych w Rozpo-
rzadzeniu (WE) nr 852/2004 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 29 kwietnia 2004 r.
w sprawie higieny srodkéw spozywczych w zaktadach produkujgcych zywnosé tradycyjng
pochodzenia zwierzecego (DzU z 2007 r., nr 146, poz. 1024). Odstepstwa te sg mozliwe
jedynie wtedy, gdy stosowanie tradycyjnej metody produkciji takiej zywnoséci okreslone zo-
stato we wniosku wpisu produktu na liste produktow tradycyjnych, prowadzong przez mini-
stra wiasciwego do spraw rynkéw rolnych (wniosek o wpis produktu rolnego lub $rodka
spozywczego na liste produktéw tradycyjnych, prowadzong przez Ministra Rolnictwa i Roz-
woju Wsi zgodnie z Ustawg z dnia 17 grudnia 2004 r. o rejestracji i ochronie nazw i ozna-
czen produktdow rolnych i srodkéw spozywczych oraz o produktach tradycyjnych. DzU
z 2005 r., nr 10, poz. 68) i zgodnie z zatgcznikiem do Rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi z dnia 22 marca 2005 r. w sprawie wniosku o wpis na liste produktéw trady-
cyjnych (DzU z 2005 r., nr 58, poz. 509) lub we wniosku rejestrujgcym produkt wystanym do
Komisji Europejskiej.?

W odréznieniu od sprzedazy bezposredniej i dziatalnosci marginalnej, lokalnej oraz
ograniczonej (MOL) legalne przetwarzanie i sprzedaz nawet niewielkich ilosci produktéw
niezwierzecych podlega, jak juz napisano, inspekcji sanitarmnej. Rolnik, ktdéry wypieka

2 Zagadnienia zwigzane z ochrong produktéw regionalnych i tradycyjnych okreslone sg w przepi-
sach unijnych: w Rozporzgdzeniu Rady (WE) nr 509/2006 z dnia 20 marca 2005 r. w sprawie pro-
duktéw rolnych i srodkéw spozywczych bedacych gwarantowanymi tradycjami specjalnosciami, Roz-
porzadzeniu Komisji (WE) nr 1216/2007 z dnia 18 pazdziernika 2007 r. ustanawiajgcym szczegodtowe
zasady wykonania rozporzgdzenia nr 509/2006, Rozporzadzeniu Rady (WE) nr 510/2006 z dnia
20 marca 2006 r. w sprawie ochrony oznaczen geograficznych i nazw pochodzenia produktéw rol-
nych i srodkéw spozywczych, w Rozporzadzeniu Komisji (WE) nr 1898/2006 okreslajgcym szczego-
towe zasady stosowania rozporzgdzenia 510/2006, w Rozporzadzeniu Komisji (WE) nr 628/2008
z dnia 2 lipca 2008 r. zmieniajgcym rozporzgdzenie nr 1898/2006.
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i sprzedaje tradycyjny chleb czy ciastka, powinien zarejestrowac i zatwierdzi¢ takg dziafal-
nos¢ w formie zaktadu u Panstwowego Powiatowego Inspektora Sanitarnego. Zatwierdze-
nie zaktadu jest bardziej skomplikowane, bowiem przepisy UE nakazujg organowi nadzoru
w tym wypadku wizyte w zaktadzie i stwierdzenie w czasie tej wizyty, czy warunki w zakia-
dzie spetniajg wymagania zawarte w szczegdtowych przepisach. Zatem w tym wypadku nie
ma takich utatwien, jakie dotyczg sprzedazy przetworzonych produktéw zwierzecych. Bez
zatwierdzenia zaktadu mozliwa jest sprzedaz produktéw niezwierzecych w ramach sprze-
dazy bezposredniej. Rolnik moze zatem sprzedawa¢ konsumentowi finalnemu (réwniez na
targowiskach, placach handlowych, w bramach wtasnych gospodarstw rolnych, w ramach
handlu obwoznego czy do lokalnych sklepéw i zaktaddéw gastronomicznych) tylko zywno$c¢
pochodzenia roslinnego nieprzetworzong. Nie jest w tym wypadku dopuszczalny system
odsprzedazy. Dziatalno$¢ ta dotyczy wytgcznie surowcow wyprodukowanych we wiasnym
gospodarstwie. Dostawy obejmujg réwniez srodki spozywcze w postaci suszonej lub kiszo-
nej. Dziatalnos¢ taka jest dopuszczona na terenie wojewddztwa, w ktdrym prowadzona jest
produkcja rolna lub na terenie wojewddztw przylegtych.

KONSUMENCI ZYWNOSCI TRADYCYJNEJ | REGIONALNEJ

Badaniami objeto 134 osoby, w tym 84 kobiety i 50 mezczyzn. 78% respondentéw mia-
to wyksztatcenie wyzsze, 21% — Srednie, 1% — podstawowe i zawodowe. Wysokos¢ mie-
siecznego dochodu netto na osobe byta zréznicowana. Najwiecej oséb (42%) zaznaczylo,
ze ich dochody na osobe mieszczg sie w przedziale 1001-2500 zt, 36% respondentow
wskazalo, ze ich dochody wynoszg 2501-5000 zt, 7% — ze wynoszg powyzej 5000 zi,
a 15% ze wynoszg ponizej 1000 zt. Respondenci to mieszkarncy miast o liczbie ludnosci
powyzej 1000 tys. (56%). Obszary wiejskie zamieszkiwato 22% respondentéw, w matych
miastach (ponizej 50 tys.) mieszkato 15% respondentéw, w miastach liczgcych 50 000—
—100 000 ludnosci mieszkato 7% respondentow. Podziat respondentow ze wzgledu na za-
mieszkiwany region przedstawia tab. 1.

Tabela 1. Podziat respondentéw ze wzgledu na miejsce zamieszkania

Wojewddztwo N =134 Procent
Mazowieckie 94 70,2
Dolnoslgskie 12 9,0
Lubelskie 8 6,0
todzkie 5 3,7
Swietokrzyskie 3 2,2
Matopolskie 3 2,2
Pomorskie 3 2,2
Podlaskie 2 1,5
Kujawsko-pomorskie 2 1,5
Wielkopolskie 2 1,5
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Ankietowanych zapytano o definicje produktow tradycyjnych i regionalnych. Poniewaz
byto to pytanie otwarte, procent odpowiedzi nie sumuje sie do 100. Najczesciej podawana
byta definicja, wedlug ktérej produkt tradycyjny to taki produkt, ktéry wytwarzany jest od
wielu lat wedlug tej samej receptury — takiej odpowiedzi udzielito 40% badanych. Wséréd
odpowiedzi znalazto sie tez stwierdzenie, ze jest to produkt wykonywany tradycyjnymi me-
todami — 33% badanych. Na to, ze produkt regionalny jest zwigzany z danym regionem
i jego kulturg, wskazato 22% badanych, na walory zdrowotne produktow tradycyjnych wska-
zato 18% badanych, definiujgc je jako zdrowe, naturalne i niezawierajgce sztucznych kon-
serwantow. Wsréd odpowiedzi znalazto sie rowniez stwierdzenie, ze produkty tradycyjne sg
wytwarzane recznie na matg skale lub ze sg to produkty powszechne i popularne oraz chro-
nione prawem i przyrzgdzane z okazji Swiat.

Ankietowani mieli okresli¢, jakie produkty tradycyjne i regionalne sg im znane. Dla uta-
twienia w ankiecie podano nie tylko nazwy produktéw, ale rowniez zdjecia je przedstawiaja-
ce (tab. 2).

Tabela 2. Znane respondentom wybrane produkty tradycyjne i regionalne

Produkt N =134 Procent
Oscypek 130 97
Obwarzanek krakowski 103 77
Pdttorak, dwojniak, trojniak, czwoérniak 63 47
Rogal swietomarcinski 58 43
Kietbasa lisiecka 36 27
Andruty kaliskie 34 25
Redykotka 22 16
Truskawka kaszubska 16 12
Olej rydzowy 11 8
Wielkopolski ser smazony 7 5
Pierekaczewnik 7 5

Na 134 respondentéw tylko jedna osoba stwierdzita, ze nie zna produktow tradycyjnych
i regionalnych. Wsrdéd produktdow najbardziej znanych znalazty sie: oscypek, obwarzanek
krakowski oraz miody pitne (poftorak, dwajniak, tréjniak i czwdrniak), a takze rogal swieto-
marcinski. Mniej znane byly: andruty kaliskie, redykotka, truskawka kaszubska, olej rydzo-
wy. Najmniej znane okazaty sie wielkopolski ser smazony i pierekaczewnik. Respondenci
mieli mozliwos¢ wskazania innych produktéw, poza wymienionymi w pytaniu, jednak zaden
z wymienionych produktéw nie posiadat unijnego certyfikatu.

Osoby biorgce udziat w badaniu w 71% kupowaty produkty tradycyjne i regionalne.
Prawie, co piaty respondent (19%) nie kupowat takich produktéw, ale chciatby je kupowad.
Tylko co dziesigta osoba nie kupowata tego rodzaju produktéw i nie chce ich kupowaé.
Gtowne powody kupowania produktéw tradycyjnych i regionalnych przedstawiono graficznie
narys. 2.
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Rys.” 1. Che¢ do zakupu produktéw tradycyjnych i regionalnych przez respondentow
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Rys. 2. Powody zakupu produktéw tradycyjnych i regionalnych
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Rys. 3. Czestotliwos¢ zakupu produktéw tradycyjnych i regionalnych
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Respondenci w 72%, kupujgc produkty tradycyjne i regionalne, zwracali uwage na ich
walory smakowe; 15% badanych kupowato je z ciekawosci. Do zakupu tych produktow
sktaniaty ankietowanych réwniez walory zdrowotne oraz brak konserwantéw (7% bada-
nych). Na wysoka jakos¢ wskazato 3% badanych, na kupno na prezent — 2%, a na znajo-
mos$¢ tych produktéw od dziecka — 1%.

Najczesciej (34%) kupowano te wyroby raz na 2—3 miesigce; na raz w miesigcu wska-
zato 16% badanych, natomiast na raz w tygodniu — tylko 4%. Raz na pét roku nabywato te
produkty 28% badanych, raz na rok — 12%, rzadziej niz raz na rok — 6%.

Tabela 3. Cechy wptywajgce na zakup produktoéw tradycyjnych i regionalnych

Cecha N =96
Walory smakowe 88
Pochodzenie 54
Wysoka jakosc¢ 50
Cena 38
Walory zdrowotne 29
Posiadanie oznaczenia jakosci, certyfikatu 8
Popularnosé 1
Oryginalnosc¢ 1

Najczesciej ankietowani (93%), nabywajgc produkty tradycyjne i regionalne, zwracali
uwage na ich walory smakowe. Ponad potowe respondentéw do zakupu tej zywnosci skto-
nito pochodzenie oraz wysoka jako$¢ — odpowiednio 57% i 53%. Cena réwniez wptywata na
zakup zywnosci tradycyjnej i regionalnej — wskazato jg 40% ankietowanych. Badane osoby
(31%) zwracaly tez uwage na walory zdrowotne tych wyrobow. Sposrdod cech wptywajacych
na zakup respondenci wskazali rowniez: posiadanie oznaczenia jakosci (8%), rekomenda-
cje innych oséb, oryginalnos¢ produktu (po 1% ankietowanych).

Tabela 4. Miejsca nabywania wyrobow tradycyjnych i regionalnych

Miejsce zakupu N =96
Okazjonalnie — podczas targéw, jarmarkow 73
W hipermarkecie, supermarkecie 22
W sklepach specjalistycznych, np. ze zdrowg zywnoscig 20
W sklepie osiedlowym 19
Podczas wyjazdu, urlopu 11
W miejscu pochodzenia 10
Na bazarze, targowisku 5

Respondenci najczesciej nabywali wyroby tradycyjne i regionalne okazjonalnie — pod-
czas targow i jarmarkow (77%), 23% badanych kupowato te wyroby w hipermarketach, 21%
— w sklepach specjalistycznych, a 20% — w sklepach osiedlowych. Podczas urlopéw i wy-
jazdoéw tego rodzaju produkty nabywato 12% respondentéw, w miejscu wytwarzania —
(11%), a na bazarze lub targowisku — 5%.
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Rys. 4. Kwota przeznaczana na zakup produktéw tradycyjnych i regionalnych przez respondentéw
W ciggu miesigca

Kwota przeznaczana na nabycie zywnosci tradycyjnej i regionalnej nie jest duza. Pra-
wie 60% respondentdéw nie przeznaczato w miesigcu wiecej niz 20 zt na zakup tych produk-
tow, 1/3 (33%) badanych wydawato na ich zakup 21-50 zt, 4% badanych — 51-100 zt, a 3%
— powyzej 100 zt.
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Rys. 5. Powody niekupowania zywnosci tradycyjnej i regionalnej

Ponad potowa badany nie kupowata produktéw tradycyjnych i regionalnych, poniewaz
byty trudno dostepne. Takg odpowiedz wskazato 58% oséb. Drugim w kolejnosci (34% ba-
danych) powodem niekupowania tych wyrobow jest to, ze sg one drozsze od innych pro-
duktéw; 11% ankietowanych nie miato potrzeby kupowania tego typu zywnosci, a 8% osob
nie zwracato uwagi na to, czy produkt jest regionalny. Po 5% badanych nie kupowato tych
produktow, poniewaz nie wiedziato, gdzie mozna je naby¢ oraz ze wzgledu na ich stabg
promocje.
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PODSUMOWANIE

Rolnicy, ktérzy poszukujg dodatkowego Zrodta dochodu bgdz nowej dziatalno$ci go-
spodarczej, mogg wzig¢ pod uwage wytwarzanie i sprzedaz produktéw tradycyjnych i re-
gionalnych. Tym bardziej, ze mozliwosci uczestniczenia w procesie produkcyjnym jest wie-
le. Jedna z nich, Scisle zwigzana z rolnictwem, to uprawianie dawnych odmian roslin (np.
orkiszu), a takze chow dawnych polskich ras zwierzat (Swini ztotnickiej, putawskiej). Inna
mozliwo$¢ to dziatalnos¢ przetwdrcza oparta na wtasnym gospodarstwie bgdz na zakupie
surowcéw wchodzacych w skiad produktow tradycyjnych i regionalnych z danego obszaru,
poniewaz czesto wiadnie warunki klimatyczne decydujg o specyficznym smaku produktéw.

Zainteresowanie polskich konsumentéw korzystajgcych z internetu produktami trady-
cyjnymi i regionalnymi jest coraz bardziej powszechne. Internet mogtby by¢ bardziej wyko-
rzystywany, zwtaszcza do promocji ww. produktow. Dobrze, aby korzystali z niego organi-
zatorzy roéznego rodzaju jarmarkéw, festyndw czy targdéw, poniewaz wielu respondentow
miato kontakt z produktami tradycyjnymi i regionalnymi wtasnie na tych imprezach. Tam tez
badani najczesciej dokonywali ich zakupu. Gtéwnymi motywami, ktérymi kierowali sie ba-
dani, byly walory smakowe tychze produktéw. Wazne tez byly wysoka jako$¢ produktéw
oraz kontakt z producentem lub wystawcg podczas ww. imprez.

Wiekszos¢ badanych nabywata produkty tradycyjne i regionalne rzadziej niz raz w mie-
sigcu, co moze wskazywac na niewielkg ilos¢ imprez promujgcych produkty tradycyjne i re-
gionalne lub niedostateczng o nich informacje. Tym bardziej, ze badani wskazali, ze produk-
ty tradycyjne i regionalne sg trudno dostepne. Zatem podaz owych produktéw jest niewystar-
czajgca. Badanie wykazato takze, ze powodem niekupowania ww. produktéw byta rowniez
ich wysoka cena — respondenci byli sktonni wydac na nie tylko 20 zt miesiecznie. Potrzebne
sg kampanie uswiadamiajgce konsumentom ich wyjatkowosé, produkcje na malg skale i sto-
sowanie tylko naturalnych sktadnikéw, co niestety nie mozne by¢ tanie.

Do najbardziej rozpoznawalnych przez konsumentéw produktéw tradycyjnych i regio-
nalnych nalezg: oscypek, obwarzanek krakowski, a takze miody pitne: poéttorak, dwojniak,
trojniak, czwoérniak oraz rogal swietomarcinski. Sg to produkty zwigzane z okreslonymi re-
gionami lub, tak jak w przypadku miodoéw, z naszym krajem, ktére majg wieloletnig tradycje.
Pozostate produkty, aby mogty zaistnie¢ na rynku, wymagajg statej promociji. Produkty owe,
wytwarzane na matg skale, sg znane jedynie na rynku lokalnym, natomiast w kraju ich zna-
jomosc jest czesto niewielka. Nie poszukuje sie i nie kupuje produktow, ktérych sie nie zna.
Dlatego nalezy je promowac. Promocja taka powinna mie¢ charakter nie tylko informacyjny,
powinna tez odgrywac¢ wazna role w ksztattowaniu preferencji zakupowych klientow.
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