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CZYNNIKI DECYDUJACE O WYBORZE PRODUKTOW
TRADYCYJNYCH I REGIONALNYCH
W OPINITI MIESZKANCOW PODKARPACIA

Marta Kawa, Anna Augustynska-Prejsnar
Uniwersytet Rzeszowski

Abstrakt. W opracowaniu przedstawiono czynniki decydujace o wyborze produktéw tra-
dycyjnych i regionalnych przez mieszkancéw Podkarpacia. Ankietowani konsumenci za
najwazniejszg cech¢ sklaniajaca do zakupu produktow tradycyjnych i regionalnych uznali
ich dobra jako$¢. Wazne znaczenie decyzyjne w zakresie dokonywania zakupu miata cena.

Stowa kluczowe: produkt tradycyjny i regionalny, konsument, decyzje nabywcze

WPROWADZENIE

Postepujaca globalizacja sprawia, ze ludnos$¢ stara si¢ powroci¢ do korzeni czy zro-
det oryginalnosci, ktore swiadcza o kulturze spoleczenstwa [Gasiorowski 2005]. Przy-
ktadem takiego podejscia jest rozwijanie si¢ rynku produktéw regionalnych i tradycyj-
nych [Tanska-Hus i Minta 2012]. W Unii Europejskiej, w ramach Wspolnej Polityki
Rolnej, sa prowadzone dzialania polegajace na ochronie nazw i miejsc pochodzenia
produktu. W ich zakresie gwarantuje to: dobra jakos$¢ i niepowtarzalny charakter pro-
duktéw, prawnie chronigc sposob ich wytwarzania [Grgbowiec 2010]. Tym wyjatko-
wym wyrobom przyznaje si¢ oznaczenia, takie jak: Chroniona Nazwa Pochodzenia,
Chronione Oznaczenie Geograficzne i Gwarantowana Tradycyjna Specjalnosc, ktore sa
$wiadectwem oryginalnosci 1 wyrdznikiem wsrod oferowanej zywnosci na rynku. Wy-
zej wymienione oznaczenia zostaly przyznane 36 polskim produktom, a kolejne wnioski
czekaja na rejestracje [www.produktyregionalne.pl/info.html]. System ochrony i pro-
mocji wyroboéw regionalnych i tradycyjnych daje pewno$¢ konsumentom, ze kupuja
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zywno$¢ dobrej jakosci. Ze wzgledu na duzg réznorodnos$¢ produktéw wprowadzanych
na rynek, konsumenci oczekujg zrozumiatych i wyczerpujacych informacji na temat
jakosci 1 pochodzenia produktu.

Produkty regionalne to ptody rolne, wyroby i przetwory zywnosciowe $cisle zwia-
zane z danym terenem, ktorych cecha charakterystyczng jest naturalny sposob produkcji
i wytwarzania [Bilska 2008]. Z kolei produkty tradycyjne sg to produkty rolne i $rodki
spozywcze oraz napoje spirytusowe, ktorych jakos¢ lub wyjatkowe cechy i wlasciwosci
wynikajg ze stosowania tradycyjnych metod produkcji, czyli takich metod, ktére sa
wykorzystywane, co najmniej od 25 lat [Kurpacz 2007]. Rynek zywosci tradycyjnej
i regionalnej jest rynkiem specyficznym, ktory stosunkowo niedawno zaistnial w pol-
skiej rzeczywistosci gospodarczej, jest przysztoSciowym segmentem rynku artykutow
spozywczych w Polsce [Grzybek 2009, Grzybek i Kawa 2013]. Dla wielu producentéw
zamieszkujacych tereny o specyficznych cechach i kulturze moze staé¢ si¢ gtdéwnym
zroédlem utrzymania, pod warunkiem, ze bgdg w stanie wytworzy¢ wystarczajacg ilo§¢
dobrej jakos$ci produktow, na ktore znajda si¢ nabywcy. Walka o konsumenta sprawia,
ze wazne staje si¢ poznanie jego preferencji, motywow postgpowania i kryteriow po-
dejmowania decyzji nabywczych [Kicinska 2009].

Celem niniejszej pracy bylo przedstawienie czynnikéw decydujacych o wyborze
produktéw tradycyjnych i regionalnych w opinii mieszkancow Podkarpacia.

MATERIAL I METODY BADAN

W opracowaniu wykorzystano informacje pochodzace ze zrodet wtornych, dotycza-
ce zywnosci tradycyjnej i regionalnej oraz specyfiki procesow jej rejestracji zarowno na
szczeblu krajowym, jak i Unii Europejskiej. Informacje te pochodzity zaréwno z litera-
tury, czasopism branzowych, jak i dostepnych opracowan opublikowanych na stronach
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Zrédta pierwotne zebrano dzigki uzyciu narzedzia badawczego, jakim byt samo-
dzielnie wykonany kwestionariusz ankiety. Anonimowe badania przeprowadzono
w I kwartale 2013 roku, wérod 480 mieszkancow Podkarpacia. Pytania zawarte w kwe-
stionariuszu ankiety dotyczyly wazno$ci czynnikow uwzglgdnianych podczas zakupu
produktow tradycyjnych i regionalnych oraz okreslenia determinant powodujacych
zwigkszenie czgstotliwosci dokonywania zakupow tych produktow. Dokonano doboru
warstwowego respondentdow z podziatlem na wiek i pte¢. W badaniu uczestniczyto 52%
kobiet 1 48% mezczyzn. Struktura wiekowa proby przedstawiala si¢ nastepujaco: 23%
stanowili respondenci do 25 roku zycia, 25% w wieku 26-35 lat, 31% w wieku 36-55 lat
121% w wieku powyzej 55 roku zycia. Postuzono si¢ metoda opisowa i poréwnawcza.

WYNIKI I DYSKUSJA

Poszczegolne regiony Polski charakteryzuja si¢ specyficznym dziedzictwem kuli-
narnym i kulturowym. Podkarpacie wyrdznia si¢ relatywnie duza liczba i réznorodno-
$cig produktow regionalnych. Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, wychodzac na-
przeciw oczekiwaniom producentdow i konsumentéw produktow tradycyjnych i regio-
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nalnych, zgodnie z Ustawg z dnia 17 grudnia 2004 roku o rejestracji i ochronie nazw
i oznaczen produktow rolnych i spozywczych oraz o produktach tradycyjnych [Usta-
wa... 2005], umozliwito utworzenie Listy Produktéw Tradycyjnych. Prawo do umiesz-
czenia na Liscie Produktow Tradycyjnych maja produkty, charakteryzujace si¢ trady-
cyjng, ugruntowana w czasie, przynajmniej 25-letnia metoda wytwarzania, ktorych
jakos¢ Iub wyjatkowe cechy i wlasciwosci wynikaja ze stosowania tradycyjnych metod
produkcji. Specyfika produktéw regionalnych wynika z uwzglednienia, podczas ich
wytwarzania i promocji, lokalnego dziedzictwa kulturalnego, historycznego i przyrod-
niczego [Zdon-Korzeniowska 2009]. Lista produktéw tradycyjnych ma za zadanie po-
glebienie wiedzy i1 zwigkszenie zainteresowania konsumentow na temat jakosci trady-
cyjnej zywnosci i polskiego dziedzictwa kulturowego. Lista Produktow Tradycyjnych
jest wylacznie narzgdziem informacyjnym, a nie ochronnym. Jest publikowana na stro-
nie internetowej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz w dzienniku urzgdowym
do spraw rynkow rolnych. Z wnioskiem o wpis produktu na List¢ Produktow Tradycyj-
nych nalezy wystapi¢ do wlasciwego marszatka wojewoddztwa, ktory po dokonaniu
pozytywnej oceny przekazuje wniosek Ministrowi Rolnictwa i Rozwoju Wsi celem
wpisania produktu na listg. Jest to pierwszy etap, ktory pozwala producentom na wia-
Sciwe przygotowanie i udokumentowanie wniosku umozliwiajacego ubieganie si¢
o rejestracje na szczeblu Unii Europejskiej jako: Chroniona Nazwa Pochodzenia (PDO),
Chronione Oznaczenie Geograficzne (PGI) oraz Gwarantowana Tradycyjna Specjalno$¢
(TSG). Z badan prowadzonych przez Chudy i Gieraltowska [2013] wynika, Zze poziom
wiedzy ludzi mtodych na temat Zywnosci tradycyjnej i regionalnej jest niski. Zaledwie
1% badanych respondentow przyznato si¢ do znajomosci i rozpoznawalnos$ci europej-
skich znakow opracowanych dla produktow o chronionym oznaczeniu geograficznym,
chronionej nazwie pochodzenia i gwarantowanej tradycyjnej specjalnosci. Dlatego
konieczne jest rozpowszechnianie wiedzy na temat zywnosci tradycyjnej i regionalne;j,
co przyczyni si¢ do wzrostu popytu na te Zywnosc.

Potencjat w zakresie rynku produktéow tradycyjnych jest ogromny, o czym §wiadczy
znaczny wzrost liczby tego typu produktow w latach 2005-2013 (tab. 1).

W 2005 roku produkty tradycyjne i regionalne byty zarejestrowane tylko w siedmiu
wojewddztwach, w tym z dominujaca liczba 15 w wojewddztwie lubelskim i 11 w ma-
topolskim. W wojewoddztwie podkarpackim odnotowano na liScie siedmiu produktow
tradycyjnych i regionalnych. W kolejnych latach nastapil dynamiczny wzrost zareje-
strowanych produktow. W 2013 roku, tacznie w pieciu wojewddztwach: lubelskim,
matopolskim, podkarpackim, pomorskim i §laskim, zostalo zarejestrowanych ponad
54% wszystkich produktéw regionalnych. Liderem w skali kraju pod wzgledem liczby
produktow tradycyjnych i regionalnych (153 produkty) okazato si¢ wojewodztwo pod-
karpackie.

Najwazniejszym etapem procesu podejmowania decyzji o zakupie dobra jest wybor
konkretnego produktu. Jednak na postgpowanie klienta wplywa wiele czynnikow, ktore
w réznym stopniu oddzialujg na dokonanie wyboru. Z punktu widzenia nabywcy pro-
dukty stanowia zbidr cech, z ktorych kazda obejmuje pewna korzys$¢. Nabywca, na
podstawie zgromadzonych informacji i wlasnego doswiadczenia, okresla obszar mozli-
wych decyzji zakupu [Kicinska 2009]. Preferencje zakupowe konsumentow przedsta-
wiono w tabeli 2.
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Tabela 1. Liczba produktow tradycyjnych i regionalnych w Polsce w latach 2005-2013, z podzia-
tem na wojewddztwa
Table 1. Provincial distribution of volume of traditional and regional products in Poland in 2005-

-2013
Wojewodztwo Lata — Years
Voivodeship 2005 2007 2009 2011 2013

Dolnoslaskie 1 12 18 24 40
Kujawsko-pomorskie - 14 18 24 52
Lubelskie 15 41 46 77 114
Lubuskie - 6 7 10 18
Lodzkie - 19 42 57 75
Matopolskie 11 26 33 43 106
Mazowieckie - 9 18 34 63
Opolskie 2 43 43 49 55
Podkarpackie 7 64 72 100 153
Podlaskie 7 35 37 45 47
Pomorskie - 75 99 113 136
Slaskie - 77 101 115 136
Swietokrzyskie - 17 22 51 58
Warminsko-mazurskie - 11 18 21 24
Wielkopolskie 2 45 61 83 88
Zachodniopomorskie - 5 8 10 25
Razem: Polska 45 499 643 856 1190
Total: Poland

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie: www.produktyregionalne.pl/info.html.
Source: own elaboration on the basis of: www.produktyregionalne.pl/info.html.

Produkty regionalne i tradycyjne posiadaja niekonwencjonalne, unikalne cechy, kto-
re wyrdzniaja je na tle artykutéw spozywczych dostgpnych w ofercie rynkowej. Cechy
te pozwalaja na zdobywanie coraz wigkszej przychylnosci konsumentow, ktorzy doce-
niajg jako$¢ i specyfike tych produktéw. Za najwazniejsza ceche sktaniajaca do zakupu
produktow regionalnych respondenci uznali ich dobra jakos¢ (76,6% wskazan), co moze
$wiadczy¢é o wypracowanej renomie, jaka kojarzy si¢ z tego typu produktami. Wsrod
badanych respondentow dobra jako$¢ miata szczegdlne znaczenia dla kobiet (91,2%)
i ludzi starszych (89,0%). Waznym czynnikiem w preferencjach zakupowych jest cena,
na ktora wskazalo 63,6% badanych. Jest to zrozumiate, gdyz konsumenci zwracaja
uwage na koszt, jaki poniosg kupujac okreslony artykut. Do takiego zachowania najczg-
$ciej prowadzi ograniczony zasob $rodkéw pienigznych w budzecie domowym przezna-
czonym na konsumpcje. W badaniach wykazano, ze czynnik ten okazat si¢ istotny
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Tabela 2. Preferencje zakupowe konsumentéw dotyczace produktéw tradycyjnych i regionalnych (%)
Table 2. Shopping preferences for traditional and regional products in consumers opinion (%)

Pte¢ Wiek
Wyszczegodlnienie Ogétem Sex Age
Details Overall
(%) K M <25 | 2635 | 3655 | >55
F M

Dobra jakosé¢ 76,6 91,2 60,8 77,5 73,3 70,5 89,0
High quality
Cena 63,5 452 61,7 72,0 65,0 59,7 58,0
Price
Reklama 3,7 32 4,0 4,5 4,2 33 3,0
Advertising
Ekologiczny charakter 53,7 52,0 55,6 49,5 55,0 57,7 51,0
Ecological features
Renoma producenta 31,3 32,8 29,6 27,9 31,6 35,6 29,0
Popularity of producer
Kraj pochodzenia 17,9 24,4 10,8 18,0 18,3 17,4 18,0
Country of origin
Region pochodzenia 6,4 7,6 52 4,5 6,0 6,0 8,0
Region of origin
Posiadane certyfikaty 3,9 4,0 3,9 3,6 5,0 4,0 3,0
Certificates

Zrédto: badania wlasne.
Source: own elaboration.

szczegolnie dla ludzi bardzo mtodych, ponizej 25 roku zycia. Jak podaje Kicinska
[2009], mtodzi konsumenci stanowia istotng grupg nabywcoéw na rynku dobr konsump-
cyjnych. Ludzie mtodzi sa waznym segmentem rynkowym, o swoistych cechach odrdz-
niajacych ich zachowania od innych grup konsumentéw. W szeregu wazno$ci wyrdzni-
kow preferencji zakupu trzecie miejsce zajal ekologiczny charakter produktu, za ktorym
opowiedzialo si¢ 53,7% respondentow. Ekologiczny charakter produktu, postrzegany
jako gwarancja jako$ci, miatl wigksze znaczenie dla ludzi w wieku 36-55 lat (57,7%
wskazan). Za renoma producenta opowiedziato si¢ 31,2% ankietowanych. Kolejna, co
do waznosci, cechg w preferencjach zakupowych produktéw tradycyjnych i regional-
nych byt kraj pochodzenia (17,9% wskazan respondentéw). Zdaniem Zakowskiej-
Biemans [2012], konsumenci warto$ciujacy znaczenie kraju pochodzenia czgsciej
twierdza, ze sa konsumentami zywno$ci tradycyjnej. Ankietowani nie wskazali regionu
pochodzenia, jako czynnika waznego w wyborze produktu; §rednia ocen w tym zakresie
wyniosta zaledwie 6,4%. Jest to zastanawiajgca ocena, poniewaz produkt tradycyjny
i regionalny powinien by¢ kojarzony z miejscem jego wytwarzania. Dla tej cechy opinia
respondentdow byla rozna w zalezno$ci od plci i wieku ankietowanych (tab. 2). Region
pochodzenia produktu mial wigksze znaczenie dla kobiet i ludzi powyzej 55 roku zycia.
O malym zainteresowaniu tg cecha ludzi mtodych moze §wiadczy¢ fakt, ze sa oni bar-
dziej otwarci na nowosci. Nieistotne znaczenie dla ankietowanych miaty posiadane
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certyfikaty oraz reklama. Zadna z tych cech nie przekroczyta 4% wskazan. Wyniki
badan Makaty [2004] $wiadczg o tym, Ze konsumenci pytani wprost neguja wplyw
reklamy, oceniajac ja nisko w hierarchii czynnikéw decydujacych o zakupie produktow
spozywczych, co prawdopodobnie wynika z tego, ze respondenci nie majg §wiadomosci
wplywu reklamy na wybor produktow zywnosciowych.

Czynniki decydujace o czestotliwosci dokonywania zakupu produktéw tradycyjnych
i regionalnych przedstawiono w tabeli 3. W opinii ankietowanych, az 96,9% responden-
tow w wieku 36-55 lat uznato, ze nizsza cena jest gtownym czynnikiem, ktéory moglby
wplynaé na czgstszy zakup produktéw tradycyjnych i regionalnych. W grupie ludzi
mtodych, ponizej 25 roku zycia, ponad 92% ankietowanych uznato ten czynnik za istot-
ny. Jak podaje Zakowska-Biemans [2012], wéréd barier zakupu zywnosci tradycyjnej
jest wymieniany wysoki poziom cen. Czynnik ten moze wplyna¢ na sktonnos¢ do zaku-
pu tego rodzaju zywnosci wobec obserwowanych na rynku globalnym wzrostéw cen
zywnosci 1 zwigkszania udzialu wydatkéw na zywnos¢. Jednak dziatania na rzecz obni-
zania poziomu cen zywnosci tradycyjnej i regionalnej moglyby spowodowac zdepre-
cjonowanie jej wizerunku. Zywnoéé tradycyjna powinna byé pozycjonowana jako pro-
dukt dobrej jakosci, o znacznych walorach smakowych, co wymaga odpowiednich
strategii cenowych. Pomimo ze zZywno$¢ tradycyjna jest postrzegana bardzo pozytywnie,

Tabela 3. Czynniki decydujace o czgstotliwosci dokonywania zakupu produktow tradycyjnych
i regionalnych w opinii konsumentow (%)

Table 3. Factors influencing frequency of purchase of traditional and regional products in con-
sumers opinion (%)

Ple¢ Wiek
Wyszczegolnienie Ogélem Sex Age
Details Overall
(%) K M <25 | 2635 | 3655 | >55
F M

Nizsza cena 91,8 94,0 87,8 92,7 88,3 96,6 82,0
Lower price
Lepsza dostgpnosé 66,8 63,2 72,1 52,2 65,8 60,4 82,0
Higher accessibility
Wigksza réznorodnosé 56,8 47,2 23,2 26,1 42,5 32,8 54,0
Greater variety
Reklama 31,0 29,2 32,1 44,1 34,2 18,1 20,0
Advertising
Silna marka 22,9 29,6 13,0 29,7 22,5 18,1 21,0
Brand strength
Lepsza jakos¢ 21,8 20,8 23,0 22,2 20,0 21,4 17,0
Better quality
Ladniejsze opakowanie 10,0 14,0 4.8 14,7 8,3 6,0 10,0
Better packaging
Opinia innych 17,9 14,0 23,9 18,9 17,5 24,1 35,0
Others’ opinion

Zrédto: badania wlasne.
Source: own elaboration.
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konsumenci dostrzegaja rozne bariery jej zakupu, zwigzane przede wszystkim z dostep-
noscig tej kategorii zywnosci oraz brakiem informacji na temat miejsca jej sprzedazy
[Zakowska-Biemans i Kuc 2009]. Réwniez z badan wiasnych wynika, ze czynnikiem
decydujacym o zakupie produktow tradycyjnych i regionalnych jest ich dostepnos¢
(66,8% wskazan wszystkich badanych respondentow). Dostgpnosé, jako bariera popy-
towa, okazata si¢ bardziej istotna dla oséb powyzej 55 roku zycia (82,0% wskazan).
Wazne znaczenie decyzyjne w zakresie czestszego dokonywania zakupu produktow
tradycyjnych i regionalnych w opinii ankietowanych konsumentéw miata wicksza roz-
norodnos$¢ (56,8% wskazan). Wedlug Grebowca [2010], wybor zywnosci tradycyjnej
i regionalnej na rynku jest maly lub bardzo maty, co $wiadczy o niskiej dostepnosci tej
zywnosci dla potencjalnych konsumentow. W badaniach wtasnych wykazano, ze inten-
sywna reklama ma duzy wpltyw na zachowanie, szczegdlnie mtodych konsumentow.
Az 44,1% respondentdéw ponizej 25 roku zycia uznato ten czynnik za istotny, ktory
mogltby znaczaco wplyna¢ na zainteresowanie okreslonym produktem spozywczym.
W ocenie badanych konsumentéw dla 0sob starszych wazniejsza od reklamy byta opi-
nia znajomych i rodziny, na co wskazato 35% respondentow w wieku powyzej 55 lat.
Nabywajac artykuly spozywcze konsumenci coraz czgsciej zwracaja uwage na marke
producenta [Zakowska-Biemans 2012]. W opinii badanych respondentéw na silng mar-
ke jako czynnik wptywajacy na cze¢stotliwo$¢ dokonywania zakupoéw wskazato 22,9%.
Opini¢ t¢ potwierdzaja kobiety i ludzie mtodzi. Wedhlug hierarchii waznosci, szosta
preferowang przez konsumentéw cecha byla lepsza jakos$c, za ktora opowiedziato sig
21,8% konsumentdéw. Cecha o mniejszym znaczeniu w decyzji respondentow (10,0%
wskazan) okazato si¢ tadniejsze opakowanie. Opakowanie, jako zewngtrza czg$¢ pro-
duktu, jest nosnikiem informacji i reklamy, tworzy wizerunek produktu, pomaga odréz-
ni¢ go od produktéw konkurencyjnych [Grzybek 2009].

Z badan prowadzonych przez Mintg [2013] wynika, ze wsrod barier utrudniajacych
rozw¢j rynku produktéw tradycyjnych i regionalnych znalazly si¢ nieodpowiednie
przepisy prawne oraz nadmierna biurokracja. Ponadto wymieniono zbyt niskie dochody
kupujacych, matg swiadomos$¢ nabywcow o zaletach i dostgpnosci produktow regional-
nych, wysokie koszty produkcji, brak silnej wspotpracy miedzy producentami oraz brak
wspolnej promocji produktéw regionalnych. Konsumenci niemieccy sa sktonni zaptacic¢
wigcej za produkty pochodzace z obszaru, na ktorym mieszkaja. Sytuacja ta jest spowo-
dowana przekonaniem, ze ich zakupy zwigkszaja dochody rodzimych i lokalnych pro-
ducentéw. Rowniez Francuzi, Whosi i Grecy wspieraja wlasnych producentow, kupujac
prawie wylacznie produkty krajowe. Wsrod polskich konsumentéw brakuje takich tra-
dycji. Jednak ta sytuacja ulega zmianie. Z badan prowadzonych przez Surdel i in.
[2009] wynika, Ze mimo zarzucania konsumentow wieloma konkurencyjnymi produk-
tami zywnos$ciowymi, ktore sag wprowadzane przez przemyst spozywczy, ciaggle istnieje
duza grupa zainteresowanych wyrobami tradycyjnymi.

PODSUMOWANIE

W Polsce istnieje duzy potencjal w zakresie rozwoju rynku produktéw regionalnych
i tradycyjnych. Producenci z terenu wojewodztwa podkarpackiego staraja si¢ wykorzy-
sta¢ t¢ szansg, o czym $wiadczy najwyzsza liczba 153 produktéw wpisanych na Liste
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Produktéw Tradycyjnych w poréwnaniu z pozostatymi wojewddztwami. Dobra jakosé¢
jako standardowa cecha wyrobow regionalnych i tradycyjnych, jest dostrzegana i doce-
niana przez mieszkancow Podkarpacia i wywiera najwickszy wplyw w procesie wyboru
artykutow spozywczych. Problemem jest jednak zbyt wysoka cena, w stosunku do moz-
liwos$ci nabywczych wigkszo$ci konsumentow.

Konieczna jest promocja dziatan wspierajacych rozwoj rynku tych produktow, co
w przysztosci powinno spowodowaé wiekszg ich dostepnos¢ na rynku oraz wzrost
$wiadomosci potencjalnych nabywcoéw, co do waloré6w zdrowotnych i znaczenia tych
produktéow dla rozwoju regionu.

LITERATURA

Bilska B., 2008. Konkurencyjnos¢ produktéw regionalnych i tradycyjnych. Rocz. Nauk. SERIiA
10, 4, 18-25.

Chudy S., Gierattowska U., 2013. Produktu tradycyjne i regionalne z perspektywy szczecinskich
studentow. J. Agribus. Rural Dev. 1 (27), 45-52.

Gasiorowski M., 2005. O produktach tradycyjnych i regionalnych. Mozliwosci a polskie realia.
Fundacja Fundusz Wspoélpracy, Warszawa.

Grebowiec M., 2010. Rola produktow tradycyjnych i regionalnych w podejmowaniu decyzji
nabywczych przez konsumentéw na rynku dobr zywnosciowych w Polsce. Zesz. Nauk.
SGGW. Probl. Roln. Swiat. 10 (25), 22-30.

Grzybek M., 2009. Preferencje konsumentdéw z Podkarpacia dotyczace popytu na produkty regio-
nalne. J. Agribus. Rural Dev. 1 (11), 103-110.

Grzybek M., Kawa M., 2012. Znaczenie produktéw lokalnych w budowaniu wizerunku gmin
powiatu Nisko. J. Agribus. Rural Dev. 4 (26), 5-15.

http://www.produktyregionalne.pl/info.html

Kicinska J., 2009. Psychologiczno-spoteczne determinanty zachowan mtodych nabywcow na
rynku dobr konsumpceyjnych. J. Agribus. Rural Dev. 4 (14), 85-94.

Kurpacz M., 2007. Z problematyki zywnosci tradycyjnej. Stud. Reg. Lokal. 4 (30), 2, 102.

Makata H., 2004. Konsument na rynku zywnosci. Przem. Spoz. 7, 14-23.

Minta S., 2013. Bariery rozwoju rynku produktéw regionalnych i tradycyjnych na przyktadzie
Dolnego Slaska. Rocz. Nauk. SERIA 15, 4, 280-284.

Surdel M., Sobczyk A., Kogut B., 2009. Produkty tradycyjne i regionalne w opinii podkarpackich
konsumentow. Zesz. Nauk. Potudniowo-Wschodniego Oddzialu Polskiego Towarzystwa In-
zynierii Ekologicznej z siedziba w Rzeszowie i Polskiego Towarzystwa Gleboznawczego
Oddziat w Rzeszowie 11, 235-258.

Tanska-Hus B., Minta S., 2012. Miejsce produktow regionalnych i tradycyjnych w ksztattowaniu
wizerunku region. Zesz. Nauk. Uniw. Szczec. 709, 217-230.

Ustawa z dnia 17 grudnia 2004 roku o rejestracji i ochronie nazw i oznaczen produktoéw rolnych
i spozywczych oraz o produktach tradycyjnych. 2005. Dz.U. z 2005 r. Nr 10, poz. 68 z p6zn.
zm.

Zdon-Korzeniowska M., 2009. Jak ksztaltowaé regionalne produkty turystyczne? Teoria i prakty-
ka. Wyd. Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow.

Zakowska-Biemans S., 2012. Zywno$¢ tradycyjna z perspektywy konsumentéw. Zywnos¢. Nau-
ka. Technologia. Jakos¢ 3 (82), 5-18.

Zakowska-Biemans S., Kuc K., 2009. Zywnoéé tradycyjna z perspektywy konsumentow. Zyw-
no$¢. Nauka. Technologia. Jakos¢ 3 (82), 5-18.

Journal of Agribusiness and Rural Development



Czynniki decydujqce o wyborze produktow tradycyjnych i regionalnych ... 59

FACTORS INFLUENCING PURCHASING DECISIONS
FOR TRADITIONAL AND REGIONAL PRODUCTS
AMONG RESIDENTS OF THE PODKARPACIE VOIVODESHIP

Summary. The paper presents the factors determining the choice of traditional and re-
gional products by Podkarpacie residents. The surveyed consumers found the quality as
the most important trait that encourages the purchase of traditional and regional products.
The price has an important impact on decision in terms of purchase.

Key words: traditional and regional products, consumer, purchasing decision

Zaakceptowano do druku — Accepted for print: 25.04.2014

Do cytowania — For citation: Kawa M., Augustynska-Prejsnar A., 2014. Czynniki decydujqce
o wyborze produktow tradycyjnych i regionalnych w opinii mieszkancow Podkarpacia. J. Agri-
bus. Rural Dev. 3(33), 51-59.

3(33) 2014



