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Abstract. Social media and their role of nature education. Social media are
becoming an inseparable element of spending free time by contemporary soci-
ety. Few people are aware of the possibilities of using this phenomenon for
educational purposes. Surveys were conducted in two social groups regarding
nature issues. The aim of the research was to obtain information on the role that
they play in disseminating and deepening knowledge. Based on the results, it
was found that the use of this form of education not only results in the acquisi-
tion of knowledge, but also motivates for various activities, such as the use of
nature and forest tourism, or the use of nature gifts in culinary and herbal medi-
cine. The development of social networking sites opens up many educational
opportunities, thanks to which it can become a good tool to make the society
aware of issues related to nature and forest management.
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Wstep

Udoskonalany rozwdj nowych technologii oraz mediow sprawia, ze otaczajaca nas rze-
czywisto$¢ staje sie coraz bardziej fascynujaca sfera spoleczng. Internet zmienit wspotczesny
Swiat, co przejawia si¢ takze w funkcjonowaniu serwisdéw spotecznosciowych. Szczegdlnie
jeden z nich — Facebook — przyczynit si¢ do innego spojrzenia na otaczajacy nas swiat. Komu-
nikacja za pomoca Facebooka jest jednoczesnie globalna, jak i lokalna, ogoélna, a jednoczesnie
dopasowana do indywidualnych potrzeb. Kreowany nowy §wiat to pewnego rodzaju efekt dzia-
fania tego portalu (Bak 2016).

Wspotczesnie media spolecznosciowe w znaczacy sposob zmieniaja sposob wykorzysta-
nia Internetu w komunikacji na wiele roznych tematow. Na poczatku XXI wieku wigkszos$¢
przedsigbiorstw oraz organizacji non-profit i jednostek samorzadu terytorialnego wykorzysty-
wato Internet do jednostronnej komunikacji poréwnywalnej do tradycyjnych narz¢dzi promo-
cji takich, jak na przyktad reklama (Pawlicz 2015). Pojawienie si¢ narz¢dzi tak zwanych Web
2.0 (blogi, media spotecznosciowe, strony www umozliwiajace uzytkownikom ocen¢ produk-
tow) w fundamentalny sposob zmienito sposob komunikacji, pozwalajac uzytkownikom na
wspotuczestnictwo w tresciach zamieszczanych w sieci. Wpisy tworzone przez uzytkownikow
w znacznym stopniu determinujg wizerunek organizacji (a nawet maja wptyw na jej przychody
i w rezultacie przetrwanie) (Ciechanowicz 2010, Pawlicz 2015).

Nowe mozliwo$ci komunikacji z uzytkownikami sa dostgpne rowniez dla przekazywania
tresci przyrodniczych. Powstato wiele grup skupiajacych pasjonatow, hobbystow, czy osdb
interesujacych si¢ przyroda i jej poznawaniem.

W pracy podjeto rozwazania dotyczace roli grup spotecznosciowych w upowszechnianiu
i poglebianiu wiedzy przyrodniczej, jak rowniez, skupiono si¢ na wskazaniu szans oraz mozli-
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wosci, jakie daje wykorzystanie internetowych mediow spoteczno$ciowych w przekazywaniu
tresci o tematyce przyrodnicze;.

Istota mediow spotecznosciowych w przekazywaniu tresci
przyrodniczych

Nowoczesne technologie pozwalaja korzysta¢ z mediéw spotecznosciowych praktycznie
z kazdego miejsca na Ziemi. Popularne portale spotecznosciowe, staty na tyle znaczaca plat-
forma wymiany informacji, ze powinny sktoni¢ do zainteresowania si¢ tym narzedziem eduka-
toréw lesnych. Zaletami social mediow jest nie tylko wygoda udostepniania tresci, ale rowniez
mozliwos$¢ prowadzenia dialogu z szeroka grupa odbiorcow (Ciechanowicz 2011a).

Wiedza o przyrodzie i o dziataniu le$nictwa glownie jest rozpowszechniana migdzy innymi
przez instytucje wychowawczo-edukacyjne, organizacje i towarzystwa przyrodnicze oraz Pan-
stwowe Gospodarstwo Lesne ,,Lasy Panstwowe” (PGL LP). Celem organizowania réznych
zadan edukacyjnych przez jednostki LP jest wyjasnienie problematyki gospodarki lesnej i przy-
rodniczych jej uwarunkowan. Uswiadomienie przyrodniczych podstaw funkcjonowania gospo-
darki lesnej jest niezbedne, aby budowac zaufanie spoteczne do pracy lesnikow (Grzywacz
2007). Obecnie oferta edukacyjna organizowana przez Nadlesnictwa kierowana jest gtownie
do dzieci i mtodziezy w wieku szkolnym (Raport 2016).

Najbardziej popularny portal spotecznosciowy Facebook posiada opcje stworzenia grup
(tzw. grup spoteczno$ciowych), ktére maja na celu, zrzesza¢ uzytkownikdw interesujacych sie
okreslona tematyka.

Zdobywanie wiedzy przyrodniczej i lesnej w tych grupach mozna podzieli¢ na kilka
Sposobow:

a) udostegpnianie zdje¢ — uzytkownicy dodaja zdjecia gatunkow roslin, zwierzat, grzybow

z plenerowych wedrowek, a zadaniem innych czlonkéw jest oznaczenie gatunkow,

b) artykuly naukowe — w grupie uzytkownikow Facebooka sg umieszczane linki do stron
internetowych dotyczacych obecnych badan naukowych oraz wspotczesnej problema-
tyki ekologicznej,

¢) posty z pytaniami — dana spotecznos¢ udziela informacji na nurtujace tematy, radzi jak
zachowac si¢ w danych sytuacjach, np. jak postgpowac z znalezionym pisklakiem,

d) dzielenie si¢ przepisami — uzytkownicy udostepniaja receptury wykorzystywania roslin
i grzybow w kuchni,

e) spotkania, wydarzenia, kursy — w grupach uzytkownikow Facebooka pojawiajg si¢
informacje o ciekawych wydarzeniach, szkoleniach, kursach zwigzanych z tematyka
przyrodnicza,

f) literatura — internauci pelnia funkcje¢ opiniotwoércza na temat poradnikow, podrgcznikow,
atlaséw przyrodniczych oraz konkretnych stron internetowych.

Grupy tematyczne zajmujace si¢ dang dziedzing wiedzy, posiadaja wlasny regulamin,

w ktorym zawarte sg zasady zachowania w danej spolecznosci oraz przestrzegania zasad etyki
przyrodniczej. Jedna z badanych grup byla ,,Poszukiwacze roslin”. Gtowng zasada grupy jest
,Nie zrywajmy roslin nam nieznanych”, ktéra ma celu chroni¢ przed niepotrzebnym zrywa-
niem ro§lin nieznanych oraz zapobiega¢ przed nie§wiadomym niszczeniu gatunkow rzadkich
i zagrozonych wyginigciem.
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Niestety, wérdd internautow nie ma powszechnej zgody na sugestie liderow etyki przyrod-
niczej i nagminnie nie przestrzegaja proponowanych regut, czego skutkiem jest mnostwo poja-
wiajacych si¢ wpiséw nie zgodnych z profilem wirtualnej zbiorowosci. Grupy czesto nie posia-
daja opiekunéw merytorycznych, co obniza potencjal naukowy internautdw, a takze odchodze-
nia z najaktywniejszych uzytkownikow. Glowng przyczyna wspomnianego zjawiska jest brak
aktywnos$ci administratoréw grup.

Nieco inaczej przedstawia si¢ zarzadzanie grupami w innych krajach. W Wielkiej Brytanii
grupy Facebook’a przyciagaja prawdziwych pasjonatéw, a administratorami zostajg specjali-
$ci z znacznym doswiadczeniem i dorobkiem naukowym. W odréznieniu do Polski posiadaja
wezszg tematyke oraz kilkakrotnie mniejsza liczbe uzytkownikow. Najlepiej mozna to zaob-
serwowacé w grupie spotecznosciowej ,,Bryophytes Of Britain and Ireland”, gdzie pojawiaja
si¢ metody z uzyciem technik mikroskopowym oraz petne klucze do rozpoznawania poszcze-
gblnych gatunkéw mszakow. Dobrym przyktadem spotecznoscei, ktora poradzita sobie proble-
mem zachowania tadu i zgodnosci z tematyka jest brytyjska grupa spotecznosciowa ,,British
Mycological Society”. Kazdy kandydat ubiegajacy si¢ o dotaczenie zbiorowosci musi przejsé
rekrutacje, czyli wypeti¢ ankiete, co weryfikuje si¢ blisko$¢ zainteresowan z profilem spo-
tecznosci. Nastepnie otrzymuje wiadomos¢ z obowigzujacym regulaminem. Nie stosowanie si¢
do zasad skutkuje usunigciem postu, badZz wykluczeniem ze spotecznosci. Dodawane zdjgcia
czesto posiadajg informacj¢ na temat autora i lokalizacji. Z kolei amerykanskie grupy charak-
teryzuje waski zakres tematyczny oraz zasi¢g lokalny. Takie rozwiazanie pozwala na tatwiejsza
komunikacje¢ i organizacj¢ wydarzen przez okoliczne organizacje zajmujace si¢ tematyka przy-
rodniczg. Mentorami takich grup sa miejscowi przyrodnicy.

Metodyka badan

Przeprowadzono badania w formie ankiety online na przetomie lipca i sierpnia 2017 roku
za pomoca formularzu Google. Przyporzadkowany do niej link zostal umieszczony na stro-
nach grup spoteczno$ciowych ,,Poszukiwacze roslin” oraz ,,Grzyby, grzybiarze, grzybobranie”.
Ankieta, byta dostepna tylko dla cztonkéw wymienionych grup. Anonimowa ankiete sktada-
jaca si¢ z 26 pytan, wypetnito 257 osob.

Gléwnym celem badan bylo okreslenie roli portali spotecznosciowych w upowszechnianiu
i poglebianiu wiedzy przyrodniczej i lesnej oraz proba okreslenia, czy narzedzie to moze by¢
skuteczne w przekazywaniu informacji o ochronie przyrody i lasu, a uzyskana podczas dyskusji
i wymiany pogladow przez uzytkownikow grupy wiedza, mie¢ wptyw na zachowanie i poglady
czlonkoéw grupy spotecznosciowe;.

Wyniki

W badaniu uczestniczyly 214 kobiety i 43 me¢zczyzn. Wiek respondentéw byt zréznico-
wany, przewazaly jednak osoby stosunkowo mtode — 47% badanych nie ukonczyto 40 roku
zycia, w tym okoto 12% stanowity osoby do 25 roku zycia. Znaczny udziat tej grupy wieko-
wej wynika z faktu, iz portale spoteczno$ciowe sa najbardziej popularne wérod mtodych osob.
24,1% respondentéw byto w wieku od 41 do 55 lat, a pozostate 15,9% powyzej 55 roku Zycia.
Badani legitymowali si¢ relatywnie wysokim poziomem wyksztatcenia, 61,1% sposréd nich
ukonczylo bowiem studia. Uzytkownicy grupy ,,Grzyby, grzybiarze, grzybobranie” stanowili
36,1% badanych, Poszukiwacze roslin — 50,2%, za$ uzytkownicy obu grup — 13,6% (ryc.1).
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Ryc. 1. Charakterystyka uzytkownikow badanych grup spotecznosciowych. Zrodto: opracowanie whasne
Fig. 1. Characteristics of users of the surveyed social groups. Source: own study

Obszary lesne byty dos¢ czesto odwiedzane przez badanych, gtéwnie w celach turystycz-
nych. Przed przystapieniem do grupy przyrodniczej okoto 30% badanych odwiedzala tereny
lesne kilka razy w tygodniu. Po przystagpieniu do grupy odsetek ten zwickszyt si¢ do ponad
40%. Podobny odsetek badanych odwiedzalo tereny lesne raz w tygodniu (okoto 20%). Naj-
czestszym celem tej aktywnosci byla rekreacja na terenach lesnych, realizacja wtasnego hobby
— zbieractwo dobr runa lesnego (36%) oraz poznanie gatunkéw roslin i grzybow (22%) (ryc. 2).

120
M cilka razy w tygodniu
100 .
raz w tygodniu
Z m :
2 80 raz na dwa tygodnie
é M oazw miesigcu
& 60 -
g B 1zadziej niz raz w miesiacu
N
=40 - M nic preferowatam/em
takiej formy aktywnosci
20
0
Przed przystapieniem do Po przystapieniu do
grupy grupy

Ryc. 2. Aktywno$é badanych w zakresie rekreacji na obszarach lesnych. Zrédto: opracowanie whasne
Fig. 2. Activity of respondents in the field of recreation in forest areas. Source: own study
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Cztonkowie grup ocenili portale spotecznosciowe jako wiarygodne Zrodlo wiedzy na
tematy przyrodnicze (79,6%), uznali réwniez, ze przyrodnicze media spotecznosciowe moty-
wuja ich do réznych dziatan na §wiezym powietrzu i obszarach lesnych, m.in. sporty w lesie
i zbieractwo dobr runa lesnego (86,7%) (ryc. 3). Dzigki portalom spotecznosciowym uzyskali
oni wiedze nie tylko o srodowisku, ale takze o aktualnych problemach z zakresu ochrony $ro-
dowiska i przyrody (90,6%).

120
100
2 80
=
£ 60
IS
=
<
ﬁ 40
2
20
0 ‘
Tak Nie
| Grzyby, grzybiarze, 83 10
grzybobranie
B poszukiwacze roglin 109 20
Uzytkownicy obu grup 31 4

Ryec. 3. Grupy spotecznos$ciowe w opinii badanych jako wiarygodne zrédto informacji o srodowisku

i obszarach lesnych. Zrodto: opracowanie whasne

Fig. 3. Social groups in the opinion of respondents as a reliable source of information about the environ-
ment and forest areas. Source: own study

Ponad potowa wszystkich badanych ocenita, iz zwigkszyta si¢ ich ogdlna wiedza dotyczaca
rodzimych gatunkow flory i fauny Polski i ich wymagan zyciowych. 11,7% ocenito, iz w bar-
dzo dobrym i dobrym stopniu uzyskali interesujaca ich wiedz¢ z wyzej wspomnianego zakresu.

Swiat wirtualny, ktory uwazany jest za pochtaniacza czasu, stat si¢ miejscem, w ktorym
dana spolecznos¢ motywuje do poszukiwania wiedzy, korzystania z turystyki lesnej oraz pro-
paguje zdrowy tryb zycia. Uzytkownik zaczyna wybierac si¢ na spacery na tereny przyrod-
niczo cenne, aby zrobi¢ zdjgcia ze spotkanymi po drodze najczesciej nieznanymi roslinami,
zwierzgtami czy grzybami. Internauci z duzg satysfakcja pomagaja mu rozpozna¢ napotkane
gatunki, dzigki czemu laczy wiedze teoretyczng z praktyczng. Dyskusje i rozmowy na grupie
oraz wymiana informacji sprzyja poszukiwaniom merytorycznej wiedzy poza stref¢ wirtualng.
Ponad % badanych bylo zainteresowanych poglebianiem wiedzy przyrodniczej i poszukiwa-
niem informacji w specjalistycznych podrecznikach, atlasach. Deklarowali rowniez cheé roz-
woju swojej wiedzy o przyrodzie.

Prawie potowa cztonkow obu grup (48,7%) przegladata na biezaco informacje umieszczane
na portalu kilka razy w ciggu dnia. Do$¢ duzy odsetek (27,2%) zagladalo na grupg przynaj-
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mniej raz dziennie, co $wiadczy o popularnosci tego typu grup. Portale byty tatwe w obstudze
dla zdecydowanej wickszosci uzytkownikow (98,0%). W stopniu dobrym oceniono informa-
cje zamieszczane w celu przedyskutowania lub réznego rodzaju zapytan. Grupy, jak deklaruja
uzytkownicy, umozliwily czlonkom poznanie 0séb o podobnych zainteresowaniach (86,1%).
Wigkszo$¢ badanych (82,1%) deklarowato uczestnictwo w wydarzeniach o tematyce przyrod-
niczej, gdyby byly organizowane przez cztonkow grupy spolecznosciowej do ktorej naleza.
Uzytkownicy grup wskazywali literature (37,7%), Internet (26,5%), a takze szkote (10,5%),
jako glowne zrodto wiedzy o przyrodzie i srodowisku.

Podsumowanie

Wobec faktu, iz portale spoleczno$ciowe zaczynaja odgrywacé wazna role w upowszech-
nianiu i poglebianiu wiedzy przyrodniczo-lesnej staly si¢ wirtualnym miejscem spotkan sym-
patykéw danej dziedziny. Najwazniejsza funkcja tych portali jest mozliwos¢ komunikowania
si¢ oraz prowadzenia dyskusji. Dziatalno$¢ pozwala na udostgpnianie autorskich czgsto nie-
zwyktych treéci (Ciechanowicz 2011a). Okoto 70% ankietowanych w przeprowadzonym bada-
niu wskazato wiarygodno$¢ wstawianych informacji. Najbardziej atrakcyjne informacje sa roz-
powszechniane przez uzytkownikow na inne strony internetowe. Jest to mozliwo$¢ dotarcia
informacji dotyczacych funkcjonowania przyrody oraz gospodarki lesnej do szerszej grupy
internautow (Ciechanowicz 2011b). Mozliwos¢ podjecia dyskusji na nurtujacy temat, pozwala
rozwia¢ watpliwosci badz obala¢ mity.

Tresci udostepniane sa bardzo czgsto przegladane i rozpowszechniane, dzigki czemu wie-
dza zostaje regularnie powtarzana i przyswajana, co pozwala dobrze opanowac niektore ele-
menty wiedzy, np. rozpoznawanie pospolitych gatunkéw. Opisane powyzej zjawisko staje si¢
nowg formga rekreacji, w ktora jednoczesnie jest platforma edukacji nieformalnej, ale takze
miejscem wymiany pogladow oraz rozpowszechniania wartosci, np. etyki ekologiczne;.

Warto podkresli¢, ze ponad 80% respondentow wykazato si¢ zainteresowaniem wydarze-
niami organizowanymi przez portale spoteczno$ciowe. Istnieje potrzeba powstawania wyda-
rzen zgodnych z oczekiwaniami osob dorostych. Edukacja przyrodnicza i leSna powinna by¢
prowadzona na kazdym etapie zycia czlowieka (Grzywacz 2012). Jest to obecnie gwarantem
ciggtego doskonalenia si¢ i rozumienia aktualnych probleméw zwigzanych dziatalnoscia na
obszarach przyrodniczo cennych.

Najwigkszym problemem polskich grup tematycznych byt brak merytorycznych admini-
stratoréw jako mentoré6w danej spotecznosci oraz os6b odpowiedzialnych za przestrzeganie
regulaminu. Jak ukazuja dobrze prosperujace grupy za granica, sukcesem okazalo si¢ row-
niez zawezanie zakresu tematycznego. W spoteczno$ciach o szerokiej tematyce pojawia si¢
wiele postow niezwigzanych z profilem grupy, co moze powodowaé odptyw uzytkownikow
lub zaburza¢ funkcjonowanie grup. Wazne jest, aby organizacje odpowiedzialne za dana grupe
w miar¢ mozno$ci ograniczaly swoja ingerencje w dzialalno$¢ spotecznosci, gdyz wolnosé
dialogu jest powodem skutecznosci tego narzedzia edukacyjnego. Moglyby powstawaé grupy
lokalne, ktorych potencjat naukowy mogly w przysztosci zosta¢ wykorzystany w réznych zada-
niach na rzecz ochrony przyrody oraz monitoringu gatunkow inwazyjnych, badz zagrozonych
wyginigciem.
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