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ZROZNICOWANIE PREFERENCJI KONSUMENTOW
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Sylwia Kierczynska

Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu

Abstrakt. Celem pracy bylo przedstawienie preferencji konsumentéw jabtek (studentow)
w zakresie funkcjonalnych oraz sensorycznych cech jako$ciowych jabtek, takich jak: od-
miana oraz smak, kolor skorki, wielko$¢ owocu i twardo$¢ migzszu. Podstawa analizy by-
ly wyniki badan ankietowych przeprowadzonych wsrdéd studentow Uniwersytetu Przy-
rodniczego w Poznaniu w dwoch okresach: w 2009 roku (265 ankiet) oraz w 2011 roku
(208 ankiet). Respondenci wypekniali ankiet¢ w obecno$ci osoby przeprowadzajacej ba-
danie. Studenci mogli wybra¢ maksymalnie trzy sposrod wymienionych odmian jablek
lub jedna z odpowiedzi: ,,Nie wiem”, ,Nie ma znaczenia”, ,,Nie jadam jabtek”, ,Inne”
i wpisa¢ swoja propozycje. Ponadto respondenci mogli wybra¢ jedng odpowiedz z kazdej
listy dotyczacej preferencji w zakresie cech jakosciowych jabtek (smaku, koloru skorki,
wielkosci owocu i twardo$ci migzszu). Ulubionymi odmianami jabtek byly: Lobo, Jona-
gold, Szampion, Golden Delicious i Cortland. Odsetek studentow, ktérzy nie znali nazwy
ulubionych odmian jablek byt wysoki i wynosit 17% w 2009 roku oraz 24% w 2011 roku.
Wicgkszos¢ studentéw preferowata stodko-winny smak jabtek, owoce koloru czerwonego,
z rumiencem, $redniej wielko$ci oraz twarde. Cechg, ktora nie miata znaczenia dla rela-
tywnie najwigkszego odsetka ankietowanych (ponad 1/3 ankietowanych) byt kolor skorki.
Roznice w preferencjach pomigdzy mezczyznami a kobietami pojawily si¢ w przypadku
smaku jabtek oraz twardosci migzszu. Kwasny smak jabtek preferowato relatywnie wigcej
badanych me¢zczyzn, a dla wigkszos$ci z nich smak nie miat znaczenia. Wigcej kobiet lubi-
fo jabtka stodkie, bardzo stodkie oraz twarde.

Stowa kluczowe: owoce, odmiany jablek, smak, kolor, wielkos¢, twardosé
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Glownym elementem diety czlowieka, zgodnie z zaleceniami racjonalnego zywie-
nia, powinny by¢ owoce 1 warzywa, ktore sa najlepszym zrodlem witamin i mineratow.
Wedlug Glownego Urzgdu Statystycznego, spozycie swiezych owocdéw w Polsce wyno-
sito w ostatniej dekadzie okoto 30 kg/osobe/rok, a potowe tej wielkoSci spozycia stano-
wily jabtka [Rynek... 2012, s. 23]. Jabtka byly rowniez jednym z ulubionych owocow
polskich konsumentéw [Marzec-Woltczynska 1996]. Kierczynska [2010] wskazuje, iz
80% respondentdow wybralo jabtka jako ulubione owoce.

Jabtka sg réwniez gtownym gatunkiem owocow produkowanych w Polsce. Wiel-
ko$¢ produkeji jabtek w Polsce wynosi okoto 2,5 mln rocznie i stanowi 70% rocznej
produkcji owocow ogodtem w ostatniej dekadzie [Rynek... 2012, s. 8]. Produkcja jabtek
w Polsce jest wyzsza niz ich konsumpcja, co wskazuje, ze rynek jabtek powinien by¢
rynkiem konsumenta. Oznacza to, iz konsument moze decydowacd, jakie jablka powinny
znajdowac si¢ w sprzedazy. Przecietny konsument jabtek moze oceniaé jakos$¢ jablek
biorgc pod uwagg ich cechy wizualne (wielkos¢, ksztatt czy kolor) oraz cechy we-
wngetrzne (smak, twardo$¢ migzszu, zapach) [Tomala i Jeziorek 2005]. Z drugiej strony,
glos sprzedawcow detalicznych jest rowniez istotny ze wzgledu na konieczno$¢ zapew-
nienia dobrej jakosci i odpowiedniej prezentacji produktu na potce sklepowej [Maziarka
2005]. Jak podaje Cyrek [2010], wlasciwe rozpoznanie preferencji nabywczych i spro-
stanie wymogom dotyczacym kompozycji oferty handlowej oraz wszystkich elementow
procesu sprzedazy jest podyktowane przekonaniem przedsigbiorcow o koniecznosci
maksymalizacji korzysci dla klienta. Ponadto twierdzi, iz gtownym odbiorca dziatan
promocyjnych powinny by¢ kobiety, poniewaz to one wcigz w wigkszym stopniu doko-
nuja zakupow artykutow zywnosciowych.

Biorac pod uwagg, iz zarowno producenci owocow, jak i sprzedawcy detaliczni sg
zainteresowani preferencjami konsumentéw jablek, przeprowadzono badania wsrdd
studentow Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu. Studenci, ktorzy zatozag wkrotce
swoje wlasne gospodarstwa domowe, beda podejmowali decyzje konsumenckie doty-
czace takze rynku jabtek.

Preferencje konsumentow sa odzwierciedleniem gustow konsumentow i wynikaja ze
stopnia satysfakcji i uzyteczno$ci, jakg osiaga konsument dzieki zakupieniu lub uzyt-
kowaniu dobr lub réznych kombinacji dobr. Preferencje pozwalaja konsumentom doko-
nywa¢ wyborow. Wedlug Milewskiego i Kwiatkowskiego [2008, s. 82], preferencje
konsumenta sa odzwierciedleniem subiektywnej miary stopnia odpowiednio$ci réznych
dobr lub kombinacji dobr. Preferencje w odniesieniu do zywnos$ci sg zdeterminowane
przez czynniki demograficzne i socjoekonomiczne, takie jak: wiek, sytuacja ekono-
miczna, wyksztalcenie, pte¢, region zamieszkania, wielko$¢ miejscowosci zamieszkania
[Roos i ib. 1998, Czech i Grela 2003, Wadtowska i in. 2008] oraz czynniki dotyczace
cech wptywajacych na wybor zywnosci, takich jak: reklama, funkcjonalnos¢, zdrowot-
no$¢, cena, wrazenia sensoryczne, spoteczno-kulturalne [Thompson i Kidwell 1998,
Wadlowska i in. 2008]. Wptyw tych czynnikéw manifestuje si¢ w réznych zachowa-
niach w odniesieniu do zywnosci.

Celem pracy bylo przedstawienie preferencji konsumentow jablek (studentow)
w zakresie funkcjonalnych oraz sensorycznych cech jakosciowych jabtek, takich jak:
odmiana oraz smak, kolor skorki, wielko$¢ owocu i twardo$¢ migzszu. Podstawa anali-
zy byly wyniki badan ankietowych przeprowadzonych wsrdd studentdow Uniwersytetu
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Przyrodniczego w Poznaniu w dwoch okresach: w 2009 roku (265 ankiet) oraz w 2011
roku (208 ankiet). Do badan wybrano studentéw ostatnich lat studiow stacjonarnych,
przyjmujac zalozenie, iz konczac studia i wkraczajac w doroste zycie, maja oni juz
uksztaltowane wiasne preferencje odnosnie spozycia jabtek. W 2009 roku ankiety po-
prawnie wypehilo 139 studentéw piatego roku Ekonomii oraz 126 studentow czwarte-
go roku Ogrodnictwa. W 2011 roku badaniami ankietowymi obj¢to studentow czwarte-
go roku Ogrodnictwa (69 poprawnie wypelnionych ankiet), pigtego roku Ekonomii
(69 poprawnie wypetionych ankiet) oraz Technologii Zywnosci i Zywienia Cztowieka
(70 ankiet). W strukturze badanych dominowaty kobiety. W 2009 roku w$rod ankieto-
wanych bylto 212 kobiet i 53 mezczyzn, natomiast w badaniach z 2011 roku byto 148
ankiet studentek oraz 60 ankiet studentow.

Respondenci wypetniali ankiete w czasie zaje¢ dydaktycznych, w obecno$ci osoby
przeprowadzajacej badanie. Studenci mogli wybra¢ maksymalnie trzy sposrod wymie-
nionych odmian jabtek lub jedna z odpowiedzi: ,,Nie wiem”, ,,Nie ma znaczenia”, ,,Nie
jadam jablek”, ,Inne” i wpisa¢ swoja propozycj¢. Liczba wyboréw dla kazdej odmiany
jablek byta sumowana, a nastgpnie obliczono odsetek wskazan respondentéw dla kazdej
odmiany. Ponadto respondenci mogli wybra¢ jedng odpowiedz z kazdej listy dotyczacej
preferencji w zakresie cech jako$ciowych jabtek (smaku, koloru skoérki, wielko$ci owo-
cu i twardo$ci migzszu). Czestos¢ wyborow okreslono réwniez wedhug plci responden-
tow. Istotno$¢ roéznic pomigdzy kobietami i mezczyznami w ich preferencjach zweryfi-
kowano za pomocg testu dla dwoch wskaznikéw struktury (procentéw) [Stanisz 1998,
s. 171]. Wyniki podano odrebnie dla poszczegolnych lat badan zaktadajac, iz preferen-
cje respondentow mogly rowniez odzwierciedla¢ oferte¢ odmianowsg jabtek na rynku
oraz jako$¢ handlowa tych owocow w danych latach.

Dane zaprezentowane w niniejszej pracy byly pozyskane i wykorzystane w ramach
przygotowania prac magisterskich [Sobkowiak 2009, Hepel 2011] pod kierunkiem
autorki artykutu.

PREFERENCJE ODNOSNIE ODMIAN JABLEK

Najchetniej spozywang odmiang jabtek respondenci mogli wybraé sposrod dziesig-
ciu odmian wymienionych w ankiecie. Do wyboru byly réwniez odpowiedzi: ,,Nie
wiem”, ,,Nie jadam jablek” oraz ,,Inne” i mozliwo$¢ wpisania wlasnej propozycji ulu-
bionej odmiany. Wigkszo$¢ badanych respondentéw potrafita poda¢ nazwy ulubionych
odmian jablek (rys. 1). Lobo bylo najbardziej lubiang odmiana przez badanych studen-
tow w 2009 roku (40% wyboréw), natomiast tylko 23% badanych wybrato ja w 2011
roku. Jonagold byt ulubiong odmiang 20% respondentow w 2009 roku oraz 32%
w 2011 roku. Szampion i Golden Delicious wybieralo odpowiednio 26% oraz 27%
badanych w 2009 roku, ale w 2011 roku 22% respondentéw wybralo odmiang Szam-
pion, a 20% — Golden Delicious.

Ponad 1/5 ankietowanych studentéw wybierala odmiane Cortland i te preferencje
byly podobne w obydwu latach. Popularne byly rowniez dwie inne odmiany jablek:
Gloster i Gala — odpowiednio 18% i 16% wybrato je w 2009 roku, ale tylko 13% 1 11%
w 2011 roku. Odmiana Idared byta najchetniej spozywana przez 8% respondentow
w 2009 roku oraz 9% w 2011 roku. Mato chetnie spozywany byt Elstar — t¢ odmiang
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Rys. 1. Preferencje odno$nie odmian jabtek wérdd ankietowa-
nych studentow
Zrodlo: obliczenia wlasne na podstawie: Sobkowiak
[2009] i Hepel [2011].

wybralo tylko 4% respondentow w 2009 roku i 5% w 2011 roku. Kilku badanych
(po 3% w obydwu latach) wskazato odmiang Kosztela, jako najchetniej spozywang. Jest
to tradycyjna polska odmiana, ale wlasciwie nicobecna w handlu. Ankietowani studenci
(byto to 11% w 2009 roku i 7% w 2011 roku) wybrali opcj¢ ,,Inne”, wpisujac jako swo-
je ulubione odmiany: Ligol, Rubin, Boskoop, Koksa Pomaraniczowa, Granny Smith, To-
paz i Spartan.

Okoto 17% o0s6b badanych w 2009 roku oraz wigcej niz 1/3 respondentéw w 2011 ro-
ku wybrato odpowiedz: ,Nie wiem”, co sugeruje, ze nie mieli swojej ulubionej odmiany
jabtek lub nie potrafili nazwa¢ tych odmian, ktére najchetniej spozywajg. To takze moze
sugerowac, ze wazniejsze niz nazwa odmiany mogg by¢ cechy jakosciowe jabtek. Moze
to rowniez §wiadczy¢ o tym, iz na rynku jest zbyt wiele réznych odmian jablek i respon-
dentom byto trudno potaczy¢ nazwe odmiany z cechami jakosciowymi, ktore preferuja.

Badania dotyczace ulubionych odmian jablek byly wczeséniej przeprowadzane na
grupach dorostych innych niz studenci. Marzec-Wolczynska [1996] podaje, ze wigk-
szo$¢ badanych przez nig respondentdéw wskazywata na tradycyjne w Polsce odmiany,
takie jak: Lobo, Mclntosh, Cortland uznajac je za ulubione, natomiast niewielu respon-
dentow preferowato nowe odmiany (nowe w tamtym czasie w Polsce), takie jak: Jona-
gold, Gloster, Elstar i Szampion. Autorka zauwazyla, ze wielu respondentéw wymienito
odmiany Malinowa i Kosztela, ktorych wlasciwie nie bylo wtedy na rynku. W bada-
niach Zmarlickiego [2001] najbardziej preferowanymi odmianami jablek byly: Lobo
(17%), Cortland (16%), Szampion (14%) i Jonagold (11%). Podobne wyniki uzyskata
Czernyszewicz [2005] — ulubionymi odmianami byly Lobo (16%), Szampion (12%),
Jonagold (9%) i Golden Delicious (7%).

Wedlug Marzec-Wotczynskiej [1996], tylko 30% respondentow potrafito nazwac
trzy ze swoich ulubionych odmian jabtek, natomiast 1/4 pytanych os6b nie znata nazwy
odmiany jabtek, ktora preferuje. W badaniach przeprowadzonych przez Zmarlickiego
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[1995] respondenci byli proszeni o podanie nazwy odmiany jabtek, ktore dostali do
sprobowania, na podstawie ich wygladu i smaku. Okazato si¢, ze zaledwie 24% bada-
nych prawidlowo nazwato odmiang jabtek, ktoérg im dano. W zwiazku z tym Zmarlicki
[1995] sugeruje, iz marketingowe programy promocyjne dotyczace konsumpcji jabtek
powinny opiera¢ si¢ na okreslonych cechach jablek, rozpoznawanych i akceptowanych
przez konsumentow, takich jak: kolor skorki, smak czy rozmiar.

Na podstawie pisSmiennictwa oraz wynikow badan przeprowadzonych wsrdd studen-
tow mozna stwierdzi¢, ze Lobo bylo najchetniej wybierang odmiang jabtek. Owoce
odmiany Lobo sa smaczne, $redniej wielkosci, skorka na duzej powierzchni jest pokryta
intensywnym, czerwonym kolorem, sa soczyste, o delikatnym migzszu i stodko-winnym
smaku. Lobo osigga dojrzato$¢ konsumpcyjng od pazdziernika do grudnia [Pomologia...
1994]. Maziarka [2005] wskazuje natomiast, iz dla handlu detalicznego wygodniej jest
oferowac konsumentom matg liczb¢ odmian, ktére mogg by¢ w handlu przez dhugi czas,
dlatego wolg oni sprzedawaé¢ odmiany, jak: Szampion, Jonagold, Gloster, Golden Deli-
cious oraz Gala, a nie odmian¢ Lobo, ktéra moze by¢ w handlu relatywnie krotko, bo
trzy miesigce. Ponadto sklepy nie sg zainteresowane odmianami jabtek o delikatnych
owocach, takimi jak Lobo, McIntosh i Cortland, poniewaz tatwo je uszkodzic,
a z uszkodzeniami stajg si¢ nieatrakcyjne dla konsumentéw i powoduja duze straty dla
handlowcow [Maziarka 2005]. Mozna zauwazy¢, iz odmiana Lobo wtasciwie znika
z potek sklepowych. Producenci owocéw réwniez wola uprawia¢ odmiany jabtek poza-
dane przez handlowcow — udziat odmiany Lobo w produkcji jabtek w Polsce zmniejszyt
si¢ o potowe — z 8% w 2003 roku do 4% w 2011 roku [European... 2012], a ponad 73%
powierzchni uprawy odmiany Lobo w 2007 roku zajmowaly drzewa 10-letnie i starsze
[Produkcja... 2008].

PREFERENCJE KONSUMENTOW ODNOSNIE CECH JAKOSCIOWYCH
JABLEK

W ankiecie zawarto pytania odnos$nie preferowanych cech jakosciowych jabtek, ta-
kich jak: smak, kolor skorki, rozmiar owocu oraz twardo§¢ migzszu. Wiekszos$¢ pyta-
nych studentéw i ponad 50% ankietowanych studentek miata swoje preferencje odno-
$nie smaku jabtek. Mniej niz potowa studentéw preferowala stodko-winny smak jabtek
(tab. 1). Prawie jednakowy odsetek badanych me¢zczyzn oraz kobiet lubit stodkie jabtka,
ale w 2011 roku trzy razy wigcej kobiet niz m¢zczyzn preferowato jabtka bardzo stod-
kie (odpowiednio: 9% 1 3%). Z kolei wigcej respondentéw plci meskiej wskazato kwa-
$ny smak jablek jako ulubiony, zaréwno w 2009 roku, jak i w 2011 roku. Okolo 16%
mezczyzn, w przeciwienstwie do zaledwie 1% kobiet, nie wskazato ulubionego smaku
jabtek, gdyz nie mial on dla nich znaczenia.

Wyniki niniejszych badan wskazuja na to, ze ankietowani konsumenci deklarowali
preferencje odnosnie stodko-winnego i stodkiego smaku jablek bardziej niz kwasnego
i bardzo stodkiego. Wczesniejsze badania przedstawiaja podobne wyniki. Stodko-winny
smak jabtek byl preferowany przez wigkszo$¢ respondentow ankictowanych przez
Zmarlickiego [2001] — 49% pytanych wskazalo ten smak, a w badaniach: Marzec-
Wotczynskiej [1996] — 47%, Licznar-Matanczuk i in. [2001] — 42%, Czernyszewicz
[2005] — 46%, Czernyszewicz [2007] — 56%. Natomiast z badan Kurzawinskiego
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Tabela 1. Preferowany smak jablek wérod ankietowanych studentow (%)

2009 2011
Cecha
kobiety mezezyzni razem kobiety mezezyzni razem

Smak

kwasny 6 11 7 14 19 15

stodko-kwasny 54 49 53 S1* 36%* 47

stodki 25 23 24 26 24 25

bardzo stodki 8 9 8 9 3 7
Nie ma znaczenia 4 8 5 1* 16* 5
Nie jadam jabtek 4 0 3 0 2 0

*Istotne dla p <0,05.
Zrodlo: obliczenia wlasne na podstawie: Sobkowiak [2009] i Hepel [2011].

[2001] i Jesionowskiej i in. [2007] wynika, iz najbardziej preferowanym przez wigk-
szo$¢ respondentdw smakiem jablek byt stodki smak. W badaniach Czernyszewicz
[2008 a] pte¢ respondentow w niewielkim stopniu (statystycznie nieistotnym) wptywata
na waznos$¢ dla konsumentéw badanych przez nig cech jakosciowych jablek, jednak to
kobiety zwracaty wigksza uwage na smak owocu.

Kolor skorki jabtka rowniez miat znaczenie dla wigkszosci badanych studentow
(tab. 2). Okoto 41% respondentéw obu pici w 2009 roku oraz 61% w 2011 roku prefe-
rowato czerwony kolor skorki, a duzo mniejszy odsetek badanych — zielony lub zotty.

Tabela 2. Preferowane wybarwienie jabtek (%)

2009 2011
Cecha
kobiety mezezyzni razem kobiety mezezyzni razem

Kolor skorki

zielone 14 9 13 10 9 10

z0lte 6 6 6 9 9 9

czerwone 42 36 41 63 57 61

nie ma znaczenia 34* 49% 37 18 23 19

nie jadam jabtek 4 0 3 0 2 0
Rumieniec

Z rumiencem 45 38 43 53 47 51

barwa jednolita 14 9 13 14 15 14

nie ma znaczenia 37* 53% 40 33 35 34

"sztotne dlap<0,05.
Zrédto: obliczenia wlasne na podstawie: Sobkowiak [2009] i Hepel [2011].
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Okoto potowa ankietowanych studentéw wolala jabtka z rumiencem. Tylko 14% kobiet
i 9% mezczyzn w 2009 roku oraz odpowiednio 14% 1 15% — w 2011 roku wskazato
jabtka bez rumienca jako ulubione. Pomimo iz wigkszo$¢ badanych okreslita swoje
preferencje odnos$nie koloru skorki i rumienca, to wlasnie te cechy okazaty si¢ nie mie¢
znaczenia dla relatywnie duzego odsetka badanych. Ponadto, zarowno kolor skorki, jak
i obecno$¢ rumienca, nie miata znaczenia dla wigkszego odsetka me¢zczyzn, w porow-
naniu z kobietami. Dla okoto polowy badanych studentéw oraz 1/3 studentek w 2009
roku oraz odpowiednio 18% i 23% w 2011 roku wybarwienie jabtek nie miato znacze-
nia, natomiast obecno$¢ rumienca nie miata znaczenia dla ponad polowy ankietowanych
studentow i 37% badanych studentek w 2009 roku, oraz okolo 1/3 respondentow
w 2011 roku.

Wedlug Zmarlickiego [2001], kolor jest jedng z podstawowych cech jakosciowych
odbieranych przez konsumentéw i wptywajacych na ich decyzje odnos$nie zakupu ja-
btek. Przedstawiane w niniejszej pracy wyniki badan §wiadcza o tym, iz wigkszosc¢
ankietowanych studentow preferowata jablka czerwone oraz z rumiencem. Podobne
wyniki otrzymali inni autorzy [Marzec-Wotczynska 1996, Kurzawinski 2001, Zmarlicki
2001, Licznar-Matanczuk i in. 2001, Czernyszewicz 2007, Jesionowska i in. 2007] —
wiecej niz potowa badanych przez nich respondentéw preferowala jablka czerwone,
z duzym rumiencem, zajmujacym wigcej niz potowe powierzchni owocu. Barwa skorki
owocu nie miala znaczenia dla 29,5% respondentow [Czernyszewicz 2007]. Stosunko-
wo duzy odsetek badanych, dla ktorych barwa skorki nie miata znaczenia moze wyni-
ka¢ z faktu, iz wigkszos$¢ jabtek obecnych w handlu ma jednak zabarwienie czerwone
(rumieniec) na czesci owocu 1 wybdr pod tym wzgledem jest jakby pozorny.

Wigkszo$¢ ankietowanych studentow miata okreslone preferencje odnos$nie wielko-
$ci spozywanych jabtek. Okoto 60% respondentéw preferowato jabtka $redniej wielko-
$ci (tab. 3). Roznice pomiedzy studentami i studentkami pojawiaty si¢ przy kazdej wiel-
kosci owocow — 18% 1 22 % studentek (odpowiednio: w 2009 i 201 1roku ) preferowato
duze jablka, ale tylko 9% studentéw w 2009 roku oraz 30% w 2011 roku wolalo jabtka
duze. Zaledwie po kilka procent respondentow obu pici wybralo odpowiedz ,,mate”,
a dla wickszej czesci studentow niz studentek wielko$¢ konsumowanych jablek nie

Tabela 3. Preferowana wielkos¢ jabtek (%)

2009 2011
Cecha
kobiety mezezyzni razem kobiety mezezyzni razem
Wielkos¢ owocu
duze 18 9 16 22 30 24
$rednie 62 68 63 62 48 58
male 7 2 6 3 3 3
nie ma znaczenia 9% 21%* 12 14 16 14
nie jadam jablek 4 0 3 0 3 1

*Istotne dla p < 0,05.
Zrédto: obliczenia wlasne na podstawie: Sobkowiak [2009] i Hepel [2011].
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miata znaczenia — byto to 9% w 2009 roku i 14% w 2011 roku — w przypadku ankieto-
wanych kobiet oraz 21% i 16%, odpowiednio w 2009 i 2011 roku, w przypadku mez-
czyzn.

Wielko$¢ owocdw jest istotna dla konsumentoéw ze wzgledu na ich funkcjonalnos$¢ —
duze jabtka moga by¢ zbyt wielkie, aby je zjes¢ ,,na raz”’, zajmuja duzo miejsca, gdy
zabiera si¢ je ze sobg, ale zjedzenie matego jabtka moze pozostawi¢ uczucie niedosytu.
Optymalng wielkos$cia dla owocu jabtka wydaje si¢ by¢ wielkos$¢ $rednia, ktora wybrato
wickszo$¢ ankietowanych studentéw. Jasiulewicz [2008] wskazuje, iz odpowiednia
wielko$¢ owocow jest jedna z cech jakoSciowych wplywajacych motywujaco na ich
spozycie, jednakze zbyt duzy rozmiar owocow jest jedng z barier w konsumpcji owo-
cow. Czernyszewicz [2008 b] z kolei podaje, iz wielko§¢ owocu byla ta cecha jako-
Sciowa jabtek, ktora roznicowata preferencje kobiet i me¢zczyzn w ten sposob, ze to
mezezyzni, w przeciwienstwie do kobiet — zwracali wigksza uwagg na wielko$¢ owocu.

Ostatnie pytanie ankiety dotyczyto twardosci migzszu. Wickszo$¢ pytanych studen-
tow oraz studentek preferowala jablka twarde, lecz odsetek kobiet o tych preferencjach
byt przewazajacy zarowno w 2009, jak i w 2011 roku (tab. 4). Okoto 1/3 respondentow
w 2009 roku oraz mniej niz 1/3 w 2011 roku wybrata jabtka kruche jako ulubione. Jabt-
ka migkkie byly preferowane przez relatywnie najmniejszy odsetek respondentdw,
jednakze wigcej mezczyzn niz kobiet, w obu latach badania, wybralo jabtka migkkie.
Rowniez dla wigkszego odsetka ankietowanych studentéw pici megskiej twardos¢ jabtek
nie miata znaczenia.

Tabela 4. Preferowana twardo$¢ jabtek (%)

2009 2011
Cecha
kobiety mezezyzni razem kobiety mezezyzni razem
Twardo$¢ miazszu
twarde 55% 38* 51 64 56 61
kruche 34 40 35 30 28 29
migkkie 4 8 5 2 7 3
nie ma znaczenia 4% 15% 6 5 7 5
nie jadam jablek 4 0 3 0 3 1

*Istotne dla p < 0,05.
Zrodlo: obliczenia wlasne na podstawie: Sobkowiak [2009] i Hepel [2011].

Wedlug Maziarki [2005], twarde jablka preferujg dzieci, mtodziez i mtodzi dorosli,
w przeciwienstwie do starszych dorostych osob, ze wzgledu na stan uzgbienia. Ankie-
towani studenci preferowali jabtka twarde. Podobne wyniki prezentuja: Marzec-
Wolczynska [1996], Licznar-Matanczuk [2001] oraz Czernyszewicz [2007]. Kurzawin-
ski [2001] podaje, iz preferencje pomigdzy twardymi i kruchymi owocami nie rozni-
ly sie.
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WNIOSKI

1. Wyniki badan odnosza si¢ do studentdéw Uniwersytetu Przyrodniczego w Pozna-
niu. Najbardziej preferowanymi przez ankietowanych studentdow odmianami jablek
byty: Lobo, Jonagold, Szampion, Golden Delicious i Cortland. Odsetek studentow,
ktérzy nie znali nazwy ulubionych odmian jablek, byt wysoki i wynosit 17% w 2009
roku oraz 24% w 2011 roku. Wybor przez badanych nieobecnych na rynku odmian
jablek oraz duzy odsetek respondentow, ktorzy nie znali odmian jabtek wskazuje na to,
iz konsumenci wybierajac jabtka nie zwracaja uwagi na nazwe¢ odmiany. Moze to sta-
nowi¢ wskazéwke dla handlowcow, aby jabtka na polce sklepowej oznaczaé, podajac,
poza nazwa odmiany, ich wewnetrzne cechy jakosciowe.

2. Wigkszo$¢ studentow preferowata jabtka o smaku stodko-winnym, koloru czer-
wonego z rumiencem, o $redniej wielko$ci owocu oraz twardym migzszu.

3. Kolor skorki byt najmniej znaczaca cechg dla respondentow — nie miat znaczenia
dla wigcej niz 1/3 ankietowanych, gtéwnie me¢zezyzn.

4. Duze roznice pomigdzy mezczyznami i kobietami pojawily si¢ w przypadku pre-
ferencji dotyczacych smaku jabtek oraz twardosci migzszu. Kwasny smak jablek prefe-
rowato relatywnie wigcej me¢zczyzn niz kobiet, a dla wigkszego odsetka m¢zczyzn smak
jablek nie miat znaczenia. Relatywnie wigcej kobiet, w pordwnaniu z me¢zczyznami,
wolato jabtka o stodkim lub bardzo stodkim smaku oraz twardych owocach. Ze wzgledu
na to, iz to kobiety w wigkszym stopniu realizuja zakupy artykuléw zywnosciowych,
uzyskane wyniki odno$nie cech jakosciowych jablek preferowanych przez kobiety moga
stanowi¢ cenng wskazowke zar6wno dla producentdw tych owocow, jak i handlowcow.
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