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Abstrakt. Przemyst spozywczy jest jednym z gldownych ogniw (cztondéw) gospodarki zywnosciowej. Jest on naj-
wigkszym odbiorca nieprzetworzonych surowcow rolnych, a zarazem gtéwnym dostawca zywnosci do sfery handlu
(hurtowego i detalicznego). Znaczenie przemystu spozywczego wzrasta tez z tego powodu, ze zaklady przetworcze
czesto integrujg podmioty biorace udziat w procesie produkcji zywnosci od przystowiowego pola do stotu. Sprzyja
temu wzrost towarowosci polskiego rolnictwa oraz rosnacy popyt na zywnos¢ wysoko przetworzong.

W minionej dekadzie nastapit szybki rozwoj przemystu spozywczego w Polsce. Znaczaco wzrosta liczba zaktadow
przetworczych z uprawnieniami eksportowymi na rozszerzony rynek unijny, a warto$¢ produkcji sprzedanej catego
przemystu spozywczego zwigkszyla si¢ 0 % (z 92,9 w 2000 r. do 162,3 mld zt w 2010 r.). Po przystapieniu do Unii
Europejskiej nastapit silny wzrost eksportu produktow spozywczych z Polski (gtownie na rynek Wspdlnoty), ktory
,-zagospodarowal” potowe przyrostu produkeji sprzedanej przemystu spozywczego w latach 2000-2010. W tym dziale
gospodarki narodowej zatrudnionych jest ok. 455 tys. 0sob, a jego udzial w tworzenie produktu krajowego brutto
(mierzonego wartoscig dodang brutto) jest dos¢ stabilny 1 wynosit w ostatnich latach ok. 2,7%.

Wstep

Podstawowymi problemami — jezeli nie kazdej, to zdecydowanej wigkszosci branz przemystu spo-
zywcezego sg przewaga podazy nad popytem, duza liczba uczestnikow zarowno po stronie podazy, jak i
popytu oraz walka konkurencyjna i czgsto bezwzgledne wykorzystywanie przewagi przez silniejsze pod-
mioty, ktorymi z reguty sa globalne firmy przemystowe oraz sieci handlowe. Gtéwnym celem podmiotéw
przemystu spozywczego jest maksymalizacja zysku oraz podniesienie wartosci firmy. Kazda branza chce
rozwigza¢ podstawowy problem dystrybucji, jakim jest zapewnienie maksymalnej dostepnosci swoich
produktow po jak najnizszych kosztach bez obawy pogorszenia jego jakosci w trakcie obrotu, dlatego
stosuje rozne strategie, co wynika ze specyfiki produkcji poszczegdlnych branz przemystu spozywcezego.
Generalnie wszyscy starajg si¢ rozwija¢ wspotprace z sieciami handlowymi ze wzgledu na ich dominu-
jacy udzial w rynku i mozliwos¢ szybkiego dotarcia do konsumenta, a takze na korzysci ze wspotpracy
z duzymi odbiorcami (pewno$¢ zaptaty, nizsze koszty transportu) [Morkis 2010].

Material i metodyka badan

Celem badan byto pokazanie roli i znaczenia przemyshu spozywczego — jednego z gtdéwnych ogniw
fancucha zywnosciowego — na tle dwoch innych waznych jego cztonow, tj. producentéw rolnych (do-
stawcow surowcow do przetworstwa) oraz sfery handlu. Poréwnaniu poddano m.in.: liczb¢ podmiotow
oraz ich wielko$¢, warto$¢ produkcji (sprzedanej, towarowej), wartos$¢ sprzedazy, zatrudnienie oraz
wydajnos¢ pracy, udzial w tworzeniu produktu krajowego brutto.

Praca ma charakter analizy porownawczej, w ktorej wykorzystano wtorne materialty zrodtowe. Do
okreslenia zmian w czasie postuzono si¢ odpowiednimi wskaznikami. W opracowaniu wykorzystano
przede wszystkim publikowane oraz niepublikowane dane GUS oraz publikacje nawigzujace tematyka
do szeroko rozumianej gospodarki zywnosciowe;.

Przetworstwo jako jeden z gléwnych czlonéw lancucha zywnosciowego

Norma ISO 22000 definiuje tancuch zywnosciowy jako sekwencj¢ etapow i procesow majacych
miejsce w produkcji, przetworstwie, dystrybucji, magazynowaniu i postgpowaniu z zywnoscia oraz jej
sktadnikami, poczawszy od produkcji pierwotnej az do konsumpcji. Glownymi elementami tancucha
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zywnos$ciowego sa: przetworcy zywnosci, producenci plodow rolnych oraz sprzedawcy (gtownie deta-
liczni). Lancuch ten jest jednak bardziej ztozony, gdyz z tymi podstawowymi ogniwami kooperujg inne
podmioty, do ktorych mozna zaliczy¢:

— producentéw pasz,

— firmy $wiadczace ustugi zywieniowe i prowadzace catering,

— producentow pestycydow i nawozow,

— producentéw lakow weterynaryjnych,

— operatorOw transportu i magazynowania,

— producentéw maszyn i urzadzen,

— producentéw srodkéw czyszczacych i dezynfekujacych,

— producentéw opakowan,

— dostawcow usiug (bankowych, ubezpieczeniowych naprawczych).

Przemyst spozywczy, rolnictwo oraz handel' r6znig sig ‘migdzy sobg nie tylko charakterem prowadzonej
dziatalnosci, ale takze parametrami ekonomicznymi opisujgcymi ich potencjat i wyniki ekonomiczne
czy tez wyda]nosc pracy (tab. 1).

Zrbéznicowane parametry ekonomiczne sg wynikiem nastepujacych zjawisk:

— warto$¢ produkcji globalnej przemystu spozywczego jest dwukrotnie wigksza niz rolnictwa, a war-
tos¢ produkeji sprzedanej tego przemystu jest przeszto 2,5-krotnie wigksza od produkcji towarowe;j
rolnictwa, ale o ok. 1/3 nizsza od sprzedazy detalicznej zywnosci,

Tabela 1. Podstawowe parametry ekonomiczne polskiego rolnictwa, przemystu spozywczego oraz handlu
detalicznego artykulami zywnosciowymi w 2010 r.*
Table 1. Main economic parameters of the Polish farming, food industry and food retailing sectors in 2010

Wyszczegolnienie/ Rolnictwo/ Przemyst Handel

Economic parameters Agriculture | spozywcezy/ detaliczny/
Food industry | Retail trade

Liczba podmiotow, w tym [tys.)/Number of outlets including [thous.]: 1563¢ 16,0 189,54¢

— towarowych, przemystowych oraz wielkopowierzchniowych/

d
market, industrial and entities with a large trade surface® 210-250 6.5 3.4
Liczba pracujacych, w tym [tys. 0sob]/ 2326.2 4543 480¢
Employee number including [thous.]: i i
— firmach towarowych, przemystowych lub obiektach wielkopowie- 390 308 40°

rzchniowych/market, industrial and entities with a large trade surface
Warto$¢ produkcji (sprzedazy) w cenach biezacych [mld zl|/Sales, in current prices [bln PLN,

— globalna/global 84,5 172,7

— towarowa/market 60,3 162,3 .
— detaliczna/retail . . 209,8F
Warto$¢ dodana brutto [mld zt]/Gross value added [bin PLN] 30,4 39,3 40,5¢
Eksport [mln euro]/Exports [min euro] 2237 11031

Import [mln euro]/Imports [min euro] 3109 7584

Warto$¢ spozycia zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych

[mld zt)/Value of food, beverage and tobacco product 226,1

consumption [bln PLN]

a— prowadzonego gtéwnie przez sklepy oraz obiekty wielkopowierzchniowe (super- i hipermarkety, domy towarowe,
domy handlowe)/mainly stores with large slaes area (supermarkets, hypermarkets, department stores), b — obiekty
wielkopowierzchniowe — to sklepy, ktorych powierzchnia sprzedazowa ma 401 i wigcej m?/stores with sales area of 401
m? or larger, ¢ —na podstawie Powszechnego Spisu Rolnego/based on the agricultural census, d — szacunek/estimate,
e —z tej grupy sklepow 119,5 tys. sprzedawato art. zywnosciowe, a w ok. 70 tys. obiektow byta to sprzedaz mieszana, a
zywno$¢ byta jednym z oferowanych produktow/in the category, 119,500 sold foodstuffs, while in 70,000 outlets food was
one of the offered categories, f — warto$¢ sprzedazy detalicznej art. Zywnosciowych wraz z napojami oraz alkoholem i
wyrobami tytoniowymi realizowana przez sklepy detaliczne lacznie ze sprzedaza detaliczng dokonywana w hurtowniach
iu producentow/retail sales valueof food, beverages and tobacco products including sales at wholesale and processors
Zrédto/Source: Urban 2012, Rocznik Statystyczny 2011, Eurostat niepublikowane dane GUS o liczbie przedsigbiorstw
przemystu spozywczego, Klosiewicz-Gorecka 2011

' Glowny Urzad Statystyczny w sekcji ,.handel” oprocz sprzedazy réznych towardw, w tym artykulow zywnosciowych,

ujmuje takze naprawe¢ pojazdow samochodowych. Do 2008 r. sekcja ta nazywata si¢ ,,handel i naprawy”. Dla bardziej
miarodajnego pordwnania w przeprowadzonej analizie skupiono si¢ na sprzedazy detalicznej artykulow zywnosciowych
realizowanej przede wszystkim przez sklepy z artykutami zywnosciowymi oraz obiekty wielkopowierzchniowe, tj. super-
1 hipermarkety, domy towarowe, poniewaz oprocz sprzedazy zywnosci, jest tam rowniez sprzedawanych wiele innych
towarow niezywnos$ciowych. Jednocze$nie zywnos$¢ mozna kupi¢ rowniez m.in.: w placowkach gastronomicznych,
w kioskach z prasa oraz na stacjach benzynowych. W 2010 r. czynnych byto w Polsce ok. 70,5 tys. placowek
gastronomicznych, ok. 40 tys. kioskéw z prasa oraz ok. 9,6 tys. stacji paliw.



Pozycja przemystu spozywczego w tancuchu zywnosciowym 329

— warto$¢ dodana brutto przemystu spozywczego jest o ok. 1/3 wigksza niz wytworzona przez produ-
centow rolnych i niewiele mniejsza niz w handlu detalicznym,

— liczba pracujacych w przemysle spozywczym jest 5-krotnie nizsza niz w rolnictwie oraz porowny-
walna do liczby 0s6b pracujacych w handlu detalicznym.

We wszystkich podstawowych ogniwach tancucha zywnosciowego nastepuja procesy koncentracji
produkcji, gdyz rosnie wartos¢ produkeji i sprzedazy, a zmniejsza si¢ ogolna liczba przedsigbiorstw,
gospodarstw rolnych i sklepow, ale jednoczes$nie zwigksza si¢ liczba podmiotow najwigkszych we
wszystkich wymienionych sektorach. W latach 2006-2010 wartos¢ produkcji sprzedanej przemyshu
spozywczego — mimo $wiatowego kryzysu gospodarczego trwajacego od potowy 2008 r., wzrosta ze
132 do 162,3 mld (w cenach bazowych), produkcji towarowej rolniczej z 45,9 do 59,5 mld zt, a sprze-
daz detaliczna zywnos$ci zwigkszyta si¢ ze 168 do 209,8 mld zt. W tym okresie liczba firm przetwor-
czych (facznie z mikrofilmami) zmniejszyta si¢ z 17 do 16 tys. (spadek o 6%), a zaktadéw przemyshu
spozywczego nieznacznie wzrosta z 6,4 do 6,5 tys. wzrost (0 1,6 %). W rolnictwie liczba gospodarstw
rolnych (powyzej 1 ha) zmniejszyta si¢ z 1810 do 1563 tys. (spadek o 13,6% przy niewielkim wzroscie
gospodarstw towarowych, ktorych jest obecnie 210-250 tys.). W handlu detalicznym liczba sklepow z
artykutami zywno$ciowymi zmniejszyta si¢ o 16% (z ok. 226 do ok. 190 tys.), przy czym o 1/3 wigcej
jest tzw. sklepow wielkopowierzchniowych (wzrost z ok. 4 do 5,4 tys.).

W kazdym sektorze gospodarki prym wioda najwigksze podmioty, gdyz to one majg najwickszy udziat
w rynku. W sektorze spozywczym 50% wartosci produkcji sprzedanej przypada na duze firmy przemysto-
we, zatrudniajace ponad 250 os6b zatogi. W latach 2006-2010 przeci¢tna warto$¢ produkcji jednej firmy
przemystowej wzrosta 0 27% z 18,8 do ok. 23,9 mln zt, a w cenach statych (w cenach z 2010 1.)* 0 12,2%.
Jesli przyjac, ze ok. 80% produkcji sprzedanej (towarowej) pochodzi z ok. 230 tys. gospodarstw rolnych, to
przecigtna warto$¢ sprzedanych produktow rolnych zwigkszyta si¢ ok. 210 do ok. 250 tys. zt/gospodarstwo.

Przecigtna wydajno$¢ pracy w przedsiebiorstwach przemyshu spozywczego mierzona wartoscig
produkcji sprzedanej w 2010 r. wyniosta 386,2 tys. zl/pracownika i byta przeszto 3-krotnie wyzsza
niz w gospodarstwach towarowych. Wydajno$¢ pracy mierzona warto$cig dodang brutto® w sektorze
spozywczym wyniosta 86,5 tys. zt, a w rolnictwie 13,1 tys. zt/pracujacego. Od wejscia Polski do Unii
Europejskiej, warto$¢ dodana polskiego przemyshu spozywczego wzrosta z 24,1 do 39,3 mld zt w 2010
r., j. o blisko 2/3, a w polskim rolnictwie wzrosta z 25,5 do 30,4 mld z, tj. o blisko 1/5.

W latach 2006-2010 warto$¢ sprzedazy detalicznej artykutow zywnosciowych, napojow, alkoholu
oraz wyrobow tytoniowych zwigkszyta si¢ o 1/4, ze 168,1 do 209,8 mld zt. Natomiast zmniejszyla si¢
o ok. 1/6 liczba sklepéw detalicznych sprzedajacych zywnos$¢ z 226 do 190 tys. placowek. Sklepow
zajmujgcych si¢ tylko handlem zywno$cig bylo jeszcze mniej, gdyz w 2006 r. bylto ich ok. 146 tys., a w
2010 r. niespetna 120 tys. W tym okresie dynamicznie rozwijaly si¢ sieci handlowe.

Duza liczba uczestnikow tancucha zywnosciowego powoduje, ze tworzg si¢ migdzy nimi réznego
rodzaju powigzania, a czasami pojawiajg si¢ konflikty intereséw. Celem kazdego jest, sprzedanie tego, co
si¢ wyprodukowato lub zakupito i zarobienie na tym. Ten dyktuje warunki, kto jest silniejszy lub lepiej
zorganizowany. Roznego rodzaju optaty potkowe naktadane przez duze sieci handlowe na dostawcow
Zywnoéci generuja dodatkowe koszty, a tym samym zmniej szajq zyski przetworcow. W skrajnych przypad-
kach moze to przypomlnac sytuaCJe;, w ktdrej przetworcy stajg si¢ zaktadnikami duzych sieci handlowych.

Warto$¢ spozycia zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych w 2010 r. podawana przez GUS wynlos}a
226,1 mld zt. Wedtug szacunkow brytyjsko-amerykanskiej firmy badawczej PMR, wartos$¢ rynku zywnoscio-
wego w Polsce moze wzrosng¢ do ok. 280 mld zt (w latach 2011-2013), a dalszy wzrost (wedtug tej firmy)
bedzie budowany przez dalszg ekspansje sieci detalicznych [Ktosiewicz-Gorecka i in. 2011]. Wedtug Toma-
szewskiego, prezesa Tesco [www.finanse.wp.pl], kto w najblizszych latach nie zdobgdzie dobrej pozycji, nie
przetrwa. Tesco chce mieé takze mate, osiedlowe sklepiki®. Inne sieci handlowe rowniez chcg si¢ rozwijac.

Rola i znaczenie przemystu spozywczego w lancuchu zywnosciowym

Role i znaczenie przemys%u spozywczego w fancuchu Zywnosciowym mozna rozpatrywac w roz-
nych aspektach. Mozna wyrézni¢ m.in.: aspekt ekonomiczny, spoteczno-ekonomiczny i zdrowotny. Z
ekonomicznego punktu widzenia zaklady przemystu spozywczego nastawione sg na zysk. Zaktadom
majacym zyski tatwiej jest si¢ rozwija¢, inwestowac, umacnia¢ swoja pozycj¢ na rynku oraz konkurowaé
z innymi podmiotami (krajowymi i zagranicznymi). Ponadto, przemyst spozywczy pod wzgledem eko-
nomicznym, jak wiele innych dziatow gospodarki, wnosi wktad w tworzenie produktu krajowego brutto.

2 Po skorygowaniu indeksem cen detalicznych towarow i ustug konsumpcyjnych (inflacja) publikowanym przez GUS.

Na warto$¢ dodang w przemysle spozywczym sktadaja si¢: koszt wynagrodzen wraz z obcigzeniami, amortyzacja,
podatki obciazajace koszty (bez VAT i akcyzy), koszty finansowe oraz wynik finansowy brutto.
+  Tesco jest whascicielem 420 hiper- i supermarketow i szuka 2 tys. lokalizacji w 600 miejscowosciach w Polsce.
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Warto$¢ dodana brutto przemyshu spozywczego wraz z produkcjg wyrobow tytoniowych w 2010 r. wynio-
sta 39,3 mld zt, co stanowito ok. 2,8% PKB Polski. Przemyst ten, przyczynia si¢ rOwniez do ograniczania
deficytu wymiany handlowej Polski, gdyz eksport produktow przemyshu spozywczego przewyzsza import.
W 2006 r. dodatni bilans wymiany handlowej artykutami spozywczymi wyniost 11,0 mld zt, a w 2010
r. wzrést do 15,6 mld zt (dla poréwnania w eksporcie produktow rolnych mamy ujemne saldo wymiany
handlowej w 2006 r. wynosito 2,7 mld zt a w 2010 r. minus 5,3 mld zt)°.

Jesli rozpatrywac aspekt spoteczno-ekonomiczny, to nalezy zauwazy¢, ze przemyst spozywczy
zapewnia miejsca pracy. W 2010 r. w przemysle spozywczym pracowalo ok. 455 tys. osoéb. Przyczynia
si¢ on do kreowania zmian w jakosci produkowanych surowcoOw rolnych przez wyzsze wymagania
stawiane ich producentom. Przykltadem moze by¢ branza mleczarska, ktorej w stosunkowo krotkim
czasie (kilku lat) udalto si¢ doprowadzi¢ do tego, ze do mleczarn trafia tylko mleko w klasie ekstra. Nie
bytoby to mozliwe bez bodzcéw ekonomicznych w postaci wyzszych cen surowca wysokiej jako$ci.
Liczba producentow mleka zmniejszyta si¢ z 1092 tys. w 2000 r. do ok. 430 w 2010 r., a dostawcow
mleka z 530 do ok. 210 tys., przy wzglednie stabilnej produkcji mleka 11,5-12,0 mld | rocznie i powoli
rosnacej produkcji towarowej (Srednio o 2,4% rocznie z 8,7 mld 1 w 2004 r. do 10,0 mld 1 mleka w
2010 r.) i zapewne gdyby nieobowigzujgca kwota mleczna, dynamika wzrostu bylaby jeszcze wyzsza,
gdyz nasza galanteria mleczarska ma wysoka jakos¢, bogaty asortyment i jest konkurencyjna cenowo
na rozszerzonym unijnym rynku [Charakterystyka gospodarstw... 2001, Uzytkowanie gruntow... 2011].
Premiowanie wigkszych partii jednolitego surowca o pozadanych cechach jakosciowych przyczynia si¢
do wzrostu towarowosci gospodarstw rolnych. W latach 2000-2011 migsnos$¢ produkowanych tucznikow
wzrosta 0 5 p.p. —z ok. 50 do 55% [Borzuta 2005]. Jednocze$nie o 60% zmalata liczba indywidualnych
gospodarstw rolnych zajmujacych si¢ chowem trzody chlewnej z 855 do 350 tys., przy wzroscie liczby
gospodarstw o najwigkszej skali produkcji zywca wieprzowego (200 i wigcej sztuk) z 6,4 do 10,6 tys.,
a ich udziat w strukturze gospodarstw trzodowych wzroést o 2,3 p.p. — z 0,7 do 3,0% [Charakterystyka
gospodarstw... 2001, Uzytkowanie gruntow... 2011]. Polski przemyst spozywczy okazat si¢ odporny na
ostatni $wiatowy kryzys gospodarczy, gdyz nie bylo masowej upadtosci zaktadow przetworczych oraz
zwolnien pracownikow i obnizek wynagrodzen, a nizszy poziom inwestycji i zyskow okazat si¢ zjawi-
skiem przejsciowym. Zaktady przemyshu spozywczego wychodza naprzeciw gustom i oczekiwaniom
konsumentoéw co do jakos$ci i asortymentu produkowanej zywnos$ci. Zaktady przetworcze, rozwijajac
eksport swoich produktow, promuja polskg zywno$¢ za granicg oraz zagospodarowuja jej nadwyzki. W
latach 2000-2010 ponad potowe (51%) przyrostu wartosci produkeji sprzedanej przemystu spozywcze-
go ,,zagospodarowal” eksport, ktory wzrost w tym czasie z 9,8 do 45,2 mld zi. Wzrost o 3/4 wartosci
produkcji sprzedanej przy spadku zatrudnienia o 1/10 spowodowat znaczacy, bo prawie 2-krotny wzrost
wydajnosci pracy w zaktadach przemystu spozywczego. W cenach realnych wzrost ten wyniost niespetna
50%. Wazne jest takze to, ze przemyst spozywczy tagodzi gwattowne wzrosty cen skupu produktow
rolnych, gdyz zmiany cen po jego stronie sg zazwyczaj duzo nizsze, takze od tych, ktore wystepuja w
handlu detalicznym (tab. 2).

W aspekcie zdrowotnym przemyst spozywczy zapewnia bezpieczenstwo zywnosciowe konsumentowi
jako wytworca zywnosci i podmiot odpowiedzialny za wprowadzany na rynek produkt®, chociaz zdarzaja
si¢ przypadki zafalszowywania zywnoS$ci przez nieuczciwych producentow.

Miniona dekada byta okresem intensywnego rozwoju polskiego przemystu spozywczego, do czego
niewatpliwie przyczynito si¢ przestgpienie Polski do Unii Europejskiej. W latach 2000-2010 najwigksze
naktady na inwestycje przeznaczyta branza migsna (9,7 mld zt), co stanowito 15,6% inwestycji w catym
przemysle spozywczym, a takze branze mleczarska (ok. 8,2 mld zt) i piwowarska (ok. 6,5 mld zt) oraz
sektor stodyczy i tytoniowy po ok. 4 mld zt. Zaktady przemystu spozywczego dziatajace w Polsce nalezg
do jednych z najnowoczesniejszych wsrod krajow nalezacych do Unii Europejskie;.

Poréwnanie $redniego tempa wzrostu cen na runku rolno-spozywczym wskazuje, ze w latach 2001-
2010 $rednie tempo wzrostu cen przetworcy wyniosto 1,54% i byto nizsze niz cen ptaconych rolnikom
(2% 1 2-krotnie nizsze od tempa wzrostu detalicznych cen zywnosci i napojow (tab. 2). Rozpigtosci te
byly rézne na poszczegdlnych rynkach: wyzsze na rynku zbdz i mleka, a nizsze na catym rynku rolno-
-spozywczym i na rynku migsnym. [Urban 2012]. Réwniez $rednie zmiany na rynku rolno-spozywczym
byly po stronie przetworstwa, a najwyzsze w rolnictwie. Na rynku zbozowym zmienno$¢ cen w skupie
wyniosta az +£18,1% rocznie 1 byta 3-krotnie wyzsza niz cen zbytu przetworcy i 4,5-krotnie od §rednich
zmian cen detalicznych. Duza niestabilno$¢ cen (ich zmienno$cig) wystgpita takze na rynku migsnym.
Srednie zmiany cen na tym rynku byly 2-krotnie wyzsze (poza cenami konsumenta) od $rednich zmian

5
6

Ujemne saldo wymiany handlowej Polski w 2006 r. wynosito ok. 50,4 mld zt, a w 2010 r. wzrosto do ok. 55 mld zt.
Wytyczne te zawarte s3 w podstawowym rozporzadzeniu higienicznym (WE) nr 852/2004.
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Tabela 2. Zmiany cen na rynku rolno-spozywczym w latach 2001-2010
Table 2. Price changes on the agricultural and food market during the period 2001-2010 years

Wyszczegolnienie/Price change Zmiany roczne cen/Prices annual changes [%]
rolnicze (skupu)/ | przetworcy (zbytu)/for konsumenta
agricultural food processing industry | (detaliczne)/of
(of purchase) worker (of market) consumer (retail)
Srednie tempo wzrostu cen na rynku rolno-
spozywczym, w tym/Average price growth 2,00 1,54 3,35
rate on the agro-food market including:
—migsnym/meat 2,29 1,79 2,18
—zbozowym/grains 4,38 1,80 4,11
—mleczarskim/dairy 3,68 1,85 2,43
Srednie tempo wzrostu cen na rynku rolno-
spozywczym, w tym/Average price growth 4,80 2,34 3,35
rate on the agro-food market, including:
—migsnym/meat 10,41 4,77 5,18
—zbozowym/grains 18,12 6,06 4,11
—mleczarskim/dairy 8,64 421 3,01

Zrodto/Source: Urban 2012

cen produktéw rolno-spozywczych. Z tej krotkiej analizy wynika, ze w minionej dekadzie przemyst
spozywczy byt ogniwem tagodzacym skutki duzej zmiennosci cen ptaconych rolnikom, a tym samym
stabilizujgcym sektor zywnosciowy.

Podstawowa rola przemystu spozywczego jest wytwarzanie Zywno$ci i napojow z surowcow rolnych,
ktére — poddane mniejszemu lub wigkszemu przetworzeniu — w kolejnych etapach dystrybucji fancucha
zywnos$ciowego (handlu, gastronomii) oferowane sa konsumentowi. W ten sposob przetworstwo wraz
z rolnictwem oraz handlem zabezpiecza jedna z podstawowych potrzeb bytowych cztowieka, jaka jest
zaspokojenia glodu.

Zaktady przemystu spozywczego pehig czesto funkcje integratora podmiotéw biorgcych udziat
w procesie produkcji od pola do stotu. Jednak, jak zauwaza Urban [2012], rol¢ t¢ coraz czesciej moga
przejmowac handel i duze sieci handlowe, gdyz to one zaczynajg odgrywac role dominujacg w tancuchu
Zywnos$ciowym.

Rosnaca pozycja hiper- i supermarketéw na rynku (poza tym, ze jest tam obecny duzy kapital za-
graniczny) wynika z niskich cen sprzedawanych towarow oraz duzej oferty handlowej, co skutecznie
przyciaga kupujacych. W ostatnich kilkunastu latach istotnie zmienity si¢ preferencje zakupowe Pola-
kow, jezeli chodzi o miejsce dokonywania zakupu artykutow spozywczych. Najbardziej zyskaty hiper- i
supermarkety, a najbardziej stracity mate sklepy i kioski, gdzie towar podaje sprzedawca oraz bazary
i targowiska. W 2010 ponad polowa badanych 0sob (54%) jako najczestsze miejsce robienia zakupow
zywnoSci wskazata hiper- i supermarkety (wzrost o 35 p.p. w poréwnaniu z 1997 r.). Kupowanie artykutow
zywno$ciowych w matych sklepikach i kioskach zadeklarowato 40% badanych, co oznacza spadek o 32
p-p- W poréwnaniu z 1997 r. Tylko 8% 0sob wskazato bazary i targowiska jako miejsca zaopatrywania
si¢ w zywnos¢ (31% w 1997 r.). Stabilne grono 0séb kupujacych (ok. 35%) zachowaly mate i Srednie
sklepy samoobstugowe (do trzech kas). W badaniach tych jedna osoba mogta wskaza¢ rézne preferowane
miejsca zakupow [Klosiewicz-Gorecka 2011].

Rosnaca konkurencja i wymagania co do bezpieczenstwa zdrowotnego produkowanej zywnosci z
jednej strony, a z drugiej — zmiany organizacji handlu, a zwtaszcza rosnacy udziat sieci handlowych w
handlu zywnos$cig, wymusily zmiany w dystrybucji zarowno surowcow, jak i produktéw finalnych. W
latach 1990-2008 najwigkszy postep w koncentracji dostaw organizacji skupu surowca dokonany zostat w
sektorach drobiarskim, mleczarskim oraz przemystowym przetworstwie ziemniakow. Niewiele zmienita
si¢ organizacja skupu zbdz oraz zywca wieprzowego, gdzie dominujg zakupy bezposrednie dokonywa-
ne w ramach jednostronnych uméw. W ostatnich latach podejmowano proby bezposredniej sprzedazy
produktow rolniczych za posrednictwem platformy internetowej, ktorg uruchomita Warszawska Gietda
Towarowa [Morkis i in. 2010].
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Whioski
Przemyst spozywczy nalezy do jednego z gldownych ogniw tancucha zywnosciowego. Jego pozycja
jest znaczaca, gdyz:
— narynku dziata ok. 16 tys. firm, zktorych 6,5 tys. to firmy przemystowe zatrudniajgce ponad 9 osob zatogi;
— w calym przemysle spozywczym pracuje ok. 455 tys. 0sob;
— udziat przemystu spozywczego (tacznie z produkcja wyrobdéw tytoniowych) w PKB Polski stanowi
ok. 2,8%;
— przemyst spozywczy jest gtéwnym odbiorca towarowej produkcji rolniczej;
— polski przemyst spozywczy stal si¢ liczacym producentem zywno$ci na rynku europejskim, a polskie
zaktady przetworstwa spozywczego uwazane sg za jedne z najnowoczesniejszych w UE;
— wraz z rolnictwem oraz handlem przemyst ten zabezpiecza jedng z podstawowych potrzeb bytowych
cztowieka, jaka jest zaspokojenie gtodu.
Przemyst spozywczy dobrze wykorzystat szanse, ktora si¢ przed nim otworzyta po wejsciu Polski
do UE. W pierwszej dekadzie XXI wieku warto$¢ produkcji przemystu spozywczego wzrosta z 92,9
mld w2000 r. do 162,3 mld zt w 2010 r. Ponad potowg tego przyrostu ,,zagospodarowal” eksport, ktory
wzrdst w tym czasie z 9,8 do 45,2 mld zt, a gtdownym rynkiem zbytu produktow przemyshu spozywczego
staty si¢ kraje UE.
W minionej dekadzie zmienno$¢ cen zbytu produktow przez przetworce (przemyst spozywcezy) byta
nizsza od zmienno$ci cen ptaconych rolnikom, tym samym przemyst spozywczy byt ogniwem stabili-
zujacym sektor ZywnoSciowy.

Literatura

Borzuta K. 2005: Zaplecze surowcowe polskiego przemystu migsnego. SIGMA-NOT Sp. z 0.0. Gospodarka migsna,
8, 16-18.

Charakterystyka gospodarstw rolnych w 2000 r. 2001: GUS, Warszawa.

Klosiewicz-Gorecka U. 2011: Handel detaliczny Handel wewngtrzny w Polsce 2006-2011. IBRKiK, Warszawa
187-188.

Klosiewicz-Gorecka U. (red.), Skowronek-Mielczarek A., Kurczewska L., Sobocinska M., Tajer S., Feldy M.,
Mroz B., Pokorska M., Dybka S., Plichta J., Mikolajczyk J., Nowacki R. 2011: Handel wewnetrzny w Polsce
2006-2011. Raporty. Instytut Badan Rynku, Konsumpcji i Koniunktur. Warszawa, 23-24, 177-197, 120-139.

Morkis G., Nosecka B., Seremak-Bulge J. 2010: Monitorowanie oraz analiza zmian polsklego tancucha Zywno-
$ciowego (Synteza z realizacji tematu I11). Raport PW nr 179, IERiGZ-PIB, Warszawa, 57-59.

Rocznik Statystyczny. 2011: GUS, Warszawa, 538-539.

Rozporzadzenie (WE) Nr 852/2004 Parlamentu Europejskiego i Rady z 29 kwietnia 2004. w sprawie higieny srodkow
spozywezych. Dz.U. UE L 139 z 30 kwietnia 2004 r.

Rozporzadzenie (WE) Nr 178/202 Parlamentu Europejskiego i Rady z 28 stycznia 2002 r. ustanawiajace ogdlne
zasady i wymagania prawa Zywnosciowego, powohquc Europejski Urzad ds. Bezpieczenstwa zywnosci oraz
ustanawiajace procedury w zakresie bezpleczenstwa zywnosciowego. Dz.U. WE L 31 z 1 lutego 2002 r.

Urban R. 2012: Ocena spojnosci procesdw rozwojowych rolnictwa i przemyshu spozywezego. IERIGZ-PIB, Zagad-
nienia Ekonomiki Rolnej, 1, Warszawa, 3-17.

Uzytkowanie gruntow, powierzchnia Zasiewow i poglowie zwierzat gospodarskich w 2011 1. 2011: GUS, Warszawa.

[www://finanse.wp.pl/kat,104124, title,Pogrom-sklepikarzy].

Summary

The food industry is one of main components of the food economy. It is the biggest consumer of agricultural
commodities, and, at the same time, the primary supplier to the wholesale and retail trade. The significance of the
Jfood industry is also growing because the processing plants integrate participants in the process of food processing,
from field to table. The process is supported by the commercial orientation of Poland’s agricultural sector and the
growing demand for highly processed food. The past decade witnessed a rapid growth of the food industry in Poland.
A number of processing plants certified to export to the expanded EU market rose considerably, while the sales value
of the whole processing industry increased by 75% (from 92.9 bln in 2000 to 162.3 bln PLN in 2010). A strong food
product exports followed the EU accession and accounted for one half of the food processing industry sales value
during the period 2001-2010. The food processing industry employs about 455,000 people, while its GDP share
(measure using the gross value added) has been stable at about 2.7% in recent years.
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